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Introducciodn

La cultura como un sistema de valores, creencias y actitudes
compartidas, son variables que dan forma e influyen en la
percepcion y el comportamiento dentro de determinados grupos
sociales, de manera personal y colectiva, conservando memorias
que dan sentido a la identidad.

Chile posee un nutrido capital cultural étnico, conformado por
una amplia diversidad de pueblos originarios, de los cuales se
pueden desprender una riqueza de importante valor histérico,
social y cultural.

La Identidad de raiz étnica permite un auto- reconocimiento, que
se refleja en la vision y construccion de cada individuo, en mayor
0 menor grado.

Este proyecto busca entregar conocimiento acerca de la
Cosmovisién Mapuche, a partir de un producto, que despierte la
contemplacién en un encuentro espontaneo.
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Contextualizacion y planteamiento de la
oportunidad

En este proyecto identidad se refiere a un conjunto de experiencias
de la memoria colectiva, que a pesar de ser enddgenas son
capaces de proyectarse dentro de un pais., complementado con
segun la RAE a, un “conjunto de rasgos propios de un individuo
o de una colectividad que los caracterizan frente a los demas”.

En Chile es dificil definir una identidad, un sello propio como unico,
que abarque y que caracterice al pais de norte a sur, en gran
parte se debe a su geografia alargada, que genera distancias, su
diversidad de naturaleza y diversidad de personas: inmigrantes
y pueblos originarios que entregan caracter a cada sector que
habitan, como por ejemplo, Mapuches, Aymaras, RapaNui, entre
otros.

En Chile segun censo 2002 4,6% de la poblacion declaro
pertenecer a alguna etnia, disminuyendo el porcentaje entregado
por el censo del

afno 1997, lo que no deja de ser preocupante, significa que la
poblacion indigena disminuye y que hay g rescatar y aprovechar
los que ellas conocen, entienden y creen, logrando ser un punto
de interés para el disefio nacional.

Diversidad cultural étnica posee una relacion respetuosa con sus
territorios, la naturaleza y sus seres vivos. El desarrollo desde la
cultura y la identidad, respetando la tradicion y la espiritualidad
con vision de futuro, se caracteriza por construir y asegurar
derechos colectivos, autogobierno y gobernanza de tierras,
territorios y recursos ancestrales.

El capital humano, intelectual y de creencias de los pueblos
indigenas permiten proponer la cultura como recurso de creacion
e innovacion relacionada a la identidad pais, imprescindible, e
inagotables, como garantia de algo propio del pais.

Los proyectos se concretan en tres etapas fundamentales, las
cuales

pemiten jerarquizar y ordenar desde lo mas general : ambito -
contexto - oportunidad
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Ambito

Identidad Pails, claro es que cada pais posee caracteristicas que lo hacen unico, a pesar de que Chile no tenga una caracteristica general, se

indaga en que lo potencien.

IDENTIDAZ ZOCIAL

IDENTIDAD CULTURAL

IDENTIDAD
PATS

ICEMTIDAD TERRITORIAL

eapariandas de la memor a cokactiva

- | el i v cJLE 52 provasta

IDEMTICAC POLITICA

1UEMIIDAL  EUOMOMICA,

# Inm grankzs

# Fuchlos originarios
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Fastividadss -orgarizacion

L ]

& Pusblus origingrios

# Creencias - Religion

@& Costurmnbrae:  -arte
-bail=s
-alimenkacian

& Cudades pabimenio

# Pusblos originarios
& Civersidac geografica

» | =yems
@ Coysnizacdn: -Podses: Ejeoulive, Leyislalivo y Judiis|
-Partides PoliGcos

® Sector Privado -Empresas
® Cobre, principal mineral de exporzcion

# PFlan d= scstenibilidad econdmica

Icgntidad
Etnica

Mapa Indentidad Pais, fuente: elaboracion propia
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Contexto

Del ambito llegamos al contexto como una derivacion de variables que permiten especificar, obteniendo conceptos concluyentes, como Identidad
étnica y dentro de ésta la cultura Mapuche, por ser la mayor porcentaje de habitantes dentro del pals.

COSMOVISION MAPUCHE

o ® o

Costumbres Alimentaciodn Herramientas

Misica Historia Vivienda

Concepcion del Cosmos
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Oportunidad

-Estrategia Nacional de Turismo 2012-2020:

. 4 § i Promocion de la identidad nacional, tanto a nivel pais como
internacional.

Estrategia Nacional
de Turismo 2012-2020 -La Cosmovision Mapuche como potencial elemento de identidad

étnica.

= Gobigrno
N o
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Justificacion de Ta oportunidad
Estrategia Nacional de Turismo 2012 - 2020

Chile aporta un 0,3% de los ingresos a nivel internacional de turismo, alcanzando el 4° lugar en el sector exportador de Chile (cuadro 1) vy
representa el 5% de sus ingresos (equivalentes a 2.357 millones de dolares sélo por concepto del turismo receptivo).

Exportaciones de bienes y servicios (USD MM)
Mineria : : : :

Sector Fruticola

Celulosa, Papel y Otros
Turismo

Forestal, Muebles y Madera

Salmon

Uinu & & 14 A
0 1000 2000 3000 4.000 48865
Fuente: World Tourism Organization (UNWTO), Abril 2011

Grdfico de exportacidén y servicios, fuente: Estrategia Nacional de Turismo 2012-2020
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Justificacion de la oportunidad

Durante el afio 2011, llegaron mas de 3 millones de turistas internacionales a Chile, demostrando el crecimiento de la industria del turismo (cuadro
2). Segun las estadisticas presentadas en el documento de la Estrategia Nacional de turismo, del total de los visitantes, un 39% ingresaron por
via aérea, un 55% por via terrestre y un 6% por via maritima.

Evolucion de la llegada de turistas al pais

i;;o TV LLOMIES e v ee oo
25
15

10.

5.

| [ | [ | [ | [ | [ |
‘01 ‘02 '03 ‘04 ‘05 ‘O6 ‘07 ‘08 ‘09 ‘10 ‘11 Aio
Fuente: World Tourism Organization (UNWTO), Abril 2011
Grdfico de evolucidon, fuente: Estrategia Nacional de Turismo 2012-2020
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Segun la vision de la Estrategia Nacional de Turismo 2012 - 2020,
su plan de trabajo es:

Promocion:

El marco de accion de promocién en cuanto a marketing es
fundamental en la industria del turismo tanto a nivel nacional
como internacional, ya que determinara la llegada de turistas y la
prolongacion de su estadia en los diferentes puntos de atraccion
y su interés por la cultura.

VIVE LA EXPERIENCIA CHILE

1.- Posicionamiento de la marca Chile basado en experiencias.
2.- Profundizacién del marketing a cliente final en mercados
prioritarios.

3.- Cobertura hacia mercados no tradicionales con potencial.

4.- Posicionamiento de nuevos destinos y productos.

Justificacion de la oportunidad

5.- Posicionamiento de Chile como destino para eventos y turismo
de negocios.

6.- Posicionamiento de Chile entre sus habitantes.

7.- Coordinacion de la promocion en el exterior.

8.- Aumentar cobertura y profundidad de la promocion
internacional.

9.- Informacion turistica de calidad y valor agregado.

10.- Infraestructura para la entrega de informacion y material de
apoyo.

11.- Estrategia digital para potenciar la promocién de Chile y su
oferta turistica.

Otros punto del plan de gobierno, destacado de La Estrategia
Nacional de Turismo 2010-2011, y extraido como respaldo a
este proyecto, se encuentra aquel que hablan de productos de

experiencia fundamentales para el turismo y su incremento.
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- Desarrollar nuevos polos de atracciones turisticas basados en el
potencial para desarrollar

de turismo, como lo son las experiencias derivadas del turismo de
cultura y patrimonial (el cual incluye el etno-turismo), del turismo
basado en la

naturaleza, deportes y aventura, bienestar y relax, vida urbana,
asi como el gastronomico con énfasis en vino, comida regional y
nacional.

Productos motivadores,
mas que destinos

estos motivadores son los que inciden en
la toma de decisiones de los turistas

Justificacidn de la oportunidad

En cuanto a la Promocion de Identidad y cultura, esta la
integracion de las comunidades, buscando posicionarse a nivel
nacional pero por sobre todo a nivel internacional como un pais
rico en identidad y tradicion.

Segun la estrategia Nacional de Turismo, lLas empresas
vinculadas con las empresas del turismo deben crear y promover
productos que rescaten los elementos culturales propios de
cada comunidad, pero siempre respetando la autenticidad de las
manifestaciones culturales.

Dentro del marco de acciéon hay programas del Consejo Nacional
de la Cultura y Las Artes (CNCA), instituciones que velan por el
cuidado, promocion y valoracion de la identidad y cultura nacional,
principalmente FUNDACION IMAGEN DE CHILE y CONADI:
Corporacion Nacional de desarrollo Indigena, sin dejar fuera
instituciones como SERNATUR: Servicio Nacional de Turismo,
FEDETUR: Federacion de empresas de turismo de Chile.

Rol Disefiador:

El Disefiador en este proyecto cumple el roll como GESTOR Y
COMUNICADOR através de los objetos, siendo capaz de vincular
historia, identidad, tendencia, tecnologia y experiencia en un
producto de caracter contemporaneo.
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Metodologia

Lametodologia de trabajo, fundamentalmente se rige por la recopilacion
bibliografica.

Se establecen variables descriptivas para el desarrollo conceptual y
formal.

El proyecto se centra en- torno al producto y su comunicacion.

Cuadro de variables descriptivas

Ftnia Cosmovisidn Lugar de Ritual Objetos involucrados registro visual CONCEPTOS
(Colores-formas) (Colores-formas)

16
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Motivacion personal

Ultimamente en busca de mi visién de disefio, me he enfocado en
la interaccion producto- usuario, lo cual me parece infinitamente
interesante como este producto es capaz de comunicar, de generar
un vinculo con el usuario, cargados de simbolismo, exclusividad
y calidad. Refiriéndome a interaccion no solo al contacto evidente
con algun objeto, si no a lo que estos son capaces de transmitir,
como emisores, recepcionado de tal manera en el usuario, que la
contemplacion sea una instancia de permanencia y admiracion.
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1.1- Conceptos Generales

1.1.1.- Identidad Pais

Segun la Real Lengua Espafiola:

Identidad, es un “conjunto de rasgos propios de un individuo o de
una colectividad que los caracterizan frente a los demas”.
Definiéndose también en este proyecto, como un conjunto de
experiencias de la memoria colectiva, que a pesar

de ser enddégenas son capaces de proyectarse.
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En Chile es dificil definir una identidad, un sello propio como unico,
que abarque y que caracterice al pais de norte a sur, en gran
parte se debe a su geografia alargada, que genera distancias, y
su diversidad de naturaleza: glaciares, cordillera, mar, lagos, el
desierto mas arido del mundo, volcanes, entre otros. Incorporando
a eso esta la diversidad de personas: inmigrantes y pueblos
originarios que entregan caracter a cada sector que habitan,
como por ejemplo, Mapuches, Aymaras, RapaNui, Espafioles,
Alemanes, Chinos y Peruanos. Este conjunto de rasgos hace que
nuestra identidad sea cosmopolita, abarca diferentes costumbres
y espacios, que a fin de cuentas hace que tanto, norte, centro y
sur, sean diferentes en un mismo territorio.

La ldentidad Pais se divide en: Identidad Social, Identidad
Econdmica, ldentidad Politica, Identidad Cultural e Identidad
Territorial, de las cuales se desprenden conceptos que permiten
encontrar la raiz de un sello propio, no como representativo
fidedigno, pero si como parte de un sello pais, donde la diversidad
da valor.
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# Inm grankzs

IDENTIDAD FOCIAL # [uchlas originarios Wanmarg 0,23
. Faaparul 1,556
#* Comportamiesnto; -consume
<frenke a situacionzs de vunerabilicad Camudni: 00%
# F=stivicad=s -orgarizacion olla 0, ¥
™ Lo - A 7,05
IDEMTIDAD CULTURAL @ Pueblus or IInErts I t %n t -l_ d d d Mapuche 87 3%
@ Creencias - Religicn Fbnica Ao 1,
IDENTIDAD # Costumbras: :""ti'f_ Aty bl 01,49,
PAI S -alimenkacian
8 Ciudades pakimeonic
ICEMTIDAD TERRITORIAL

# Pusblos originarigs

eapariandas de la memor a cokactiva & Civersidac gmgrﬁﬁl:n
- | el i v cJLE 52 provasta
. » | =yems
IDENTICAC POLITICA @ Coysnizacdn: -Podses: Ejeoulive, Leyislalivo y Zudiis|

-Partidos PaliGcos

} ® Sector Priveds -Empfesas
1UEMIT IDAL EDOMCMLICA,
® Cobre, principal minerl de sxpor@con

# PFlan d= scstenibilicad econdmica

Mapa Indentidad Pais, fuente: elaboracidn propia

Como muestra el Mapa de Identidad, se infiere una Identidad Etnica, basada en los pueblos originarios, los cuales involucran cultura, territorio
y son parte de la sociedad.
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1.1.2.- Identidad Etnica: Pueblos Originarios

“Ftica descolonizada, identidades y patrimonio cultural. Las
culturas indigenas son sistemas éticos, con su propio codigo moral
de justicia basado en las costumbres y tradiciones en el que las
creencias, valores y visiones del mundo son honradas, sagradas
y consideradas fundamentales por estar basadas en formas
Unicas de ser y vivir respetando los equilibrios de la naturaleza.
Las relaciones con la naturaleza, el entorno, la Madre Tierra le
imprimen su caracter Unico y diverso a las culturas indigenas y
proporcionan la fuerza material, social y espiritual a los pueblos
indigenas para ejercer su libre-determinacion’.

(Cultura: pilar del desarrollo para el buen vivir | Cultura & Desarrollo,
UNESCO)
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Identidad Etnica

Poblacion Total pais segun adscripcion étnica
Censo 2002

Podemos llamar identidad étnica cuando un pueblo se
reconoce a si mismo y es adscripto por los que no
pertenecen.

Los pueblos originarios son parte de nuestra historia como pais,
culturas ricas en costumbres, en visiones y formas de vivir.

Poblacion que declaré pertenecer a alguna
etnia.

4,6%
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En Chile la composicion étnica de la poblacion indigena se divide
en ocho pueblos originarios que mantienen legado hasta la
actualidad.

Los composicion étnica segun el censo 2002 es:

Yamara 0,2% - Rapanui 0,7% - Quechua 0,9% - Mapuche 87,3%
- Colla 0,5% - Aymara 7,0% - Atacamefio 3,0% y Alacalufe 0,4%.

Composicién étnica de la poblaciéon
indigena

Yamana 0.2

Rapanui 0,7

Quechua

Mapuche 87,3
Colla

Aymara 7.0

Atacamefio 3,0

Alacalufe 0.4

0 20 40 60 80

Grafico Censo 2002, fuente: Documento Censo 2002

Identidad Etnica

Censo 2002 :

83,7% wwwww

entre las comunidades indigenas w

Estadisticas sociales de los pueblos PY

indigenas en Chile
w

604349 personas Mapuches

$6600606666666



1.1.3.- Cultura Mapuche

YNEY NO RUME KIMLAY CHEU AMUTUAL KIMNOLU CHEU NI KUPALME.

Mapuche: hombre de la tierra, en Mapudungun (lengua originaria)

Segun Estadisticas Sociales de los pueblos indigenas en Chile
realizadas en 1991 y 2002, dan a conocer que son el pueblo
originario con mayor porcentaje de personas que dicen pertenecer
a éste, censo de 1991 : 928.060 personas Mapuches, mientras
que en el censo 2002: 604.349.

Correspondiendo al 4% de la poblacion total del pals, 87,3%
en relacion a la poblacion indigena, distribuidos de la siguiente
manera: 33,6 region de la Araucania, 30,3% region Metropolitana,
8,8% region del Biobio, 16,7% entre la region de los Lagos y Los
Rios. Esto da cuenta de los procesos de migracion y urbanismo,
que han experimentado.
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Se dividen en cuatro familias regionales, los Pehuenches o gente
del este, los Huilliches o gente del sur, los Lafkenches o gente
del mar, ubicados al oeste y por ultimo los Pikunches o gente del
norte.

“‘Nadie puede saber donde ir, si no sabe de donde viene”, esta
frase se rescata por su importancia en la forma de pensar de la
cultura Mapuche y por su relevancia en el tema a tratar en este
proyecto, donde se busca aproximar a quienes no pertenecen
a este pueblo. Tienen una vision particular tanto de su entorno,
como de si mismos, con una fuerte raigambre en sus ancestros y
con el territorio que llaman hogar.

Como cada pueblo presentan variables de diferenciacion,
creencias, alimentos, historia, musica, entre otros, los que permiten
el poder rescatar elementos caracteristicos, representantes de lo

que son vy fueron.
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Cultura Mapuche

Este proyecto se centra en la cosmovision y los rituales que este
incluye, fundamentada en la frase “ YNEY NO RUME KIMLAY
CHEU AMUTUAL KIMNOLU CHEU NI KUPALME: Nadie puede
saber donde ir, si no sabe de donde viene”, sumado a un
interés personal por crear productos simbdlicos, que entreguen
informacion de manera figurativa a un usuario determinado.
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1.2.- Cosmovisidn Mapuche

1.2.1.- Definiciodn

Conjunto de variables significativas entorno a sus creencias.
Concepto holistico que abarca desde el orden del cosmos, hasta
su forma de ver, percibir y vivir la vida.

Tradicion antigua, que involucra principios que son transversales
en la nocion del cosmos para el pueblo Mapuche. EI primero es
que lo sagrado es sinbnimo de poder y lo profano de carencia.
Para lograr un acercamiento a lo divino y sagrado, se cultiva la
espiritualidad por medio de préacticas colectivas o la realizacion
de rituales individuales. Otro componente de su concepcion
de realidad, es que en ella conviven el mundo natural y el
sobrenatural, porque en la visién césmica del mapuche se asume
que este Ultimo es tan real y tangible como el natural.

Debe existir tanto el mal como el bien, para lograr un equilibrio.

En torno a la cosmovision se realizan rituales que se desarrollan
generalmente en un bosque, en un espacio rodeado de arboles,
el cual es purificado con bailes, convirtiéndose en su templo. En
dicho espacio solo se permite la construccion de Rewe, tétem de

una figura humana tallada en un tronco de arbol.
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1.2.2.- Concepcion Vertical del Cosmos

Los mapuches conciben el cosmos como una serie de plataformas
que aparecen superpuestas en el espacio.

Dichas plataformas son:

-Todas de forma cuadrada y de igual tamafo.

-Fueron creadas en orden descendente en el tiempo de los
origenes, partiendo desde la capa donde se encuentran los Dioses
(cielo): 4 plataformas del bien, mundo sobre natural, pasando por
la tierra: mundo natural, donde convive o0 se yuxtapone el bien y
el mal; bajando al mundo sobre natural (infierno), donde habitan
los seres negativos.
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(cuarto lugar de arriba) /
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(tierra de arriba) \ /
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1.2.3.- Concepcidon Horizontal del Cosmos

El universo mapuche esté orientado segun los cuatro puntos
cardinales, reconociéndose, organizadas a partir del Este, lugar de
la Cordillera de los Andes, punto de bien. La plataforma cuadrada
terrestre constituye la “tierra de las cuatro esquinas” (meli esquina
mapu), también llamada “tierra de los cuatro lugares” (meli witran
mapu) o “tierra de las cuatro ramas” (meli chankifi mapu).
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Concepcion Horizontal del Cosmos

Puntos cardinales y simbologia

E
Puntos cardinales Elementos empirico- Elementos mdgico-
racionales religiosos
N s ESTE (puel mapu) Buen viento, buen aire Dioses, espiritus
0 brisa, buen tiempo, benéficos, antepasados,
buen dia, buen trabajo, |rogativa a los dioses,
buena cosecha, ayuda divina, buena
& abundancia, salud suerte
SUR (wilT7i mapu) Bonanza: sol, buen Buena suerte

viento, buen aire o
brisa, buen dia, buen
trabajo, buena cosecha,
salud

s NORTE (piku mapu) Viento norte, mal Mala suerte
tiempo, Tluvia, agua,
trueno, temporal,
heladas, rocio,
enfermedad, muerte

OESTE (Tafkén o nau Oscuridad, viento malo, |Wekufe (espiritu del
mapu) temporal, maremoto, mal), mala suerte, mal.
1Tuvia mala, nieve,
heladas, ruina del
cultivo, enfermedad
grave, muerte

Cuadro 1, Fuente: Cosmovisidn Mapuche, autor: Marfa |[Ester Grebe, Sergio Pacheco y José Segura.
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1.2.4.- Concepcion colorista del cosmos

La comunidad mapuche tiene una fuerte percepcion del color de la
naturaleza terrestre y su vision del cielo, presentan una coherente
simbologia de color asociadas a sus observaciones empiricas. Por
tanto, el color esta intimamente asociado a la vision del cosmos y sus

respectivas plataformas.

Colores Regiones césmicas

Blanco Meli Aom wenu o wenu mapu

Azul (violeta, azul fuerte, celeste)

Negro y rojo Anka wenu y Minche mapu

Blanco - azul y negro Mapu (Meli esquina mapu): 4 puntos
cardinales; vision sobrenatural de
la tierra

Verde Mapu (Anen mapu): Centro de Ta

tierra; vision natural de la tierra

Cuadro 2, Fuente: Cosmovisidn Mapuche, autor: Marfa Ester Grebe, Sergio Pacheco y José Segura.
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Concepcion colorista del cosmos

Blanco y azul son los colores rituales por excelencia, pre—sentes
en los principales emblemas de la machi y del nillatdn.

El color negro (kur(i) simboliza a la noche (pun), la oscuridad y las
tinieblas; a la brujeria, los espiritus del mal y la muerte.

El rojo (kell) se asocia comunmente a la lucha o pelea (kewal), al
belicismo o guerra (aukan) y a la sangre (mollfaf).

El verde (kart) simboliza a la naturaleza en todo su esplendor y
exuberancia.

Colores Plataformas del Meli Nom Wenu
Celeste (Tifkan) Primer Tugar (kide fiom)
Azul fuerte (azul) Segundo lugar (epu fiom)
Violeta (kallfu) Tercer Tlugar (kela fiom)
Blanco transparente (ayon) Cuarto lugar (meli fiom)

Cuadro 3, Fuente: Cosmovisidn Mapuche, autor: Maria Ester Grebe, Sergio Pacheco y José Segura.
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Correlaciones simbdlicas del color
Colores Regiones Puntos Astros y Bien/Mal
cosmicas cardinales regiones
terrestres
Blanco Meli Nom Wenu |Este/Sur Luna Bien
0 Wenu Mapu
Azul Estrellas
(violeta,
azul fuerte Cordillera
celeste)
Negro y rojo Anka Wenu 'y Oeste/Norte M ar Mal
Minche Mapu
Sol
Cherrufe
Volcdn Llaima
Blanco/azul y |Mapu (tierra) |Este/sur Volcén Bien/Mal
negro (nivel magico
religioso o Oeste/norte Villarrica
sobrenatural) (verde/violet
Verde Mapu (tierra) |Centro a)

(nivel
empirico
racional o
natural)

En conclusiéon la cosmovision y su orden
del cosmos conlleva un la interaccion
de variables que se relacionan
de manera simbdlica a través del
color y su vinculo con el bien y el

mal. Dichas variables son: las regiones
cosmicas, puntos cardinales, astros vy
regiones terrestres.

Cuadro 4, Fuente: Cosmovisidn Mapuche, autor: Maria Ester Grebe, Sergio Pacheco y José Segura.
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1.2.5.- Cosmovisidn representada en objetos

Cosmovision Mapuche en los objetos

Proteccion para la mujer
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Cosmovisidn representada en objetos

_‘e/b‘_ y : i}gﬁ:
"'l/l-" B v : ﬂ’
CRBNE
oo EXH oo o Xo TR
a 5 o 2
_ = . La cosmovision es representada en diferentes objetos, siendo el
% % %ﬂ; q; % % mas representativo el kultrdn, instrumento ritual mas importante
K * sl * « del pueblo mapuche; en su interior se deposita tierra, hierbas y

=3 &, 5 & piedras escogidas por la machi. Este objeto es manejado por la
& %7 % % machi o el miembro mas sabio de la comunidad.
& 2

3 Tiene un fuerte poder simbdlico para la comunidad mapuche,
4§ ¥ * m P ya que representa el cosmos, muestra el cielo donde habitan los
”% % ©¥ @ *,@ W dioses (antepasados), la tierray el submundo (seres negativos).

El kultrin también se usa como calendario lunar y es la
representacion de las estaciones del afio, los 4 puntos cardinales
y espirituales, que se usan para ordenar todo tipo de cosas. La
entrada de las rucas y el acceso a los nguillatin (acto de rogativa)
debe apuntar hacia el este, de donde sale el sol. El norte y el
oeste son los puntos negativos.
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Simbolos

II.II.IH§
7.

L
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®

Disefo de innovacion

Disefio muy popular en tejedoras de la zona
costera de la Region de la Araucania. Es un
disefio geométrico de lineas puras creado
a partir de la imaginacion de una muijer,
aparece en forma reiterada en los textiles
Mapuche.

Wangulen

Version del disefio tradicional de una estrella
gue muestra las seis puntas minimas. Esta
version afiade, ademas, dos puntas entre las
coordenadas principales.

Cruz simétrica

La cruz con brazos iguales es un simbolo
complejo; representa el cielo, la lluvia y la
vida. También es un simbolo cosmologico o

una representacion del mundo.

Nge-Nge

Esta imagen es otra version de la anterior
y representa un par de ojos, el medio para
mostrar el alma

Cosmovisidn representada en objetos

¥

H
i

T

i

AnUmka
Disefio que representa una planta usada con
fines médicos y decorativos.

Simbolo con figura humana, generalmente
relacionadoalambitoreligiosoyrepresentante
de un poder espiritual. Asi, segun la posicion
de los brazos, podemos decir: Brazos hacia
arriba es el simbolo del Pillan (espiritu bueno)
y simbolo de rogativa; Brazos hacia abajo es
el simbolo del Anchirallen (espiritu maligno)

Nge-Nge
Esta imagen representa un par de ojos, que
son el medio para mostrar el alma.

Pichikemenkue con Kilpuwe Nimin
Pichikemenkule significa tinaja o jarron de
greda en la cultura Mapuche. Las tinajas
estan representadas por los diamantes
mas pequefios. Los disefios fuera de los
diamantes son kulpe fiimin, que representan
garfios.
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Lukutuwe

Es el lugar donde la persona se arrodilla.
Este disefio tiene un significado que remite
a la esfera de lo religioso y también al primer
ser humano de acuerdo con las creencias de
la comunidad mapuche.

Wenumapu
Simbolo del cosmos y el cielo. También
representa aspectos de la vida no terrena.

Wangulen
Disefio muy simple de una estrella con sélo
los seis puntos principales.

Wangulen
Disefio de estrella con las seis puntas
principales, pero con un poco mas de detalle,
y mas correspondencia con la cosmovision
Mapuche.

Para los mapuches Venus era y es Gufielve,
la blanca estrella solitaria de ocho puntas,
y en algunos kultrun aparece dibujada en
lados opuestos, para explicar su presencia
tanto como “estrella de la mafnana” y como
“‘estrella de la tarde”.

Simbolo de la antigua bandera Mapuche.

Cruz

Simbolo llamado Cruz Andina que en las
culturas andinas es el mas comun y que
significa la eternidad de dichas culturas.
Generalmente, es un simbolo usado por el

“lonko” o jefe de una comunidad indigena.

Maufimin
Figura de cadenilla que simboliza la unidad
de las comunidades Mapuche.

Maufimin
Disefio de cadenilla que representa la uniéon
de todas las comunidades Mapuche.

T YT YT Y e



1.3.- Conceptos claves

1.3.1.- Instalacion Contemporanea

Objetos actuales, capaces de involucrar tendencia, historia,
experiencia, identidad y tecnologia.

1.3.2.- Simbolismo
Sistema de simbolos, basados en un contexto y tema especifico,
el cual conlleva un fuerte valor emocional, afectivo y moral;

creencias, historia, experiencias.
Lo simbdlico involucra realidad e imaginario.

1.3.3.- Dramatizacion del contenido
El proyecto es un obra de teatro, con escenario, actores,

espectadores y contenido. Se refiere a dramatizacion al hecho de
presentar y exagerar caracteristicas del contenido.

1.3.4.- Pueblos Originarios

Culturas que forman parte de la identidad pais, cargadas de
simbolismo.

1.3.5.- Cosmovision

Concepto potencial dentro de cada cultura, determina sus
creencias, comportamiento y estructura de vida.
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2.1.-Estado del Arte

Estado del Arte Objetos, intervenciones y servicios que se han
inspirado y desarrollado en base a las culturas indigenas en Chile.

AYMARA, de Luxia -
Ruka 2013

Madera de Cactus,
proveniente del Desierto
del Norte Grande
de Chile. Material
recolectado y trabajado
por artesanos Aymara y
Atacamefos.

Identidad Local

Coleccion Royal Mahuida (que significa “Bosque Nativo” en
lengua mapuche) es un tributo al Imperio Inca, devastada por
los conquistadores espafoles. Incas, de acuerdo a las historias
tradicionales de la zona.
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Estado del Arte

Ubicacion: Centro Quelén, en el Lago Lanalhue, VIII Region, Chile
Arquitectos: José Miguel Heras & Susana Andrea Herrera con
Factoria Ltda.

ighg Forcsoh dessie v someers) | Deigurmbesiy

Paso Fronterizo Pino Hachado,
, Gt2p.
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Son 150 obras desde el siglo Il a.C. hasta principios del siglo
XX que develan el universo religioso y espiritual de India. Una
muestra que relUne pinturas y esculturas, que representan a
todo el pantedn indio: diversas divinidades, semidioses, seres
sobrenaturales, animales, demonios, ninfas, entre otros espiritus
protectores que muestran la vasta y profunda cosmovision de
India, dando cuenta de sus tres religiones principales: hinduismo,
budismo y jainismo.

Exposicion, La Antigua China y el ejército de Terracota
Centro Cultural Palacio la Moneda

Exposicion sobre los habitantes originarios de Chile.
Centro Cultural Palacio la Moneda

T T re Y=y



2.2.-Clasificacion del turista

Usuario --- turistas y/o residentes nacionales e internacionales,
bagaje cultural.
Sin rango etario.

Elturismo comprendetodas aquellas actividades que se relacionan
con conocer, disfrutar y experimentar en sitios diferentes al lugar
de residencia.

Las motivaciones de viaje estan relacionadas con los diferentes
tipos de turismo que ofrece un destino turistico.

Cada afio mas de 3,6 millones de extranjeros visitan Chile.
Santiago, Valparaiso, San Pedro de Atacama, y los paisajes de la
Patagonia son los destinos mas visitados.

Es inherente en el turista buscar nuevas experiencias.

Segun el estudio denominado “Tipificacion de la demanda turistica
potencial de Chile”, elaborado por Sernatur, permitié establecer,
que el turista extranjero tiene en promedio 50 afos, posee un
alto poder adquisitivo y nivel educacional. Viajan en parejas o en
pequefios grupos. Se trata de viajeros experimentados que han
recorrido diversos paises y tienen en comun su admiracion por la
naturaleza y los paisajes.

Respecto al turista nacional que asiste a centros culturales, por lo
general son estudiantes Universitarios, familias o parejas.

En el siguiente cuadro se enlistan tipos de turismo:

Tipos de Turismo Motivaciones de viaje Actividades

Turismo Especializado Aventura, interés cientifico Investigaciones cientificas,
exploracion de zonas

arqueolégicas y acuaticas

Turismo de Afinidad Profesional, filosofica, Rutas Culturales-
religiosa religiosas, investigaciones
sobre determinado tema.

Turismo Cultural

Se enfoca en culturales
de un pueblo o destino
turfstico.

Recorridos culturales,
fotograffa, festivales
culturales

Turismo de Recreacion

Descanso, placer

Actividades al aire libre,
playas, ecoturismo

Turismo de Congreso vy
Convenciones

Negocios, acuerdos
comerciales

Ferias, festivales,eventos

Turismo Sociocultural

Educacion y desarrollo
cultural de los sectores
menos favorecidos

Tours  por  vestigios
de culturas antiguas,
ciudades y pueblos
coloniales , interés por
las costumbres de los
pueblos indigenas.

Cuadro Tipologia de turistas,
basado en cuadro realizado por SECTUR (2012), México.

Elaboracidén propia,

POLLOLLOOOOOOG




En el estudio denominado “Tipificacion de la demanda turistica
potencial de Chile”, elaborado por Sernatur, se destacan algunos
puntos relacionados directamente con el proyecto.

Entrevistas realizadas en su mayoria, Agentes de Viajes y Tour
Operadores que se definieron como los “encargados del destino
Latinoamérica”.

1° ;Qué motiva a los turistas de su pais a realizar viajes al
extranjero?

La principal motivacion percibida es, “conocer culturas diferentes”
conectarse con lo autdéctono de cada lugar que visitan.

2° ;Qué es para los turistas de su pais un destino de “atractivo
turistico™?

Se percibe que se constituye en un destino atractivo, aquel pais
con Identidad, que lo defina y diferencie.
Identidad en términos de cultura, historia, habitantes, iconos
representativos, artesania y gastronomia.

Siendo Peru el destino mas mencionado, destino con diferentes
simbolos que lo identifican. Ha potenciado turisticamente su
cultura, se destaca el contacto directo con los pueblos originarios.
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2.3.-Tipologia de Espacios Publicos

Tipologia de Espacios Publicos de Convergencia turistica, asociados al contexto del proyecto.

Espacios

Descripcion

Espacios seleccionados de
acuerdo a las dimensiones
del lugar, capacidad de
convocatoria y ubicacion.

Centros culturales

Espacios destinados a promover la culturas entre los
habitantes y/o turistas, con exposiciones artisticas
nacionales e internacional. Generalmente sus
exposiciones son itinerantes, permanecen por un
tiempo determinado. Son de facil acceso.

-GAM, Santiago, RM.

-Centro Cultural Palacio la Moneda,
Santiago, RM.

Museo de Arte Precolombino (relacion

Museos Promueven la cultura e historia, en su mayoria tienen directa con tema de proyecto, se
una tematica especifica. fundamenta en las culturas originarias),
Exposiciones permanentes, a excepciones de algunas Santiago, RM.
intervenciones transitorias.
Museo de Bellas Artes, Santiago, RM.
Aeropuerto Paso obligado, llegada y salida masiva de turistas Aeropuerto Internacional Comodoro
nacionales e internacionales, tiempos de espera. Arturo Merino Benitez, Santiago, RM.
Hoteles Recepciones de hoteles, reciben diariamente a turistas. (por definir)

Cuadro Tipologia de Espacios, fuente: elaboracién propia.
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En centros culturales:

Primera etapa: Santiago de Chile (RM).

Por ser la capital del pais y la ciudad con
convocatoria turistica.

.7 | r 3\
S L\ S )

Segun el sitio web “enviaje.cl” , los tres museos
mas interesantes de Santiago, son Centro
Cultural Palacio la Moneda, Casa Museo la
Chascona 'y Museo de Arte Precolombino.

Proyeccion:

Segunda etapa, en centros culturales a lo largo
del palis e internacional.

Cada espacio debe contar con las condiciones
que requiere la instalacion, como son dimension
y estructura.

A de mas de estar ubicados en ciudades
relacionadas directamente con el turismo.

49
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3.1.- Descripcion del Proyecto

Instalacion ¢ontempordanea

Producto actual, capaz de involucrar tendencia, historia, experiencia,
identidad yjtecnologia

posee un actla gomo Rasgos Formales

caracter simbolico |

carga emocional y moral, que involucra medio de presentacion y Instalacion:
realidad e imaginario. difusioén culfural. -modular (incorporar o quitar piezas.)
-Verséatil (se adapta a los espacios.)

“Este proyecto no se busca, sino mas bien, se encuentra.”
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Descripcion del Proyecto

I
Absorcién |

Entretenimiento

| Educativa
| (sentir)

|
(aprender) I
Participacién
Activa

Participacién ;- 1

Pasiva : |
| Escapista
| (hacer)

Estética
(ser - estar)

I Inmersidn |

I — - (= —

R

Mapa de Posicionamiento del Producto y su experiencia

Elaboracion propia, basado en Mapa de Posicionamiento, “Economia de Ta Experiencia”
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Descripcion del Proyecto

3.1.1.-Objetivo:

Promocionar la identidad étnica de Chile, tanto a nivel nacional
como internacional, en torno a la Cosmovision Mapuche.
Objetivos Especificos:

- Generar conocimiento sobre la Concepcion Mapuche del Cosmos
en espacios de convergencia turistica.

-Generar una experiencia significativa para los usuarios, a través
de la dramatizacion del contenido.

- Aproximar al usuario a la Concepcién Mapuche del Cosmos a
través de una experiencia luminica.

a1 53
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3.1.2.- PROPUESTA CONCEPTUAL

experiencia visual para el conocimiento étnico,
dado por la geometrizacion - abstraccion del contenido
simbdlico.
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3.1.3.-GENESIS FORMAL

Cosmovision Mapuche en los objetos

Proteccidén para la mujer

Observacion:

La abstraccion es un proceso fundamental al momento
de plasmar en sus elementos, lo que los rodea y en lo
que creen.

Uno de los simbolos que mas se repite entre sus joyas y
textiles, es el de la Chacana y Maudimin, que destacan

la union y la eternidad de la comunidad.
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En primera instancia se selecciona, un simbolo de significado y forma
simple, de facil reconocimiento y con carga identitaria, para respaldar
la forma del producto.

Rescatar un simbolo plano para luego volumetrizarlo, proceso llamado
en este proyecto como proceso de geometrizacion, en el cual se
establece una relacion entre forma y espacio.

Posteriormente se seleccionan tres aspectos de la Concepcion de
Cosmos:

-Concepcion Horizontal del Cosmos, del cual se recatan la ubicacion
de los puntos cardinales (diferente a la referencia universal), como
punto relevante de destacar.

-Concepcion Vertical del Cosmos, del cual se rescatan los planos que
la conforman.

-Concepcion Colorista del Cosmos, el bien y el mal y su orientacion

cardinal conllevan colores determinados.

3QBrRE NATURA L

4= MUNDO —gp—— MUNBO
NAURAL

! :

" "‘&Ezz'.'ytﬁﬂwMWML

Concepcidn Vertical (planos) + Colorista
(colores) del Cosmos.

SIMBOLOS
CHACANA .
Eternidad de Tas comunidades

I\‘.,
indigenas.

cruz del sur

MAUNIMIN:
Unidn de Tas comunidades
Mapuches.
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/
AN

Concepciodn Horizontal
o (puntos cardinales) del

z
(7]

/

Cosmos.
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Contemporanizar:
1o plano, en VOLUMEN '

I}

GEOMETRIZACION

Colores establecidos en la concepcion
colorista.

J
Lo abstracto en LUZ
(tecnologia) =
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cubo

Descomposicion del

cada pieza mide 0,50 x 0,50 x 0,50 m

e

Cubo cerrado,

5 caras + luz,

Madera

Cortes aluden a

Chacana + luz,

, Cobre

4 caras

estructura base de

Chacana,
Madera

Madera
Cobre

exterior:

interior:

Reflejo de Ta Tuz en

el material.

Luz y sombra

58
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“Instalacién modular
experiencial, para la

contemplacién.”

Experiencia
Encuentro espontdneo

4

Proyeccidon de LUZ
artificial

sensores de movimiento

encienden luces de colores, segun

la concepcion colorista.

4

Punto de visibilidad de Chacana,

forman MAUNIMIN

que

3.2- Descripcidn Experiencia

Experiencia de encuentro espontaneo, dada por luz, movimiento,
posicion en el espacio y simbolismo, donde el usuario debe
relacionar las variables que se presentan, para comprender el
significado de la instalacion.

El recorrido esta dado por puntos determinados en el disefio de
suelo, dichos puntos son la ubicacién exacta donde debe estar la
persona para activar el sensor de movimiento, encendiendo una luz
de color, segun la concepcion colorista, correspondiente al punto
cardinal donde esté. lluminando al usuario con proyeccion directa
por 10 segundos, propiciando una instancia de contemplacion.

Las luces se encienden simultdneamente, segun los puntos
activados.

Imagenes de referencia de la proyeccion de la luz que debe tener
el proyecto, alta intensidad considerando la distancia.
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3.3.-PRODUCTO

T I TR ey



T rrrrrrrrrr



OGO e




Descomposicion del cubo

Vinculo materiales Materialidad

- Cobre Lenga

Lenga

Pliegue

Cobre
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1.- Soporte principal: Sistema de despliegue
tubular redondo, articulador de soportes para
cubos, permite adaptar la instalacion en diferentes
espacios.

Contiene sistema eléctrico.

Materialidad: Acero

2.- Perfiles tubulares redondos impiden
movimiento de cubos, fundamento estructural. En
cada extremo tienen hilo.

Materialidad: Acero

3.- Fierros redondos lisos con hilo en extremos,
fundamento estructural.
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Escenario de Consumo

Escenario Material

Escenario de Ta Co-

] municacion
ll ¢
' 4
[ V4
4 Y 4
' 4
P -
'ﬂ
- -
4
§~~
Ny
Ny
N L]
L\ N
N
\ LN
1 N
1 N
L\ Escenario de la

Transformacion
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\ |
\ |
\ I
N |
\ e
\ Distribucién |
|
\ Equipo de trabajo se
\ encarga de entrega e |
instalacion.
\ I
Posicionamiento \ |
Sin competencia directa, cada propuesta cultural tiene \ |
su tiempo y espacio. \
- —
— — —
= —
o —
o —
—
.Usuario
.Cliente .
Actores Involucrados 4.1.-Escenario de

Consumo
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4.1.1.-Usuario --- turistas y/o residentes nacionales
e internacionales, bagaje cultural.
Sin rango etario.

T TRy ey




4.1.2.-Cliente --- encargados de centros culturales
seleccionados.

4.1.3.-Actores involucrados (alianzas estratégicas)

Las alianzas estratégicas se dividen en dos, por un lado
instituciones gubernamentales y privadas, relacionadas al turismo
y la promocion de las culturas originarias, y por otro lado aquellas
empresas privadas que aportan con material, como empresas
mineras y madereras.

Turismo:

Instituciones gubernamentales: CONADI y FUNDACION IMAGEN
DE CHILE

Institucion privada: FEDETUR

Material:
Empresa Minera: ENAMI — Empresa Nacional de Mineria

CONADI - Corporacion Nacional de Desarrollo Indigena

Promover, coordinar y ejecutar la accion del Estado en favor del
desarrollo integral de las personas y comunidades indigenas,
especialmente en lo econdmico, social y cultural y de impulsar
su participacion en la vida nacional, a través de la coordinacion
intersectorial, el financiamiento de iniciativas de inversion y la
prestacion de servicios a usuarios.

MUSEOQ
NACIONAL
BELLAS
ARTES

CENTRO

CULTURAL

LA MONEDA

I MUSEO CHILENO
DE ARTE
PRECOLOMBINO

Centro Gabriela Mistral

CONADI

Ministerio de
Planificacion

FEDETUR

FEDERACION DE EMPRESAS DE TURISMO DE CHILE

FUNDACION IMAGEN DE CHILE
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FEDETUR - Federacion de empresas de turismo de Chile (privado)
Posicionamiento:

- Trabajar con las autoridades y otros actores relevantes para
destacar la importancia del turismo.

Promocion Internacional

- Asegurar la implementacion de la nueva institucionalidad publico
— privada de promocion y su adecuado financiamiento.

Capital Humano

- Fortalecer la capacidad de la industria para atraer talento vy
liderazgo empresarial

- Impulsar la Adaptabilidad Laboral en la industria.

FUNDACION IMAGEN DE CHILE es una institucién auténoma,
creada en 2009 para velar por la promocion genérica de Chile
y darle valor y prestigio al origen, convirtiendo esta tarea en una
mision pais, que recoja la diversidad de visiones y trascienda las
coyunturas.
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experiencias étnicas

La Marca se divide en dos, por un lado esta nombre e isotipo
que presenta la empresa que entrega el servicio de experiencias
étnicas (CONECTA) y por otro lado, tipografia tratada, donde se
especifica que experiencia es la que se presenta (EXPERIENCIA
MAUNIMIN) .

Conecta: concepto breve y directo.

Ser refiere a la intencion de aproximar a los usuarios a las culturas
originarias de Chile, conectarlos mediante la experiencia.

El isotipo se divide en cuadrantes cardinales y la abstraccion de
las uniones en las constelaciones.

En cuanto a la definicion de Experiencia Mauniimin, se expresa de
tal manera, ya que dicho concepto, es el nombre de un simbolo

que significa la uniéon de las comunidades mapuche y que es la CO N ECTA

forma que adopta el producto. L=
experiencias étnicas
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CONECTA

experiencias étnicas

4.2.2.- Conecta es una empresa que busca aproximar a
las personas con los pueblos originarias de Chile en torno a
experiencias de luz, recorrido y contemplacion, en espacios
culturales.

Conecta rescata rasgos significantes de cada pueblo en torno
a su cosmovision y los presenta a través de Instalaciones
Contemporaneas de caracter simbdlicas, como medios de
presentacion y difusion de las cosmovisiones de los pueblos

originarios.
Primera Iinea — EXPERIENCIA MAUNIMIN- Pueblo Mapuche. Equipo de trabajo
Equipo de trabajo:
Disenador — Director
Servicios: Encargados de armado, desarmado y mantencion.
Conecta entrega — instala - mantiene y desinstala EXPERIENCIA Personal para traslado y entrega.
MAUNIMIN. Eléctricos, que realicen las conexiones en cada montaje
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CULTURAL

LA MONEDA

423.-Publicidad

En sitios web de los lugares de exposicion, a modo de promocion en el instante que se esté .
exhibiendo.

e

Difusion entre personas post experiencia in situd.

DOCUMENTACION
(TES,

Disefio de Publicacion
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4.2.4.- Soportes Graficos

---Experiencia:

Graficaen el suelo, bajo luminaria, actia como complemento
y soporte para dirigir la experiencia.

Idiomas: Ingles — espafiol — mapudungun

---Externo:

Folletos entregados al momento del ingreso a los
espacios seleccionados (junto con entrada en el caso que
corresponda) Explica el recorrido y significado (relato).

-—--Tarjetas de presentacion, para clientes y alianzas
estratégicas.
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Mala Suerte

El disefio de suelo, es fundamental para
posicionar al usuario en los puntos donde
tendra una visibilidad de la Chacana y donde se
activaran los sensores de movimiento.

Son cuatro puntos, sefialados con los ojos de
colores, los cuales tienen los colores que veran
en la luminaria, y también los circulos mas
grandes.

Esta disefiado en base a la abstraccion de
constelaciones, como complemento del contexto
de la concepcion del cosmos.

Se expresa en tres idioma, espafiol e ingles
para un mayor entendimiento de los turistas, y
en mapudungun, porque es de la cultura de que
trata esta instalacion y por otro lado para que los

usuarios conozcan dichos conceptos.
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Los textos estan orientados hacia el centro, para una mejor legibilidad del usuario
una ves dentro.
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Folletos por tiro y retiro.

El relato se fundamente en respaldar la
experiencia en breves palabras, primero con
una definicion de cosmovision y concepcion del
cosmos, y por el reverso indicando los primeros
pasos a seguir y apoyando lo que veran in
situo. No se explica detalladamente para que
el usuario haga la relacion del espacio con los
colores que ve.

Dimensiones: 21,5 x 13,97

N

Mala Suerte

Unlucky
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Detente en los puntos destacados, y descubre la
EXPERIENCIA MAUNIMIN
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.vivir la vida.
Concepto
principios que son

en la nocion de

cosmos
natural y
ambos

. . La cosmovision y su orden del cosmos conlleva

@ variables que se relacionan de manera simbdlica

a través de los puntos cardinales, color y su
vinculo con el bien y el mal.
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Simbolo que representa la union
de las Comundades Mapuches.
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\ Uso

I
\
N -Luminaria |
N » \
N Forma y Funcion \ |
N
S -Experiencia simbdlica publica,- \ |
S generada por el movimiento. \
N I
N \
N I
S
N
. . N
Materias primas N
-Cobre
-Madera Lenga
o —
— — —
Semielaborados = o~ _
-Acero . .
_Permnos allen .3.- Escenario Material

-Sistema eléctrico
-Sensores de Movimiento

-Luces halégenas
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Armado /
. . /

- Visualizacion del espacio
| - Union de las piezas: /

1° Placa en cielo, soporte principal. /
| 2° Instalacion de perfiles desplegables y

perfiles en cruz. /
| 3° Instalar sistema eléctrico (luces y

sensores). / . .
| 4° Ubicar cubos sobre cruces y fijar. / Proceso de fabricacion
| - Pegar adhesivo en suelo. / -Adquisicién de Materia Prima

/ -Corte de piezas en laser y CNC.
I -Perforaciones en placas y perfiles.
| /
/ -
-~
| / -
~
~
~
~
-~
~
-~
~
-~
-~ Tecnologia:

4.4.- Escenario de
Transformacion -maquinarias :
.corte de laser en metal.
.corte madera en CNC.
-sistema de iluminacién, sensores de movimiento
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Costos por modulo
unidad total
100 paneles de Lenga (50 x 50 cm, 2,1 cm esp.) 5627 5627
5.1.- Costos 6 paneles de Cobre (200 cm x 50 cm, 0,3 cm esp.) 316251 1897506
10 paneles de Cobre (100 cm x 50 cm, 0,3 cm esp.) 158126 1581260
24 Corte con agua circulos (piezas Cu) 156700 3760800
20 Corte CNC rectos (piezas M. Lenga) 2800 56000
8 perfiles tubulares de 2" x 1,5 mm x 3 mt 3898 31188
8 perfiles tubulares de 1 1/2" x 1,5 mm x 3 mt 2703 21628
8 perfiles tubulares de 1 " x 1,5 mm x 3 mt 2552 20416
4 fierros redondos lisos de 10 mm x 186,5 cm (soporte cubos) 1230 4920
12 fierros redondos lisos de 10 mm x 121 cm (soporte cubos) 922 11064
40 fierros redondos lisos de 8 mm x 15,5 cm (separacién cubos) 57 2280
420 tuerca hexagonal G2 1/2" 395 165900
80 tuercas hexagonal G5 3/8" 355 28300
232 Perno cabeza plana con tuerca 1/2" 183 42456
5 Focos LED 100000 500000
4 sensores de movimiento infrarrojo digital 7100 28100
Micro controlador 2000 2000
100 mt cable 200 20000
total 8.179.445
Total por cuatro modulos 32.717.780
Soportes Graficos
500 folletos tiro y retiro, 21,5 x 13,9 cm 70000
64 mt2 Vinilo suelo (grafica total) 13000 832000
total 902.000
Recursos Humanos por periodo determinado (3 meses app)
Disefador -Director 3000000 3000000
Encargados de armado, desarmado y mantencién (5 personas) 300000 1250000
Personal para traslado y entrega (2 personas) 250000 400000
Eléctricos, que realice las conexiones en cada montaje (2 personas) 400000 800000
total 5.450.000
Total 39.069.780

Al momento de ejecutar el producto, los costos pueden disminuir segln los auspicios que se establezcan.
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Documentacion web
-http://www.ine.cl/canales/chile_estadistico/
estadisticas_sociales_culturales/etnias/pdf/estadisticas_
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-http://www.sernatur.cl/
-http://www.conadi.gob.cl/index.php/nuestra-institucion
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- http://www.unesco.lacult.org/docc/CyD_9_es.pdf

- http://www.revistas.uchile.cl

-http://www.educarchile.cl/ech/pro/app/detalle?lD=215088

- www.imagendechile.cl

-http://www.magquimetal.cl/

- http://www.ignisterra.com/web/

-http://www.ccplm.cl/sitio/

-http://www.gam.cl/

-http://www.precolombino.cl/

-http://www.mnba.cl/
-http://robertoigarza.files.wordpress.com/2008/03/lib-en-torno-al-
producto-diseno-estrategico-e-innovacion-becerra-et-alt-2005.
pdf

-Tipificacion-Demanda-Potencial-de-Chile.pdf
-http://www.chile.com/secciones/ver_seccion.php?id=60587

Documento word

- “Cosmovision mapuche”, Maria Ester Grebe, Sergio Pacheco y
José Segura
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