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Aplicacion de la marca

Interna

La comunicacion interna se debe entender como el
lenguaje comun en va dirigido al cliente interno, es decir,
al trabajador.

Por lo cual se crea un lenguaje comun entendible para
gue todos los factores internos de la empresa puedan
trabajar en torno a una estandarizacion de la aplicacion
de las etiquetas internas. En este caso se vuelve muy
relevante destacar la composicion de la prenda y sus
cuidados al estar trabajando con técnicas de estampado
natural, ademas, de fibras textiles nobles.
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Externa

La comunicacion externa se define como el conjunto
de acciones informativas que la empresa dirige a los
actores y agentes exteriores a la misma, como también
para entregar informacion de los conceptos centrales de
la marca. Como por ejemplo que se trata de una pieza
unica e irrepetible al producirse de manera manual
utilizando plantas nativas por medio de la técnica de
estampado natural ecoprint para la elaboracion de una
coleccion de caracter neutro.

o Pamela

Coleccidn

BOSQUE
NEOTRC

Prenda estampada a mano con
tintes naturales de la flora nativa
de la region de Valparaiso.Cada

pieza es Unica e irrepetible.

Gracias por preferir productos

basados en la recoleccion
sustentable y el comercio justo.
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Mockup
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7.2 Servicio

La estrategia del servicio sera proponer al cliente vivir
una experiencia unica en torno al estampado natural
vinculado a un contexto urbano. De manera que se logre
adquirir un vinculo directo y entregando una sensacion
de comodidad como también cercania.
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Relacion con el
cliente

La relacion con el cliente busca ser muy propia y
cercana, pues se pretende que a través del ofrecer tanto
productos como servicios de alta calidad, se le provea
un valor agregado al negocio; teniendo como objetivo
lograr producir percepciones positivas en torno al
servicio el cual logra otorgar sentido de pertenencia no
so6lo al obtener la prenda, si no que también se
comparten valores con la marca tales como, el cuidado
del medio ambiente por medio de productos vinculados
al uso de procesos sustentables elaborados con
materiales nobles y que no responden a rasgos
relacionados al género. Esto genera un empoderamiento
por parte de los clientes, a largo plazo lo cual permitira
obtener la fidelidad de los clientes hacia la marca y asi
lograr que la empresa se diferencie y se vuelva mas
competitiva.

El contacto debe mantenerse de manera continua,
rapida y precisa por medio de las diferentes redes
sociales (Facebook, instagram, twitter, etc) como
también por medio de correos electronicos los cuales
buscan mantener informados a los clientes sobre
ofertas, concursos, novedades y nuevos productos.
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Puntos de venta

El proyecto en una etapa inicial esta pensado para
funcionar de manera online o por concesion en distintas
tiendas dentro de la region las cuales actuaran a modo
de vitrina fija como también de publicidad. En paralelo se
piensa en la participacion a diferentes ferias como
también se dispondra de un atelier a modo showroom.
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7.3 Producto

Para el desarrollo del producto, definido como una
coleccion de vestuario urbano neutro inspirado en la
flora nativa local de la regidon de Valparaiso mediante el
uso de técnicas de estampado natural. Se comenzo6 con
un levantamiento de informacion y estado del arte en
donde se pudieron definir los rasgos principales de lo
gue se refiere a moda neutra como también la linea de
desarrollo que esta aconteciendo con respecto a los
exponentes nacionales y locales de la técnica Ecoprint.
Posterior a este estudio es que se desarrolla una fase
experimental, que cuenta con tres etapas
fundamentales: recoleccion del material tintoreo,
creacion textil y propuesta de vestuario. La primera
consta de la busqueda y recoleccion de las diferentes
plantas tintéreas nativas en principalmente en el sector
de Laguna verde. La segunda fue realizar pruebas en
diferentes tipos de fibras textiles, tanto proteicas como
celulésicas, que dieran evidencia de la capacidad
tintérea que presentaban las plantas recolectadas con
respecto a la técnica de estampado Ecoprint, esto
permitid reconocer su nivel de fijacion en cada fibra, que
procesos de plegado figurasen como los mas adecuados
para el desarrollo de la coleccion y también poder
descubrir la increible gama de colores alcanzables.
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El fin de estas experimentaciones da paso a la tercera
etapa: Propuesta formal. En donde surgia la necesidad
de inspeccionar el valor y atractivo tintoreo de las telas
resultantes para finalmente poder designar que muestras
serian las seleccionadas para trabajar en mayor escala y
aplicarlas en las propuestas de vestuario.




Primera etapa: Recoleccion
material tintoreo

Se visitd el Sector de Laguna verde en la region de
Valparaiso con el fin de salir a recolectar plantas
tintéreas ya anteriormente identificadas de acuerdo al
estudio realizado durante mi investigacion de tesina de
grado "Estudio experimental de la técnica de estampado
Ecoprint con plantas tintéreas nativas de la region de
Valparaiso"

A continuacion se presentara un breve registro visual de
lo que fue la recoleccion, para la cual se desarrollé de
manera autodidacta una pequefio fanzine a modo de
guia de reconocimiento de plantas.

Las plantas recolectadas fueron:

Todas fotografias propias.
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olagesalida a terreno Laguna Verde para recoleccién de plantas tintéreas nativas.
Fotografias propias




Segunda etapa: Experimentacion

La etapa de experimentacion con las fibras es la mas
prolongada, debido que para obtener resultados optimos
se necesita al menos siente dias de proceso;
considerando que es invierno y que la etapa de secado
se desarrolla de manera mas pausada en comparacion
con el verano.

Dentro de este marco y pensando también en la
usabilidad del producto es que se experimento con fibras
tanto de origen proteico como celuldsico, entre ellas:
lana, lino, gabardina y cotelé. Igualmente, con el objetivo
de determinar que factores influyen en los resultados
obtenidos es que se elabora una ficha en la que se
registran todos los datos especificos de cada
experimentacion con el fin de sistematizar algunas de
las etapas.

A continuacidn se presentaran algunas fotografias del
proceso de las primeras experimentaciones realizadas.

N° Muestra

Planta tintorea

Condiciones del proceso

Modificador de color

N° dias de secado

Si No N°
Nombre
Observaciones Resultados
Tine Saturacion
Si No Alta Media Baja
Nitidez Marca contornos
Alta Media Baja Si No
Dispersion color Textura
Si No Si No
Alta Media Baja Alta Media Baja
Marca nervadura Notas
Si No

Ficha tecnica proceso y mordentado, elaboracion propia.
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Registro visual proceso experimentaciones

Fibras textiles 100% lana, fotografia propia. Proceso de remojo hojas de Maqui, Fotografia propia. _ Proceso remojo y mordentado de diferentes telas, fotografia propia
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Proceso ubicacién hojas en telas, fotografia propia ' ' o ' Arriba: Diferentes materiales utilizados en las experimentaciones, fotografia propia
Tela de algoddn enrollada, fotografia propia.
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»

Arriba a la izquierda: muestras de Maitén y Molle (en ese orden), fotografia propia. fotografia propia.
Abajo : Diferentes muestras de lana y algodén embarriladas con tubo de PVC, fotografia propia.




Tres imagenes: Distintos muestras enrrolladas y embarriladas, fotografia propia.
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Primeros resultados
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Quilo en cotelé, Maqui y Quilo en gabardina, Maqui en lanilla.
fotografias propias.




7

Iten en

Maqui, maitén, Quintral en lanilla, Maqui en lanilla, Molle y mai

da a derecha

izquier

De

ias propias.

lanilla. fotograf
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Desarrollo prototipo

Luego de realizar las primeras muestras e identificar que
plantas nativas tintoreas eran las que poseian mejor
coloracion ademas de fijacion, se estamparon 2 metros
de lanilla con Maqui, Quintral. Molle, hojas de Quilo y
Maitén. Para la confeccion de lo que seria el primer
prototipo de prenda.

Una vez finalizada esta etapa aparecieron nuevos
cuestionamientos formales los cuales produjeron un
pequefio giro en la propuesta final.
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Collage digital, elaboracion propia




Fotografias propias.
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Fotografias propias.

Observaciones

Se determind luego de confeccionar el primer prototipo
que existirian algunos cambios formales, principalmente
en relaciéon con los vinculos propuestos.

Dentro de las nuevas soluciones de disefio, se
determina que para otorgar mayor valor al estampado
Ecoprint y por ende a las plantas tintoreas nativas se
excluye el uso de vinculos en todas las prendas de la
coleccién y éstos solo formaran parte de algunas de las
primeras propuestas, todo esto con el fin de seguir con
la linea inicialmente planteada.

En segundo lugar se define el cambio de materialidad de
los vinculos. Ya no seran plasticos, sino que, seran
obtenidos desde los mismos retazos resultantes de la
etapa de moldaje. Determinacion que parece ser mas
coherente a la propuesta.



Tercera etapa: Propuesta formal

A continuacion se presenta el desarrollo de la génesis
formal, la cual se argumenta por medio de un
moodboard desarrollado a partir del estudio y analisis de
los referentes presentados con respecto a la moda
neutra Yy los procesos sustentables, dando
posteriormente paso a la coleccion respaldada por las
decisiones tomadas posterior a la realizacion de
experimentaciones y prototipo.
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FLECOS
4 pRONUNCIADOS

ViNcuLos
EXPUESTOS |

Material visual obtenido desde la internet con posterior edicién de autoria.
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Desarrollo coleccion

/)

BOSQUE
NEUTR®

Enxtampan nativas unbanas

Poleron "Maqui’ Capa 'Quintral’ Polerdn "voqui'
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Se presenta la primera coleccion "Bosque neutro” de mi
marca homonima: Pamela Calvetti. La cual consta de 6
prendas, cada una estampada a mano con la técnica
Ecoprint.

Hay que considerar que todos los resultados son unicos,
por lo que el estampado final con el que se confecciona
la prenda puede sufrir algunos cambios tanto a nivel de
color como de saturacion. De todas maneras a
continuaciéon se presenta una paleta de colores a modo
de propuesta.

Paleta de color

Collage digital, elaboracion propia.

Pantalon "Litre" Polerén "Quintral’ Pantalon "Maitén"
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8.1 Presentacion de emprendimiento

¢QUIENES SOMOS?

PAMELA CALVETTI, es una marca homonima de diseno, dedicada a la
elaboracion de prendas de una alta calidad en diseno y confeccion, que
busca generar nuevas propuestas de indumentaria nacional, con especial
interés en el rescate de téecnicas manuales como el estampado natural
utilizando materia prima local.
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MISION

Construir a través del vestuario, una nueva expresion de identidad por
medio de los colores locales nativos. Convirtiendonos en un referente
dentro de la moda sustentable al trabajar con técnicas ancestrales de
coloracion dentro de nuestra region como también a nivel pais.
Sobresaliendo por la alta calidad de nuestras prendas en su disenho vy
confeccion.

VISION

El vestuario es un potente medio comunicacion y expresion de uso
cotidiano. Potenciar este lenguaje como disenadores es esencial,
conseguir transmitir nuestro mensaje a traves de la moda urbana permite
que nuestras propuestas y valores lleguen de manera armonica a
diferentes tipos de publico.




8.2 Organigrama

ADMINISTRACION GENERAL

COMUNICACION

Creacién de imagen corporativa

Estrategias de comunicacion

Produccion fotografica

Aplicacion de la imagen a diversos soportes
Comunnity manager y redes sociales.

FINANZAS

Evaluacion econdémica y rentabilidad.
Inversion inicial.

Remuneraciones de los trabajadores.
Nuevos proveedores.

EXTERNA

e Confeccién
e Produccion de packaging y brochures.

INTERNA
e Recoleccidon de material tintéreo. 6

e Produccidn, creacién e impresion natural de
laminas téxtiles.
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8.3 Metodologia de trabajo

1.INVESTIGACION DE DISENO

La disenadora realiza la busqueda de nuevas propuestas por medio de
una revision bibliografica de acuerdo a los temas a desarrollar,

2. EXPERIMENTACION

Definir material tintoreo a utilizar como también las fibras textiles con el
fin de determinar su nivel de fijacion, paleta de colores lograda y asi
establecer bases para la coleccion a producir.

3. PRODUCCION

Creacion de laminas teéxtiles para posterior confeccion de las prendas.

4. DIFUSION DE LA COLECCION

Se realiza sesion de fotos para luego contactar a diferentes medios de
comunicacion de masas y se organiza un desfile o showroom para
presentar la marca.
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6. GESTION

Evaluar costos de produccion y coordinar presupuestos.

7- VENTA

Venta directa de productos via online y pagina web.



3.4 Analisis FODA

e Amigable con el medio ambiente.

e No presenta gran competencia.

e Colabora con el territorio a través del
conocimiento del color.

e Apoya al desarrollo local en el aspecto
patrimonio.

e Existe un creciente interés por el desarrollo de
proyectos que asocien lo sustentable y lo urbano

e Es un producto atemporal.

e No posee limitaciones de género.

e Tiempo de produccion prolongado.

e Productos de costo elevado, por lo que es dificil
competir con las ofertas de marcas masivas.

e Publico especifico.

e Poca experiencia en la realizacion de negocios,
relacion con proveedores y empleados.

e Capacidad de produccion reducida por el uso de
plantas tintéreas nativas.

Expansion de técnicas.

Crecimiento del mercado vinculado a lo
sustentable.

Posicionar una marca de disefio neutro a nivel
regional y nacional.

Desarrollo de plataformas en linea

e Que crezca la competencia directa al crearse

nuevas marcas entorno al Ecoprint y la moda
neutra.

e - Poca difusion publicitaria, debido al capital

acotado para invertir en estrategias
comunicacionales.

e Amenaza de la copia esta constantemente

presente.
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3.5 Evaluacion economica

Inversion inicial

TALLER DE PRODUCCION

Terminaciones

Sistema eléctrico
Reacondicionamiento de agua
TOTAL = $500.000

MATERIALES
Telas. ..o $357.000

ESPACIOS DE VENTA

TIENDA VIRTUAL (WEB)

[ (0153 1] o T $30.000
Diseflo Web.......ccocovvviiineiiinnn. $200.000
Fotografias.........cccceeeeeeeeeennn. $200.000
Produccion fotografica.............. $100.000
Modelos.........cooeveviiiiieeiieeeen, $200.000
Produccién audiovisual............. $100.000

TOTAL = $830.000

TIENDAS FiSICAS

Arriendo perchero.................... $100.000
10 Colgadores.........cccvveeeeeennnne., $40.000
100 etiquetas.......ccceeeeeeecuvvveeennnn, $25.000
100 Bolsas de tela.................... $135.000

1000 tarjetas de presentacion...$120.000
TOTAL = $420.000
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IMPLEMENTACION TALLER
ESTAMPADO

2 Mesones de trabajo.............. $200.000
4 Taburetes.......cccevvvvvvivnnnnnnnn, $160.000
1 Lavaplatos doble de acero.....$60.000
1 Fogén doble a gas................. $60.000
2 Tubos de gas 15 kilos............ $90.000
1 Marco sierra 12 pulgadas......$11.490
1 Pliego papel lija........................ $3.000
1 Freezer vertical 200 litros.....$200.000
1 Hervidor.......ccoooviiiiiiiiiiiinn. $30.000
2 Ollas 100 litros..........cccveeeeee. $160.000
2 Ollas 30 litroS.......ccoovcvvvveeeeennn, $56.000
6 Cucharas de palo.................... $21.000
4 Bateas plasticas.............oeeu..... $15.900
1 Plancha a vapor industrial....... $45.000
1 Pesa digital..........ccccccvvvrrvrnnnnnene. $4.990
1 Set reglas metdlicas.................. $8.990
1 Huincha de medir...................... $1.000
1 Colador.......ccoovvviiiiieiieiiiiceee, $3.990
1 Colgador secado de ropa........ $18.000
2 Delantales..........cccccceeeeeeeennnnn, $24.000
2 Pares de guantes...................... $4.000
2 Chisperos.........cccceeeeeeeccnnnnnnnnnn, $2.000
1 Tijeras de tela...........ccccoevvvnnnnnns $7.000
1 Tijera corriente..............eevvvvvnnnnnn $2.990
1 Ovillo pita algodon..................... $3.400
Tubos de PVC.........ccooevivvvenneenn, $10.000

TOTAL = $1.202.750

TOTAL = $3.309.750

Costos fijos mensuales

TALLER

Ariendo......coooeeeiveiiiieee e $300.000
Gastos basicos (luz, agua, internet)......$60.000
Transporte........ccccevvvveeeevvveicciee e $100.000

TOTAL = $460.000

REMUNERACIONES

DisSeNadora......c.eveeeeeeeeeeeeceeeeeeeeean $900.000
Ayudante textil.......veeeeeeiiieiiiiei, $200.000
Contador freelance..........ccoveeveeveennen, $50.000
Periodista freelance..........cccccovvvvveennenn. $50.000

TOTAL = $1.200.000

TOTAL = $1.660.000



Costos de produccion coleccion

y ) Es’[ampado c Prec FINANCIAMIENTO PROYECTO
Prenda | oo Ecoprint Confeccion | oo | Utiidad | IVA19% | e ,
textil TE— Disefio total venta PRESTAMO REQUERIDO
TP Inversion inicial...........cccooeveiiiiiiiiieeee, $3.309.750
FOTON 1 647850 | $3.000 | $15.000 | $8.000 | $43.850 | $45.000 | $16.880 | $105.730 Gastos fijos mensuales (3 meses)......... $4.980.000
Maqw COStoS 3 COIECCIONES.....veeeeeee e eeiaenns $831.150
“Qﬁf‘nﬂfal,, $23.800 | $3.000 | $15.000 | $12.000 | $53.800 | $55.000 | $20.670 | $129.470 TOTAL = $9.120.900
Poleron | ¢>3800 | $3.000 | $15.000 | $8.000 | $49.800 | $50.000 | $18.960 | $118.760
“Voqui” ' ' : ' ' ' ' ' CREDITO MICRO EMPRESA BANCO ESTADO
Pantaldn Total Préstamo...........cccevvvieeniieeiiiie e $9.120.900
Qi | $17:850 | $3000 | $15.000 | $7.000 | $42.850 | $45.000 | $16.690 | $104.540 Plazo 8 pagar préctame: 45 meses
Dolerdn INterés mensual........coooveveeieie e, 1.37%
Quintral | $17:850 | $3.000 | $15.000 | $8.000 | $43.850 | $45.000 | $16.880 | $105.730
P ke :-a CUOTA MENSUAL= $260.325
;’:ifeﬁ” $17.850 | $3.000 | $15.000 | $7.000 | $42.850 | $45.000 | $16.690 | $104.540
$119.000 $277.050 $285.000 $668.770
UTILIDADES MENSUALES MES TIPO
INGRESOS EGRESOS
Utilidades .....c.ooveeeieeeeeeeeceeaa $2.850.000 GastosS MEeNSUAIES ....c.vvveiieeeee e, $1.660.000
(10 productos de cada coleccion) Prestamo bancario...........ccccccvvvviicieeieeeeeeeeeen. $260.325 UTILIDAD = $929.675

TOTAL = $2.850.000 TOTAL = $1.920.325
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