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Resumen 

La revista “En Viaje” fue un instrumento de difusión creado por la Empresa de 

Ferrocarriles en el año 1933 con el fin de poder generar una promoción turística de 

Chile, que buscaba dar a conocer el país, proporcionando información de índole 

turística a sus lectores, como también noticias de servicios ferroviarios, junto a 

información de actualidad y útil al turista. 

En este marco es que se presenta la investigación sobre la imagen de Chile a través 

de la revista “En Viaje”, que tiene como principal objetivo, generar un análisis de 

dicha imagen país presentada a sus lectores, a través de la mirada de un 

instrumento del estado, como lo fue “En Viaje”. 

Artículos sobre destinos, promoción de atractivos turísticos, entre otros , son solo 

una parte de todo el análisis que se presenta en la investigación, que busca informar 

y presentar al lector una investigación que tiene como característica, la posibilidad 

de ser realizada bajo la mirada crítica de nuestros días, contando con una serie de 

conocimientos que permiten desarrollar un análisis más detallado, y que por sobre 

todo, logran identificar y explicar ciertos conceptos, que para la época en la que se 

desarrolló la revista “En Viaje” (1933-1973) eran desconocidos. 

 

 

Palabras Clave: 

Turismo 

Patrimonio Cultural 

Imagen País 

Promoción Turística 
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Abstract 

“En Viaje” (“Travelling”, in Spanish) Magazine was a spreading instrument created 

by the Empresa de Ferrocarriles (State Railway Company) in 1933 for the touristic 

promotion of Chile, with the goal of advertising the country providing touristic 

information to its readers, as well as news about different railway services, current 

events and useful information for travellers. 

In this context, the following investigation about the image of Chile in “En Viaje” 

Magazine has the objective of analizing the portrayal of the nation that was offered 

to the readers through the lenses of a state instrument. 

Articles about different destinations and promotions of tourist attractions, among 

others, are just part of the analysis in this investigation, which explores this topic 

considering today’s critical view and knowledge, obtaining a much more detailed 

analysis, identifying and explaining a variety of concepts that did not exist back in 

the days of “En Viaje” Magazine (1933-1973). 

 

 

 

Keywords: 
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Presentación 

 

“En Viaje” fue una revista que perteneció a la Empresa de Ferrocarriles del Estado 

(EFE) entre los años 1933 a 1973. Esta revista fue usada como un medio de 

promoción turística estatal en Chile, y comprendió una serie de 470 volúmenes a lo 

largo de toda su duración. 

Lo anterior hace de la revista “En Viaje” un valioso instrumento de estudio, debido 

a su innovación y avances en temas de promoción e información turística a lo largo 

de todo Chile a principios de los años 30s, la misma que sentaría las bases de la 

promoción turística estatal, que tendría como consecuencia, la formación de una 

imagen país todo el territorio nacional entre los años 1933 y 1973. 

Es debido a esto que, a través de esta investigación, se busca analizar la imagen 

país planteada por la revista “En Viaje”, considerando a la revista en cuestión como 

un solo objeto de estudio, entendiendo que la importancia y la riqueza patrimonial 

de esta se basa en el poder entender la revista “En Viaje” como este gran objeto 

único. 

A partir de aquello, la motivación de entender y analizar la imagen país a través de 

la revista se vuelve el curso principal a conquistar en la investigación. Para ello en 

un primer momento se presenta un estudio histórico de la revista de ferrocarriles del 

estado, a fin de comprender el contexto en el cual la revista se situaba, además de 

ello, con el objetivo de dimensionar de mejor manera a “En Viaje”, se plantea un 

estudio estructural de esta, como forma de comprender su forma editorial, y como 

dicha revista se presentaba al lector, cuál era su estructura y como era entendida la 

revista. 

Posterior a ello, se presenta el estudio de la imagen país que da origen a todo el 

trabajo final de grado presentado, el cual fue desarrollado a través de un proceso 

de revisión sistemática del total de sus ediciones, a fin de registrar todos los artículos 

turísticos que se encuentran dentro de la revista “En Viaje”, a través de los cuales 

se genera esta imagen país al lector. 
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Simultáneamente, se elaboró una base de datos de cada una de las distintas 

ediciones de la revista desde 1933 hasta 1973. Esta base de datos comprende el 

total de 470 ediciones y 874 artículos de la revista “En Viaje”, los cuales fueron 

organizados a fin de ayudar en el entendimiento territorial de la imagen país y de 

cómo la revista abordaba cada territorio. 

 

Figura 1 Registro geográfico 

 

Este registro, además de presentar una herramienta que permite entender y 

manipular de mejor manera cada artículo de la revista “En Viaje”, presenta un 

registro de código geográfico que permitió desarrollar un trabajo de geolocalización, 

a fin de visualizar y entender el territorio abordado por la revista. Esta 

geolocalización está relacionada a cada lugar mencionado en cada uno de los 

artículos presentes en “En Viaje”.  
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Figura 2 Geolocalización 

La construcción de esta herramienta permitió entender los territorios abordados en 

cada época de la revista, así como tambien, los cambios en la apreciación misma 

del territorio, generando de manera gráfica, el país entregado al lector por la revista 

“En Viaje” entre los años 1933 y 1973. 

Lo anterior da cuentas, en parte, de la propia complejidad de la revista y de su gran 

potencial de estudio, el cual se ve reflejado en la apreciación territorial de Chile, que 

si bien, se encasilla en un contexto turístico, otorga matices y colores de un país en 

constante cambio, que no siempre responde a los estándares o a la realidad que 

vive el país hoy, comprendiendo que el desarrollo de ciertas zonas ha variado a 

través de los años, y que muchos lugares y/o atractivos turísticos que hoy 

conocemos, en la época de la revista “En Viaje”, aún no existían, o bien, estaban en 

vías de desarrollo, lo que entrega finalmente, la evidencia del cambio de imagen 

país a través de los años. 
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Capítulo I:  La revista “En Viaje” 

 

1.1 Presentación de la revista 

La revista “En Viaje” fue un magacín de corte turístico que fue publicado y financiado 

por la Empresa de Ferrocarriles del Estado (EFE) en el periodo comprendido entre 

los años 1933 a 1973. Cada uno de sus volúmenes fueron usados como medio de 

difusión, entretención y lectura ligera a bordo del ferrocarril estatal, que funcionaba 

a lo largo de todo el territorio nacional. 

La revista “En Viaje” desde su creación formo parte de un plan desarrollado por el 

Estado en el año 1933, que por esos años contaba con el señor Arturo Alessandri 

como presidente. Esta revista contaba principalmente con el objetivo de promover 

el turismo como una actividad económica, tal como lo señala Memoria Chilena 

(2021) La Empresa de Ferrocarriles del Estado (EFE) desde sus inicios promovió el 

turismo nacional, buscando siempre la cercanía de las distancias, impulsando el 

transporte ferroviario a lo largo de todo el territorio y generando publicaciones que 

promocionaron y articularon sitios para actividades turísticas.  

La revista “En Viaje”, dentro de sus distintas ediciones buscó dar a conocer el país 

a lo largo y ancho del territorio nacional, a través de artículos, crónicas de viaje, 

reportajes, fotografías y promociones, entregando tambien una serie de noticias 

relacionadas al servicios ferroviarios, todo esto, junto a información seleccionada 

que se relacionaba a la actualidad, así como artículos varios de utilidad. Todo esto 

según la época en la que se estuviera desarrollando la revista en cuestión, 

dirigiendo siempre la atención al turista de esos años, tal como se señala en su 

primera edición, el objetivo de la revista “En Viaje” era informativa y de distracción 

para el viajero o lector:   
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En estas páginas encontrará el lector el cuento ágil, el 

relato de aventuras sensacionales, la información de 

actualidad sobre temas generales, la noticia sobre 

servicios ferroviarios, las indicaciones útiles al turista, al 

industrial y comerciante, el programa de una excursión, 

todo aquello, en suma, que le haga agradables las horas 

que debe permanecer sobre la línea férrea (En Viaje N° 

1, 1933, pág.1).  

 

1.2 Historia de la revista “En Viaje” 

La revista “En Viaje”, como menciona Memoria Chilena (2005) comenzó a 

publicarse de forma mensual a partir de noviembre de 1933. Y fue bajo la dirección 

de Domingo Oyarzun, la revista se convirtió en el instrumento más destacado de 

difusión de la empresa, y del turismo nacional. En sus páginas daba a conocer la 

vasta extensión de terreno de nuestro país a chilenos y extranjeros, proporcionando, 

además, secciones con los itinerarios de trenes, horarios, tarifas, entre otros datos 

imprescindibles para los viajeros. Desde las primeras ediciones, la revista manifestó 

preocupación por el diseño de sus tomos y calidad de sus páginas: fotografías en 

excelente calidad para la época, ilustraciones realizadas para la revista y graficas 

con propaganda a color. De este modo, en sus cuarenta años de publicación, esta 

revista fue un verdadero ejemplo del avance del diseño nacional, trazando de alguna 

forma, las diferentes líneas en que se realizaría más adelante la publicidad y la 

fotografía turística en Chile.  

En la década de 1940 –bajo la dirección sucesiva de Washington Espejo y Carlos 

Barella - debido a su excelente contenido y calidad, “En Viaje” adquirió prestigio, y 

se transformó en una revista con ventas masivas en todas las estaciones de EFE, 

quioscos de diarios, librerías, y como era usual en esos años, en los mismos 

vagones del tren. Tal fue el impacto de la revista “En Viaje”, que llego a circular en 

el extranjero a través del Ministerio de Relaciones Exteriores, quien la difundió como 
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carta de presentación del país, debido a su calidad informativa y de edición, aunque 

el hecho de estar redactada en español limitó su público objetivo (Memoria Chilena, 

2005).  

A inicios de la década de 1950, la dirección administrativa de la revista se vio 

encabezada por Manuel Jofré, quien fue responsable de entregar una nueva mirada 

y nuevos horizontes a “En Viaje”, añadiendo espacios que tuvieran relación con las 

artes y la cultura, llamando así la atención de varios escritores que plasmarían su 

visión y sus manifiestos en la revista. Tal como menciona Memoria Chilena (2021) 

con relación a autores destacados de la época, como es el caso de Oreste Plath y 

su artículo “Geografía Religiosa de Chile”, “Pintores Chilenos” de Ricardo Bindis, o 

Alfredo Aliaga y su artículo “Breve historia de la plástica chilena”, entre muchos otros 

que participaron en diferentes areas de las artes y la cultura. 

 

Figura 3 Portada revista "En Viaje" años 50s 

Así mismo, la geografía e historia nacionales también estuvieron presentes en la 

revista, dedicando espacio a temas curiosos o difíciles de encontrar como afiches, 

ascensores, cafés, calles, cementerios, circos, curanderos, vida nocturna en 

Santiago, entre otros. 
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En Julio de 1973 la revista “En Viaje” deja de publicarse contando con un legado de 

470 ediciones a través de 40 años de duración (1933–1973).  

La revista “En Viaje” fue sin duda el icono del turismo nacional, al promover el 

turismo y una visión de la imagen país, tanto a un público nacional como extranjero, 

destacando las riquezas naturales, patrimoniales y culturales con las que contaba 

Chile en esos años.  

Décadas después, en 1995 se publicaría el “Índice general de la Revista En Viaje”, 

desarrollado por un grupo de investigadores de la Biblioteca Nacional de Chile, que 

permitió ordenar y recuperar el contenido de la publicaciones, y así facilitar la 

consulta de investigadores y estudiosos. Posteriormente en 2005 la colección de los 

470 números fue digitalizada y publicada por la Biblioteca Nacional en el portal 

“Memoria Chilena”. 

 

Figura 4 Índice general de la revista "En Viaje" 
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Capítulo II: La construcción de la revista “En Viaje 

 

2.1 Portada 

La portada es la encargada de generar el interés previo a la lectura por parte del 

lector. Tal como lo señala Caldwell (2012), la portada de una revista tiene una 

enorme tarea que puede desglosarse en varios objetivos: tiene que ser llamativa y 

destacar entre la multitud, acercando al lector y por supuesto al comprador frente a 

su competencia; tiene que ser familiar para los lectores habituales, conocidos como 

“público objetivo”, pero lo suficientemente diferente a su edición anterior para que el 

público la reconozca como una nueva edición; tiene que atraer a nuevos lectores 

sin dejar a un lado a los lectores existentes; y por último, tiene que expresar tanto 

el carácter como el contenido de la publicación. 

La revista “En viaje” ejecuta de muy buena manera cada uno de los aspectos que 

pueden considerarse en torno a una portada, ya que parte fundamental de su 

reconocimiento desde una visión de público, es cada una de sus diferentes 

portadas, que destacaron por distintos motivos, entre los cuales puede 

mencionarse: 

 

Figura 5 Portada revista "En Viaje" N°396 
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 Posicionamiento de atractivo 

Las portadas dentro de la revista “En Viaje” presentan una inmensa variedad 

de diseños y características únicas en cada una de ellas. 

Todas las portadas son únicas, ninguna es igual a la otra, lo que da paso a 

un sin fin de posibilidades respecto de cómo pueden ser usadas como 

instrumento de promoción más allá de la misma revista. Dicho de otra 

manera, cómo pueden usarse las portadas para realizar una promoción 

turística de un destino o de un atractivo en particular. Del mismo modo que 

cada una de las portadas se va adaptando y cambiando según el atractivo 

que se vaya a promocionar. 

Es esto mismo lo que va a generar una gama de volúmenes con portadas 

dedicadas a atractivos o destinos turísticos que buscan ser posicionados, a 

los ojos del lector, como importantes y relevantes, tanto en la época como en 

la temática a tratar de la revista. 

 

 

Figura 6 Revista "En Viaje" N°435 
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 Tipologías de Turismo 

Los tipos de turismos que suelen estar presentes en las diferentes portadas 

de la revista “En Viaje” generalmente estaban posicionados como un tipo de 

atractivo consagrado según los distintos factores, tanto internos como 

externos. De esta forma, las portadas ofrecen una imagen acorde al mes y 

temporada en que se publica. 

Estableciendo una conexión entre las promociones de la revista y las 

estaciones del año, existe una clara tendencia hacia ciertos tipos de turismo 

retratados en la revista, como también sus principales cualidades y destinos 

a potenciar. Si bien las portadas de la revista “En Viaje” no cuentan con una 

sola fuente de diseño, es decir, no tienen un solo tipo de letra ni de orden 

dentro de la plana, sí contaban con una tendencia dentro de la selección en 

los tipos de turismo a promocionar en la revista, como son: Sol y Playa, 

Ecoturismo, Turismo de Intereses Especiales, Patrimonial, Blanco (Nieve), 

Cultural, Termas, entre otros. 

 

 

Figura 7 Portada Revista "En Viaje" N°249 
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 Diseño 

La ilustración de portadas de la revista “En Viaje” suele tener un valor 

especial, esto se debe a sus coloridas portadas ilustradas, que buscaban 

representar la vida y la cotidianidad de los turistas de esos años. Estas 

ilustraciones solían estar rodeadas, como se mencionada anteriormente, de 

elementos distintivos de algún atractivo o destino, haciendo que el 

observador o lector de esta, pudiera ver la referencia y asociara la ilustración 

de la portada con alguno recuerdo por parte del observador. Junto con el 

avance de las décadas, las portadas de la revista “En Viaje” fueron 

avanzando y gradualmente evolucionando respecto de su diseño, 

introduciendo de manera gradual las portadas con fotografía, y dejando atrás 

los diseños que incluían ilustraciones. Ya para la década de 1950 las 

fotografías en las portadas de la revista “En Viaje” contaban con un factor de 

promoción mucho más directo, dando paso a un nuevo desafío dentro del 

diseño y la promoción, que fue el de implementar postales en la portada de 

la revista, que a su vez generaban una ventaja de referencia bastante 

considerable y que sentó la forma de realizar y editar las portadas de la 

revista “En Viaje” a partir de la década de 1950 hasta su término en el año 

1973. 

 

Figura 8 Portada Revista "En Viaje" Diciembre 1944 
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2.1 Carta editorial 

Dentro de cada una de las revistas “En Viaje” existía al principio de estas una plana 

dedicada a una carta editorial, que como menciona Castro y Rodriguez (2021) las 

cartas editoriales se clasifican como una “comunicación corta” y que permiten a los 

lectores interactuar con el autor, ya sea a través de opiniones, críticas, aportes o 

ideas. 

Cada una de las cartas editoriales de los 470 volumenes de la revista cuenta con el 

fin mencionado anteriormente, siendo la antesala del volumen que se leera a 

continuacion, ademas de ser el canal de anuncio y comentarios de ferrocarriles al 

publico. 

 

Figura 9 Revista "En Viaje" N°1 

Una de las cartas mas relevantes de la revista “En Viaje” es la que precede al 

volumen N°1 de la revista, donde se nos relata: 

¿Qué mejor manera de hacer agradable un viaje que 

obsequiarle a la mente lectura instructiva y regocijada? La 

lectura, a la vez que nutre el espíritu, aliviana la mente de las 

preocupaciones de la vida diaria. En los tiempos actuales, leer 

es una necesidad como comer y vestir. No puede prescindirse 
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del libro, de la revista o el diario, como una necesidad o como 

una distracción. 

Si aún en medio de los afanes cotidianos, se destinan algunos 

minutos para leer, con mayor razón habrá que aprovechar las 

horas de viaje para distraer el espíritu y aprovechar las horas 

de viaje para distraer el espíritu y restar preocupaciones a la 

mente. Una buena lectura resulta siempre una incomparable 

compañera de viaje. Así lo comprende la Empresa de los 

FF.CC. del Estado al dar publicidad a esta revista que, no 

obstante su limitado formato, se propone ser una amable amiga 

del viajero.(...) 

Modernización del servicio no sólo consiste en este coche 

amplio, ventilado y confortable en que el viajero va instalado; no 

sólo consiste en la atención correcta y oportuna del personal; 

en el costo económico del pasaje; en el cómodo dormitorio, en 

el amplio comedor o en el elegante coche salón. Modernización 

es también dar al que viaja, junto con las comodidades 

materiales, regocijo para su espíritu por medio de la lectura 

chispeante, amena e instructiva que haga más insensible la 

ausencia de la familia o la distancia por recorrer. (...) 

Si esto lo consigue la Empresa, con la publicación de estas 

páginas, se sentirá recompensada del sacrificio que le significa 

y que lo realiza gustosamente en el deseo de servir mejor al 

público viajero" Revista “En Viaje” (1, noviembre, 1933). 

Ademas de lo mencionado anteriormente, la revista solia presentar variaciones en 

sus cartas editoriales: Cuando el volumen en el que se encontraba presentaba 

alguna efemeride especial, o bien, hacia alusión a alguna fiesta o celebracion 

especifica. Ejemplo de lo anterior es la carta editorial del volumen N°40 de Febrero 

del año 1937. Dicho ejemplar se dedico al IV centenario de la ciudad de Valparaíso 
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y cuenta con una breve reseña sobre Valparaíso y su historia. Otro ejemplo de esto 

es el volumen n°119 de Septiembre del año 1943, en el que se hace un homenaje 

a Curico y la carta editorial habla de Curico y su bicentenario.  

Esto da cuenta de la versatilidad y de la flexibilidad con la que contaba la carta 

editorial, que si bien podia cambiar su contenido, su fin de mantener un contacto 

desde la empresa y/o editorial hacia el lector, se mantenia de igual forma. 

 

2.1.3 Artículos / Crónicas 

Parte importante de la revista “En Viaje” fueron los artículos y crónicas de viaje que 

se escribieron durante los 40 años en los que fue editada la revista de Ferrocarriles 

del Estado. 

Estos artículos fueron escritos por diferentes artistas, viajeros reconocidos, 

escritores, periodistas, personalidades internaciones y renombrados personajes de 

la escena turística nacional, los cuales comprendían buena parte de las páginas de 

cada volumen de la revista “En Viaje”. 

 

Figura 10 Revista "En Viaje" los ferrocarriles y el turismo 
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En estos artículos y crónicas se construía la principal misión de la Empresa de 

Ferrocarriles del Estado, que como nos relata Memoria Chilena (2021) era dar a 

conocer el país a lo largo y ancho del territorio nacional, a través de artículos, 

crónicas de viaje, reportajes, fotografías y promociones, proporcionando tambien 

una serie de noticias relacionadas a los servicios ferroviarios, todo esto, junto a 

información seleccionada que se relacionaba a la actualidad, así como artículos 

varios de utilidad. 

Para ello, su principal apoyo eran los distintos personajes mencionados 

anteriormente, quienes escribían estos artículos y crónicas bajo su sello propio, o 

bien de manera anónima, ambos integrándose de manera coherente con la visión 

estatal de cada periodo. 

Dentro de los principales recursos que se utilizaban en estas crónicas, estaban las 

distintas postales o fotografías, que ayudaban a construir de mejor forma el 

imaginario descrito en palabras. Otro recurso utilizado, eran los diseños de página 

o bocetos que se realizaban en torno al relato, con el fin de ilustrar más 

artísticamente el articulo o crónica en cuestión. Tal como nos lo cuentan Cortes-

Vergara-Puig (2016) cuando relatan que:  

Las imágenes de paisajes se dividieron, a través de los años, 

según la estacionalidad, por ello son recurrentes las 

representaciones de playas en los meses de diciembre, enero 

y febrero, mientras en los meses de junio, julio y agosto los son 

las de montaña. Las estaciones del año determinaron, en 

definitiva, la exposición de paisajes y actividades relacionadas 

con ellas, como: mujeres tomando sol en la arena, esquiadores 

en las montañas o embarcaciones en lagos, etc. (pag.28) 
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2.1.4 Noticias 

Dentro de las secciones de la revista “En Viaje” se encontraban las secciones de 

noticias y entretención, que presentaban un espacio para la información tanto 

nacional como internacional.  

Dentro de las noticias que se presentaban al público, se encontraban diferentes 

tópicos en común que solían reportarse con cierta frecuencia. Dichos tópicos solían 

ser: Vida de famosos, noticias del cine y del teatro, sucesos internacionales (Como 

reportajes de catástrofes, conflictos y guerras, entre otros), noticias nacionales 

relevantes, entre otros. 

 

Figura 11 Noticias revista "En Viaje" 

Esta sección de noticias solía contar tambien con ciertos “filtros” o “estándares” a 

los cuales se adherían, que eran principalmente, el enfoque con el que contaban. 

Si bien las noticias podían ser entendidas y comprendidas por cualquier persona 

que supiera leer en esos años, las noticias solían tener cierta inclinación hacia los 

temas más importantes o relevantes de la clase más adinerada que compraba la 

revista.  
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Además, al ser una revista de viaje y distracción, no acostumbraba a abordar temas 

con una seriedad importante, destinando sus páginas de noticias a la frivolidad de 

los famosos, y a los eventos más importantes del momento, como películas, 

espectáculos de teatro y entremeses de la sociedad chilena desde un punto de vista 

ligero. Este fenómeno puede ser observado en cada uno de los volúmenes de la 

revista “En Viaje”, salvo en las ediciones especiales dedicadas a ciertas efemérides 

y/o celebraciones nacionales importantes. 

 

2.1.5 Entretención 

Dentro de la revista “En viaje” se encontraba siempre una pequeña sección 

dedicada al humor y la entretención más ligera para todas las edades, en las cuales 

se ofrecía al lector un momento de dispersión fuera del enfoque principal de la 

revista. 

En estas secciones era posible encontrar pequeñas historias de corte humorístico, 

como tambien consejos varios, todo dentro del contexto propio de la época en la 

que haya sido editado el volumen que se esté revisando. 

 

Figura 12 Para la mujer hacendosa revista "En Viaje" 
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Del mismo modo, se hacen presente de manera inmediata las distintas épocas en 

las cuales está presente la revista, debido a las diferentes referencias tanto 

culturales como del entorno, así como tambien de vivencias propias de una época. 

Temas como las prendas de vestir, el diario vivir, tecnología, entre otros, detonan y 

dan contexto a la sección en cuestión, y agregan tambien una visión un tanto más 

holgada e informal en la que está presenta un determinado volumen. 

 

2.1.6 Promoción y comerciales 

Esta sección de la revista “En Viaje” se da por medio de diferentes anuncios a través 

de todo un volumen editado de revista, llegando incluso a ceder planas enteras 

dedicadas a un solo anuncio. En su mayoría solían incluir promociones y anuncios 

de todo corte: Desde anuncios de trabajo hasta productos para el hogar y prendas 

de vestir. 

Cabe señalar que cada una de estas promociones contaban con un claro público 

objetivo que se situaba dentro del sector que podía permitirse comprar la revista y 

que, a su vez, contaba con los medios para acceder a ciertos productos o servicios. 

Un claro ejemplo de ello es una promoción de artefactos y electrodomésticos 

completamente eléctricos, presentado en el volumen N°51 de la edición de Enero 

de 1938 en la revista “En Viaje”, tecnologías que para la época eran muy difíciles 

de comprar por el alto costo que tenían, además de las condiciones que requerían 

estos artefactos.  
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Además de ello, existían promociones de todo tipo, como promociones de viajes, 

hoteles, servicios de reparación, entre otros. 

 

Figura 13 Promoción en revista "En Viaje" 1938 
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2.1.7 Precios del ferrocarril 

Una sección particular y constante dentro de los 470 volúmenes de la revista fueron 

las páginas dedicadas a los precios mensuales de traslado y de boletos de tren para 

cada una de las estaciones de ferrocarril, así como tambien los itinerarios de cada 

una de las estaciones, junto con las diferentes direcciones hacia las cuales se podría 

transportar el pasajero que estuviera interesado en trasladarse por ferrocarril. 

Esta sección se ubicaba al final de cada volumen, y contaba con varias páginas 

dedicadas exclusivamente a información de la Empresa de Ferrocarriles del Estado. 

 

Figura 14 Itinerarios de la revista "En Viaje" Enero 1952 
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Capitulo III:  La construcción de imagen país a través del lector 

 

3.1 La Imagen dinámica de país 

La imagen país es, en su forma más esencial, una impresión de múltiples aspectos 

de un territorio en un momento determinado, que presenta una realidad a través de 

la cual se es posible comprender e interpretar dicho territorio, ya que presenta una 

detención teórica en el tiempo, casi como una alegoría de una fotografía tomada 

con un gran angular, el cual abarca un territorio completo y que a su vez, puede ser 

descrita, de diferentes formas, las cuales van desde largos y extensos videos, hasta 

textos que juntos forman un artículo, que a través de la lectura son capaces de 

formar esta imagen con múltiples aspectos, los cuales al combinarse, presentan una 

visión con una serie de aristas, que van más allá de lo geográfico, y que incluye 

también, aspectos variados que forman y son parte del territorio, como creencias, 

costumbres , locaciones, historia y cultura. 

Pero esta imagen país, esta visión sobre el territorio, no puede ser formada sin un 

intermediario, si alguien que pueda interpretar lo que se le esta presentado, a fin de 

entender el territorio que se le está tratando de comunicar. En el caso de nuestra 

revista en cuestión, la revista “En Viaje”, no es otro que el lector, la persona que 

decide hojear y leer esta revista, y que a través de esta acción, va a lograr generar 

en su mente una idea o juicio respecto del territorio del cual está leyendo, y que 

permite dar vida finalmente a esta imagen país, tal como lo menciona País Marca 

(2016) 1 donde nos habla de que la imagen es una idea y un juicio de valor de un 

público hacia un determinado país, y es la forma en que el público crea en su 

imaginario una determinada región. 

 

 
1  
Marca, P. (15 de Marzo de 2016). LA IMAGEN PAÍS: ENTRE PERCEPCIONES Y REALIDADES. Obtenido de Pais Marca 

OBS - Observatorio de marca e imagen pais: https://paismarca.com/2016/03/15/la-imagen-pais-entre-

percepciones-y-realidades/ 
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Parte importante para la comprensión de la observación e interpretación del territorio 

es, en todo momento, la consciencia sobre el dinamismo de los territorios, debido a 

que estos no son imágenes inanimadas, sino que son territorios que se encuentran 

en constante cambio y crecimiento, lo que deriva en este “dinamismo” con el que 

cuentan los territorios, que a su vez conlleva a que el entendimiento y la observación 

de la imagen país no sea vista de manera repetitiva o cíclica, sino que más bien, 

como un fenómeno que ira mutando a través de los años, cambiando o no, la forma 

en la que se puede mostrar al público o lector. 

Este dinamismo de la imagen país es observable en la revista “En Viaje” a través 

de los años, donde con el pasar de las épocas, el lector podrá ir leyendo y 

visualizando en todo momento los diferentes cambios que van teniendo los 

territorios a lo largo de nuestro país. 

Este interesante fenómeno del dinamismo de la imagen país se da justamente al 

observar la totalidad de la obra de la revista “En Viaje”, donde a través de 40 años, 

logra plasmar, desde una visión general, el cambio en cada una de las grandes 

zonas de nuestro país, y es esto lo que finalmente genera y confirma de algún modo 

la imagen dinámica de los territorios nacionales. 

 

Figura 15 Formación de la imagen país sumada a través de los años 
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Cabe señalar que los territorios, al ser dinámicos, no presentan las mimas 

cualidades o características propias de cada uno de ellos de manera constante, 

mostrando así ciertos matices que van apareciendo y desapareciendo con el pasar 

de los años, lo que puede beneficiar o perjudicar a este en temas de imagen. Este 

último punto es importante a considerar cuando se habla de “En Viaje”, debido a 

que cuenta con ciertos factores que serán claves a la hora de mostrar o presentar 

un determinado territorio.  

Las líneas y motivos editoriales de cada revista existente presentan lineamientos 

fijos a seguir a la hora de ingresar información: Artículos, fotografías u otro tipo de 

elementos, los que a su vez son puestos bajo el escrute editorial, con el fin de hacer 

llegar al lector un producto homogéneo y acorde con lo que cada revista busca 

transmitir. En el caso de revista “En Viaje”, la línea editorial con la que se presenta 

el territorio nacional se ve continuamente apegada al contexto histórico que vive el 

país a través de las diferentes épocas, así como al lineamiento gubernamental de 

cada mandato, debido a su carácter de revista estatal. Es este fenómeno el que 

lleva a que Chile sea presentado a sus lectores en la revista “En Viaje” a través de 

los ojos del turismo como su principal objetivo. 

 

Figura 16 Imagen país en cada año, de izquierda a derecha: años 30s - 40s - 50s - 60s - 70s 



31 
 

Esto último hizo que el lector de la revista en cuestión se formara una imagen país 

generada a través de los atractivos turísticos nacionales, en sus diferentes 

dimensiones y tipos. Lo que conllevo de algún modo a que la imagen país generada 

por la revista “En Viaje” trajera consigo un sesgo territorial, derivado de la propia 

línea editorial, que perseguía exponer distintos territorios o lugares a modo de 

destino turístico, con el fin de darlos a conocer y de motivar al lector a visitarlos. 

Este sesgo territorial traería consigo también un fenómeno peculiar a través del cual 

la imagen país de todo el territorio nacional se vería distorsionada en la revista “En 

Viaje”, debido al interés turístico de esta, poniendo en situación de desconocimiento 

para el lector, ciertas zonas o lugares que no contaran con algún atractivo o alguna 

peculiaridad en torno al turismo o entorno a un atractivo que pudiera ser explotado 

de manera turística. A su vez, este escenario anteriormente mencionado, trajo 

consigo un fenómeno no menor para el lector, que le permitiría conocer Chile y sus 

diferentes atractivos turísticos, a través de los cuales se formaría la imagen país 

que se buscaba presentar al lector, y que definiría la visión que se tendría de estos, 

ya que, al ser puestos en perspectiva turística, serian expuesto con gran detalle 

respecto de la oferta o de la experiencia que podrían ofrecer, entregando una serie 

de matices en torno a la geografía, la cultura o la historia de un lugar. 

Sin lugar a duda, esto último, permitiría al lector conocer el territorio nacional a 

través de la lectura de la revista de ferrocarriles del estado, que junto a la imagen 

país que presentaron, entregaron una experiencia en torno al entendimiento de las 

diferentes zonas y territorios de nuestro país, compuestos por diferentes territorios 

únicos entre sí, y que su vez, ofrecerán una serie de características propias que a 

través de los años darán pie a esta imagen dinámica de país. Esta zonificación o 

sectorización se dará a través de cinco zonas principales del territorio nacional, 

siendo estas: Zona norte, zona central, zona sur, zona austral y zona insular. 

 



32 
 

3.2 Del desierto a la costa de la zona norte 

En un primer momento la zona norte de nuestro país comienza su cruzada a 

mediados del siglo 30, de la mano del articulo “Un viaje a la región del Oro Blanco”. 

En este artículo la Zona Norte es caracterizada por su minería y su historia 

relacionada a la terminada recientemente explotación del salitre. El aspecto minero 

del norte de Chile será aspecto que marcará su desarrollo patrimonial y cultura 

ligada a la principal actividad económica de la época. Esta presencia minera que 

tambien el desarrollo a principios de la década de 1930, será el principal motor de 

surgimiento que la revista figura. 

 

Figura 17 Zona Norte años 30s 



33 
 

Hacia la década de 1940 se proyecta una imagen distinta de la zona, destacando 

en variadas ocasiones sus encantos, haciendo referencia en especial al valor 

turístico de sus ciudades costeras de Arica, Iquique, Antofagasta y La Serena que, 

por esa década, ya contaban con un desarrollo económico bastante fuerte derivado 

de la minería. Lo anterior es puesto en evidencia a principios de la década, 

colocando en discusión el estado de la ciudad de Antofagasta, lo cual goza de 

grandes avances y desarrollo según la revista estatal2, ya en 1942 dicha ciudad es 

presentada y posteriormente resaltada como una ciudad con un clima único para el 

viajero o turista que recorre con ávido interés los rincones y costas de la provincia 

de mismo nombre que la mencionada ciudad. Se señala durante esta década que 

siempre será agradable el ir descubriendo y aclarando la zona norte chilena, ya sea 

en sus placenteras costas o en sus calles llenas de vida, al igual que el desierto de 

atacama, todo esto acompañado del ya destacado clima que completa y logra 

ofrecer al turista, una opción ideal para la época de invierno en Chile. 

 

Figura 18 Zona Norte años 40s 

 
2 Revista “En Viaje” N°101,1942, p.59 
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Un descubrimiento no menor que se genera en torno a la zona norte es la 

acentuación de la relevancia del desierto de ataca, que comienza a aparecer 

tempranamente en la revista “En Viaje” en torno tambien a los primeros tomos de 

los 40s, y que tomara protagonismo en cómo se comenzara a desarrollar un interés 

por la zona en cuestión, esto a raíz de la riqueza natural, cultural y astronómica con 

la que se le asocia, pueblos originarios, fenómenos de vegetación única y gran 

limpieza de cielos, serán los tópicos que aparecerán dentro de los albores de la 

revista, realzando la imagen de la zona norte. 

Esta imagen casi centroamericana de la Zona Norte sería posteriormente ampliada, 

por una de progreso y de posicionamiento dentro de la oferta turística nacional 

incorporando nuevas ciudades que no eran parte de este imaginario nortino, este 

sesgo territorial que se mencionaba anteriormente comenzara a reducirse y dará 

pie a otras ciudades y/o lugares dentro de la zona, como las ciudades de Copiapó, 

Vallenar y Ovalle, dichas ciudades son consideradas como futuros centros turísticos 

de la Zona Norte. Esto se observa en el artículo “Vallenar, futuro centro turístico”3  

dentro del cual destaca el pasado patrimonial de la ciudad, además de su clima tibio 

“semitropical”, que lo hace agradable y digno de visitar, tanto para turistas 

nacionales como extranjeros y para todos los que buscan conocer la belleza 

nacional. 

Ya para la década de 1950 la Zona Norte vuelve a tomar relevancia, de la mano de 

su arista cultural y religiosa, al mostrar las tradiciones católicas fuertemente 

arraigadas en región. En la revista “En Viaje”4 se es posible dimensionar y 

comprender el cómo las festividades religiosas son realizadas y cuentan con una 

expresión única, que proviene de la síntesis cultural europea e incaica, que darán 

forma a tradiciones y costumbres populares fuertemente arraigadas en la población.  

Estas tradiciones que la revista busco rescatar y poner en valor, sentaran las bases 

 
3 “Vallenar Centro Turístico” Revista “En Viaje”, N°116, 1943, p.69 
4 Revista “En Viaje” N°212, 1951, p.47. 
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de una nueva visión del norte de Chile, visión que se mantendrá hasta nuestros días 

dentro del turismo y la cultura local y nacional5. 

 

Figura 19 Zona Norte con atractivos religiosos años 50s 

Esto último se entiende no como un desplazamiento o como un desinterés en el 

atractivo de la zona céntrica del norte de nuestro país, sino que se presenta un 

aspecto religioso y cultural de la zona que deriva principalmente de la religiosidad 

nacida entre los lugareños, que vienen a complementar la imagen que ya se ha ido 

comunicando sobre toda la zona norte de nuestro país.  

Lo anteriormente señalado cuenta y transmite justamente la diversidad propia del 

territorio nortino, donde la apreciación de este no se ve condicionada solo a unas 

cuantas características, sino que da a entender la gran variedad de elementos que 

surgen y que construyen este territorio, respecto a cómo se entiende la zona norte 

en sí. 

 
5 Zona Norte, “Chile es tuyo”, 2022 
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Entrando ya en la penúltima década de 1960 de la revista “En Viaje”, se muestra 

una Zona Norte consolidada, como se mencionaba anteriormente, pasando de ser 

encasillada con la extracción de minerales y segregada por la oferta turística a solo 

ciertas ciudades costeras, a ser destacada por una oferta turística mucho más 

completa, en donde no solo destacan los balnearios y ciudades, sino que tambien 

cuenta con una dimensión religiosa del cristianismo bastante fuerte, que terminara 

por caracterizar el norte chileno. 

 

Figura 20 Zona Norte durante todas las décadas 

 

Esta consolidación de la Zona Norte a través de los años se ve reflejada de manera 

homogénea con los diferentes actores mencionados en su crecimiento como 

destino. Comenzando como un destino poco valorado, pasando por un proceso de 

crecimiento y fortalecimiento en temas turísticos, hasta transformarse en un destino 

turístico completo, entregando una imagen muy cercana a como conocemos en 

nuestros días a la zona actualmente. 
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3.3 Nieve y termas de la Zona Central 

Sin lugar a duda, la importancia de la zona central se hace presente en la revista a 

partir de la primera edición, esto debido a su ubicación como eje central de todas 

las principales actividades del país. Esto lo podemos ver reflejado en el segundo 

artículo de la primera edición de la revista “En Viaje”, el cual muestra la ciudad de 

Santiago, capital de la República de Chile, a partir de una descripción general, 

destacando la crisis económica que afectaba al continente americano, producto de 

la crisis bursátil de Nueva York, crisis que según se entiende, no es percibida en 

Santiago de Chile.  

También relata y se pasea a través de las distintas areas que rodean a la capital 

chilena, donde se destaca la belleza de su entorno y las bondades que ofrece 

Santiago de Chile, así como su gente, lo agradable de sus calles y lugares de 

reunión, dando como toque único, el nombre de “Ciudad del Amor”6. Del mismo 

modo, el Cerro Santa Lucia es destacado como un atractivo de gran valor para la 

ciudad, digno de visitar por todo el que vaya de viaje a Santiago. 

Otro lugar destacado que se posiciona dentro de la zona central de nuestro país 

corresponde a las aguas termales cordilleranas, como las termas de Cauquenes, 

pertenecientes a la Región del Maule, que son descritas por la revista 7 como un 

lugar a unos cuantos kilómetros de la ciudad de Rancagua, con unas vistas 

envidiables y con unas aguas renovadoras. Estos atractivos naturales, los 

balnearios de aguas termales, junto a sus hoteles, tienen su auge a partir de 

mediados del siglo 40, tanto es así, que en 1944 “En Viaje”8  presenta una edición 

especial sobre las termas del país. Esto pone en evidencia la gran importancia que 

significaban las termas en Chile, y el fenómeno del turismo de bienestar y las 

actividades complementarias que crecerán en torno a ellas.  

 
6 Revista “En Viaje” N°1, 1933 p.10 
7 Revista “En Viaje” N°143 1945, p.91 
8 Revista “En Viaje” N°134 1944 
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Esta tendencia del turismo de termas estará presente en la Zona Central a lo largo 

de los años en los que la revista estuvo presente dentro de la Empresa de 

Ferrocarriles del Estado. 

 

Figura 21 Zona Central Años 30s y 40s 

Otra de las aristas de atractivos presentes en la zona central chilena, son los 

atractivos vinculado al turismo blanco junto a los deportes de invierno, los cuales se 

sitúan en la Cordillera de los Andes de la zona central y sur del país, y serán 

precisamente estos, los atractivos más destacados a nivel internacional. Este 

fenómeno tendrá su soporte en que varios deportistas de invierno destacaran 

constantemente las virtudes y oportunidades que presentaban los distintos parajes 

nevados chilenos para realizar deportes como el Ski. 
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Lo anterior es argumentado por la revista a través de la descripción de una gran 

variedad de parajes helados a los que poder asistir y disfrutar, ensalzando las 

posibilidades que ofrece el poder disfrutar de la nieve en la Zona Central, dentro de 

la cual destacan las reservas de nieve presentes en Portillo y Farellones, dos 

lugares que destacan a nivel nacional por su fuerte demanda de turistas, los cuales 

buscaban asistir a toda costa a las canchas de Ski, ya sea para pasar una tarde 

renovadora en los hoteles de la zona o para poder practicar algún deporte 

relacionado con la nieve y el turismo blanco. 

 

Figura 22 Volcanes y atractivos nevados Zona Norte años 50s, 60s y 70s 

Del mismo modo, el turismo blanco alcanza un importante desarrollo con los años, 

mostrando un alza durante los meses de invierno, lo que incide en un aumento de 

los turistas nacionales y extranjeros. Aspecto relevante para los deportes de invierno 

nacionales y para la zona central en la década del 60 será la convocatoria al Mundial 

de Ski Alpino desarrollado en las canchas de Portillo y que fue cubierto en el artículo 

“Mundial de Portillo, recuperación de lo deportivo”9.  

 
9 Revista “En Viaje”, N°349, 1966 
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En el artículo se destaca la calidad de las canchas de Ski presentes en Portillo y la 

importancia que significa para Chile albergar el desarrollo de este campeonato. 

Otro aspecto del área patrimonial de la Zona Central chilena presente en la revista 

“En Viaje”, es la famosa ciudad de Valparaíso10, donde son destacados diferentes 

lugares típicos, siendo su principal atractivo, la zona costera presente entre el 

muelle Barón y la playa “Las Torpederas”. 

Este fenómeno del turismo de sol y playa aparece destacado a lo largo de los 40 

años de duración de la revista, pasando por distintas épocas dentro del sigo XX, 

pero con corrientes similares respecto a los tipos de turismo y a los atractivos 

turísticos presentes en la Zona Central. Artículos como “El balneario de Algarrobo”11 

hacen referencia a la gran capacidad de turismo “sol y playa” con la que cuenta el 

balneario, destacando sus alrededores y el característico color de sus aguas. 

Otro destino clásico dentro del turismo sol y playa, es la ciudad de Viña del Mar, la 

cual se destaca como uno de los grandes balnearios de nuestro país, esto se ve 

reflejado en el artículo “Temporada Clásica de Viña del Mar”12, en donde la ciudad 

costera se nos muestra como un destino de lujo para cualquier turista que quiera 

tener un día lleno de sorpresas y de experiencias únicas, en especial para aquellos 

que la visiten por primera vez.  

 

 

 

 

 
10 Revista “En Viaje”, 1942, N°108. p.139 
11 Revista “En Viaje”, 1965, N°384 
12 Revista “En Viaje”, 1962, N°339, p.57 
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En dicho artículo, se muestran las playas de ensueño que conforman y caracterizan 

a Viña del Mar, pasando por lugares patrimoniales e históricos de la ciudad, los 

cuales llevan en sus muros y paredes la historia de la Ciudad Jardín. 

 

Figura 23 Zona Central, Viña del Mar y Valparaíso 
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3.4 Lagos y ríos de la Zona Sur 

 Zona Sur es una de las zonas que está más presente en la revista “En Viaje”, junto 

a la zona central, donde se destacan los lagos y ríos característicos que acompañan 

el paisaje de los imponentes volcanes nevados. Esta zona es reconocida como un 

punto de partida, que da pie para mostrar los atractivos turísticos de nuestro país. 

De hecho, el primer artículo de promoción turística presentado en la revista “En 

Viaje” en su primera edición lleva por nombre “Una Excursión a través de la 

provincia de Concepción”13 donde describe a grandes rasgos a la provincia de 

concepción y sus lugares cercanos, apreciando la belleza y el encanto de lugares a 

los cuales, el ferrocarril de la época podía acceder y llegaba sin problema alguno. 

Los lugares que se destacan en el artículo son aquellos que están considerados 

desde esos años como parte de la provincia de Concepción, y cada uno cuenta con 

diferentes características que los hacen dignos de mención. De entre las diferentes 

comunas de la provincia, se destaca a Talcahuano, que resalta por sus 

establecimientos militares presentes en la zona. Otro de los lugares pintorescos 

para visitar es la zona del carbón, con lugares como Lota y Schwager, que están 

entre los atractivos propios del lugar, junto con la vida y la estampa minera de los 

años 30s. Además, se presenta la ciudad de Coronel que también es ciudad minera, 

pero que destaca al mismo tiempo por sus playas y la posibilidad de hacer 

excursiones. Esto muestra una arista importante dentro de la visión que se propone 

en un principio sobre Zona Sur de Chile dentro de la revista “En Viaje”. 

Sin bien esta revista está referida hacia un público con un ingreso acomodado, no 

busca el poner sobre la mesa lugares de elite o lujo de manera exclusiva, sino que 

busca generar en el lector la inquietud de conocer Chile a través del ferrocarril, que, 

en ese entonces, era una de las principales vías de acceso a muchos lugares, de 

ese modo, el tren toma un punto fundamental respecto de qué es lo que se 

perseguía con el proyecto inicial de la revista “En Viaje”, que era simplemente, poner 

en valor el territorio nacional, al alcance del lector de esos años, y motivarle al mismo 

 
13 Revista “En Viaje” 1933, N°1, p5 
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tiempo el uso del ferrocarril como medio principal para conocer cada rincón habitado 

y no habitado de Chile en ese entonces. 

De manera temprana, la empresa comienza a potenciar los destinos de la zona sur. 

Destinos como Puerto Varas son uno de los predilectos dentro de finales de los 

años 30s, lo que se retrata de muy buena manera en el artículo de la revista “En 

Viaje” que lleva por nombre “El hotel de puerto varas ya está al servicio del 

turismo”14. En este artículo se muestra el gran potencial de la ciudad de Puerto 

Varas y que, de acuerdo con la revista, esta representa todo el valor presente en la 

región, como la localidad más hermosa de Chile para el turismo de la Zona Sur, que 

junto al Lago Llanquihue es uno de los atractivos imperdibles para cualquier turista. 

 

Figura 24 Zona Sur años 30s 

Y es esta última acotación es la que cimentara los tópicos que se seguirán para 

generar la puesta en valor que se mantendría a través de los siguientes tomos 

donde se promocionara la región de los lagos y la Zona Sur de nuestro país. Esto 

 
14 Revista “En Viaje”, 1938, N°52 
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se debe a que avanzando ya a la época de los 40s la revista toma un rol importante 

dentro de la difusión y promoción de varias de las ciudades del sur que estaban en 

vías directas hacia el progreso y la preparación para lo que sería una inyección 

importante de turistas y visitantes en el turismo interno y receptivo del país. 

En el caso de la ciudad de Temuco, que en el artículo “Temuco, una ciudad que 

progresó”15 se muestra a una ciudad con potencial respecto del desarrollo con el 

que contaba en esos años, del mismo modo, su gente y su infraestructura hacen de 

la ciudad de Temuco, un potencial destino turístico y una carta a jugar en un futuro 

próximo como centro turístico. 

En otros casos, se buscaba potenciar aún más la influencia turística de alguna de 

las localidades ya consagradas en el turismo, Es en la ciudad de Valdivia donde se 

pone en evidencia su progreso y su avance como ciudad en el artículo titulado 

“Valdivia, su vida y su progreso”16 donde se retratan los distintos aspectos que 

envuelven a la ciudad de Valdivia, como se mueve y cuál es su historia, su desplante 

respecto de los lagos con los que cuenta en su territorio, junto con varios ríos que 

adornan la vida de Valdivia, de sus habitantes, y de los turistas que quieran visitar 

la Zona Sur de Chile. 

Esto demuestra cómo se buscaba potenciar en los años 40s el turismo a través de 

las ciudades que pertenecían a la Zona Sur y hacia donde se dirigían los esfuerzos 

de promoción de la revista, y son estos mismos ejes de potenciación que sacan a 

relucir los diferentes destinos antes olvidado o estigmatizados por los turistas tanto 

nacionales como extranjeros respecto de cómo se trataba a la zona sur de Chile en 

temas turístico, sino que se enfocaba mucho más allá, haciendo énfasis en el 

progreso, en la construcción y en el avance tecnológico. 

Esto último se expresa en el artículo que hacía referencia al hotel de Puerto Varas17, 

donde se demostraba el desarrollo y el avance que había tenido es ciudad, el apoyo 

 
15 Revista “En Viaje”, 1946, N°156, p.70 
16 Revista “En Viaje”, 1946, N°157, p.50 
17 Revista “En Viaje”, 1938, N°52, p.39 
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que recibía de parte de entes privados y públicos, y como estaba siempre en el ojo 

del análisis turístico respecto de su avance en infraestructura, cultura y patrimonio, 

para poder presentar una oferta novedosa y clara respecto de lo que se buscaba 

presentar como experiencia turística de esos años. 

Construir una imagen de la Zona Sur era el gran desafío de la revista “En Viaje”, 

utilizando portadas, postales y anuncios, generando así en el lector una visión de lo 

que era efectivamente la Zona Sur de Chile. Es en este contexto que, a mediados 

de la década de 1950, se destaca la ciudad de Pucón, como modelo de ciudad 

lacustre, interesante de ser visitada en el periodo estival, y perfecta mezcla entre el 

progreso de una ciudad y la adaptación al turismo de esta misma. 

 

Figura 25 Zona Sur años 40s y 50s 

El artículo “Pucón, Balneario predilecto”18 presenta de manera concreta la imagen 

de un destino completo y listo para la recepción de turistas. Con una fama única a 

nivel nacional e internacional, rodeado de volcanes y con uno de los lagos más 

cotizados y demandados en la época, con un pueblo tranquilo y relajado que permite 

al turista reencontrarse con la paz y la calma que lo llena de energías. Una ciudad 

 
18 Revista “En Viaje”, 1955, N°257, p.30 
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que cuenta con una calidez a nivel de sus habitantes, que hacen sentir como en 

casa y que transmiten un aire de sinceridad. Con hoteles de la mejor calidad y con 

comida típica de la Zona Sur que representan las tradiciones criollas del sur de 

Chile. Con increíbles posibilidades de disfrutar del turismo blanco en las partes 

nevadas de su volcán y con unas vistas excelentes del lago que invitan a poder 

pescar. Y que como ultima característica, contar con un clima maravilloso. Y es esto, 

lo que refleja la imagen objetivo que buscaba la Empresa de Ferrocarriles del 

Estado, respecto de un destino de la zona sur de nuestro país. 

 

Figura 26 Zona Sur todas las décadas 
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Pero en paralelo a este turismo de relajo y de placer, expresado a través de la 

imagen de la ciudad de Pucón, existe otra arista que tomaba importancia dentro los 

atractivos, como es el tema patrimonial. Destinos como Chiloé, son destacados 

como lugares para tener en cuenta, debido a su legado patrimonial y cultural. En el 

artículo titulado “Turismo en Chiloé”19 se señala que sus paisajes llenan de emoción 

y de sensaciones únicas a los visitantes, quienes llegan en embarcaciones a la Isla 

Grande, junto con una vista de sus casas y de su gente que no tiene igual, que viven 

cada día en una tierra llena de historia visión que se replicaría a través de los años 

con otras ciudades como Valdivia que completaría el ciclo comenzado en un inicio. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
19 Revista “En Viaje”, 1956, N°272, p.24 
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3.5 La indómita Zona Austral 

Considerada la última región habitable de nuestro país, esta región con bosques 

lluviosos y milenarios, fiordos, enormes glaciares y campos de hielo que componen 

esta abrupta e imponente geografía, que es considerada, la zona más austral del 

mundo habitado.  

La Zona Austral es mencionada de manera temprana dentro de “En Viaje”, esta 

mención corresponde al icónico artículo de la revista, el cual lleva por nombre “La 

hermosa Región Austral de Chile , llamada la Suiza Chilena” 20 donde se relata a 

grandes rasgos las bellezas con las que cuenta dicha región, tomando como punto 

de partida, extrañamente, la ciudad de Osorno, la cual es caracterizada como un 

centro turístico de todo el Sur de Chile, contando con modernas instalaciones y 

servicios avanzados para la recepción de cualquier turista, debido a su importancia 

comercial por esos años.  

 

Figura 27 Zona Austral Años 30s 

 
20 Revista “En Viaje” 1934, N°3, p.29 
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Su cercanía con los diferentes atractivos turísticos como el “Salto del Pilmaiquén”, 

que destaca por su hipnotizante belleza, que, acompañado de su conveniente 

cercanía, hacen de Osorno un lugar necesario para visitar. Así como también son 

destacados los hermosos lagos que rodean las cercanías de Osorno, siendo estos, 

El Lago Puyehue, característico por sus islas lacustres, El lago Todos los Santos, 

que es puesto en el artículo debido a sus aguas características de color esmeralda 

y la tranquilidad de sus alrededores, así como también el imponente “Lago 

Llanquihue” que destaca por su gran superficie y por su “forma triangular” no 

teniendo mucha relevancia como atractivo más allá de su presencia en la zona.  

Del mismo modo, en el recorrido a la zona austral, es destacada la ciudad de Puerto 

Varas. Esta ciudad, destaca por su belleza y modernidad, así como por su historia 

y su desarrollo en la industria turística y hotelera, como también por su cercanía al 

Lago Llanquihue, permitiendo hacer excursiones y todo tipo de actividades al aire 

libre. 

En la década de 1940 la Zona Austral comenzó a cambiar su imagen a través de 

las distintas visiones con las que se contaban en la época, producto de la 

perspectiva que era presentada por los residentes de Chile, que no conocían la zona 

y que retrataban a la Zona Austral como un paraje completamente errado de lo que 

realmente era. El artículo “Aysén, tierra de belleza”21 de 1943 parte de la premisa 

presentada anteriormente, que todas las opiniones que se exponen respecto de los 

diferentes climas hostiles, de la tierra indómita donde no se pueda vivir, es 

completamente falsa. Y esto es presentado en modo de corrección, debido a que, 

según se habla en el artículo, se pone en la palestra la importancia de la Zona 

Austral, más específicamente de Aysén respecto de cómo es percibida por el grueso 

de habitantes de zonas externas. 

 

 

 
21 Revista “En Viaje”, 1943, N°112, p. 48 
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Figura 28 Zona Austral en la revista “En Viaje” años 50s – 60s – 70s 

Y es que Aysén es presentada como una de las principales Zonas ganaderas del 

sur de Chile, contando con una fuerte presencia de esta actividad debido a su clima 

y a su vegetación única en el mundo, del mismo modo es presentada la zona 

silvestre y de ecoturismo presente en ella, que entrega una experiencia única de 

visita a la zona de Aysén, ya que, para el transporte se debían usar una serie de 

embarcaciones con las que transportarse de una zona a otra por medio de los 

canales y del mar, haciendo que el turista tuviera una perspectiva y una imagen 

nueva respecto de los paisajes australes de Chile.  
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Esto también es puesto en evidencia a través del artículo “Bellezas y misterio de las 

tierras Australes”22 donde se retrata la experiencia de la Srta. Aurelia Martinica a 

través de la perspectiva de un turista que logra ver estos hermosos paisajes y que 

cambia esta visión distorsionada sobre la Zona Austral. Retrata un viaje a través de 

las aguas australes, partiendo desde Punta Arenas y finalizando en la Zona Central 

de nuestro país, evidenciando, sobre todo, la belleza natural de toda la Zona Austral 

y la riqueza de Chile respecto de este territorio.  

En los años posteriores se presentaron visiones similares respecto de cómo eran 

planteados los distintos lugares que conformaban la Zona austral de ese entonces, 

buscando siempre poner en valor la riqueza natural y de su gente. La visión de una 

tierra salvaje, que presenta una vida sacrificada y dura, la que se mantendría a lo 

largo de los años posteriores, presentando así unos rasgos característicos con la 

que la Zona Austral cargaría a lo largo de las ediciones restantes de la revista “En 

Viaje”. 

A fines de la década de 1950 la revista “En Viaje” presenta una edición en la cual 

se muestra a la Zona Austral a través de la ciudad de Osorno, el referente más al 

norte con el que contaba en esa época. En la edición de la revista23 se pone a 

disposición toda una descripción de la ciudad de Osorno, su vida como ciudad y su 

constante movimiento respecto del turismo de esos años, mostrando una clara 

tendencia hacia la preparación y posterior recepción masiva de turistas 

provenientes de todas partes de Chile y el mundo, haciendo una promoción de sus 

actividades culturales, y de su realidad como ciudad por esos años, respecto de su 

infraestructura y de sus atractivos con lo que buscaba conquistar a cualquier turista 

que quisiera visitar la ciudad, y llevarse la más grata de las experiencias.   

En los años posteriores que comprende la revista, hasta la publicación de su número 

final en 1973, la Zona Austral, se sigue mostrando como un lugar hostil a la 

presencia humana.  

 
22 Revista “En Viaje”, 1945, N°136, p.114 
23 Revista “En Viaje”, 1958, N°293, N°293 
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3.6 Las tierras sin ferrocarril de la Zona Insular 

La Zona Insular de Chile es el conjunto disperso de pequeñas islas y archipiélagos 

de origen volcánico en el Pacífico Sur. Esta particular zona está presente de manera 

“tardía” dentro de los distintos números editados por la revista “En Viaje”, haciendo 

su aparición por primera vez en los inicios de la década de los años 40s, junto al 

artículo “Una excursión a Juan Fernández”24 donde se nos presenta por primera vez 

dentro de los  tomos que comprende la revista, la visión de este archipiélago, 

específicamente, de la Isla Robinson Crusoe, en la cual se relata la diversidad de 

su vegetación única, presenciada a lo largo y ancho de la isla, el presenciar las 

zonas como “las cavernas”, que cuenta con relatos e historias asombrosas desde 

las cuales, cuentan en el artículo, hay un numero enorme de desencadenamientos 

históricos, de leyendas y de creencias en torno a ellas, que acompañadas de 

sensaciones únicas, generan una experiencia sin igual. 

Su igual dentro de la Zona Insular es la isla de Rapa Nui, caracterizada dentro de la 

revista “En Viaje” en la década de los años 50s, a través del artículo “Aniversario de 

la Isla de Pascua”25 en el cual se muestra y pone en evidencia las principales 

características de la isla de Rapa Nui desde los ojos del turista y de cualquier 

visitante.  

Isla Chilena y a su vez perteneciente al conjunto de islas de la polinesia, la Isla de 

Pascua o Rapa Nui es presentada como un hermoso paraje para cualquier persona 

que busque poder disfrutar de las costas de un destino tranquilo e idílico en conjunto 

con una isla llena de cultura antigua. Los indígenas Rapa Nui, que, con el paso de 

los años, han llenado la isla con sus expresiones artísticas y culturales que cautiva 

a todos los visitantes que la visitan, junto a un clima ideal para estar en la playa, 

relajado y sin preocupaciones, con una creciente infraestructura, que está siempre 

en miras del turista, haciendo de Rapa Nui un destino único. 

 
24 Revista “En Viaje”, 1942, N°107 
25 Revista “En Viaje”, 1952, N°227, p.76 
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Estas dos principales islas, Robinson Crusoe y Rapa Nui conforman la oferta insular 

presente en la revista “En Viaje”. Ambas comparten varios aspectos que se 

consideran importantes, a la hora de analizar la zona en cuestión.  

En una primera instancia: La lejanía y la escasa conexión con la Empresa de 

Ferrocarriles del Estado (EFE) debido a su ubicación remota del continente. Esto es 

un punto importante para considerar respecto de la promoción realizada por parte 

de “En Viaje”, ya que, dentro de los primeros tomos que comprenden los años 30s, 

específicamente desde el año 1933 hasta el año 1940, no se considera a la zona 

insular como parte de la promoción turística nacional, teniendo por primera vez, en 

el año 1942, su primera aparición. 

Lo anterior suele fijar un punto importante respecto de la discusión dada al momento 

revisar la revista, ya que en sus inicios parece tener una clara preferencia por las 

zonas contempladas dentro de la red ferroviaria de EFE, lo que parece a simple 

vista un opción obvia, debido a que la producción de esta revista parte, como se 

explicaba en capítulos anteriores, como una respuesta al plan de desarrollo turístico, 

planteado a modo de meta por EFE dentro de su alcance.  

Pero esta tendencia comienza a desaparecer ya a principios de los años 40s para 

demostrar un crecimiento y una apertura, respecto del alcance de la revista.  

Si bien no existe un registro de ventas de la revista “En Viaje” en algún periodo de 

tiempo, que permita corroborar lo anterior mencionado, es claro pudiendo analizar 

en perspectiva macro las promociones, se puede plantear un fenómeno de 

crecimiento o aumento real de ventas y de alcance de la revista, lo que podría haber 

derivado en agregar, en la década de los años 40s, una zona externa o insular del 

continente perteneciente al territorio Chileno, que como se mencionaba 

anteriormente, EFE no contaba con aparente influencia en dichos destinos más que 

la conexión a través del estado, con los territorios de Rapa Nui y Robinson Crusoe. 

 



54 
 

Y es así como podría haber surgido ya en los años 40s la necesidad de poner en la 

revista los destinos insulares con lo que chile contaba, destinos que, si bien no eran 

similares el uno con el otro, si contaban con aspectos en común que los hacían 

atractivos para ambos destinos, entre los cuales se encontraba: 

El Aislamiento: Poder sentir que se está en un paraje solitario, donde se está 

rodeado de mar y que, entre las aguas, surge vida e historia, donde a través de 

estos, se generan una identidad y una conexión única, esto es posible comprenderlo 

a través de articulo “Los misterios de la Isla de Pascua”26 donde se pone en la 

discusión la experiencia de una visita a la isla de Rapa Nui a través de la vida y la 

vivencia de los turistas al visitar el hogar de una ancestral cultural que logro 

sobrevivir a través de los años en este “aislamiento”.

 

Figura 29 Zona Insular - Rapa Nui 

 

 
26 Revista “En Viaje”, 1957, N°282, p.22 
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La Cultural popular: La cultural popular es importante dentro de cada pueblo, estas 

se forman a partir de vivencias de lugareños, o de historias traspasadas en 

generaciones familiares, las cuales formar la convivencia diaria de una comunidad 

especifica, marcando sus costumbres y estilo de vida. 

Estos factores llevan al turista o visitante, a sentir que está dentro de un territorio 

único y autentico, tal es el caso de la Isla Robinson Crusoe se muestra en la 

publicación de la revista “En Viaje”27 como la principal isla del archipiélago de Juan 

Fernández, con una tradición de tesoros y piratas, donde se hablan de cuevas y de 

paisaje dignos de películas con leyendas contadas por los lugareños, lo que a los 

oídos de los turistas, genera una experiencia única, más allá de la veracidad del 

relato. 

La cultura popular, sumada al factor del “aislamiento” anteriormente mencionado, 

hacen de la Zona Insular, un destino potente y digno de mencionar dentro de las 

ediciones de la revista “En Viaje”.  

Otro factor no menos importante y que usualmente acompañar a los ya 

mencionados, suele ser el la caracterización misma de isla, pero ya no como un 

factor de aislamiento, sino que, en un sentido de aventura, de recorrer lugares 

repletos de vegetación, el poder recorrer costas únicas en el mundo, poder ascender 

a poderosas montañas, y poder presenciar una vida en torno a la naturaleza, la cual 

suele estar caracterizada a las Zonas Insulares mencionadas en la revista “En 

Viaje”.  

Un ejemplo claro de esto es como se presentan los dos destinos mencionados 

anteriormente que conforman en su totalidad la oferta turística de la Zona Insular de 

la revista “En Viaje”, en la cual se presentó ya dentro de sus últimos volúmenes, el 

articulo “Paraísos Turísticos: Isla de Pascua y Robinson Crusoe”28 donde se 

presentan a ambos destinos como similares debido su oferta turística basada en la 

 
27 Revista “En Viaje”, 1964, N°367, p.10 
28 Revista “En Viaje”, 1971, N°457, p.10 
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cultural y el ecoturismo que es preferido, según menciona el artículo, como 

prioritario por los Europeos de esos años.  

Tanto es el efecto de estos atractivos, que dentro de las pláticas principales del 

articulo esta la presentación de un mapeo y de la formulación de un plan regulador 

para las islas turísticas mencionadas anteriormente, buscando poder resguardar y 

preservar al mismo tiempo, la naturaleza y la autenticidad de las islas de Rapa Nui 

y Robinson Crusoe que pertenecen a la Zona Insular de Chile. 

 

Figura 30 Zona Insular - Juan Fernández 
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