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[Dralage

Mi infancia siempre fue junto a mi abuela,
“mama”, quién ha sido una mujer de esfuerzo,
trabajadora y duefia de casa. En mi nifiez fue
ella quién se preocupd de educarme vy
cuidarme. Ella todos los dias tejia unas
grandes trenzas en mi cabeza, para luego irme
alcolegio.

Todos los Miércoles de cada semana, “mama”
participaba en el Centro de Madres Paula Jara
Quemada de la comuna de Quinta Normal de
Santiago, lugar a donde yo la acompafiaba
esas tardes, ahi nos esperaba un grupo de
mujeres, todas ellas madres de familia que se
juntaban a aprender y compartir distintas
técnicas de manualidades, escapandose de su
vida diaria y refugidndose en esta practica
noble, la cual estimulaba su creatividad,
concentracion y el hacer algo distinto del dia a
dia. Mientras ellas trabajaban yo las
observaba... “en cada vuelta del tejido y en
cada puntada”, casi inconcientemente me
traspasaban su saber, hasta que a eso de las
seis de la tarde llegaba la hora del té, y luego
de un agradable compartir terminaba la
actividad.

Todo loaprendido en esas tardes de Miércoles
y ademas de lo vivido con mi “mama” hoy en
dia vuelve a renacer, pero ahora con los
conocimientos adquiridos durantes estos
afios dedicados al disefio.
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El mundo que nos rodea esta atravesado por un desequilibrio econédmico, medioambiental y de
la rdpida velocidad con el cual este avanza. Esto tiene raiz en la industrializacion y en el
capitalismo global, que genera en la sociedad un consumo desenfrenado, mas acelerada y cada
vez menos reflexiva, en la economia se produce una desigualdad donde sélo las grandes
potencias siguen creciendo y un planeta cada vez mas colapsado por la contaminacion del
medioambiente. Es por ello que en el mundo estan surgiendo tendencias que pretenden detener
ese desequilibrio como el movimiento Slow y el movimiento hechoa mano.

Chile es parte del mundo a través de los tratados de libre comercio, las nuevas tecnologias de
informacidn y comunicacion del mundo han permitido al pais tener un crecimiento econémicoy
a elevar los estandares de vida de los chilenos. Sin embargo, con el intercambio comercial de
productos, especificamente aquellos traidos desde Asia, nuestros oficios domésticos como el
tejido a mano han quedado en una situacién vulnerable como al olvido, la desvalorizacion y el
traspaso del conocimiento de una generacién a otra, esto radica principalmente en los bajos
precios de estos productos que son fabricados en forma masiva, con mano de obra mal
remunerada y con materiales artificiales; esto produce en los consumidores chilenos la compra
de un producto econdmico y de inmediata adquisicion, generando esto muchas veces la perdida
de tradicionesy costumbreslocalesyfamiliares.

En este proyecto de disefio se pretende rescatar, principalmente, el tejido hecho a mano, aquel
que nuestras abuelas hacian para vestir lafamiliay el hogar, revalorizando lo tradicional desde el
disefo textil. Como disefiador vemos la oportunidad de vincular la rica mano de obra que existe
en Chile por parte de mujeres que se dedican al tejido a mano, con un potencial proyecto que se
enmarca en el diseiio social, ético, justoyresponsable medioambientalmente.
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El marco tedrico del estudio se construye mediante una investigacion de tipo descriptiva,
bibliografica y cualitativa. Descriptiva porque consiste en lograr conocer situaciones,
costumbres y actitudes predominantes a través de la descripcidn exacta de un determinado
fendmeno, bibliografica pues explora qué se ha escrito en la comunidad cientifica sobre un
determinado tema o problemay cualitativa debido a que se utilizan las palabras, textos, graficos
e imagenes, de los cuales se busca la obtencidn de descripciones detalladas de hechos, citas
directas de las personas, extractos de documentos para asi poder construir un conocimiento de
larealidad social.

La muestra en esta investigacion estad constituida por mujeres de 40 a 70 afios de edad
pertenecientes a diferentes grupos de centros de madres de las comunas Vifia del Mar y
Valparaiso. En particular también se selecciond la experiencia de vida de la Sra. Alicia Rivera,
abueladelaautoradel proyecto.

Elinstrumento utilizado para conocer los hechos fue a través de entrevistas semi estructuradas,
donde el didlogo y acercamiento con las personas es de forma abierta y fluido, haciéndose
participe en surealidad vivenciando sus actividades.

Otro instrumento utilizado es la etnografia, la cual consiste en la observacién de campo de un
determinado grupo social, en ésta se accedié de forma semi participativa, donde se interactua
de cierta manera con las personas estudiadas, haciendo registro de todo lo posible, imagenes,
libreta de apuntesy observaciones.

19Lainvestigacidn serealizé en los meses de Agosto del afio 2009 y Septiembre del afio 2010.

22 Se investigd cuales son los centros de madres existentes en las comunas Vifia del Mar y
Valparaiso.

32 Se realiz6 una seleccidn de los centros de madres para luego ir en visita y conocer acerca de
ellos.

49 Se selecciond finalmente un centro de madre para el presente proyecto de disefio.

52Se visitaron diferentes ferias organicas de Santiago parala busqueda del publico objetivo.
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Sociedad chilena en el siglo XXI



La cultura chilena con sus tradicionesy estilo propio ya no existe,
esto ocurre porque Chile es un pais en vias de desarrollo, que
somete a decisiones que toman las grandes potencias,
significando “que lo propio se descuida y se absorbe lo extrafio,
lo extranjero”’ generando la pérdida de identidad pais,
recayendo en una sociedad que se deja influenciar por el
elemento de desarrollo, el consumo, que hace cambiar a toda
sociedad. Los chilenos de hoy estan atravesados por el
consumismoYy el ritmo acelerado que diaadiasellevaenlaurbe,
en la ciudad las personas actian por acostumbramiento como si
fueran robots, o como un rebafio que va y vienen, por lo cual las
personas se ven cada vez mas cansadas y amenazadas por el
estrés.

y ./

La sociedad chilena actual se esfuerza por hacer mas de una cosa
a la vez, la agenda diaria siempre estd completa, para los
chilenos prima la cantidad que la calidad, el ser acelerado en
esta mundo moderno significa ser eficiente y asi no te quedas
obsoleto, sin embargo, como dice Carl honoré en su publicacion
Elogio de la lentitud, “hacer solo una cosa a su debido tiempo y
trabajara unritmo razonable, permite ser mas sereno, paciente,
reflexivo, receptivo; donde la calidad prima sobre la cantidad””.
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1.1 Los chilenos 2010

figura 1: Providencia, Santiago.
Fuente: elaboracién propia.



En el aspecto econédmico la sociedad chilena
en general se preocupa principalmente por el
dinero, la casa, el auto que desean tener,
estdn enfocados en el hacer mds, que en el ser.
Los chilenos han dejado de lado lo simple de la
vida, son mas ambiciosos por alcanzar logros
materiales y por satisfacer necesidades
secundarias que tienen relacién con la
felicidad individual. Con el desarrollo
tecnoldégico podemos hablar de un
consumidor de tecnologia acelerada, ya es
necesidad primordial el uso de Internet, la
telefonia celular, el mp3 y mp4. Este
consumidor va al ritmo de la tecnologia,
compite con el tiempo, es un tanto trabajodlico,
materialista, tiene poco tiempo para su vida
personal: familia, pasatiemposy relajacion.

Por otro lado el consumidor de hoy tiene
muchas herramientas para adquirir productos
y servicios de forma mas facil como el hecho
de comprar con las tarjetas de crédito que
ofrecen los bancos y las tiendas retail del pais.
Las tarjetas son empleadas para pagar en los
supermercados, cuentas de servicios basicos,
ropa, tecnologia, para ir de viajes,
restaurantes etc. en casi todo comercio
asociado a este sistema de pago. El sistema
comercial toma granfuerza con la publicidad
para convencer de que con lo material pueden
alcanzar la felicidad, este modelo consumista
impide ser uno mismo, ciega a las personas a
competir quién tiene mas, plantea también
que todos tengan las mismas cosas y por ende
las mismas apariencias, genera ademas las
mismas necesidades materiales y el
sentimiento de que la gente no tiene lo
suficiente.

“Hoy se duerme dos horas menos de lo
necesario” expone el articulo de vida, cienciay
tecnologia del diario EI Mercurio. La vida
actual de los chilenos padece de problemas de

Cagitido uno

concentracién, falta de energia, mayor
irritabilidad, disminucidn de la creatividad, en
efecto, un bajo rendimiento laboral, todo esto
es consecuencia del trastorno del suefio, ya
que, las sociedades modernas no estan
durmiendo lo necesario para su buena salud y
eficaz desempefio diario. Lo ideal, un adulto
debe dormir nueve horas diarias, hoy se llega
en promedio a seis hasta siete horas de suefio,
provocando esto, graves consecuencias tanto
en el desempefiolaboral comoenlavidadelas
personas.

figura 2: Persona cansada.
Fuente: www.emol.com



La palabra “slow” quiere decir en idioma espafiol,
“lento”. Este movimiento busca encontrar el
equilibrio entre la rapidez y la lentitud, esta
formado por personas que quieren vivir mejor en
un mundo moderno de ritmo répido y plantean
“actuar conrapidez cuando tiene sentido hacerloy
ser lento cuando la lentitud es lo mas

conveniente”’.

El movimiento Slow nace en Italia en el afio 1986,
surgiendo con una actitud oponente a la apertura
del restaurante McDonald's en Piazza di Spagna en
Roma, su principal defensor es Carlo Petrini, quién
funda Slow Food (comida lenta) con la idea de
proteger los productos autéctonos, estacidnales y
frescos del acoso de la comida rapida,
promoviendo el cultivo, el cocinar y el consumo de
los alimentos de forma relajada. Luego del Slow
Food, otros ambitos esenciales de la vida como el
sexo, la salud, la educacion, el trabajo y el ocio se
conforman en las areas de influencias del
movimiento Slow.

El movimiento Slow aun esta en formacion, cada
vez mas crece la preferencia por la desaceleracion
de la vida moderna, personas que deciden ir mas
despacio, sin tener la conciencia de que estan
siendo parte de unatendencia cultural mundial.

R
SLOW

& T & &

figura 5 Afiche Slow: actitudes lentas.

Fuente:www.vuelvealonatural.cl
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1.2 Movimiento Slow.

figura 3: Caracol de tierra, icono Slow.

CARLO PETRINI

NATION

WHY QUR FOOB SHOULD BE
G00D, CLEAN, AND FAIR

figura 4: Libro Slow Food Nation,
Carlo Petrini.

3. Honoré, Carl. (2006). Elogio de la lentitud. Un movimiento

mundial desafia el culto a la velocidad. Buenos Aires,
Argentina: Del Nuevo Extremo.



down

figura 6: Marca de Slowdown.
Fuente: www.slowdown.cl

Cagitido uno

En Chile, el movimiento Slow se divide en dos tipos: uno de
manera no agrupada, el cual estd constituido por personas con
actitud relajada, que van en contra de la rapidez de vivir y no
saben que estas siendo parte de la tendencia Slow. El otro es el
grupo o comunidad SlowDown, quienes promueven calmar las
actividades humanas, buscan un equilibrio y mayor disfrute de la
vida, se basan en la revalorizacion de los afectos, en tomarse
tiempo para actividades placenteras y disfrutar de comidas
saludables, trabajar para un mayor espacio para el relajo, los
hobbies y las relaciones afectivas. “La Vida Slow no significa
pasividad, sino una redistribucién de nuestra energia vital hacia
valores y actitudes fundamentales con el fin de alcanzar una
mejor calidad de vida™!

En su sitio web, www.slowdown.cl aconsejan los
siguientes modos de calmar la vida diaria:

“Conseguir un hobby (pasatiempo) tranquilo.
No pretender hacer todo de unavez: procurar poner una
lavadora al dia, en lugar de lavar toda laropaunavezala
semana, por ejemplo.
Mirar poco el reloj; los fines de semana, procurar
levantarse de la cama respetando los ritmos naturales
del suefio, en lugar de ponerse la alarma (el
despertador), y nollevar el relojencima.
Hacer la compra en un mercado de productos frescos
(de agricultores).
Preparar una comida para poder sentarse con
tranquilidad, y saborearla sin tener encendido el
televisor, o leyendo algo que genere sosiego.
Disfrutar de la conversacion, si se come con otras
personas, o de la paz que puede dar el comer solo.
Envacaciones, procurar bajar el ritmo; no intentar llegar
a todo lo que nos gustaria ver. Visitar ciudades con
restaurantes de comida local donde se pueda comer con
tranquilidad.
Limitar la lista de cosas pendientes; tomarse el tiempo
necesario para las personas y actividades con las que se
disfruta”:
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Actualmente en la regiéon metropolitana todos los sdbados de Shrs a 14hrs se realizan tres ferias
ecoldgicas: La Ecoferia de La Reina, el Mercado Organico de Vitacuray El Arrayan. Los adeptos al
movimiento Slow, asisten o participan como productores en estas ferias, pues el dedicarse y
preferir productos organicos es una condicionante y caracteristica importante del movimiento.
En estas ferias venden distintos productos tales como: frutas y verduras de cultivos organicos,
composteras, ropa confeccionada en algodén 100% organico y lana 100% natural, cosmética
natural, alimentos caseros y productos que contribuyen con la sustentabilidad del medio
ambiente desde el hogar.

mercado
organico.cl

Figura 8: Marca
mercado organico.

Fuente:
Figura 7: Mercado Orgénico, Lo Barnechea, Santiago. http://mercadorganico.
Fuente: elaboracién propia. wordpress.com/
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Figura 9: Eco feria de la Reina, Santiago.
Fuente: elaboracion propia.

El estilo de vida Slow promueve la tendencia de vida en verde, llamada eco-friendly (eco-
amigables). Ejemplo de ello encontramos a personas Slow que se denominan: urbano, de
campo, modernoy off-grid (fuera de la red, vivir autosuficientes), ellos han optado por la calidad
de vida, viven entorno al servicio de proteger el planeta, realizan labores que tienen que ver con
el reciclaje, autocultivo, la eficiencia energética, el uso de productos naturales biodegradablesy
disfrutar de la naturaleza, siendo practicas cotidianas. Con respecto a lo anterior, el articulo La
Vida en Verde, de la revista MasDeco refiere que: “Es tomar conciencia de que no vivimos solos,
que pertenecemos a una comunidad y al planeta. Lo que afecta a uno afecta al otro, y cada
decisidon de consumo tiene su consecuencia en nuestro cuerpoy en el medio ambiente”.

Figura 10: Carolina Baeza y':‘.

Andrés Marcenaro. Pareja

slow de campo

Fuente: &
http://masdecoracion.

latercera.com
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1.3 El descanso en los Slow.

“Lalentitud nos permite ser mas creativos en el trabajo, tener mas saludy
poder conectarnos con el placerylos otros” dice Carl Honoré en su libro Elogio de
lalentitud.

Las personas Slow, hacen lo mismo que el resto, trabajar y ser
productivos, pero con una gran diferencia con respecto al ritmo de vida
tradicional, este es mas pausado para no caer en la enfermedad del tiempo y el
desperdicio de lavida. Paralos Slow descansar es una necesidad primordial, con el
cual buscan un momento para la tranquilidad, reflexionary preguntarse qué es lo
realmente importante, buscando siempre el ritmo adecuado en cada actividad.

El descanso se lleva a cabo en distintas situaciones, para los Slow el hacer
ejercicios como yoga, andar en bicicleta o dedicar tiempo a las aficiones lentas,
como la jardineria, pintura, leer un libro y los trabajos manuales, les proporciona
satisfaccion y placer, ya que, en estas actividades descansan de la velocidad
rapida. Otro modo de descansar es viendo alguna pelicula, pasear y comer en
parques, asimismo disfrutar de la casa, relajados en el interior o en primavera-
veranodisfrutando del dia en el jardin.

En la comunidad SlowDown, el descanso se hace presente en los
encuentros y actividades que realizan, como compartir una comida o disfrutar de
la naturaleza, este se trata de un descanso en grupo, donde el intercambiar
experienciasy disfrutar del otro esloimportante.

Figura 11: Familia Slow. Curacavi
Santiago.
Fuente: elaboracién propia.
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El responsable del consumo
desenfrenado que atraviesa a la sociedad
chilena del siglo XXI, es el desarrollo que
experimenta el pais, pues es parte de la
economia globalizada, que genera cadavez un
marcado interés por el materialismo,
generando una calidad de vida precaria en
cuanto a logros espirituales de las personas.
Asimismo, el ritmo de vida que se lleva en el
mundo es bastante acelerado, conllevando a
la no reflexion de lo importante de la vida, no
obstante, podemos decir que a raiz del ritmo
rapido y del consumo desenfrenado nace algo
positivo, personas que se han dado cuenta
que ser acelerados en la vida no nos beneficia
en nada, estas corresponden a la creciente
tendencia o movimiento Slow, que invita a la
deceleracién del tiempo y a tener el control
sobre elloyno que eltiempo nos controle.

Sin duda el movimiento Slow es una
polinizacion positiva que ha llegado a Chile y
que cada dia tiene mas adeptos que creen que
se puede cambiar el mundo, con modos vy
practicas responsables de buen vivir.

Quizds el movimiento Slow es una
forma de vivir como se vivia antes del
capitalismo global, desde una perspectiva

16
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1.4 Conclusion.

ciclica, significa volver al origen, estar en el
mundo moderno, con cierta forma de vida
mas pausada, reflexiva, sana como fue alguna
vezen el pasado.

Podemos decir que muchas
sociedades de diferentes lugares del mundo
incluso de nuestro pais estan pasando por
una necesidad de proteccion debido al
apresurado ritmo que se lleva, el cual no da
tiempo para la expresion de los sentimientos
y el afecto, por lo que se hace necesario
entregar abrigo, dar tiempo para compartiry
paradescansar
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2.1 Definicién. éQué sig

“Un objeto hecho a mano, como un chal de punto, por su
cardcter Unico, sus caprichos e imperfecciones, lleva la huella de
su creador. Percibimos el tiempo y la meticulosidad que ha
dedicado a su obra y, en consecuencia, sentimos hacia ésta un
mayor vinculo afectivo”®. Es el hacer manualmente, sentir y
transformar materias primas dando una nueva forma. El
trabajar con las manos, requiere de una primera instancia, el
aprender una técnica para llevar a cabo el objeto pensado. En
una segunda etapa, y muy importante es contar con la habilidad
intuitiva que va mas alla del aprendizaje, algunas personas
nacen con distintas destrezas que luego van desarrollando con
la practica. Lo hecho a mano significa, también representaren el
objeto, una experiencia, una historiay la necesidad de expresion
que tiene el autor. Es decir, por ejemplo, en el tejido a mano, se
simboliza una entrega de afecto “es el amor que un par de
manos da a otro””’; traspasando los sentimientos mas profundos
de quien lo realiza, por lo cual, encontramos ahi el valor de lo
hecho a mano, que no es un simple objeto, sino que
implicitamente lleva una parte de la persona, que dedico
tiempo, destrezay amor, eso le da auténtico valor. Asimismo, lo
hecho a mano es Unico e irrepetible, ya que, no es realizado bajo
una produccién seriada, por lo cual, no alcanzan a la
reproduccién idéntica, siendo éste otro aspecto valioso en lo
hechoamano, que apuntaalaexclusividad.

Con respecto al usuario que adquiere un producto
manufacturado, lo hace a fin de su estilo de vida, prefiere lo
hecho a mano, puesto que, su produccion es de bajo impacto
ambiental, reconoce y valora lo emotivo que hay detras del
objeto elaborado de forma manual.

8. Honoré, Carl. (2006). Elogio de la lentitud. Un movimiento
mundial desafia el culto a la velocidad. Buenos Aires, Argentina:
Del Nuevo Extremo.

9. Rescatado de http://apuropunto.blogspot.com/
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Figura 13: Papeleria hecha a mano
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2.2 Movimiento hecho a mano
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Figura 14: Tejedores estadounidenses,

craftivism. El movimiento hecho a mano (handmade)
nace de las reivindicaciones sociales,
ecoldgicasy econdmicas de los artesanos de
Estados Unidos. El Craftivism es el nombre
de la tendencia que nace del movimiento
hecho a mano, este propone una forma
consciente de trabajo, que Ilama a la no
explotacion de los trabajadores, el respeto
por el medio ambiente y a la oposicidn del
consumo capitalista. La producciéon manual,
la creatividad y la creacién de redes son el
eje central del activismo hecho a mano.
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Las manualidades, en el pasado, eran vistas
como algo mal hecho y anticuado, sin
embargo, desde hace unos 10 afios
aproximadamente, lo hecho a mano ha ido
recuperando su valor, esto se ve reflejado
principalmente en los jévenes que cada vez se
interesan mas por aprender técnicas
tradicionales de trabajo, el cual proporciona
gran importancia a los valores humanos, a la
auto valencia, al trabajo comunitario vy
colaborativo.

En Chile, cada dia lo hecho a mano
suma mas adeptos. Existen jévenes que
producen diferentes objetos hechos
manualmente los que posteriormente
comercializan en ferias, donde se dan a
conocer e interactuan directamente con sus
clientes. En Santiago, existen tiendas
especializadas en la venta de diseio y objetos
hechos a mano, elaborados por artistas,
disefadores, artesanos y autodidactas, que en
diversas tiendas tienen el espacio para la
comercializaciéon de sus productos bajo las
condiciones de la consignacion en su mayoria.
El fervor por las manualidadesy el entusiasmo
por aprender nuevas técnicas, se ve reflejado
en la concurrida calle Rosas del centro de la
capital, ahi se adquieren los materiales
necesarios para cualquier actividad manual,
siendo también un lugar de encuentro para
aprender nuevas técnicas.

Figura 15: Afiche Mercado Indie, feria de disefo
independiente, Santiago.
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Figura 16: Curso de manualidades, pasaje
Rosas, centro de Santiago.

Por otra parte, con respecto al consumo de objetos y productos hechos a mano, se puede decir
que estos favorecen al consumidoryla comunidad con los siguientes beneficios:

1. La persona que recibe o compra un objeto hecho a mano adquiere algo Unico, hecho con
dedicacion, mucho mas significativo en relacion a los productos de manufacturacion a gran
escala.

2. Quién compra algo hecho a mano, se libera de los lugares saturados y de las largas colas en las
grandes tiendas. También comprar cosas hechas a mano ayuda a las personas a retomar el
contacto con su origen humano y local al cual pertenece, permitiéndoles asi ser los creadores
de su propia cultura.

3. Elconsumo de objetos hechos a mano es mejor para el medio ambiente, por su bajo consumo
energético e impacto ambiental en su produccion. Asimismo el consumir algo hecho a mano
significa un golpe alaindustrializaciony un apoyo directo a artesanos o creadores de estos.
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El disefio nace de los trabajos manuales y de lo hecho a mano.
Antiguamente, para lograr un producto, el proceso que este
requeria era totalmente artesanal, como por ejemplo, las
ediciones de libros eran impresos mediante la técnica de la
xilografia.

William Morris, fundador del movimiento de Artes y
Oficios, culpaba a la industrializacion por dar preferencia a las
maquinas y con esto, se apagaba la creatividad de las personas.
En el afio 1919 se funda en Alemania, la Bauhaus, primera
escuela de disefio, arte y arquitectura del mundo. En esta
escuela se le daba relevancia a los talleres de ebanisteria,
disefo, teatro, ceramica, tejido, encuadernacién, metalurgia,
vidrieria, por lo cual, el disefio en sus comienzos estuvo
enteramente ligado a lo hecho a mano, a la expresidn creativay
a los métodos tradicionales preindustriales. Luego, con la
industrializacion al poder del mundo, el disefio se liga a la
economia, siendo directamente relacionado con la expansion
del consumo, la produccidn y la tecnologia. Sin embargo, en la
actualidad el disefio ha tomado un vuelco en medio de la
tecnologia que dirige al mundo. Nos encontramos frente al
disefio hecho a mano, que surge frente practicas inconcientes
del capitalismo, como la industrializacion, la explotacién de
trabajadoresy la contaminacién medioambiental.

Figura 17: Contaminacion
industrial para el mundo.

23

2.3 Inspiracién para el disefio

Figura 18: Contaminacion
industrial para el mundo.



El diseiio se inspira en lo hecho a mano, porque ve en ello, el
valor del tiempo, de lo Unico, permite experimentar técnicas y
materiales, lo cual, enriquece el proceso creativo, generando
asi nuevas obras y propuestas, con lo hecho a mano se accede a
una creatividad imparable, es decir, la mente creativa no
descansa, siempre va descubriendo cosas nuevas. Hoy, la pasion
por los objetos hechos a mano es mds intensa que nunca, ya que,
las personas estan en un proceso nostalgico, el mundo esta
dando una vuelta al origen, surgiendo tendencias que prefieren
los productos manufacturados, ya que, estos implican
exclusividad, pago justo a su creador, no contaminan y apelan a
que la vida se construye de a poco, en su justo tiempo, tal como
se confeccionalo hechoamano.

Figura 19: Sandra
Backlund, disefiadora
sueca.
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2.4 Oportunidad de negocio para el disefiador

La tendencia actual de consumir objetos hechos a mano, ha
surgido, en parte, porque las sociedades se han visto envueltas y
atravesadas por el consumo, la tecnologia y lo acelerado que
esta el mundoy la preocupacién por la contaminacion del medio
ambiente. Esto ha tenido una consecuencia positiva, pues han
surgido formas contrarias de vivir en el mundo, caracterizadas
por la responsabilidad con el medio ambiente, el consumo de
objetos y productos con valor sentimental y significativo,
valorizacién de la mano de obra y la importancia del tiempo en
las personas. Hace algunos afios atrds, las artesaniasy lo hecho a
mano han resurgido, siendo revaloradas por muchos
disefiadores del mundo, que han optado por desarrollar disefio
responsable, ético y justo. En el disefio hecho a mano, el
disefiador ha visto una factible oportunidad de negocio, en este
se da lugar a otros procesos, como por ejemplo, las redes de
trabajos, por lo que también se podria considerar como un tipo
de disefio social, pues existe un trabajo reciproco entre el
disefiador y grupo humano que maneja técnicas manuales,
asimismo, el disefio a mano, se desenvuelve bajo los parametros
de sustentabilidad, por lo que, su proceso productivo, y la vida
util del producto es integro y responsable con el medio
ambiente.

Los disefiadores han tenido la capacidad de darse
cuenta de lo que ocurre en los aspectos sociales y ambientales
del mundo, por lo cual, son ellos los responsables y creadores de
muchas tendencias que estan en boga, como es el caso del
disefio hechoamano.

El disefiador es el agente que se situa entre el consumo
ylasociedad que consume, sin embargo, el disefio hechoamano
es una oportunidad de consumismo con valor, que el disefiador
se ha encargado de llevar a diferentes mercados y posicionarlo
como una moda y tendencia de consumo con significado en
muchos paises del mundo, no quedando exento Chile, donde se
ha acogido positivamente esta nueva forma de ver lo hecho a
mano.
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2.5 Oportunidad para difundir y conservar un legado familiar

En muchas familias, por generaciones se mantiene algin patrimonio u oficio que les ha
servido como principal sustento econdmico. Es recurrente encontrar en algunas familias, que,
por ejemplo, la abuela se dedica a la actividad de tejer, oficio enseifiado por su madre o abuelay
aprendido desde la nifiez, quién posteriormente, y siguiendo con la cadena de traspaso, le
ensefia la técnica del tejido a su hija y asi sucesivamente, sin embargo, estas actividades
heredadas generacionalmente se han ido perdiendo, en parte porque las nuevas generaciones,
en especial los jovenes, no se interesan por continuar con las tradiciones familiares, ya que, sus
interesesy expectativas son distintos a los que tuvieron sus abuelos y padres.

Figura 20: Transmisidn generacional.
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Desde que Chile firma tratados de intercambio comercial global, ha experimentado la llegada de
una serie de importaciones de productos traidos principalmente del continente asiatico, que
consisten en objetos o vestuarios hechos con técnicas hechas a mano, algunas confeccionadas a
maquina y otras, en su mayoria manufacturados manualmente, pero seriados a gran escala, con
explotacion humanay hasta incluso trabajo infantil, esto trae consigo un atractivo precio parala
importacion y luego para la oferta en el pais, sin embargo, esto tiene dentro de las principales
consecuencias, la perdida de tradiciones, costumbres locales y familiares, poniendo en riesgo la
identidad e historia del pais.

De esta forma, nos damos cuenta que por medio del disefio hecho a mano, es posible
detener ese riesgo de perder nuestras tradiciones o dar importancia a lo propio que la sociedad
valore la creatividad y lo hecho en Chile, en el caso del tejido a mano existe la oportunidad de
conservar una tradicion familiar, que asi mismo nos permite construir la historia familiar y
también nos proporciona identidad cultural, en tanto, se nos da oportunidad para difundiry dara
conocer que si poseemos historia familiar y de pais. Distinto es lo que ocurre en la artesania de
nuestro pais, que ya es reconocida y posee una fuerte carga de identidad cultural, sabemos que la
artesania es producida y desarrollada, en muchos casos, por familias y también por que es lo que
identifica a un pueblo. La artesania chilena estda completamente ligada a la identidad cultural y a
su contexto territorial, en cambio, las manualidades o lo hecho a mano, es una expresién libre de
la persona quelorealiza,ylo que une alaartesaniaylo hechoamano, es la dedicacion que aporta
elcreadorensuobra.
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2.6 Oportunidad para mejorar las condiciones sociales de las mujeres

Muchas mujeres se dedican laboralmente a alguna
actividad manual, otras estan dispuestas a aprender mds de una
técnica para comenzar con su negocio, he aqui la relevancia de
los centros de madres. Los centros de madres se encuentran
ubicados en distintas comunas de Santiago y de regiones, estos
consisten en clases de diferentes técnicas manuales, como por
nombrar algunas; tejidos, decoupage, pintura, las clases son
dictadas por una monitora y asisten a ellas mujeres duefias de
casade40a70afos de edad aproximadamente, muchas de ellas
asisten porque necesitan tener una distraccion en su rutina,
relacionarse y compartir, mientras que otras, acuden por
necesidad econdmica, ya que, al aprender alguna técnicay luego
dedicarse a la actividad ven una oportunidad para emprender
un negocio relacionado con las actividades que en los centros de
madres aprenden.

e

Figura 21: Casa taller,
Valparaiso.
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El disefio hecho a mano requiere de capacidad productiva, por lo
cual, necesita de mano de obra y lo busca en grupos humanos
que ya poseen el conocimiento de alguna actividad manual.
Existen disefiadores que trabajan bajo los pardmetros del disefio
ético y disefio social, una nueva visidn que respeta la mano de
obra y el cuidado del medio ambiente, como es el caso del
disefiador argentino Martin Churba quien trabaja con 600
tejedoras del norte de su pais, de esta forma da oportunidad de
trabajo, mejorando las condiciones sociales y potencia las
capacidades de las mujeres, generando un vinculo de trabajo
enriquecedor, donde se crean instancias de aprendizaje
reciproco de disefiador a tejedoras y de tejedoras a disefiador.

de Jujuy.
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Figura 22: Martin Churba y tejedora
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2.7 Conclusiones

Lo hecho a mano es, sin duda, un movimiento que en el mundo actual suma mas adeptos
y nos presenta un modo de produccién y consumo consciente muy diferente del sistema
capitalista al cual se estd acostumbrado, este nuevo modo tiene como objetivo generar cambios
en laeconomia, enlavida de las personasy en el medio ambiente, contribuyendo de estaformaa
construir una sociedad equilibrada en su forma de vida a favor de crear un mundo mejor.

Se destaca a los jovenes chilenos por su interés activo en el movimiento hecho a mano,
en ellos esta el espiritu de generar cambios positivos para el mundo, esto se ve reflejado en la
creciente aumento de ferias y tiendas de objetos y disefio que se crean en diferentes lugares del
pais principalmente en Santiago.

El disefio tiene una vision estratégica, por lo cual, ha encontrado en lo hecho a mano un
potencial y una oportunidad para hacer un nuevo disefio, no desde el plano industrial, sino desde
una perspectiva mucho mas significativa y originaria, como se hacia en los comienzos del disefio
donde lo manual y la experimentacion de materiales eran aportes enriquecedores al proceso de
creacion. Hablamos del disefio hecho a mano que, obviamente va de la mano de la economia, no
obstante, de un modo consciente y significativo de consumo, el cual apunta a ver el valor de ello
por sobre el materialismo. Por otro lado, este tipo de disefio es responsable tanto con la persona
creadora, ya que, trabaja bajo los parametros del trabajo ético y justo, como con el medio
ambiente, pueslo hecho a mano se fundamenta bajo pardmetros de sustentabilidad.

Podemos decir que el disefio hecho a mano, es sinénimo de disefio social, pues diversos
disefiadores del mundo lo estan utilizando, estableciendo vinculos y redes de trabajos con
comunidadesy grupos sociales de escasos recursos.

En nuestro pais, es posible emprender un modelo de trabajo social y sustentable, ya que,
existe una infinidad de mano de obra, comunidades artesanales y grupos que se dedican a la
produccion de actividades manuales, como por ejemplo, mujeres duefias de casa que desarrollan
alguna actividad manual y no han tenido el impulso para transformar ello en una oportunidad de
negocio. En este escenario, el disefio es indispensable para la generacion de redes de trabajo y
para el emprendimiento de negocios que promuevan lo hecho a mano y de esta misma forma
esta la posibilidad de conservar tradiciones que refuerzan parte de la historia e identidad del pais.
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3.1 El tejido hecho a mano

Hoy, las labores de tejido de punto, como lo hacia la
abuela en su mecedora, esta volviendo a tomar fuerza de la
mano de jévenes mujeres e incluso hombres que se han
interesado por esta aficion. Estados Unidos, desde 1998, han
sido retomado, expandiéndose por Europa, y luego por el resto
del mundo hasta llegar a nuestro pais, “ahora el tejido de punto
va de lamano de muchas de la tendencias sociales del mundo”*)
como el fortalecimiento de los lazos entre las personas, el
desconectarse y relajarse, también el tejido es considerado
como terapia para eliminar el estrés y la depresion, para ello
recomiendan la LANA-TERAPIA, que consiste en que “el proceso
del tejido, justamente, logra acomodar puntos en una mayor
resolucion. Lo mismo sucede en la cabeza de la persona que
teje: sus ideas se vuelven mas claras gracias al relax y la
tranquilidad que aporta una labor como esta”'!, ésta actividad
ayuda a la persona a concentrarse, estimula la imaginacién y
ademas el tacto de las manos, con la suavidad de la lana, genera
una sensacién grata que influye directamente en la mente,
donde es posible encontrar la pazinteriorylaarmoniadel ser.

Otro punto importante entorno al tejido hecho a mano
es, el cdmo éste ha llevado a reunir personas, el tejer en
comunidad, reconstruyendo redes sociales y compartiendo
momentos agradables. En decenas de importantes websites, se
discute entorno a esta actividad, en la cual miles de personas
interactuan, generan lazos, intercambian consejos y organizan
reuniones acerca de todo lo relacionado con los tejidos.

En Chile, se han creado una serie de sitios web
aficionados al tejido como http://tejequeteje.blogspot.com,
http://uncafe-untejido.blogspot.com, http://manos-de-
artesanos.blogspot.com y www.revesyderecho.com, donde se
intercambian consejos, datos y se establecen redes y
encuentros en torno a esta actividad. Desde el afo 2005, las
tejedoras revés y derecho se rednen unavez al mes a tejeren La
Teteria de Providencia, donde conversan e intercambian ideas,
libros y revistas, su sitio web tiene unas 600 chicas inscritas (de
Chile y otros paises), y entre ellas han organizado “swaps”, un
concepto norteamericano de intercambio de regalos, en este
caso, palillos, lanas, tejidos, revistas del tema, etc.
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Figura 23: Revés y derecho, juntas de
tejido.
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3.2 El tejido hecho a mano

En la historia de la mujer, el tejido ha sido un oficio
desarrollado principalmente por ellas, por lo cual en toda
sociedad es reconocida como una actividad netamente del
género femenino. Esto tiene su explicacion en la educacion que
recibia la mujer. En Chile, la educacidon de principios de Siglo XX
se basaba en las asignaturas tradicionales, tales como
castellano, matematica e historia y geografia, no obstante, a las
futuras mujeres se les instruia exclusivamente la clase de
“economia domeéstica”, donde se les ensefiaban temas de
alimentacién, reposteria y ser ejemplares duefias de casa.
También existia el “dia de labores”, el cual consistia en la
especializacion de un oficio, como por ejemplo, el bordado a
mano y a maquina, tejidos, bolillo y la costura a mano para la
confeccidon de delantales, etc., esta especializacion era una
practica para recibir la profesion en esta misma, algo asi como
un titulo profesional. Con esto ellas estaban preparadas para
dedicarse a sus familias y a los quehaceres del hogar,
permitiéndoles confeccionar la vestimenta y objetos de
decoracién para vestir la casa. En otros casos, la mujer aprendia
la técnica del tejido en su nifiez de modo generacional, ya sea
transmitido por la madre, tia o abuela, de esta forma son
mantenidas en el tiempo estas costumbres y tradiciones, por lo
cual “la mujer es la que mantiene viva las tradiciones, porque,
por esencia, parece ser el puente canalizador de los aspectos
domeésticos de la casa y de las familias, socializa las tradiciones,
costumbresy visiones del mundo”
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La mujer que realiza la actividad del tejido, lo hace por
diferentes motivos, tales como, el hacer por satisfaccion
personal, ocioy de entrega al otro, es decir, cuando la mujer teje
un chaleco en sus tiempos libres y luego regala su obra a un ser
apreciado; para compartir momentos agradables y salir de la
rutina, como las juntas de tejedoras en los cafés y centros de
madres; y por necesidad econdmica, donde el tejido es una
oportunidad de negocio. Claro esta, que para cada mujer el tejer
tiene su propio significado, sin embargo, todas se favorecen con
realizar esta actividad, en el articulo El tejido como terapia’’, de
larevista Buena Salud indica los siguientes beneficios:

“Ayuda a eliminar el estrésy a combatirla depresion.
Despierta nuestra parte mas creativa.
Aportaclaridad alos pensamientos.

Nos conecta con nuestros sentimientos y pensamientos
mas profundos.

Fortalece los lazos sociales.

Favorece lacomunicacién con los otros.
Armonizatodoel ser.

Da satisfacciény mejora la autoestima.

Elimina prejuicios y bloqueos emocionales.
Ayuda a superar problemas de motricidad”.
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La calle 21 de Mayo ubicada en el
centro de Santiago, es conocida por “la calle
de las lanas” ya que, se encuentran las
tiendas comercializadoras de lanas, ahi se
pueden encontrar la mas amplia gama de
fibras e hilados para tejer y las diferentes
herramientas para ello, también al interior

Figura 24: Talleres de tejidos en la tienda
de lanas El Siglo, centro de Santiago.
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de algunas de estas tiendas se reunen
sefloras todos los dias a tejer, por lo que,
cualquier persona que desee tejer o
aprender puede ir e integrarse al grupo.
Estas tiendas se ven frecuentadas cada vez
mas por personas y sobretodo jovenes que
se interesan por practicar la actividad del




En Chile, los centros de madres nacen a fines
de los afios 30°, consistian en organizar a
mujeres de las comunidades mas pobres del
pais, con el fin de contribuir al progreso de
ellas, mediante el aprendizaje de técnicas
manuales y oficios que luego se
transformaban en su fuente de trabajo.

Durante el gobierno de Gabriel
Gonzalez Videla, su esposa, Rosa Markman, se
compromete con las movilizaciones
femeninas. En el afio 1947 crea la asociacion
de duefias de casa, cuyo objetivo era preparar
a mujeres de escasos recursos para su mejor
desempefio como duefias de casa y enfrentar
laluchadelaescasezdelavida.

Después de un tiempo, todas las
instituciones fueron tomando forma a través
del gobierno, creandose la fundacion privada
designada como “el ropero del pueblo”, que
fue dirigida por dofia Rosa Markman.

En el afio 1962, el partido politico
Democracia Cristiana, concreto la idea de la
participacion de las mujeres en los centros de
madres, tomando como modelo el “techo” del
Hogar de Cristo, modificando el referente
religioso y manteniendo las actividades
productivas.

En el gobierno de Eduardo Frei, se
promulgd la ley 16.880 para juntas de vecinos
y organizaciones comunitarias, esta ley
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3.3 Los centros de madres

expresaba: “los centros de madres son
organizaciones funcionales constituidas por
mujeres que tienen intereses comunes y que
tienen como objetivos principales la
superacion personal de sus asociadas y la
solucion de los problemas inherentes a su
estadoy sexo dentro del ambiente vecinal”

A fines del afio 1964 nace CEMA,
Central Relacionadora de los Centros de
Madres bajo la presidencia de la primera
dama Maria Ruiz-Tagle de Frei, quién impulsé
la creacion de Centros de Madres, tanto en
zonas urbanas y rurales, sistematizando y
racionalizando el trabajo artesanal femenino,
para un nuevo bienestar econémico y social de
las mujeres artesanas.

Los Centros de Madres se formaron
mediante la gestidn particular de, en primera
instancia, una mujer quién se encargaba de
reunir y organizar a mujeres de un lugar
determinado. Cuando el grupo de socias era
considerable, se realizaba la solicitud de
adhesién a CEMA, una vez aprobados los
estatutos, pedian la cooperacion de
profesoras a través del mismo CEMA y de las
autoridades regionales. Asi se constituian los
grupos de mujeres con una extraordinaria
fuerza social. En el afio 1966, habia 3.000
centros en Santiago y 2.500 en provincias. En
el afio 1969, existian 6.072 centros en todo
Chile.
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Enlaactualidad, los centros de madres se rigen bajo las disposiciones de laLeyn219.418
sobre juntas de vecinos y demas organizaciones comunitarias y se entiende como una
organizacion comunitaria funcional, con personalidad juridica, sin fines de lucro, con el objeto de
promover valores e intereses de lacomunidad o agrupacion de comunas determinadas.

La Union Comunal de Centros de Madres de Vifia del Mar y la Oficina Comunal de la
Mujer de Valparaiso, son instituciones publicas que velan por mejorar las condiciones sociales y
econdmicas de las mujeres, otorgandoles la oportunidad de participar en cursos y centros de
madres, en los cuales, aprenden diferentes técnicas manuales tales como: bordado, pintura en
género, decoupage, velas, pintura bauer, bordado en cinta, tejidos, costura, mufiecos country,
ceramica en frio y bisuteria entre otras. Estas clases se realizan una vez por semana en sus
respectivas sedes y espacios de reunidén. En temporada de fin de afo, estas instituciones
comunales organizan exposiciones y ferias en donde tienen la posibilidad de comercializar sus
trabajos.

La actividad del tejido a mano, es la que mas se desarrolla en los centros de madres, en
los diferentes grupos, las asistentes llevan sus revistas de tejidos, comparten sus conocimientos,

Figura 25: Centro de madres Vecinas de la Sebastiana,
Valparaiso.
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Figura 26: Exposicion de centros
de madres de Vifia del Mar.

Figura 27: Exposicion de centros
de madres de Vifia del Mar.
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3.4. El tejido hecho a mano en el disefio

Sandra Backlund, disefiadora sueca, que
desarrolla un asombroso trabajo en el tejido de
punto, siendo catalogado como verdaderas obras
de arte, destacando formas exageradamente
volumétricas, hace del vestuario mega esculturas,
donde ella reconoce que lo mas importante en
ello es el proceso y la experimentacion que
entrega el tejido de punto. Esta disefiadora es
activista de la lucha contra el ritmo que lleva el
comercio de la moda, asi lo revelan sus palabras,
en donde expresa que “hay un presion porque
uno se renueve constantemente. Para mino es la
forma de expresion definitiva. Me gusta reciclar
ideas. En cierto modo es una reaccién contra la
moda rapida”'*

14. Rescatado de http://www.sweden.se/sp/inicio/estilo-de-
vida/lectura/sandra-blacklund-mucho-mas-que-una-tejedora-/
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Las obras tejidas en lana por Giles Deacon, disefiador britanico, quien llevé el tejido de
punto a las pasarelas de la moda otofio en el afio 2007, se caracterizan por ser prendas
sobredimensionadas que traspasan los limites de lo habitual, vaporosos chalecos y bufandas
tejidas a mano en una escala mayor, se apoderan del cuerpo dando calidez, por medio de los

gigantes puntos de tejidos.
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Llot llov, estudio de disefio aleman, su linea de
luminarias denominada “Matt”, promete un alto nivel de
entretenimiento para sus usuarios, estdn hechos para ser
movidos y jugar con ellos, estos objetos de luz, usan energia
conciente con el medio ambiente, pues con la ampolleta
ecoldgica ya no se calientan metros de cables, y ademas porque
estan recubiertos con tejido de punto tubular (tricotin).
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Christien Meindertsma,
disefadora holandesa,
desarrolla una serie de
productos en lana natural de
oveja y tejidos completamente
a mano, entre estos destacan
prendas de vestir y muebles de
lana en gran tamafio. Ella es
sensible con los temas actuales
de consumismo, le preocupa la
conexién perdida que existe
entre la industria primaria
(agricultores) y el consumidor
final. Como solucién a lo
anterior, ella une los datos del
animal al cual se le extrajo la
lana en la etiqueta del producto
terminado.




{ thes

3.5 El tejido hecho a mano en textiles para descansar: mercado internacional

[
Figura 28: Tomato

Figura 29: Pillow play

ALé

Figura 30: Zoom cojin
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Nani Marquina,
disefiadora industrial, en el
afno 1986, crea su propia
empresa y nace su marca
Nanimarquina, dedicada al
disefio de articulos textiles
para el hogar vy
fundamentalmente a la
elaboracion de alfombras
producidas por artesanos de la
India. Sus colecciones se
destacan por Ila
experimentacion en los tejidos
y disefios, también por su
apuesta a la fuerza cromatica,
y en la busqueda de nuevas
sensaciones encontradas en
los materiales con sugerente
textura. Cojines de suelos,
Zoom, Pillow play y Tomato
son los nombres relacionados
con su forma, haciendo
referencia al descanso
entretenido destacado por el
uso de colores estridentes.



Cafituls tros

Christien Meindertsma, disefiadora holandesa, confecciona chalecos y objetos para el
hogar como alfombras y pufs, estos son tejidos a mano en lana natural de oveja, para ello,
emplea agujas de tejer de gran tamafio, ademas un hilado grueso de lana de fieltro. Su trabajo
busca el uso de los materiales de una manera consciente con el productor y animal del cual
proviene, conecta la lana, que usa en el producto, con las ovejas a la cuales se le ha extraido el
material, indicando esto en las etiquetas. Su trabajo tiene como objetivo recuperar una
comprension de los procesos que se han vuelto tan distantes en la industrializacién. La coleccion
de pufs “Farmer in search of style”, que quiere decir “agricultor en busqueda de estilo” busca
transportarlatranquilidad del campo ala cuidad.

Figura 31:Pufs,
Farmers in search of
style.
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Liset Van Der Scheer, disefiadora industrial holandesa, es destacada por su coleccion de
puf que cuenta con un gorro que se coloca y quita facilmente del puf, algo asi como cambiarle de
ropa, los gorros estan confeccionados en tejido de punto con lana 100% merino, disponible en
diferentes tamafios, formas y decenas de colores, son de facil cuidado y pueden encargarse por
separado, al margen de los pufs.

Figura 32: Puf Bonnet.
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Bauke Knottnerus,
disefiador holandés, en el 2008
cred la serie Phat Knits,
mobiliarios Unicos por sus
extraordinarios tamafos,
realizados con un hilo
exagerado de pvc, fueron
tejidos por cuatro personas con
agujas de 1, 50 metros de largo.
Estos hilados son trenzados,
hechos nudos, tejidos y
enrollados para crear sofds o
camas que apelan a la
comodidad y a una estética
original.

Figura33: Phat
Knits.



Los hermanos
Campana, famosos hermanos
del mundo del disefio
industrial, en su coleccion
“Historia Naturalis”,
presentan una serie de
asientos o contenedores para
descansar, inspirados en la
naturaleza de la selva
brasilefia, son elaborados de
forma artesanal y destacan
sus proporciones y las
insinuantes formas
zooldgicas. Los hermanos
Campana, son considerados
los disefiadores mas
importantes de
Latinoamérica, sus creaciones
se basan en el concepto del
reciclaje, en potenciar las
tradiciones artesanalesyenel
respeto al medio ambiente,
en pos de llevar una vida
sostenible.

Figura 34: Kaiman Jacare

Figura 35: Aster Popposus.

(AR
Figura 36: boa Sofa
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Martin Churba, disefador
argentino, trabaja con
tejedores de Jujuy Argentina,
une el disefio con lo social para
su marca “Tramando”, la cual
consiste en un laboratorio textil
y disefio estratégico. La
coleccién “Casa” cuenta con
una serie de objetos para
equipar la casa, confeccionados
apartirdeltejidoamano.

Figura 37: Puf Sentate.
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3.6 El tejido hecho a mano en textiles para descansar: mercado nacional

Luz Méndez, disefiadora textil y decoradora, se
destaca por el uso de materiales nobles, como la
lana de oveja, lo hecho a mano y el crear espacios
luminosos, depurados, simples y practicos,
complementdndolos siempre con el disefio textil.
En la versién de Casa Mater, 2009, Luz estrend la
serie de alfombras y pufs que persiguen integrar
la vida, naturaleza y luminosidad, rescatando los
colores tipicos que representan la geografia
chilena.

Figura 38: Pufs.
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Knot, empresa de disefio familiar
enfocada a la realizacion de objetos vy
mobiliarios, tiene como vision democratizar el
disefo, haciendo productos de calidad y alto
valor agregado a bajo costo. La coleccién de
pufs, es realizada mediante técnicas de tejido
a mano, utilizando algodén como hilado y
materiales sintéticos paraforrosy rellenos.

Figura 39: Puf Camino.
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Figura 40: Puf Calcetin.



Induvet, empresa textil enfocada en la fabricacion de
productos para el buen dormir y descansar, ofrece en su linea
ergondmica, cojines y auxiliares para hacer mas confortables los
momentos de relajoy descanso, preocupandose de necesidades
puntuales y especiales, como por ejemplo, el descanso para
embarazadas, diferentes formas especificas y anatdmicas
aseguran posiciones correctas en un descanso satisfactorio.

Figura 41: Bumerang

Figura 42: Sillén
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El tejido de punto, es la actividad
icono y reconocida como principal del
movimiento hecho a mano. Es una tendencia
actual, se observa que cada dia mas personas
se interesan por aprender la actividad de las
agujas, se podria decir, que estamos en la era
del retorno del tejido, en busca de un estilo de
vida mas lenta. Una de las causas de ello, se
puede encontrar al mirar las pautas de
comportamiento social actual, las cuales se
caracterizan por el movimiento apresurado
que nos lleva a tener una forma de vida que se
podria llamar “frenética”, donde el
capitalismo global nos lleva a fabricar mas
rapido, consumir mas rdapido y vivir mas
rapido. En cambio el tejido a mano es lento, y
muchas personas se han dado cuenta de la
importancia que tiene el bajar el ritmo,
desacelerar el tiempo, para asi poder mejorar
lacalidad devida.

Quienes se dedican al tejido, se ven
beneficiados con una serie de elementos
proporcionados por esta actividad, como por
ejemplo, la conexion interior, el sosiego, la
reflexion, despierta la creatividad y se logra
encontrarlapazytranquilidad.
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3.7 Conclusiones

El tejido ha generado que muchas
personas se redinan y compartan en torno a
esta actividad, este aspecto es algo muy
positivo y valioso si miramos el contexto
mundial, en el cual se vive hoy, una sociedad
un tanto individualista que va de prisa y no se
da el tiempo para compartir. Internet es una
herramienta contribuyente en este
fendémeno, aficionados exhiben,
comercializan, crean redes y difunden todo lo
relacionado al tejido de punto. Otro aspecto a
destacar, son las reuniones y juntas que se
estan desarrollando en distintos paises del
mundo y también en Chile, en donde se
realizan reuniones en diferentes cafés de
Santiago, en los cuales mujeres de diferentes
edades disfrutan y comparten acerca de los
tejidos hechos a mano.



A lo largo de la historia, el tejido ha
sido vinculado a las mujeres, en Chile esta
actividad fue un recurso importante para
mujeres de escasos recursos, esto fue una
oportunidad para contribuir a su sustento
familiar, ellas eran agrupadas en los centros
de madres, donde aprendian técnicas de
tejido, asi confeccionaban prendas que luego
comercializaban, pero con la irrupcién del
capitalismo global y la importacién de ropa, el
negocio de ellas no alcanzaba a competir con
los precios bajos de lo traido del extranjero.
Hoy existen aun centros de madres, sin
embargo, funcionan de una formadistintaala
de antes, ahora son para que mujeres
aprendan técnicas, luego confeccionan
distintos productos. En ello vemos una
oportunidad potencial para el disefo, ya que,
hay ganas e interés de mujeres por trabajar,
pero les falta una definicidén de proyecto bien
construido de principio afin, diferentealo que
poseen hasta ahora, pues en todo el afio se
dedican a preparar objetos y tejidos para
venderlos solo en una semana del afio.

En aquellas mujeres, se logra
visualizar perseverancia, organizacion,
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superacion personal e interés por trabajar.

La revalorizacion actual de tejido,
viene de parte de disefladores y artistas como
los expuestos, los que buscan diferenciarse y
expresarse desde lo personal y eso lo han
encontrado en el tejido. Sus trabajos buscan
mantener lo tradicional del tejido, como lo son
las técnicas, pero escapando de lo cotidiano,
elaborando formas complejas y esculturales,
elevando y dando protagonismo Unico al
tejido. Estos disefiadores del tejido, se atreven
a experimentar desde lo medular buscando
diferentes fibras, hilados en distintos
tamafios, con el fin de lograr texturas y
volumenes sobresalientes, procuran variedad
de puntos obteniendo un juego de estructuras
que forman prendas para distintos soportes,
en fin, exploran y explotan todas las variantes
que el tejidoa mano puede entregar.
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Formulacién de proyecto



Chile es participe global por sus intercambios
comerciales, si bien esto permite al pais un incremento en la
economia, de igual modo pone en riesgo de desaparicion
costumbres y tradiciones locales. Con las importaciones de
productos hechos a mano traidos del continente asidtico, lo
hecho en Chile por artesanos, artistas o quienes se dedican a las
manualidades no logra ser valorado, ya que esos productos
foraneos son ofertados a muy bajos precios, en efecto el trabajo
nacional no despierta el interés como el que existe hacia los
productosimportados.

Este proyecto de disefio tiene como principal fundamento el
interés por mantener tradiciones y actividades propias
desarrolladas en nuestro pais, como preservar la actividad del
tejido a mano revalorizando a las mujeres que se dedican a ello.
Desde el disefio podemos contribuir al desarrollo social, como
por ejemplo a las sefioras de escasos recursos y con gran
experticia que acuden a los centros de madres, gestando
emprendimientos innovadores desde la perspectiva del disefio
éticoyresponsable.

Por otra parte, existe la actual valorizacidn y tendencia de lo
hecho a mano, por lo cual desde lo tradicional vemos una
oportunidad para innovar, descontextualizamos los cldsicos
tejidos creando los macro puntos, a partir de las desarrolladas e
investigadas técnicas tricotin y crochet, para la creacién de
elementos de abrigo como complemento esencial para
momentos de descanso.
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Hebra
diseflo a mano
“Recuperacion del tejido a mano, para el disefio de complementos textiles para el descanso”.

El motivo que me lleva a realizar este proyecto tiene que ver con mi historia personal, pues
presenta directa relacidn con la utilizacién de habilidades que he heredado de mi abuela, quién
ha practicado a lo largo de su vida diferentes técnicas manuales como el tejido a mano. La
oportunidad que tuve al aprender técnicas y desarrollar mi creatividad, me llevé a generar
ingresos, descubriendo el mundo de emprendimientos personales, lo que influyé en mi decisién
de dedicarme al disefio, el cual me ha permitido desarrollar la capacidad de diseiar, gestionar,
crear proyectos concretos, aprendi que esta herramienta es un elemento diferenciador,
vinculadory potenciador para nuestrasideas u oportunidades.

Este proyecto de titulo, tiene como fin, dar forma a esa historia, convirtiéndola en un
emprendimiento real, que persigue el reconocimiento del trabajo a mano con materiales
naturales, mediante posicionar al disefio desde el escenario “hecho a mano”, generando a
futuro proyectos que incluyan la artesania chilena, que tanto me interesa, por su calidad en la
mano de obray su historia, y a la vez, preservar el trabajo realizado con materiales naturales de
nuestratierra, con el propdsito de mantener tradicionesy valorar nuestraidentidad local.
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El disefio ético y el comercio justo son los ejes en cual Hebra se desenvuelve, desde una mirada
social y responsable con ciertas practicas de desarrollo, nos preocupa mejorar la calidad de vida
delas personas con las cuales trabajamos, estamos comprometidos con procesos de produccion
no contaminantes, y promovemos la comercializaciéon de productos hechos a mano y no
perjudiciales para el medio ambiente.

Hebra disefio a mano estd enfocado al disefio textil asociado al desarrollo de personas y
comunidades, que se dedican a lo hecho a mano capacitamos y potenciamos sus habilidades,
paralageneracion de productosy colecciones de disefio a mano.

Hebra disefio a mano, consiste en un estudio taller de disefio el cual se dedica a la creacion,
produccion y comercializacién de productos hechos a mano, su accionar se centra en el disefio
hecho a mano, uso de materiales naturales y procesos de produccidon no contaminantes. Hebra
cuenta con un experto equipo productivo este involucra a disefiadora, apoyo técnico de
produccion, apoyo contable y apoyos externos de produccion, en su primera coleccion la
empresa cuenta con el centro de madres Vecinas de la Sebastiana, quienes se encargaran del
desarrollo del tejido a mano. En cuanto hebra desarrolle otro producto con el uso de otra técnica
manual, se investigard un nuevo grupo al cual potenciar.

diserio a mano

Disefio Comercializacion
- ak FPagina web
Administracion | - g P
Produccion fioct 2 Difusion
tonsignecian Venta directa
disefio colecciones
| 74 \ l |
2 operarias » web
Contabilidad 4" iAot expertas en disefiadora feriasy a
apoyo externo i Susan Turrieta ‘i medios
disefiadora L D SXPOSICIONSS 4 eritos
4: Susan Turrieta 'L J,
servicio externo proveen T disefadora
hilado tricotin de tefiido Susan Turrieta

y técnicas productos y

sist. producto
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Hebra disefio a mano es un proyecto de emprendimiento el cual consiste en un Estudio —
Taller, que elabora productos exclusivos y vanguardistas coincidentes con un desarrollo de
trabajo justo, creativo y sustentable, en pos de una conciencia medio ambiental. Propone dar
valor a lo hecho a mano, mediante el rescate y valorizacion de oficios y técnicas de tejidos a
mano, asi mismo, se integra a la mujer en virtud de potenciar sus capacidades dando una
oportunidad para su desarrollo, promoviendo la responsabilidad social que debe amparar el
disefio.

Este proyecto surge como respuesta de la necesidad que existe en nuestro pais por preservar
ciertas costumbres o tradiciones como el tejido a mano, los cuales son vulnerados por la invasion
de productos foraneos, también nace a modo de contraposicidn a este mundo desequilibrado y
contaminado. Asi planteamos un modelo de vida mas armdnico, pausado, y relajado por medio
de productos sustentables en cuanto a su materialidad, procesos de elaboracién vy
eficientemente agradables con el usuario.

El nombre Hebra disefio a mano apela a la conformacidn del trabajo en grupo, Hebra une y teje
experiencias que sobresalen entorno al tejidoylo hechoamano.

Hebra disefio a mano consiste en un Estudio — Taller ubicado en Merced 295, Barrio Lastarria,
Santiago, este sector de la capital se destaca por ser vitrina de disefio nacional independiente, es
también sector urbano convergente de la bohemia, el arte, la cultura y la gastronomia. Este
espacio da lugar al disefo, gestion y coordinacion de proyectos orientados al disefio hecho a
mano.

Hebra disefio a mano se encarga de unir lazos importantes con los participantes activos en el
emprendimiento, se preocupa de nutrir y mantener un dialogo constante con su red productiva,
haciendo hincapié en el valor de cada persona, siendo transparente con ellos compartiendo
constantemente la informacién financiera, politicas de gestidn, practicas comerciales, planes y
programas de produccidn, marketing y desarrollo, a modo de comercio justo incentivando un
trabajorentableyseguro.

La empresa se describe como innovacién en disefio, el cual genera un nuevo modo de hacer
disefio, apelaala exclusividad, escomunicadora de estiloy calidad de vida.
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Consolidar lo hecho a mano como eje esencial
en el disefio textil, respetamos los procesos de
elaboraciéon, la mano de obra que nos
permiten ser concientes manteniendo un
espiritu sustentable preocupandonos del
medioambiente y por rescatar oficios de
tradicionlocal.

Entregar a nuestro publico productos que
complementen sus estilos de vida a través de
disefios acordes con los principios de
responsabilidad social y ambiental que ellos
defienden.

Rescatar y poner en valor lo hecho a mano, a
través de un sistema de producto que busca
recuperar el tejido y técnicas hechas a mano,
generando un emprendimiento que se
desenvuelva en el disefio social y ético, por
medio del uso de materiales naturales y con
modos de trabajo a mano.

- Generar productos 100% hechos a mano, en
funcién de la revalorizacién de técnicas
tradicionales de tejido y materiales naturales.
Reivindicar el trabajo hecho a mano, que las
mujeres de los centros de madres han
desarrollado por décadas, dando
herramientas para mejorar susingresos.

- Capacitar, reforzar y potenciar la capacidad
de mano de obra que existe en diversas
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organizaciones de mujeres, dando la
oportunidad de mejorar sus condiciones
sociales.

- Insertar en los circuitos culturales y
comerciales, el hecho a mano como pieza de
disefio.

- Lograr el reconocimiento y posicionamiento
de nuestra marcay productos en el mercado.

- Generar un nivel de produccién que nos
permita llegar a nuestros clientes existentes
enlaregién deValparaiso, Metropolitanayen
las principales ciudades del pais a través de
ventaon liney consignacion.

- Reclutar mujeres asociadas a centros de
madres cuya especialidad sean los tejidos
hechosamano.

- Ampliar y buscar otros oficios y técnicas
hechas a mano, insertandolas en nuestra
empresa para la generacion de nuevas marcas
asociadas a innovadores productos de disefio
hecho a mano, integrando nuevos grupos de
mujeres a nuestra cadena productiva del
disefio hechoamano.

- Capitalizar durante cinco afios para crear la
propiatienda Hebra disefio a mano.

- Posicionar nuestra empresa a nivel nacional y
asi proyectarnos a nivelinternacional.



- Oportunidad para el financiamiento de iniciativas, el estado
facilita el acceso a Fondos Concursables, créditos CORFO,
Capital Semilla de Sercotec, proyectos Fosis, Programa
Industrias Creativas de CORFO. Estas ofrecen apoyo econdmico,
capacitaciones, desarrollo y mejoramiento a gestores y
emprendedores del pais.

- Apoyo a iniciativas que rescatan técnicas tradicionales vy
materiales nobles propios del pais.

- Estard inserto en dos circuitos turisticos de Valparaiso y
Santiago, ambos reconocidos por su alta concurrencia de
publico tanto nacional como turista. La distribucion se basa
segun lastendencias que motivan a nuestros posibles clientes.

- Fomento al trabajo manual asociado al desarrollo de
organizaciones o grupos sociales, como los centros de madres.

- Valorizacién de lo hecho a mano por parte de un estilo de vida
especificoy emergente.

- Capacidad de mano de obra con experticiay experiencia, lo que
nos promete un positivo funcionamiento en la cadena
productiva.

- Los accesos a la informacién y comunicacién mundial, nos
permite una mayor difusion de la empresa y sus productos,
comercializacidon de elloy podemos acceder ainformacion de las
tendencias permitiéndonos una constante renovacion en
nuestras propuestas.
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- Ser una empresa comprometida con el
disefio hechoamano.

- Contar con mano de obra experta en la
produccion de lo hecho amano.

- El uso de materiales naturales y el proceso
manual, nos otorga importantes ventajas en el
producto, calidad, exclusividad y durabilidad,
dirigidoaun publico objetivo especifico.

- Generar vinculos con redes productivas
como centros de madres, talleres de barrios,
comunidades artesanales, etc.

- Emergente mercado por la adquisicion de
productos naturales y hechos a mano,
coincidentes con latendencia actual y su estilo
devida.

- La venta online nos lleva a explorar e
insertarnos en el mercado internacional.

- Distribucion estratégica del producto,
lugares importantes y tiendas reconocidas en
elambito del disefio.
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- Procesos productivos lentos.
-Elevado costo enlamanode obra.

- No contar con tienda propia en el corto plazo
para la exposicion de disefio hecho a mano.

-Tendencia al crecimiento de
emprendimientos de disefio enfocados a lo
hechoamano.

La oferta existente en el mercado de
productos hechos a mano, importados de los
paises asiaticos.



Encargada de toda la cadena productiva, gestion, disefio, coordinacion y planificacién. Se
encarga de la busqueda de los proveedores de materias primas y herramientas a utilizar.
Busqueda de grupos u organizaciones que realizan actividades manuales fijados en el corto y
mediano plazo.

Disefio de la coleccién, comercializacion y distribucion de la misma. Para llevar a cabo esta
cadena productiva el disefiador cuenta con una serie de apoyo humano experto, el cual se
encargarade las diferentes etapas de produccién como por ejemplo, parala primera colecciéon de
Hebra se establece el vinculo con el centro de madres Vecinas de la Sebastiana, el cual es un
grupo con experticia y trayectoria en el desarrollo de tejidos a mano vy asi tienen la oportunidad
de estableceruntrabajo concretoy constante.

Maria Francisca Voss y Maria Facondi expertas en tejido y coloraciéon de materiales, ellas se
encargan de dar apoyo técnico al disefio de la coleccién, tefiidos, tejidos de productos y dan paso
a los ultimos detalles como arreglos, acabados, vinculacion de etiquetas y embalaje de cada
producto.

Centro de madres Vecinas de la Sebastiana, ubicado en el Cerro Florida de Valparaiso,
funciona los lunes desde las 17:00 a 20:00 horas, en la calle Florida #398, casa de la sefiora
Antonia Rivera, quien dirige este grupo y es la profesora experta en diferentes técnicas de
tejido. Este grupo de 15 integrantes, se dedica principalmente a la actividad del tejido,
experimentan con ello el reciclaje y también desarrollan otras técnicas manuales. Ellas son
todas madres y duefias de casa, a sus edades de 45 a 68 afios demuestran poseer experticia
en la actividad de los tejidos, ya que llevan afios dedicandose a ello.

Vecinas de la Sebastiana se encarga del desarrollo del hilado tricotin. A ellas se les hace una
capacitacion previa acerca de la técnica tricotin, luego se les encarga el pedido con plazos fijos de
entrega.

Beatriz Sdnchez, se encarga de la situacion econdmica y financiera de la empresa, llevando un
control monetario de las transacciones que se efectuan, para luego rendir y hacer la declaracién
deimpuesto, en el sistema tributario de Chile.
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Coplada cuaa

4.14 Comercializacion

La comercializacion estara enfocada por dos canales de venta, consignacion en tiendas
de disefo orientadas aladecoracidon en Valparaiso, Santiagoy venta por Internet.
Consignacién es un sistema de venta el cual consiste en dejar una cantidad determinada de
productos en unatienda, al producto se le hace un recargo de porcentaje segun lo estipulado por
cadatienda. Estaformade venta esdetipoindirecto para nuestraempresa.
Venta por Internet, este modo es forma directa de venta. Pagina web propia
www.hebradiseno.cl, tienda virtual con sistema de catadlogo donde los productos son exhibidos y
adquiridos por nuestros clientes.

Bazar La Pasion

Estatienda se encuentra en el Cerro Concepcién de Valparaiso, exhibe y comercializa propuestas
de disefiadores independientes de Santiago y Valparaiso, entre los productos se destaca
principalmente vestuario, accesorios y muebles para la decoracién del hogar.

Su sistema de trato a consignacién consiste en un pago de mensual de $ 20.000 pesos por
concepto de espacio en tienda y un recargo del 40% sobre el precio del producto.

64



Esta tienda de disefio se encuentra en la galeria Drugstore en la
comuna de Providencia en Santiago. Cbmodo exhibe marcas
reconocidas, muebles y productos para el hogar tanto
nacionales como internacionales. Los precios de los productos
fluctian entrelos $5.000 y $520.000.

Su sistema de venta a consignacion consiste en un recargo del
20% sobre el precio del producto.
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Esta tienda se encuentra en el centro de Santiago, Barrio
Lastarria y se especializa por la comercializacion de disefio,
accesorios y productos hechos a mano, bajo una postura de
creacién independiente. Los precios de los productos fluctian
entrelos$1.000ylos S 150.000

Su modo de consignacion se estipula en un cargo del 30% sobre
el producto
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Laimagen de Hebra disefio amano representa fuerzayclaridad,
el color verde degradado revela la naturalidad y la armonia con
el cual la empresa se desenvuelve. La bajada con tipografia con
serify cursiva proyectala continuidad y calidez de Hebra.

disenio a mano
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A través de la pagina web de Hebra disefio a mano hacemos
difusiéon de la marca y productos, esta se mantendra
constantemente actualizada para que nuestro publico esté al
tanto de lo nuevo de Hebra disefio a mano. También contamos
con una serie de piezas graficas como postales y tarjetas las
cuales se distribuiran en cafés y zonas donde concurra nuestro
publico objetivo y consumidores de diseio. Para dar a conocer
integramente nuestros productos generamos un catalogo a
todo color de la coleccién, con especificaciones técnicas,
fotografias e instrucciones de manejo y uso. Difundiremos la
marca por medio de revistas como + decoracién, Paula, ED,
también por Flickrs, blogs, entre otros medios de comunicacién
referentes al mundo de la vanguardia y al disefio de decoracion.
Asistiremos a ferias y exhibiciones de disefio, como Bazar ED,
Emporio Disefio Actual, Santiago Disefio, Casa Mater ED, Raiz
Disefio de larevista Paulay Espacio Casa.
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Hebra ofrece un nuevo producto exclusivo al
mercado que permite al usuario nuevos
modos de sentir el descanso mediante el uso
de materiales naturalesy la experiencia de uso
que proporciona nuestro producto.

Incluimos nuevos servicios a nuestros clientes
para el mayor disfrute del producto, entrega a
domicilioy facilidades de pago.

El precio de nuestros productos es fijado
segun los costos de produccion, mas el 120%,
el cual el precio fluctia entre los $ 70.000 y los
$150.000 estos son definidos segun
complemento y coleccién. El producto al
poseer un precio alto el cliente realiza la
compra porlanovedad y también un producto
con precio alto, crea en el cliente una
sensacion de calidad y exclusividad.

Ofrecemos nuestros productos via Internet,
atenciéon telefénica a los clientes y los
enviamos a todo el pais por medio de servicio
decorreo.

Estrategia de distribucion selectiva, ubicamos
nuestros productos en puntos de ventas
trascendentales y convenientes para el
producto.
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Por cada compra de nuestro producto se le
obsequia al cliente un set de tejido, con la
intencién de promover el tejido como un
beneficio personal paralas personas.
Contamos con apoyo grafico, como postales,
etiquetas y tarjetas, ademds promovemos
nuestros productos atreves del sitio web de
Hebra.

Difusion de lamarcay productos por medio de
revistas de decoracién.

Participacion en exhibiciones y ferias de
disefio.



El presente proyecto postulara al fondo concursable Capital Semilla
de Sercotec versidon 2011, para la obtencion del financiamiento
inicial. Este fondo con linea de financiamiento para el
emprendimiento, consiste en apoyar y promover las nuevas
iniciativas de negocio por medio de procesos de formacidn y asesoria
para el emprendimiento y de inversion inicial, este tipo de
financiamiento es no reembolsable.

El financiamiento comprende el capital inicial para el proyecto a
modo de financiar en forma total o parcial lo siguiente: compra de
magquinas, equipos y herramientas, habilitacidon de infraestructura,
asesoria técnica, desarrollo de prototipos y/o productos. Capital de
trabajo para un ciclo de operacién especifico en un maximo de 4
meses, este incluye remuneraciones de personal. Desarrollo de
marketing, arriendo de bien raiz por un periodo de hasta 4 meses.
Actividades de difusiény promocion del emprendimiento.

El monto destinado para este fondo, no se conoce con exactitud, ya
que, una vez se abra la postulacién se indicardn los montos el cual se
podran obtener mediante el concurso, se puede hacer una
especulacion sobre la cantidad de dinero que este fondo puede
entregar, en relacion a lo entregado en la version Capital Semilla
2010, este fue de 1 millén a 6 millones de pesos.
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Disefio coleccion Amelia la tejedora
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5.1 Observaciones de descanso

Descanso: relajacion, relajamiento, aflojamiento, distensidn, laxitud, holganza, quietud,
inmovilidad.

Descansar: detenerse, parar, apoyarse, acodarse, reposar, holgar, dormir, yacer - cerrar los ojos,
sofiar.

Entodo acto de relajo o descanso se adoptan distintas posturas corporales. Al interactuar con las
superficies para el descanso cada parte del cuerpo utiliza determinadas zonas de apoyo para
mejorar el estado de relajo. Estas zonas pueden ser: la cabeza, espalda, gluteos, piernas y pies,
asimismo se apoya el eje, laverticalidad o centro del cuerpo.

Se observa que el cuerpo humano en estado de descanso, adopta principalmente dos posturas
significativas, la primera contraccion, donde éste se encoge buscando su autocontencion y la
segunda expansion, donde este se expande apoderandose del espacio. Ambas se expresan en el
momento de relajamiento, sin orden alguno, el cuerpo se estira y se contrae, se encoge y se
expande.
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Coplada cinca

En el descanso se busca acomodar el cuerpo através de
cada punto de apoyo, el cuerpo se expande, se desparrama, se
acurruca, se recoge, en el relajo se persigue sentir cada parte del
cuerpo luego de la rutina y el trabajo diario. También el cuerpo
enestado de reposo, va cambiando constantemente de posicion
buscando el acomodo. El cuerpo se adapta a las superficies o
soportes blandos, se marcan los puntos de apoyos, surgiendo la
huella del relajo, producidas por profundidades y desniveles de
los soportes.

Al descansar el cuerpo disminuye su temperatura por la baja
circulacion de la sangre, por lo cual la persona busca envolverse
y sentirse contenida por un proveedor de calor como mantas,
frazadas, chales o sacos. Estos proveedores de calor noimponen
una forma para entregar calor al contrario asumen la forma que
la persona les da para entregar calor en la zona de mayor
sensacion de frio.

Las personas necesitan hacer una pausa, un momento corto
para un descanso o relajamiento, esto normalmente se genera
entre la jornada, a mitad del dia, generalmente luego del
almuerzo. Por otra parte el descanso mas comun que se dan las
personas es cuando llegan a sus hogares después de sus trabajos
orutinadiaria.
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5.2 Propuesta conceptual

“envolvencia centripeta”
Como el gesto de retraerse del caracol de tierra cuando busca su cobijo.

Entendiendo lo centripeto como una instancia de desaparecer, cobijarse
y envolverse buscando la proteccidn y abrigo en el acto de descanso.

Caracol de tierra, icono de la lentitud y del movimiento slow.
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5.3 Génesis formal

espacio intimo, bisqueda de
proteccién, cobijo.

Concha = casa
escondite
caracol entra y sale de su concha

centripeto Envolvencia centripeta, desaparecer para cobijarse y protejerse
que se acerca al centro

.. OO

que se aleja del centro

Ot AY O 6 65

La coleccién Amelia la tejedora se inspira en el espacio intimo de caracol de tierra, su
concha lugar para el cobijo, proteccion y refugio. Este habitar se toma como referente
para el desarrollo de las propuestas formales.

El cuerpo en descanso, sufre cambios de temperatura, lo cual es necesario un
elemento que otorgue calidez, para esto la envolvencia proporciona el estar cobijado,
contenido, envueltoy encerrado, permitiendo al usuario experimentar el entrary salir
tal cual comolo hace el caracol.
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Nuestro publico objetivo
corresponde a mujeres y hombres “slow” de
cualquier edad, residentes principalmente en
Santiago, Vifia del Mar, Concepciony parte de
la region de Los Rios y Los Lagos. Son
profesionales, estan en parejas, casados,
separados 6 solteros. Llevan unavida activaen
cuanto al trabajo, pasatiempos, actividades
fisicas y culturales, tratamientos enfocados a
su salud fisica y mental. Sus vestimentas son
holgadas, con preferencia de colores
naturales, como los verdes, tonos azules,
crudos y cafés. Se destacan por una actitud
relajada y por cubrir necesidades basicas,
buscan adoptar un estilo de vida con
principios de sustentabilidad, son
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5.4 Usuarios Coleccion

preocupados y comprometidos con las
practicas del buen vivir en el mundo, se
mueven bastante en bicicleta, son
conscientes con el consumo energético,
gustan de la comida saludable preparada
en lo posible con alimentos, verduras y
frutas de origen organico. Sienten
admiracion por los procesos de
elaboracion manual, respetan la mano de
obray porlacapacidad que este contribuye
en impacto ambiental minino al planeta.
Son vanguardistas, siempre estan al tanto
de las nuevas tendencias, por lo cual
consumen disefio y no les importa el costo
dealgo que los diferenciara.
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5.5 Moodboard de Usuario
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5.6 Moodboard de de espacios que habita el Usuario
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5.7 Definicién coleccion.

La coleccidn de textiles para el descanso se denomina “Amelia la tejedora”, nace del continuo
proceso de investigacién de los tradicionales tejidos a mano. “Amelia la tejedora” concibe el
descanso como un momento para contenerse y cobijarse mediante la envolvencia centripeta,
esta coleccion propone dar un aspecto innovador al complemento textil, a través de las técnicas
de tejido tricotiny crochet que juntos forman un macro tejido.

5.8 Objetivosdelacoleccion.

Objetivo general:

Desarrollar una propuesta innovadora mediante macro técnicas de tejido tradicional para
enaltecerlohechoamano.

Objetivos especificos:

Generar variaciones y explotar al maximo los puntos de tejidos, logrando el protagonismo en el
tejidoatravésdelomacro.

Recuperar la técnica de tejido tricotin para crear un nuevo hilado que potencie nuevas formas en
el disefio textil.

Rescatar, valorary difundir lo hecho a mano, como los macro tejidos de tradicion doméstica.
Establecer vinculos de trabajo entre grupo de mujeres organizadas y el disefiador, generando
nuevas oportunidades de trabajo.
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5.9 Estructura de la Coleccion

La coleccion “Amelia la tejedora” se conforma por tres complementos de abrigo para el
descanso, en tres tamafios diferentes; pequefios, medianos y grandes. Su estructuracion se basa
en el hilado tricotiny en puntos macros del tejido crochet.

Amelia 1, cobijo total.

Amelia 2, saco envolvente.

Amelia 3, proteccion.

Medio punto entero
Cadeneta Simbologia de puntos tejido

Punto entero crochet

Punto raso

Punto entero doble

Punto entero triple

Carta de colores Verde Musgo

La propuesta de colores fue
extraida de los tonos

predominantes que usan los Verde

slow principalmente los de sus

vestuariosy accesorios.
Crudo
Turquesa
Café
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Copilula cinca

Amelia 2 Saco envolvente
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Produccidon mensual

Tamafios Amelia 1 Amelia 2 Amelia 3
Pequefio 2 2 2
Mediano 2 2 2
Grande 3 3 2

Total productos: 20
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5.10 Registro proceso de produccién

Proceso de tefiido
Materiales para realizar el tefiido: anilinas Tifielana Montblanc, agua, vinagre blanco, olla grande
ofondo, termdmetro, vaso precipitado, balanza, cucharas, recipientes y centrifuga.

Grafico proceso de tefiido de
fibras proteicas

100°C 5 5

40°C

% vinagre % vinagre
blanco blanco Extraer la lana
y enjuagar con
abundante agua
Agua Colorante

Colorante 100%
3%

peso gr.

X gr. colorante

Agua lgr. X 70cc. de agua

Vinagre blanco 4cc. X 1lt. de agua
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Procedimiento:
1. Calcular las cantidades de colorante, aguay
fijador.

2. Calentar en una olla o fondo el agua
suficiente, esta debe llegar a una temperatura
inicial de 40 2 C para comenzar el proceso de
tefiido, en este momento se coloca la lana
previamente mojada.

3. Pesar la cantidad precisa de colorante y
disolverla con agua hervida en un vaso
precipitado.

4. A los primeros 10 minutos se extrae la lana
para agregar el colorante, revolver y volver a
colocarlalana.

5. Luego 5 minutos después, la temperatura
debe llegar a los 1002 C y en ese momento se
debe agregar media cantidad de vinagre
blanco, paralafijacion del color.

6. En los proximos 5 minutos, se agrega la otra
media cantidad de vinagre blanco, la
temperaturasigue constante.

7. Después de transcurrir 15 minutos, se debe
extraer la lanay enjuagar con abundante agua
hasta que el aguasalgasin color.

8. Por ultimo, centrifugarlalanaydejarsecara
lasombra.
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Tejido tricotin

Las sefioras del centro de madres Vecinas de la
Sebastiana son las encargadas de proveer el hilado
tricotin al taller de Hebra disefio a mano. A ellas se les
hace una capacitacion previa de la técnica y se les
hace entrega de las herramientas y materiales para el
desarrollo de su trabajo. Ellas se dedican a realizar el
encargo del hilado principalmente en sus hogares o
donde les convenga.
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5.11 Marca coleccidon Amelia la tejedora

El nombre Amelia hace referencia a lo
femenino y a una sefiora de antafio, que
se dedicaba con amor al tejido, el ovalo
es la forma de los tejidos que Amelia la
tejedoratejia.

Amelia tipografia: King Cool KC

ABCDEFGHIJKLMNOPARSTUVWXYZ
dbCACTINIKIMNOPr STUVWIYZ
1251567890

La tejedora tipografia: Discipuli Britanica Bold

ABCLHEZINLIKIINNTIOPIRLIUVIWXYD

MWJ//@/&W%WW&/X/W
/234567590
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Blanco y Negro

Escala de grises
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Etiqueta impresa en cuatricromia en
cartén duplex termolaminado opaco.

12cm.

5.12 Etiqueta / tarjeta de presentacién

8,5 cm.

Etiqueta de tela bordar'- -

Usted ha adquirido un
producto 100% hecho a mano

Instrucciones de limpieza:

Sacudir constantementa, para evitar
la acumulacién de polvo.

No aplicar productos antimanchas.

Lavar a mano con agua fria y con shampoo para lana,

dejar secar en forma natural a la sombra.

Evitar que la lana permanezca himeda por un largo
periodo de tiempo ya que esto podria dafiar la lana
y soltar los pigmentos.

diseiio a mano

Retiro

3 colores de hilo.

9cm.

-costura
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Tarjeta de presentacion

5;5cm;

disefio a mano

Tiro

5.13 Embalaje.

Susan Turrieta Galaz
DISENADOR

tacto: 8 535 70 04
www.hebradiseno.cl hebradisi gmail.com

Retiro

Bolsa de tela algoddn orgdnico color natural, con marca termoestampada

45 cm.

90

AD cm.
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Postales impresas en
cuatricromia en cartén
duplextermolaminado.

10cm.

Tiro

7,5cm.

Retiro
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5.14 Postales

hebxa |

disefio a mano

www.hebradiseno.cl
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5.15 Sitio Web

@ ameiatatejedora cl - Buscar con Google - Mazilla Firefox
bitwo he r i Hwosbres Memsmertss s

© - C < @[ i x| -

i, Mo vocos @ Premercs pasca . (Rmas roocns.

b

@ amehialatejedora cl - Buscar con Google - Mozilla Firefox 2=
Wowo [he g thord Hecebes Hemomertas ds

6 -c 2 [y —r——] | "

NOSOTROS

diseno a mano
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LML

& ametiatatejedora cf - Buscar con Google - Mozilla Fitetox -2

Bdmo D Ve doiod

g -C

4 M vsanos @ Premercs panes . (rmas eotias

GALERIA

@ e tiatatepedona c1 - Buscar con Google - Mozila Fuetox = 2

bibo Uie Yo deted Mecak
& -C

M vuraces @ Primescs sanos . (kmas

_—

Encuentranos en:

Drugstore Av. Providencia 2124 local 07, Providencia Santiago:
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5.16 Costos
Mobiliario taller Unidades Precio por unidad Total
Meson 1 $ 60.000 $ 60.000
Escritorio 1 $40.000 $40.000
Estante 1 $ 45.000 $ 45.000
Luminaria 3 $10.000 $30.000
Silla de computador 1 $ 20.000 $ 20.000
Silla 4 $15.000 $ 60.000
tglciglfjgggs Unidades Precio por unidad Total
Computador 1 S 450.000 $ 450.000
Impresora 1 S 80.000 S 80.000
Camara fotogréfica 1 S 100.000 S 100.000
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Copilula cinca

Implementos taller Unidades Precio por unidad Total
Tricotin madera 15 S 500 $ 7.500
Crochet especial 4 $2.000 $ 8.000

Crochet 15 S 500 $ 7.500
Agujas lana 5 S 300 $1.500
Tijera 3 $ 5.000 $ 15.000
Maquina de coser 1 $120.000 $120.000
Cocina a gas 1 $ 180.000 S 180.000
Olla 3 $20.000 S 60.000
Cilindro gas 1 $ 18.000 $ 18.000
Centrifuga 1 S 60.000 $ 60.000
Balanza 1 $ 35.000 S 35.000
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Copilula cinca

Implementos taller Unidades Precio por unidad Total
Termémetro 4 $2.000 $ 8.000
Vaso precipitado 3 $2.500 $ 7.500
Placas de petri 4 $2.000 $8.000
Cuchardn madera 5 $1.500 $ 7.500
Cuchara 5 S 300 $1.500
Recipientes pldstico 4 $1.000 S 4.000
Anilina 4 $ 13.090 kg. $52.360
Vinagre blanco 10 S 600 $ 6.000
Papelero 1 $1.500 $1.500
Escoba 1 $2.000 $2.000
Pala 1 S 1.500 S 1.500
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Difusidn Unidades Total
Etiquetas bordadas 3.000 $70.000
Etiquetas papel 200 $ 50.000
Postales 300 $ 80.000
Tarjetas 1.000 $120.00
Pagina web 1 $300.000

Total Inversién: $2.117.360

97




Copilada cinsa

Concepto Costo mensual
Gastos generales Arriendo $140.000
Gastos basicos $50.000
Internet $10.000
Total $200.000
Costo producto pequefio
Mano de obra Costos Costos fijos Costos
Tejido hilado tricotin $ 24.500 Arriendo S 7.000
Disefio y produccion S 10.000 Gastos basicos $3.000
Post produccién $1.000 Pc\’{iﬁ;ﬂ‘;‘gg?n $1.000
Total $ 35.500 Total S 11.000
Materia prima Costos Costos totales $ 68.500
Lana $21.000 Margen 30% $20.550
Algodén organico $1.000 Total $89.050
Total $ 22.000 Iva 19% $16.919
Precio venta $105.970
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Costo producto mediano

Mano de obra Costos Costos fijos Costos
Tejido hilado tricotin $31.500 Arriendo $ 7.000
Disefio y produccion $10.000 Gastos basicos S 3.000
Post produccion $1.000 Pc;s;t%?lzggg?n $1.000
Total $42.500 Total S 11.000
Materia prima Costos Costos totales $81.500
Lana $27.000 Margen 30% $ 24.450
Algoddn orgéanico S 1.000 Total $ 105.950
Total $28.000 lva 19% $20.130
Precio venta $126.080
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Costo producto grande

Mano de obra Costos Costos fijos Costos
Tejido hilado tricotin S 35.000 Arriendo $7.000
Disefio y produccion $10.000 Gastos basicos $3.000
Post produccién $1.000 P‘f;ﬁ&ﬂ‘é‘;;g?“ $1.000
Total S 46.000 Total S 11.000
Materia prima Costos Costos totales $ 98.000
Lana $30.000 Margen 30% $29.400
Algoddn organico $1.000 Total $127.400
Total $31.000 Iva 19% S 24.206
Precio venta S 151.606
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5.17 Mapa de Proyecto
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Material de apoyo
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http://diario.elmercurio.com/vivienda_y_decoracion/_portada/index.htm
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