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INTRODUCCION

En algunos paises el consumo de vino es algo cotidiano, se toma una copa de vino
para acompanar las comidas diariamente, se abre una botella de vino para pasar un rato
agradable con amigos, pero en culturas distintas tomar una copa de vino es simbolo de
fiesta, ya que solamente lo amerita un evento sumamente especial.

En otras culturas el tomar vino es simbolo de distincion y clase, ya que son costumbres
que se tienen en la alta sociedad.

Esta investigacion esta enfocada a realizar un analisis comparativo entre el Vino
Chileno y el Vino Mexicano. De igual modo se analizan la cultura/costumbres de los
individuos de cada pais con respecto al consumo de vino.

En el Capitulo I se presenta el Anteproyecto de la investigacion. Se plantea el problema
de investigacion, el objetivo general de la investigacion, los objetivos especificos, la
justificacion de la realizacién del proyecto de investigacion, la metodologia de la
investigacion, asi como su marco de referencia.

En el Capitulo II se hace una descripcion del Vino. Definicidn, origen, clasificacion y
variedades de cepas. Asimismo se hace referencia a los principales productores de vino.

En el Capitulo III se presenta a Chile como uno de los principales productores de vino a
nivel mundial. En este capitulo se presenta la clasificacion que se hace en Chile para vinos,
se mencionan las regiones vinicolas, la produccién pais, las importaciones y exportaciones

de vino, paises destino, haciendo €nfasis con respecto a México.
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En el Capitulo IV se presenta la situacion del Vino en México. Se mencionan las zonas
vinicolas, la produccion y consumo pais. Asi como las importaciones y exportaciones de
vino.

En el Capitulo V se presenta la situacion del Vino en Baja California. Se mencionan las
vifias existentes en la region vinicola mas importante de México. Asimismo se hace
mencion de los vinos chilenos existentes actualmente en Baja California.

En el Capitulo VI se presentan los resultados obtenidos en la aplicacién de las
herramientas para obtencion de datos primarios.

En el Capitulo VII se presentan las conclusiones obtenidas durante la investigacion.
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I. ANTEPROYECTO

I.1 Problema de Investigacion

En el desarrollo de este trabajo se analizaran dos paises, México y Chile, que a pesar de
tener similitudes econdmicas, politicas, lingiiisticas. Tienen una cultura muy distinta

respecto al vino.

Se realizara un Analisis Comparativo entre Vino Chileno y Vino Baja Californiano.

I.2 Objetivo General del Proyecto

= Determinar los factores que influyen en el posicionamiento actual del vino chileno

a fin de establecer atributos que la industria vitivinicola Mexicana debiera replicar.

I.3 Objetivos Especificos del Proyecto

* Analizar la situacion de consumo de vino en Baja California

* Analizar la situacion del vino mexicano de la region de Baja California

» Determinar la importancia del vino mexicano

* Encontrar las causas por las que no logra ubicarse a nivel nacional y mundial
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* Definir Importancia del vino chileno

» Determinar la aceptacion del vino chileno en México

I. 4 Justificacion

Chile es el 5° exportador mundial de vinos. Sus vinos son reconocidos por sus
cualidades distintivas a nivel mundial.

Baja California es una de las regiones vitivinicolas principales de México, aun asi
todavia no ha logrado tomar un puesto reconocido mundialmente, sino mas bien solo en
ciertos mercados a los cuales se ha enfocado.

Con el desarrollo de este trabajo se pretenden analizar las diferencias entre el Vino
Chileno y el Vino Mexicano. Abarcando zonas vitivinicolas, clima, produccion, cultura de
la poblacidn, vifias, exportaciones.

Se pretende el conocimiento y entendimiento de la situacion actual del vino mexicano,

asi como del vino chileno de exportacion.

I.5 Metodologia

Este trabajo se basara en el método deductivo, ya que partird de lo general a lo
especifico. Se partird por entender lo referente al Vino, origen, clasificacion; después se
presenta la situacion actual del vino en Chile y la situacion actual del vino en México, y
Baja California. Para de esa forma llegar a los resultados y conclusiones de la

investigacion.
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Para el desarrollo de este trabajo se procedid a obtener informacion de datos
secundarios a través de recoleccidon via Internet; asi como obtencion de informacion a
través de herramientas de obtencion de datos primarios, por medio de cuestionarios
aplicados via correo electronico a los habitantes de Baja California. De igual forma la

aplicacion de cuestionarios personales aplicados en la ciudad de Vifia del Mar.

I. 6 Marco de Referencia

= Vino. Bebida obtenida de la uva mediante fermentacion alcohodlica de su mosto o

Zumo.

» Viia/ Viiiedo. Terreno plantado de muchas vides.

=  Vino de Mesa.

* Vino Tinto. El obtenido a partir de uvas tintas a las que no se les ha separado los

hollejos.

* Vino Blanco. El obtenido a partir de uvas blancas.

* Vino Rosado. El obtenido a partir de uvas tintas a las que se les ha separado

parcialmente los hollejos. También puede provenir de mezcla de uvas blancas y

tintas.
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II. EL VINO

El vino es una bebida obtenida de la uva mediante fermentacion alcoholica de su
mosto o zumo; la fermentacion se produce por la accion de levaduras que transforman los
azucares del fruto en alcohol etilico y anhidrido carboénico.

Se dard el nombre de «vino» unicamente al liquido resultante de la fermentacion
alcohdlica, total o parcial, del zumo de uvas, sin adicién de ninguna sustancia.
La etimologia de la palabra vino viene de una antigua creencia que se basa en los

poderes afrodisiacos del vino.
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II. 1 Origen

Todo parece indicar que es en Asia Menor y Oriente proximo donde se tiene
constancia de las primeras vifas plantadas por el hombre.

El primer lugar donde se menciona por escrito la existencia del vino es en el Egipto de
los faraones, a orillas del Nilo. Ya en el primer milenio A.C. se conocen los vinos
elaborados en las islas griegas, para posteriormente difundir su cultivo por la Grecia
continental y posteriormente extenderse definitivamente por toda la cuenca mediterranea a

través del imperio romano.

II. 2 Variedades

Actualmente se cuenta con una variedad de 6.800 especies viniferas, pero so6lo una
minoria son utilizadas para elaboracion de vinos. Aunque la mayoria no son vinificables
cumplen un papel importante, ya que algunas sirven como porta injertos o patron de las
viniferas para evitar que las raices sean atacadas por la plaga Phylloxera Vastatrix'.

Como comentamos, solo unas cien variedades son las utilizadas para producir los vinos.
Ejemplos de estas variedades son: Cabernet-Sauvignon, Tempranillo, Garnacha, Syrah,
Merlot, Monastrell, Verdejo, Albarinio.

Es importante sefialar que todas las vifias del mundo para vinificacion estdn compuestas
de dos partes:

1. Patrén o porta injerto.- Normalmente son Vitis de las especies Berlandieri,

Riparia, Rupestris, o hibridos de éstas. Son resistentes a la filoxera. Es la parte

! Famosa plaga que arras6 todo el vifiedo europeo en el siglo XIX.

14
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de la planta mas pegada al suelo, sus raices son resistentes al ataque de la
filoxera.

2. Vinifera.- Es la que produce uvas para vinificacion, va injertada sobre el patron,
no pueden ir directamente sobre el terreno pues serian facilmente atacadas por la

filoxera.

I1. 3 Clasificacion

Existen diferentes clasificaciones para los vinos. Las mas utilizadas suelen ser:
1.- Clasificaciéon General: la més usada y la mas importante. Clasifica a los vinos
segun su forma de elaboracion, abarcando todos los tipos posibles.
2.- Clasificacion por Edad: basada en diferenciar los vinos por sus periodos de
reposo en bodega antes de salir al mercado.
3.- Clasificacion por Grado de Dulce: el contenido en azicares del vino determina

su encuadramiento. Es usual en vinos generosos y espumosos.

II. 3. 1.  Clasificacion General

a) Vinos tranquilos:

Su contenido alcohdlico oscila entre un minimo de 9° y un méximo de 14.5°
Generalmente son secos. Su proceso de elaboracion guarda muchas caracteristicas
comunes. Por su importancia a nivel de consumo mundial de vinos, definiremos los tres

tipos de vinos tranquilos:

BLANCO.- El obtenido a partir de uvas blancas.
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TINTO.- Es el obtenido a partir de uvas tintas a las que no se les ha separado

los hollejos.

ROSADO.- Es el obtenido a partir de uvas tintas a las que se les ha separado

parcialmente los hollejos. También puede provenir de mezcla de uvas

blancas y tintas.

b)  Vinos especiales:

Suelen ser dulces o semidulces, hay pocos secos, y frecuentemente con un elevado
contenido alcoholico, que en muchos casos es de adicion. Su proceso de elaboracion

suele ser muy diferente de unos tipos a otros. Los tipos son:

GENEROSOS

LICOROSOS GENEROSOS

DULCES NATURALES

MISTELAS

ESPUMOSOS NATURALES

GASIFICADOS

DE AGUJA
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ENVERADOS

CHACOLIS

DERIVADOS VINICOS: vinos aromatizados, vermuts, aperitivos vinicos.

II. 3. 2.  Clasificacion por edad

a) Vinos Jovenes:

Los que no han tenido ningun tipo de crianza en madera o esta crianza ha sido
minima. Son vinos que conservan mucho las caracteristicas varietales de las uvas de las que
proceden y de consumo ideal en los 12-24 meses después de la vendimia. Es frecuente

encontrar a los tres tipos ( blanco, rosado y tinto ) como vinos jovenes.

a) Vinos de Crianza:

Han pasado un minimo de crianza entre madera y botella. Son vinos que
desarrollan, ademas de las caracteristicas varietales de las que proceden, otras
caracteristicas organolépticas debidas a este periodo de envejecimiento.

Su consumo ideal varia dependiendo de varios factores, pero por lo general es de mas o
bastante mas largo plazo que los vinos jovenes (normalmente entre 3 y 10 afios, aunque
algunos aguantan hasta 20). Los vinos de crianza, en su mayoria, son tintos aunque también

hay muchos blancos y es raro encontrar rosados.
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II. 3.3.  Clasificacion por grado de dulce

a) Vinos secos: Son aquellos que contienen < 5 gramos/litro azlcares.
b) Vinos semisecos: Son aquellos que contienen 5-15 g/l azticares.

¢) Vinos abocados:  Son aquellos que contienen 15-30 g/l azticares.

d) Vinos semidulces: Son aquellos que contienen 30-50 g/l azticares.

e) Vinos dulces: Son aquellos que contienen > 50 g/l azticares.

18
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III. CHILE, UNO DE LOS PRINCIPALES

PRODUCTORES DE VINO A NIVEL MUNDIAL

En Chile se dan una serie de caracteristicas muy deseables para el cultivo del
vifiedo. Tanto su clima, como las caracteristicas de suelo y las excelentes condiciones
fitosanitarias estan favoreciendo la consolidacion de esta industria del pais en el panorama
vitivinicola internacional.

Uno de los factores que han influido en la produccion de vinos chilenos es la filoxera,
ya que nunca llegé a Chile siendo la larga cordillera la causa de este aislamiento, los pies de
las cepas no estan injertados y esto también dota a los vinos de caracteristicas Unicas. De
esta forma los vinos chilenos son de los escasos vinos que hay en el mundo que proceden
integramente de la especie vinifera.

No obstante, también son vinos muy diversos a causa de que su localizacion, tal y como
ya hemos comentado, se extiende en una franja bastante larga que va de Norte a Sur y en la

que se alternan zonas de secano y de regadio.

II1. 3 Clasificacion de los Vinos en Chile

Los vinos se clasificaran en tres categorias [Decreto Ley no. 464 (Art. 2)]:
a) Vinos con denominacion de origen. Los vinos provenientes de alguna de las regiones
viticolas senaladas posteriormente, que el 75% de su contenido sea producido en el lugar

geografico indicado, que las cepas sean reconocidas internacionalmente.
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b) Vinos sin denominacidon de origen. Son los vinos elaborados con uvas obtenidas en
cualquier region del pais, pertenecientes a las cepas reconocidas internacionalmente.

¢) Vinos de mesa. Son los vinos obtenidos de uvas de mesa.

III. 4 Regiones viticolas

El Decreto Ley no. 464° (26 de Mayo de 1995) definié las regiones y subregiones
productoras. Estas son:
1. Region de Atacama
e Valle del Copiapd
e Valle del Huayco
e Region de Coquimbo
e Valle del Elqui
2. Region de Aconcagua
e Valle del Aconcagua
e Valle de Casablanca
3. Region del Valle Central
e Valle del Maipu
e Valle del Rapel
e Valle del Cachapoal
e Valle de Colchagua
e Valle de Curico

e Valle del Teno

2 Reglamento que establece Normas para Zonificacion Viticola o Denominacion de Origen. Asimismo fija
Normas para su utilizacion.

20
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e Valle del Lontué
e Valle del Maule
e Valle del Claro
e Valle de Loncomilla
e Valle del Tutuven
4. Region del Sur
e Valle del Itata

e Valle del Bio Bio

Algunas de las citadas subregiones se dividen, a su vez, en areas que se caracterizan por

tener especificidades en los vifiedos o en el tipo de vinos producidos.

Ilustracion 1. Mapa de la Zona Vitinicola Central.
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II1. 5 Produccion

Existencia de Vinos al 31/12/2006°.

Las existencias de vinos a granel, excluido el vino para pisco, alcanzaron al 31 de
diciembre de 2006 a 802.187.453 litros, de los cuales 705.624.359 corresponden a vinos
con Denominacién de Origen, equivalente al 88%, 77.142.381 litros a vinos sin

Denominacion de Origen, equivalente al 9,6% y 19.420.713 litros a vinos provenientes de

uva de mesa, equivalente al 2,4% segun datos proporcionados por el SAG*.

Tabla 1. Evolucion de las Existencias de Vinos Chilenos al 31 de diciembre entre los aiios 1996-2006

(litros)

Evolucion de las Existencias de Vinos al 31 de diciembre entre

los anos 1996 - 2006 (litros)

ANO VINOS CON D.O. VINOS SIN D.O. VINOS DE MESA TOTAL

1996 135.169.804 87.519.228 19.344.140 242.033.172
1997 175.671.044 99.355.647 26.687.277 301.713.968
1998 224.729.831 98.068.500 34.887.532 357.685.863
1999 186.035.029 107.976.074 33.667.102 327.678.205
2000 355.207.662 120.440.370 33.393.302 509.041.334
2001 422.117.624 121.706.615 21.364.383 565.188.622
2002 459.598.864 95.384.544 15.798.762 570.782.170
2003 517.275.967 70.183.358 12.671.888 600.131.213
2004 454.557.377 62.161.175 9.399.397 526.117.949
2005 528.219.123 90.100.557 31.587.725 649.907.405
20086 705.624.339 77.142.381 19.420.713 802.187.453

3 Informe Ejecutivos: Existencia de Vinos al 31/12/2006. Fuente: Servicio Agricola y Ganadero (SAG)

* El SAG otorga la certificacioén que acredita la potabilidad, genuinidad y la denominacion de origen de los

vinos y piscos que se exportan.

292

[~ —




Analisis Comparativo entre

Vino Chileno y Vino Baja Californiano

Las mayores existencias se localizaron en las regiones VII, con 332.803.573 litros; VI,

con 275.049.863 litros, y Metropolitana , con 148.303.400 litros, lo que corresponde al 91,9

% del total de las existencias de vinos. Con relacion a las existencias de vino para pisco,

¢éstas alcanzaron 20.812.246 litros al 31/12/2006.

Existencias de Vinos con Denominacion de Origen al 31/12/2006 En relaciéon a la

existencia de vinos con D.O. que alcanz6 a 705.624.359 litros, el 83,0% equivalente a

585.704.917 litros, correspondi6 a vinos tintos y el 17,0 % equivalente a 119.919.442 litros

a vinos blancos. Al analizar las cifras en funcion de las variedades, el Cabernet Sauvignon

alcanza el 48,3% de la existencia total de esta categoria, seguido de Merlot con un 17,5%,

Carmenére 9,4% , Sauvignon Blanc con el 7,5%, Chardonnay con un 6,6% y la variedad

Syrah con un 4,7%, segtiin datos proporcionados por SAG.

Ilustracion 2. Existencias de variedades mas declaradas en Chile

Cabernet Franc
7505512 ts -1 1%

Symrah
545161 ts- 47 %

Chardonn:a
46.617.220 = - 6,6%

Sauagnon Blanc
97.947.800 5. - 7.59%

Carmenére
651728801, - 9.4%
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Cabernet sauignon
333720433 ks - 48,3%

Mearlot
120874050 e 17.6%

Fuente: SAG
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Comparacion de Existencias de Vinos afos 2005-2006 Las existencias totales de vinos a
granel al 31 de diciembre de 2006, excluido el vino para pisco, aumentan en un 23,4%, al
incrementarse de 649.907.405 litros en 2005 a 802.187.453 litros en el 2006. Los vinos a
granel con D.O. aumentan desde 528.219.123 litros en el 2005 a 705.624.359 litros en el
2006. Los vinos a granel sin D.O. disminuyen desde 90.100.557 litros en el 2005 a
77.142.381 litros en 2006. Los vinos de uva de mesa disminuyeron desde 31.587.725 en el
2005 a 19.420.713 en el 2006. Los vinos a granel de variedades de uva para pisco aumenta

de 2.081.896 litros en 2005 a 20.812.246 litros en el 2006.

III. 6 El auge de las Exportaciones Viticolas

El elemento que favorecid la expansion de las exportaciones vitivinicolas chilenas
fue el descubrimiento por parte del ampelografo® francés Boursiquot de una serie de cepas
de Carménére, un varietal originario de Burdeos y que en Francia préacticamente
desaparecié con la filoxera. Esto ha sido utilizado por los industriales del sector de forma
muy inteligente para promocionar los vinos chilenos.

El principal varietal blanco utilizado en Chile es el Sauvignon Blanc mientras que entre
los tintos destacan el Cabernet Sauvignon y el Pinot Noir. En todo caso, también se
cultivan otros varietales blancos como es el caso del Moscatel, Chardonnay,
Gewiirztraminer, Semillon, o Torrrontés, asi como, entre los tintos, los Malbec, Merlot,

Cabernet Franc, Cinsault, Petit Verdot, Carifiena o pais. El reparto de varietales tintos esta

> Especialista en clasificar cepas.




Analisis Comparativo entre
Vino Chileno y Vino Baja Californiano

bastante mas equilibrado que los blancos, representando algo mas de la mitad del total de
superficie plantada.

Los vinos chilenos estdn bastante menos regulados que la mayoria de los vinos
europeos, no existiendo apenas reglamentaciones. Asi, las propias empresas productoras

recurren a una caracterizacion de los mismos basada fundamentalmente en los varietales.

III. 7 Exportaciones

Las exportaciones de la Industria Alimentaria, Bebidas, Licores y Tabaco para el afo
2006 sumaron un total de 6.570,00 millones de US$ (valor FOB). Aportando los vinos
11.420,00 millones de USS.

Ver anexo VIII 2 Tabla 4. Exportacion de los Principales Productos (Vino)
clasificados de Acuerdo con la CIIU. Primer Trimestre 2007.

La exportacion total de vino chileno en el afio 2006 fue de 69.47,14 miles de US$ (valor
FOB). Siendo las vifias con mayor exportacion: Vifia Concha y Toro (13.720,51 miles
USS$); Vina San Pedro (4.749,87 miles de USS$); Vinia Cono Sur (3.793,07 miles de USS).

Ver anexo VIII 2 Tabla 8. Ranking de Exportacion total de Vino Chileno (Enero
2006).

Las exportaciones a México para el trimestre marzo-diciembre 2007, sumaron un total
de 499.166 miles de US$ (valor FOB). Los principales productos exportados a México
fueron: cobre para el afino y minerales de plata y sus concentrados. En la lista de los
principales productos importados el vino Cabernet Sauvignon capacidad <= 2 litros (1.653

miles de US$).
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Ver anexo VIII 2 Tabla 5. Principales Productos Exportados a México (Miles de
USS$ FOB).

Los principales paises de destino de las exportaciones de Chile para el afio 2006 fueron:
Estados Unidos (9.245,00 millones de US$); Japon (6.366,3 millones de USS$); China
(5.107,4 millones de USS); Paises Bajos (3.944,6 millones de US$); Corea del Sur (3.529,9
millones de US$). Ocupando México 9no lugar (2.289.1 millones de USS).

Ver anexo VIII 2 Tabla 7. Principales Paises de Destino de las Exportaciones de

Chile (Millones de US$ FOB).

III. 8 Importaciones

En el primer trimestre del 2007, periodo enero-marzo. Chile importo un total de
280.732 miles de dolares (valor CIF) desde México. Siendo los principales: teléfonos
celulares, concentrados sin tostar de molibdeno, automéviles de turismo, barras de hierro,
etc. No figurando entre los principales productos importados ningun tipo de vino
Mexicano. La unica bebida importada desde México fue: cerveza de malta (1.237 miles de
USS).

Ver anexo VIII 2 Tabla 6. Principales Productos Importados desde México (Miles

de US$ CIF).
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III.9 Imagen Mundial del Vino Chileno

La industria vitivinicola de Chile ha crecido rapidamente durante los ultimos veinte
afios, en ella se han llevado a cabo grandes inversiones y han surgido joint ventures® o
alianzas estratégicas con empresas extranjeras. Tecnologia de punta, suelos de calidad y
excelentes condiciones fitosanitarias han permitido a Chile madurar en esta industria: los
endlogos’ chilenos son talentosos y respetados en todo el mundo y el pais se enorgullece de
poseer una gran variedad de cepas y vinos organicos galardonados internacionalmente.

Los vinos chilenos mantienen liderazgo en diferentes mercados, tal es el caso en
Singapur.  Por quinto afio consecutivo Singapur mantuvo el crecimiento de las
importaciones de vino llegando a 12,7 millones de litros en el 2006. Chile se ubica en
tercer lugar como proveedor (1,1 millones de litros) a continuacion de Francia (3,4 millones

de litros) y Australia (4,7 millones de litros).

® Tipo de alianza estratégica, y supone un acuerdo comercial de inversion conjunta a largo plazo entre dos o
mas personas (normalmente personas juridicas o comerciantes). Una joint venture no tiene por qué constituir
una compaiiia o entidad legal separada. El objetivo de una joint venture puede ser muy variado, desde la
produccion de bienes o la prestacion de servicios, a la bisqueda de nuevos mercados o el apoyo mutuo en
diferentes eslabones de la cadena de un producto. Se desarrollara durante un tiempo limitado, con la finalidad
de obtener beneficios economicos.

7 Enologo: Persona entendida en enologia.
Enologia: Conjunto de conocimientos relativos a la elaboracion de los vinos.
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IV. EL VINO EN MEXICO

IV.3 Zonas Viticolas® [Vino Mex]

IV.3.1. Zona vinicola de Aguascalientes

Situada en la region occidental de la altiplanicie mexicana. Cuenta con tres regiones de
viticultura: Calvillo, Paredon y Los Romo. Las cepas mas importantes son: Chardonnay,

Muscat Blanc, French Colombard, Cabernet Sauvignon, Merlot y Ruby Cabernet.

IV.3.2. Zona vinicola de Baja California

Los vifiedos de Ensenada, Baja California, se encuentran en el area sur de la linea
fronteriza que se extiende, desde Mexicali hasta Ensenada, en una posicion perpendicular al
océano Pacifico, por lo que tienen un buen grado de influencia marina debido a un
permanente ir y venir de los vientos tierra-mar-tierra.

Esta es la zona templada conocida como la franja del vino, situada entre los 30 y 50
grados de latitud norte y cuyas propiedades climaticas se conocen como las de clima
mediterraneo: hay inviernos humedos y veranos secos y templados, eso permite obtener
cosechas de méxima calidad.

Las zonas de cultivo mas importantes son cinco: Valle de Guadalupe, Valle de Calafia,

Valle de Santo Tomas, Valle de San Vicente y Valle de San Antonio de las Minas.

8 Datos proporcionados por Vino Mex
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La superficie de cultivo es de 17.000 hectareas. De los cuales 10.000 hectareas

pertenecen a la zona norte y 7.000 hectareas de cultivo a la zona sur.

IV.3.3. Zona vinicola de Durango

La Vinicola del Vergel es la mas importante. Fue fundada en 1943 y produce
brandies, vinos jovenes y de postre. Cuenta con instalaciones modernas y utiliza tanques de
fermentacion de acero inoxidable con regulacion de temperatura. Utilizan cavas

subterraneas de marmol sin pulir, procedentes de las montafias cercanas.

IV.3.4. Zona viticola de Querétaro

Cuenta con 2 regiones: La regioén Tequisquiapan y la region Ezequiel Montes, cuentan
con un microclima que favorece el cultivo de la vid.

Las cepas mas importantes de la zona son: St Emilion, Chenin, Sauvignon Blanc,
Macabeu, Cabernet Sauvignon, Pinot Noir, Gamay, Pinot Gris y Malbec

Las casas vinicolas son: Cavas Atonelli, Vinos Hidalgo (La Madrilefia) y Freixenet de

México.

IV.3.5. Zona vinicola de Sonora

Cuenta con dos regiones de viticultura: Hermosillo y Caborca. Las cuales tienen una
densidad de plantacion de 1.250 pies por hectarea. Las precipitaciones son escasas, por
ende se tiene la necesidad de un sistema de riego.

En la mayoria de las vifias se cultiva Thomson Seedles y otra uva de mesa para la

exportacion.
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IV.3.6. Zona vinicola de Zacatecas

El desarrollo reciente de la vitivinicultura en Zacatecas se debe al clima templado y
semi hiimedo, el crecimiento y produccion de variedades finas.

Regiones de viticultura : Ojo Caliente y Valle de la Macarena situadas a 2.000 metros
de altura. Las uvas criadas en estas regiones tienen una gran riqueza de azlicar y maduran
rapidamente debido a las temperaturas reinantes. Las cepas mas importantes son: French

Colombard, Chenin Blanc, Ugni Blanc, Traminer, Malaga, Ruby Cabernet y Petite Syrah.

IV.4 Produccion

La produccion de vinos en el pais alcanza los 11 millones de litros anuales, de los
cuales, entre 20 y 25% se va al mercado de exportacion, lo cual genera divisas a México
por 5.600.00 dolares al afio.

La Industria Vitivinicola Mexicana mantiene su crecimiento. Hace 20 afios en México
existian solo 15 vinos nacionales y actualmente hay cerca de 100 variedades.

Los microclimas existentes en México similares a los de Italia, Grecia o Espafia son

utilizados para cultivar vid de buena calidad.

IV.5 Consumo

“El consumo de vino de mesa’ en México es pequefio pero potencial, son los jovenes entre

25 y 30 afos quienes consumen esta bebida que esta considerada como de moderacion.

°(VdM). Vino elaborado a partir de uvas de vifiedos no clasificados o de vino que ha perdido su clasificaciéon
por ser una mezcla de diferentes regiones clasificadas. La etiqueta no indica la cosecha.
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Hace tan solo 10 afios, el “vino estaba feneciendo'””

, pero fueron estas nuevas generaciones
de mexicanos quienes le inyectaron vitalidad al aprender a tomar vino y quienes han hecho
crecer la industria entre 4 y 5%.” [Luis Alberto Cetto, Presidente de la Asociacion de
Vitivinicultores y Director General de la empresa Cetto]
Hoy en dia, el consumo per céapita anual de los mexicanos es de 360 mililitros, aunque
la curva es ascendente, ya que en afios pasados el consumo per capita era mas bajo.
o Hace 5 afos 250 mililitros

o Hace 10 afios 125 mililitros

El 80% del consumo de vinos (importados y nacionales) lo hacen alrededor de 550 mil
personas. El 40% del total de estas bebidas se toma en centros turisticos, es decir son los
turistas quien mas ingieren vino tanto importado como mexicano.

Un factor importante es el snobismo'' que existe en México hacia el vino, que lo ubica
como una bebida propia solo grandes ocasiones: cumpleafos, aniversarios, bodas. El vino

se toma casi solamente por la clase media y alta, con ingresos econdémicos significativos.

IV. 6 Importaciones

La importacion de vinos alcanzo en el 2006 un total de 90.966.497 ddlares. Las
cuales provinieron principalmente de Espana (40.575.782 ddlares), Chile (22.895.789
dolares), Francia (10.857.644 dolares), Italia (5.281.320 dolares), Estados Unidos
(5.096.825 dolares), Alemania (3.134.286 dolares), Australia (1.134.286 dolares) y

Argentina (1.055.959 délares). [Datos de la Secretaria de Economia]

10 Del verbo fenecer. Morir, fallecer.

' Snobismo, se traduce en gente que sigue modas sin entenderlas o asimilarlas.
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La equivalencia de estas importaciones en litros son un total de 22.257.636.
Importados principalmente de Espafia (7.609.669 litros), Chile (7.867.766 litros), Francia
(1.734.823 litros), Italia (1.421.812 litros), Estados Unidos (1.471.812 litros), Alemania
(1.331.156 litros), Australia (216.681 litros) y Argentina (304.754 litros). [Datos de la
Secretaria de Economial.

Ver anexo VIII 2 Tabla 9. Importaciones de Vino a México (2002-2007).

IV.7 Exportaciones

Meéxico exporta formalmente vinos de mesa desde hace 12 afios hacia Europa. Del total
de las exportaciones el 80% se va a Francia, Alemania, Espana, Paises Bajos, Dinamarca,
Paises Nordicos e Inglaterra. El 18% se exporta a Canad4 y Estados Unidos. El 2% de
remanente se exporta a Japon y algun otro pais de Asia. Los vinos mas vendidos en el
exterior son: Cabernet Sauvignon, Cabernet Blanc, Petite Sirah, Merlot, Chardonnay,
Sauvignon Blanc y Chenin Blanc.

Las exportaciones totales en dolares para el 2006 fueron de 2.395.536. Siendo los
principales destinos: Estados Unidos (1.818.744 dolares), Francia (164.509 dolares), Suiza
(85.816 dolares), Japon (77.895 dolares), Alemania (70.552 dolares), Bélgica (35.572
dolares) e Italia (8.514 doélares).

Estas exportaciones en litros totales para el 2006 fueron de 598.460. Siendo los
principales destinos:  Estados Unidos (401.354 litros), Francia (63.649 litros), Suiza
(13.923 litros), Japon (18.158 litros), Alemania (41.220 litros), Bélgica (10.029 litros) e
Italia (2.826 litros).

Ver anexo VIII 3 Tabla 10. Exportaciones de Vino Mexicano (2002-2007).
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Como se menciono anteriormente, el 25% de la produccidon nacional se exporta.

Los vitivinicultores mexicanos han logrado penetrar en el mercado europeo,
aprovechando la “ola de vinos el nuevo mundo”, que propicio la llegada de éstos productos
de Australia, Argentina y Chile.

Los vinos mexicanos compiten bajo la relacion precio-calidad, ya que al ser catados se
demuestra estar a la altura de los mejores de importacion pero con mejor precio. Las
bebidas nacionales han ganado 120 premios internacionales y concursos en paises

reconocidos como Inglaterra, Francia, Estados Unidos y Canada.
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1)

2)

3)

4)

5)

V.  BAJA CALIFORNIA, PRODUCTORES Y

CONSUMIDORES DE VINO

V.3 Viiedos

L. A. Cetto Valle de Guadalupe. L. A. Cetto es una de las vinicolas con mas
renombre y tradicion. Ademas de sus vifiedos, ofrece jardines, area de picnic, sala
de degustacion, tours y una boutique. Degustacion de vinos, tour y compras. No se
requiere reservacion. www.cettowine.com www.lacetto.com

Viiia de Liceaga. Vifiedos y vinicola familiar. Compras, explicacion, degustacion
de vinos en la cava y terraza. Reservaciones no requeridas pero recomendadas.
Casa Pedro Domecq. Viiedos, vinicola, sala de degustacion, area de picnic y
tienda. Degustacion de vinos, tour y compras. No se requiere reservacion.
www.vinosdomecqg.com.mx

Adobe Guadalupe. Los vifiedos y la vinicola son parte de un hotel tipo Bed &
breakfast de seis habitaciones con un restaurante privado, alberca, jacuzzi y
caballerizas. Degustacion de vinos, cabalgata, tours, alimentos y hospedaje. Se
requiere reservacion. www.adobeguadalupe.com

Casa de Piedra. Vifiedos y una singular vinicola construida en piedra albergan a

este pequeno y celebrado productor. Degustacién de vinos, tours, explicaciones y el
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6)

7)

8)

9)

famoso curso de vitivinicultura. Se requiere reservacion.
www.vinoscasadepiedra.com

Vinisterra. Pequefia vinicola familiar que ofrece degustacion de vinos, tour y

compras. Se requiere reservacion. www.vinisterra.com

Chateau Camou. Viiiedos y vinicola construida en estilo misional del siglo XIX
con amplios jardines y una excelente vista panoramica del valle. Degustacion de
vinos, tours y compras. Se requiere reservacion para grupos de mas de 10 personas.

www.chateau-camou.com.mx

Monte Xanic. Vinicola que su nombre significa “la primera flor bafiada por el
rocio de la mafiana”, es una de las primeras establecidas en el valle. Platica sobre
los vinos de casa, degustacion y venta de vinos de la casa. Previa reservacion.
Www.montexanic.com

Bodegas de Santo Tomas. La vinicola mas antigua de Baja California lo invita a
que conozca sus viejas y originales instalaciones ubicadas en la ciudad, donde
producian el vino. Recorridos guiados, degustacion con pan y queso, y venta de
vinos de la casa. Actualmente los vifiedos y vinicola se localizan en el valle del
mismo nombre, 44 Km. al sur de Ensenada, los cuales podra visitar previa

reservacion._ www.santotomas.com.mx

10) Barén Balché. Vifiedos y una vinicola de loseta de adobe con cava subterranea.

Degustacion de vinos, tours y compras. Disponible para eventos privados. Se

requieren reservaciones._www.baronbalche.com

11) Cavas Valmar. Una de las cavas con mayor tradicion ubicada en la ciudad, ofrece

degustacion de vinos, compras 'y tours con reservacion  previa.

www.cavasvalmar.com
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12) La Casa de Dofia Lupe. Vinicola familiar que produce vino artesanal también
conocido como vino orgéanico. Ademas, ofrece productos frescos de la regiéon como
hierbas aromaéticas, quesos, incienso, uvas, pasas, miel, mermeladas, aceitunas,

aceite de oliva, salsas y pasteles. www.donalupe.com

13) Vinicola LaFarga www.lafargavin.com

14) Mogor Badan. Vinedos, vinicola y hortalizas organicas familiares.
Degustacion de vinos, tour y compras. Se requiere reservacion.

15)Cava de Don Juan. Jardin de vinos, cava y tienda con productos del rancho,
vinicola y vifiedos Don Juan. La tienda ofrece aceitunas, vino, miel, mermeladas,
paté y aceite de oliva. No se requiere reservacion.

16) Vinos Tanama. Pequefa vinicola familiar con degustaciones y recorridos por el
vifiedo. Se requiere reservacion.

17) Vifias Pijoan. Vinicola familiar en la que producen vino artesanal. Recorridos
guiados, degustacion de vinos de la casa y venta de vinos. Abiertos fines de semana.
Previa reservacion.

18) Bibayoff — Bodegas Valle de Guadalupe. La tnica vinicola de tradicion rusa,
ofrece vino, degustacion, areas para acampar, jardines para banquetes y un pequefio
museo. Se requiere reservacion.

19) Vitivinicola Tres Valles. Vinicola, vifiedos y sala de degustacion.

20) Vinicola Don Juan / Vinos Sueifios, Vinicola que cuenta con vifiedos ubicados en

Valle de las Palmas, al norte de la Ruta del Vino.
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V.4 Vinos Chilenos en Baja California

A continuacion se presenta una relacion de los vinos chilenos existentes en el mercado

Baja Californiano.

Tabla 2. Vinos Chilenos existentes en el mercado Baja Californiano

Vino Viia Tipo Precio
Ontes Alpha Valle de Colchagua | Merlot $265.00 pesos mx
Los Vascos Peralillo Colchagua | Cabernet Sauvignon | $259.00 pesos mx
Vifia Tarapaca Isla Maipo Cabernet Sauvignon | $119.00 pesos mx
Porta Reserve Valle Colchagua Cabernet Sauvignon | $64.50 pesos mx
Casillero del Diablo | Concha y Toro Cabernet Sauvignon | $109.00 pesos mx
Frontera Concha y Toro Carmenére $69.90 pesos mx
Sarmientos de ‘ . $245.00 pesos mx (6
Isla de Maipo Cabernet Sauvignon
Tarapaca botellas)
Causifio Macul Valle del Maipo Cabernet Sauvignon | $135.00 pesos mx
Porta Grand Reserve | Bio Bio Valle Pinot Noir $129.00 pesos mx
Medalla Real Santa _ _
Ri Valle del Maipo Cabernet Sauvignon | $149.00 pesos mx
1ta

Cono Sur Valle de Rapel Merlot $145.00 pesos mx
Winemaker’s Lot Concha y Toro Carmenére $159.00 pesos mx
Le dix de los Vascos | Barons de

Vinos Premium n/d
2000 Rothschild
Almaviva Concha y Toro Vinos Premium n/d
Don Melchor 2002 Concha y Toro Vinos Premium n/d

Vifiedos Orgénicos ] )

Coyam 2003 Vinos Premium n/d

Emiliana

Fuente: Tiendas Costco y Grupo Salinas
N/d (informacién no disponible)
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VI. RESULTADOS

La aplicacion de encuestas tanto en Baja California como en Vifia del Mar tuvo como

objetivos:

Conocer el consumo de vinos en Baja California y Vifia del Mar

Conocer las preferencias por tipo de vino

Cual es la cultura de consumo de vino en Baja California y Vina del Mar

Son conocidas las vifias Baja Californianas entre la poblacion

Conocer las estrategias de marketing que usan las vinas Baja Californianas

Consumo de vinos chilenos en Baja California

La aplicacion de encuestas se llevo a cabo a través de correo electronico. El perfil
de la muestra fue determinado en base a ciertos datos del universo: habitantes de Baja
California, principales ciudades, n° de habitantes de esas ciudades, % de personas que
habitan en ciudades respecto de la poblacion rural, % de hombres v/s mujeres, distribucion
de edades.

Dado que la poblacién total a encuestar correspondia finalmente a hombre y

mujeres, entre 15 y 65 afos, que residen en las principales localidades urbanas de Tijuana 'y
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Ensenada, y el numero de acuerdo a los datos demograficos asciende a mas de 670.000
personas, se utiliza un tamafno de muestra asumiendo que n tiende a infinito (N>100.000),

determinado a través de la siguiente ecuacion:

n = (z**p*q)/ e?

Donde z es el porcentaje o intervalo de confianza para la media muestral;
p es el porcentaje de veces que un fenomeno ocurre en la poblacion (N)
q es el porcentaje de no ocurrencia del fendmeno (1-p)

e es el error maximo permitido para la media muestral.

Ademads, como no se conoce el porcentaje de ocurrencia de los fendmenos se asume
p=q, esto es p=0,5y q=0,5.

De acuerdo a los datos anteriores se ha considerado un intervalo de confianza del
95% y un error maximo permitido de 10%, con lo que de acuerdo a esta formula el tamafo

de la muestra en México es de 100 encuestas.

Para recoger la informacioén en Vifia del Mar se utilizaron los mismos parametros.
De acuerdo a los datos del Instituto Nacional de Estadisticas de Chile INE, y de acuerdo al
ultimo Censo y las proyecciones de crecimiento, en la comuna de Vifia del Mar habitan mas
de 220.000 habitantes en los rangos de edad utilizados para las encuestas en Baja
California.
Por lo anterior, y de acuerdo a la estimacion estadistica ya referida, el tamafio de muestra

asciende a 100 encuestas.
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Ver anexo IX. 10 Datos para determinar el Universo de la Muestra
Los resultados serviran para realizar un comparativo entre ambos vinos en los
diferentes mercados, asi como la cultura de las poblaciones respectivas en cuanto al

consumo de vino.

VI.3 Resultados encuestas en Baja California

Ilustracion 3. ;Con qué frecuencia consume vino?

1) ¢ Con qué frecuencia consume vino?

Una vez al Una vez por
No consumo, dia, 3% semana,

25%
Una vez por
. Una vez por
ocasiones '
especiales fin de
P 0 ’ semana, 8%
52%
Una vez por
mes, 10%
O Una vez al dia B Una vez por semana
O Una vez por fin de semana O Una vez por mes
B Una vez por ocasiones especiales @ No consumo

Fuente: Creacion Propia

En el grafico anterior se puede observar que el 52% de la muestra consume vino solamente

por ocasiones especiales; el 25% consume vino una vez por semana; el 10% consume vino
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una vez al mes; el 8% consume vino una vez por fin de semana; el 3% consume una vez al
dia; y el 2% restante dice no consumir vino.

Las respuestas muestran la cultura de la poblacion Baja Californiana de considerar el vino
un producto de consumo principalmente para festejos. Por otro lado Y parte de la
poblacion Baja Californiana consume vino una vez a la semana. Esto indica un contraste
entre la poblacion, lo que pudiera indicar que la poblacion se esta iniciando en el consumo

del vino.

Iustracién 4. ;Qué tipo de vino es el de su preferencia?

2) ¢ Qué tipo de vino es el de su preferencia?

Otros, 3%

Espumoso,

4%
Blanco, 10%
Generoso,

1%

Rosado,
23%

Tinto, 59%

O Tinto @ Rosado O Generoso O Blanco M Espusomo O Otros

Fuente: Creacion Propia

En el grafico de la pregunta 2 se observa la preferencia que tiene la poblacion Baja

Californiana por el consumo del vino tinto, ocupando este un 59%; seguido por vino rosado

N
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con un 23%; el vino blanco con un 10%; vinos espumosos un 4%; vinos generosos 1%; y

otros vinos un 3%.

La preferencia por el vino tinto nos indica que

los gustos de la poblacién Baja Californiana

son fuertes ya que el 82% esta concentrado entre tinto y rosado.

Ilustracion 5. Marqué las cepas que sean de su preferencia

Cabernet
Sauvignhon,
16%

Chardonnay,
14%

Petit Sirah,
13%

3) Marqué las cepas que sean de su preferencia

Malbec, 13%

Sauwgn?fhenin Blanc,
Blanc, 9% 7%

Merlot, 14%

Zinandel, 14%

O Sauvignon Blanc
O Zinfandel
W Chardonnay

W Malbec

@ Chenin Blanc

O Cabernet Sauvignon

O Merlot
O Petit Sirah

Fuente: Creacion Propia

En el grafico anterior se puede observar que las cepas de preferencia de la poblacion Baja

Californiana se dan de la siguiente forma:

chardonnay, zinfandel y merlot ocupan un 14%
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16% gusta de cabernet sauvignon; la cepa

cada una entre los gustos de la poblacion; el
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13% lo ocupan las cepas malbec y petit sirah; la cepa sauvignon blanc ocupa un 9% de

preferencia; y el 7% restante prefiere la cepa chenin blanc.

Ilustracion 6. ;Usted ha visto (conoce) publicidad de vinos Baja Californianos?

4) ¢ Usted ha visto (conoce) publicidad de
vinos Baja Californianos?

2%

98%

Fuente: Creacion Propia
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El grafico anterior nos indica que las vifias Baja Californianas han hecho publicidad para
sus productos, ya que el 98% de la poblacion si ha visto/conoce publicidad de vinos Baja
Californianos; mientras que solamente el 2% restante no conoce ningun tipo de publicidad.

El hecho de que si haya publicidad para los vinos Baja Californianos es un buen indicador.
Se traduce en la preocupacion de los vinicultores mexicanos por dar a conocer el vino
regional entre la poblacion. Dicho de otra manera, se preocupan para que el consumo per
capita de vino en Baja California aumente. Ya que a pesar de ser la region productora mas

importante de México el consumo es bajo.

Iustraciéon 7. ;En qué medios de comunicacion?

5) ¢ En qué medios de comunicacion?

Television,
Otros, 13% 23%
PlubI|C|dad Radio, 8%
mpresa,
31% Espectacular
es, 25%

O Televisién B Radio O Espectaculares O Publicidad Impresa B Otros
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Fuente: Creacion Propia

El grafico anterior nos muestra los medios de comunicacion en los que la poblacion Baja
Californiana ha visto la publicidad de vinos. Siendo la publicidad impresa el medio de
comunicacion mas utilizado teniendo un 31%; seguido por espectaculares con un 25%;
publicidad por medio de television con un 23%; radio un 8%; y otros medios de
comunicacion utilizados con un 13%.

En publicidad impresa se consideran todos aquellos folletos impresos en papel por medio
de los cuales se da publicidad a los vinos; ya sean revistas, periddicos, folletos, propaganda.
Dentro de la publicidad por medio de espectaculares se considera toda aquella publicidad
que puede ser vista a distancia, por ende tiene que ser rotulada en grandes dimensiones. Se

consideran espectaculares los rotulos en paredes.

Iustracion 8. Mencione las viiias Baja Californianas que recuerde.

6) Mencione las vinas Baja Californianas
que recuerde

OL.A. CETTO B Liceaga

O Santo Tomas O Lafarga

B Baron Balche O Chateau Camou
B Valmar 0O Domeq

B Monte Xanix B Calafia

O Bibayoff O Vinisterra

B Dofia Lupe 0O Casa de Piedra
B Casa Colorado @ Paralelo

@ Adobe Guadalupe O Jala

O Mogor Badan
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Fuente: Creacion Propia

El grafico anterior nos indica que la poblacion Baja Californiana a pesar de no ser
consumidores potenciales del vino de la regidon conocen las vifias productoras.

Las vifias que la mayoria de la poblacion recuerda son L.A. CETTO y Santo Tomas. Esto
pudiera deberse a que son las vifias mas antiguas, y por ende las que estan mas presentes en

la mente de la poblacion.

Ilustracion 9. ;En dénde compra usualmente el vino?

7) ¢ En dénde compra usualmente el vino?

Oftros, 6%

Vendimia,
12% Vinotecas,

Licorerias, 29%

8%

Supermerca
dos, 45%

O Tiendas Especializadas (Vinotecas)
B Supermercados

O Licorerias

O Vendimia

H Otros
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Fuente: Creacion Propia

En el grafico anterior se muestra la tendencia de la poblacion Baja Californiana por los
lugares de compra del vino, siendo los supermercados los lugares mas utilizados para
comprar vino, teniendo un 45%; seguido de las vinotecas con un 29%; las fiestas de la
vendimia tienen un 12%; las licorerias abarcan un 8%; y otros lugares para la compra del
vino ocupan un 6%.

Los supermercados son los lugares mas usuales para la compra del vino, por ende este es
uno de los canales mas importantes para la distribucion del vino por parte de las casas
productoras. Los supermercados son lugares a los que concurre toda la poblacion sin

importar clase social.

Mustracion 10. ;Cual es el precio que paga por una botella de vino?

8) ¢ Cual es el precio que paga por una botella
de vino?

6% 0%

44%

31%

O Entre $50.00 pesos - $150.00 pesos
H Entre $151.00 pesos - $250.00 pesos
O Entre $251.00 pesos - $350.00 pesos
O Entre $351.00 pesos - $500.00 pesos
B Mas de $500.00 pesos
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Fuente: Creacion Propia

En el grafico anterior se presentan los precios que la poblacion Baja Californiana esta
dispuesta a pagar por una botella de vino. El 44% de la poblacion esta dispuesta a pagar
entre $50.00 - $150.00 pesos mexicanos (5.00 US$ - 15.00 US$); el 31% de la poblacion
esta dispuesta a pagar entre $151.00 - $250.00 pesos mexicanos (15.00 USS$ - 25.00 USS);
el 19% de la poblacion esta dispuesta a pagar entre $251.00 - $350.00 pesos mexicanos
(25.00 USS$ - 35.00 USS); y el 6% restante de la poblacion esta dispuesta a pagar entre

$351.00 - $500.00 pesos mexicanos (35.00 US$ - 50.00 USS).

Ilustracion 11. ;Ha escuchado hablar acerca de los vinos chilenos?

9) ¢Ha escuchado hablar acerca de los
vinos chilenos?

18%

82%

O Si M No
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Fuente: Creacion Propia

En el grafico anterior se muestra la respuesta de los encuestados respecto si han escuchado
hablar acerca de los vinos chilenos. Dando respuesta afirmativa el 82% de los encuestados;
mientras el 18% restante dijo no haber escuchado nunca acerca de la produccion vinicola
chilena.

El grafico indica que el vino chileno es conocido en Baja California. Pudiendo ser el

resultado de la publicidad manejada, exportaciones, imagen como pais productor.

Ilustracion 12. ;Ha probado algin tipo de vino chileno?

10) ¢ Ha probado algun tipo de vino chileno?

O Si W No
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Fuente: Creacion Propia

El grafico anterior nos muestra que un 68% de la poblacion Baja Californiana han probado
algin tipo de vino chileno; mientras que el 32% restante dice no haber probado nunca
ningln tipo de vino chileno.

El resultado indica que a pesar de que los Baja Californianos no son fuertes consumidores

de vino, en alguna ocasion han tenido la oportunidad de probar vino chileno.

Iustracion 13. ;Qué opina de los vinos chilenos?
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11) ¢Qué opina de los vinos chilenos?

O Son secos

B Alto profesionalismo de productores
0O Sabor agradable

O Buenoa textura

B Buena calidad

O Lo mejor

B Muy buenas vinicolas

O Muy buenos

B Exquisito cuerpo y sabor
B Mucha publicida

O No los he probado

O Conocidos

B Economicos

B No los conozco

Fuente: Creacion Propia

La opinion de los encuestados respecto de los vinos chilenos fue variada. En primer lugar
opinan que Chile es un productor con alto nivel de profesionalismo. Las vinicolas chilenas
son buenas. Asimismo los vinos chilenos gozan de mucha publicidad por lo mismo son
vinos conocidos. Ademas de ser vinos econonémicos.

De igual forma opinan que los vinos chilenos son seco, de sabor agradable, buena textura,

buena calidad con exquisito cuerpo y sabor.

Mustracion 14. ;Cuales son los mas reconocidos?
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12) ; Cuales son los vinos mas reconocidos?

_ Vinos
Vinos Estadounide
Mexicanos, nses, 13%

14%

Vinos
Espaioles,
Vinos 18%
Fanceses,
0,
2 Vinos Vinos
ltalianos, Chilenos,

17% 15%

O Vinos Estadounidenses B Vinos Espafioles

O Vinos Chilenos O Vinos ltalianos

B Vinos Franceses O Vinos Mexicanos

Fuente: Creacion Propia

En el grafico anterior se muestran los resultados respecto a los vinos mas reconocidos.
Ocupando los vinos franceses el 23%; seguido por los vinos espafioles con un 18%; los
vinos italianos ocupan un 17%; los vinos chilenos ocupan un 15%; los vinos mexicanos
ocupan un 14% y por ultimo los vinos estadounidenses ocupan un 13%.

Es importante destacar que el estudio fue hecho en Baja California, la region vinicola mas
importante de México; por ende los resultados con respecto a los conocidos que son los
vinos Baja Californianos son altos. Mas adelante podremos comparar los resultados
obtenidos en Vifia del Mar, con respecto a lo conocidos que son los vinos Baja

Californianos en el exterior.

Tabla 3. Menciona algun vino que recuerdes de las siguientes categorias
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Vinos Vinos Vinos Vinos Vinos Vinos
Franceses Mexicanos Italianos Chilenos Estadounidenses Espanoles
) , Conchay . Gran Sangre
Chadonnay Alma Tinta Bricco Nero Toro Wood Sings de Toro
. . Casillero del Marques
Franzia Nebbiolo Coppo Diablo Black Berry Merlot Riscal
. . . Julio & Ernest Marques
Martell Petit Syrah Bordiux Maipo Gallo Caseres
Merlot Zinfandel Chianti Chardonnay Franzia Torres
Mont Cadet Calafia Lecw:c;]r%g;a Gato Negro Nappa Valley Rioja
Fat Bastard . - . . Sangre de
Chardonnay Santo Tomas | Pinot Grigio Carmenére Zinfandel Toro
Casas del . . .
Bordeaux L.A.CETTO Barolo Bosque California Valley Patermina
Mouton .
Rotschild Grenache La Fortuna Frontera Bogle Petite Syrah Ochoa
Grand Sud Chateau Colchagua Carlos Rossi Faustino V
Camou
Me_d_oc Blanc de Santa Rita Hill Ranch Priorat
Emilion Blancs
Chateau neuf Domeq Winer Ranchs Faustino VII
du Pape
Pontent Cab(_arnet Pinot Noir Ribera del
Sauvignon Duero
Terra Blue Nun
Mgrlot de Robert Mondavi
Liceaga
Querubiel
Gran Ricardo
Cabernet
Franc

Fuente: Creacién Propia

En la tabla anterior podemos ver los vinos, vifias y cepas que recuerda la poblacion Baja

Californiana con respecto a los diferentes paises productores de vinos.

Con respecto a Chile podemos destacar que las vifias Concha y Toro, Casas del Bosque y

Santa Rita; las regiones vinicolas de Maipo y Colchagua; los vinos Casillero del Diablo,

Gato Negro y Frontera; y las cepas Chardonnay y Carmenére son las que la poblacion Baja

Californiana recuerda de Chile.

Ilustraciéon 15. Menciona con que relacionas el pais Chile
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14) Menciona con que relacionas el pais
Chile

O Vino B Pinochet

O Musica B Pisco

B Reloj de flores 0O Vifia del Mar

B Salvador Allende O Quinta Vergara

B Estabilidad B Cultura liberal
B Futbol 3 Frio

O Nieve O Acento

O Paisajes O Pagatonia

B Educacion O Cobre

O Acuacultura

O Café

B Isla de Pascua
O Comida

B América del Sur
O Montafias

O Gente

O Isabel Allende

Fuente: Creacion Propia

En el grafico anterior podemos observar la imagen pais de Chile, es decir con lo que

relaciona la poblacion Baja Californiana a Chile.

Los resultados fueron diversos. Las respuestas mas repetitivas se encontraron con una

imagen de produccion de vino y cobre, América del Sur y Pinochet.

La poblacién también asocia a Chile con musica y festival en la Quinta Vergara, reloj de

flores y Vifia del Mar, Salvador Allende e Isabel Allende, nieve, paisajes, frio, montafias,

Patagonia e Isla de Pascua, futbol, acento, pisco, comida y café, acuacultura y estabilidad

economica.
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V1.4 Resultados encuestas en Vina del Mar

Iustracion 16. ; Con qué frecuencia consume vino?

1) ¢Con qué frecuencia consume vino?
No consumo,
10%

Una vez en
ocasiones

Una vez al
dia, 20%

especiales,
13%
Una vez por Una vez por
mes, 10% semana, 15%
Una vez por
fin de

semana, 32%

O Una vez al dia ® Una vez por semana
O Una ver por fin de semana O Una vez por mes

B Una vez en ocasiones especiales @ No consumo

Fuente: Creacion Propia
El grafico anterior muestra los resultados obtenidos con respecto a la frecuencia de

consumo de vino en Vifia del Mar. Se obtuvo que el 32% de la poblacion consume vino los
fines de semana; seguido por la poblacion que consume vino diariamente con un 20%; la
poblacion que consume vino semanalmente ocupa el 15%; los que consumen vino
solamente en ocasiones especiales ocupan el 13%; y las personas que no consumen vino y
las que lo consumen una vez al mes ocupan el 10% respectivamente.

Los datos indican que el consumo de vino en Viiia del Mar es alto, ya que el consumo

diario y los fines de semana son los que tienen mayores porcentajes.
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Iustracion 17. ;Qué tipo de vino es el de su preferencia?

2} ;Qué tipo de vino es el de su preferencia?

Otros, 0%
Blanco, 25%

Rosado, 6% Tinto, 69%

‘ O Tinto @ Rosado O Blanco O Otros |

Fuente: Creacién Propia
El grafico anterior muestra la preferencia en cuanto a vinos. El 69% de la poblacion

prefiere el vino tinto; el 25% de la poblacion prefiere el vino blanco; mientras que el 6%
restante prefiere el vino rosado.
Se deduce que el gusto de la poblacion tiende hacia los vinos fuertes. Sin embargo el vino

blanco también suele ser consumido.
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Ilustracion 18. Marque las cepas de su preferencia

3} Marqué las cepas que sean de su preferencia

Riesing ggp e O Merot, 16%

Sémillon, 11% Syrah, 7%

Sauwignon Blanc, 8%
Chardonnay, 10%

Camenére, 1%

Cabemet Sauvignon, 16%

Pinat Nair, 13%

‘D Merlot @ Syrah O Cabemet Sawignon O Pinot Noir @ Carmenére @ Chardonnay B Sawignon Blanc 0 Sémillon m Riesling B Malbec ‘

Fuente: Creacion Propia
En el grafico de la pregunta 3 se observa la preferencia por las cepas de la poblacion de

Vifia del Mar.

La cepa preferida es el Merlot con un 18%; seguida por la Cabernet Sauvignon con un
16%; y por Pinot Noir con un 13%; la cepa Semillon obtuvo un 11%; la cepa Chardonnay
tiene un 10%; las cepas Malbec, Sauvignon Blanc y Riesling tienen un 8%
respectivamente; la cepa Syrah un 7%; y la cepa que menos gusta es la Carmenére con un
1%.

Los resultados sustentan la hipdtesis que los vinos tintos son los preferidos. Se observan

que las cepas de mayor preferencia son las de tintos.
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Hustracion 19. ;Usted ha visto (conoce) publicidad de vinos Chilenos?

4) ¢ Usted ha visto (conoce) publicidad de
vinos Chilenos?

No, 0%

Si, 100%

Fuente: Creacién Propia
El grafico anterior muestra que el 100% de la poblacién de Vifia conoce publicidad de los

vinos chilenos. Esto indica que la publicidad para los vinos en Chile es buena.

Iustracion 20. ;En qué medios de comunicacién?

5) ¢ En qué medios de comunicacién?

Otros, 4%
Publicidad

impresa, 32%

Television,
44%,

Gigantografia,
0%

Radio, 20%

‘EITeIevisién B Radio O Gigantografla O P ublicidad impresa B Otros ‘

Fuente: Creacion Propia
El grafico anterior muestra los medios de comunicacién en que la poblacién de Viia

recuerda haber visto publicidad de los vinos chilenos. La television es el medio mas
efectivo teniendo un 44%; seguido por la publicidad impresa con un 32%; publicidad en

radio con un 20%:; en otros medios con un 4%; mientras que gigantografia tiene un 0%.
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Ilustracion 21. Menciones las vifias Chilenas que recuerde

6) Mencione las vifias Chilenas que recuerde

O Conchay Toro B San Pedro
B Valdivieso

0O Cono Sur
O Ventisquero B Tarapaca
B Errazuriz

O Casa Lapostolle O VIA

O Los Vascos

B Bosques del Mar B Santa Carolina

O Santa Rita B Morandé O Undurraga
B Santa Emiliana O Miguel Torres O Veramonte
B Montes @ Carmen O Los Robles

Fuente: Creacion Propia

En el grafico anterior se observan las vifias que recuerda la poblacion de Vifia del Mar.

Dicha vifnias son las siguientes: Concha y Toro, San Pedro, Cono Sur, Santa Rita, Morandé,

Undurraga, Valdivieso, Ventisquero, Tarapaca, Santa Emiliana, Miguel Torres, Veramente,

Errazuriz, Bosques del Mar, Santa Carolina, Montes, Carmen, Los Robles, Casa Lapostole,

VIA'y Los Vascos.

El listado anterior muestra que la poblacion recuerda facilmente el nombre de vifias. Esto

influenciado por la publicidad que cada vifia tiene. Asimismo con su produccion de vinos.
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Ilustraciéon 22. ;En dénde compra usualmente el vino?

7) ¢ En donde compra usualmente el vino?

Otros, 9%

Vendimia, 0%

Vinotecas,
4%

Botillerias,
35%

Supermercado
s, 52%

O Tiendas especializadas (Vinotecas)
B Supermercados

O Botillerias

O Vendimia

M Otros

Fuente: Creacion Propia
El grafico anterior muestra los lugares donde usualmente se compra vino. Los

supermercados son los lugares donde mas se compra vino, teniendo un 52% del total;
seguido por botillerias con un 35%; otros lugares ocupan un 9%; en las vinotecas se compra
solamente un 4% del vino; mientras que en la vendimia no se compra vino.

Debido a que los supermercados son los lugares donde mas se compra vino es importante
tener una buena estrategia publicitaria asi como una variada gama de productos. A los

supermercados asiste toda clase de personas.
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Mustracion 23. ;Cual es el precio que paga por una botella de vino?

8) ¢ Cual es el precio que paga por una botella
de 1 de vino?

10% 5% 15%

18%

52%

@ Entre $500,00 pesos - $1.500,00 pesos
@ Entre $1.501,00 pesos - $2.500,00 pesos
O Entre $2.501,00 pesos - $3.500,00 pesos
O Entre $3.501,00 pesos - $5.000,00 pesos
B Mas de $5.000,00 pesos

Fuente: Creacion Propia
El grafico anterior muestra el precio que la poblacion esta dispuesta a pagar por una botella

de vino. Siendo los $1.501,00 pesos - $2.500,00 pesos el rango que se esta dispuesto a
pagar, teniendo un 52%. EI 18% de la poblacion esta dispuesto a pagar entre $2.501,00
pesos - $3.500,00 pesos. El 15% de la poblacion paga entre $500,00 pesos - $1.500,00
pesos por una botella de vino. El 10% de la poblacion paga entre $3.501,00 pesos -
$5.000,00 pesos por una botella de vino. Por tltimo solamente el 5% de la poblacion esta

dispuesta a pagar mas de $5.000,00 pesos por una botella de vino.




Analisis Comparativo entre
Vino Chileno y Vino Baja Californiano

La poblacion de Vifia no esta dispuesta a pagar un alto precio por una botella de vino, pero
si un precio promedio por un buen vino. Se entiende por botella de vino, a aquella

contenida en envase de vidrio o caja de carton.

Tlustracion 24. ;Ha escuchado hablar acerca de los vinos mexicanos?

9) ¢ Ha escuchado hablar acerca de los vinos
mexicanos?

5%

95%

Fuente: Creacion Propia
El grafico anterior nos muestra que la difusion de los vinos mexicanos no es buena, ya que

solamente el 5% de la poblacion de Vifia ha escuchado hablar acerca de los vinos
mexicanos; mientras que el otro 95% no ha escuchado hablar nada sobre la produccion

vinicola de México.

Ilustracion 25. ;Ha probado algin tipo de vino mexicano?

a2

o=




Analisis Comparativo entre
Vino Chileno y Vino Baja Californiano

10) ¢ Ha probado algun tipo de vino
mexicano?

0%

100%

Fuente: Creacion Propia
El grafico anterior nos muestra que el 0% de la poblacion de Vifia ha probado algtn tipo de

vino mexicano. Lo cual nos dice que a pesar que una pequefia parte ha escuchado hablar
del vino mexicano no han sido suficientes las referencias como para provocar el querer

probarlos.

Ilustracion 26. ;Qué opina de los vinos mexicanos?

11) ¢Qué opina de los vinos mexicanos?

No los
€conozco

Fuente: Creacion Propia
El grafico anterior nos muestra que los vinos mexicanos no son conocidos en Vifia del Mar,

los cual nos indica 2 cosas.
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Primeramente que la difusion de la vinicultura mexicana en Chile es escasa; y la segunda

que el mercado del vino mexicano no es Chile.

Iustracion 27. ;Cuadles son los vinos mas reconocidos?

12) ;Cuales son los vinos mas reconocidos?
Vinos
Espafioles, Vinos
22% Franceses,
Vinos 28%
Estadouniden
ses, 2% Vnos
] Mexicanos,
Vinos 39,
Chilenos, 21%
Vinos
ltalianos, 24%
O Vinos Franceses B Vinos Mexicanos
O Vinos ltalianos O Vinos Chilenos
H Vinos Estadounidenses O Vinos Esparioles

Fuente: Creacion Propia
El gréfico anterior nos muestra que los vinos franceses son los vinos considerados como

mejores, teniendo un 28% del total; seguidos por los vinos italianos con un 24%; los vinos
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espafoles con un 22%; los vinos chilenos con un 21%; mientras que los vinos mexicanos
tienen un 3% y los vinos estadounidenses un 2%.

Los resultados indican que segin la poblacion de Vifia del Mar los mejores vinos son los
franceses. Mientras que los vinos mexicanos ocupan solamente un 3% del total, esto
debido a la poca publicidad hecha para dichos vinos.

La misma poblacién chilena considera que los vinos chilenos son reconocidos a nivel

internacional.

Ilustracion 28. Menciona con qué relacionas el pais México

14) Menciona con qué relacionas el pais
México

O Tacos | Tequila O Chavo del ocho O Futbol
B Picante O Ruinas Aztecas B Telenowelas O Luis Miguel
M Charros @ Comida

Fuente: Creacion Propia

B85

oo




Analisis Comparativo entre
Vino Chileno y Vino Baja Californiano

El grafico anterior nos muestra la imagen pais de México. En Chile se asocia a México
principalmente con el tequila, seguido por lo tacos, picante charros, chavo del ocho, futbol,
telenovelas, comida, picante, ruinas aztecas y Luis Miguel.

Que se relacione a México con la produccion de Tequila es un factor influyente en esta
investigacion, ya que el vino y el tequila pertenecer a la misma clasificacion bebidas. Sin
embargo no se obtuvieron buenos resultados conforme a la imagen del vino mexicano en
Chile, ya que su publicidad es casi nula. Mientras que para el tequila se realizan grandes

campafias publicitarias.

VII. CONCLUSIONES

En el desarrollo de este trabajo se llevo a cabo un Analisis Comparativo entre el Vino

Chileno y el Vino Baja Californiano.

Actualmente el consumo de vino en Baja California es bajo. La poblacién de Baja
California suele consumir vino solamente en ocasiones especiales, tal como navidad, afio
nuevo, cumpleafios, aniversarios, bodas, celebraciones, entre otros. Sin embargo el
consumo es potencial, ya que son los jovenes entre 25 y 30 afnos quienes lo consumen,

haciendo que se comience a inculcar el gusto por el vino desde jovenes.
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Todo lo contrario es la situacion que se presenta en Chile ya que el consumo per capita
es alto (15.9% en 2004). Con costumbres de consumo muy diferentes a las de Baja
California. En Chile se consume vino diaria y semanalmente por lo general, ya sea en
reuniones familiares o con amigos, a la hora del almuerzo, por la mafanas o antes de
dormir, en festejos, entre otros. Se considera el vino como una bebida apta para cualquier
ocasion, por ende el porcentaje de personas que consumen vino solamente por ocasiones
especiales es relativamente bajo.

La produccion regional/nacional es un factor influyente en el consumo de tipo de
vino, ya que la poblacion se acostumbra a la oferta regional/nacional.

Con respecto a la preferencia de vinos tanto en Baja California como en Chile el vino
tinto es el que mas gusta, indicando que existe una similitud en gustos preferentes.

En Baja California se prefieren como segunda opcién los vinos rosados, esto debido a
que la produccién es equitativa no concentrandose solamente en un tipo de vino (tinto,
blanco o rosado). Caso contrario a lo ocurrido en Chile ya que la produccion se centra en
vinos tintos y blancos, produciendo solo un pequefio porcentaje de vinos rosados.

La preferencia por cepas en ambos paises es por tintos, como: Merlot, Cabernet
Sauvignon, Malbec, entre otros.

Sin embargo en Baja California el gusto por cepas es homogéneo no existiendo
tendencia por cepas de un tipo de vino en especifico. Aunque las cepas de tinto son las
preferentes, las cepas de vino rosado y blanco no tienen diferencia significativa.

En Chile existe una preferencia marcada por las cepas de tintos, dejando en segundo

plano las cepas de los blancos.
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Por otra parte, la publicidad es un factor importante para el posicionamiento de
cualquier producto en determinado pais sin importar si el producto es nacional o importado,
es una herramienta utilizada para dar a conocer el producto en el mercado objetivo.

En Baja California existe una preocupacion por parte de la industria en dar a conocer
los vinos entre la poblacion.

Los medios utilizados en Baja California son la gigantografia y publicidad impresa
principalmente. El hecho que se haga de esta forma se debe a que esta dirigida a toda la
poblacion, mediante rotulos en las calles, publicaciones en revistas, volantes, campanas de
informacion, visitas guiadas a las diferentes vifias, entre otros es una forma de familiarizar a
la poblacién no solo con el consumo del vino, sino con la cultura del vino.

Un dato que es importante destacar es en cuanto a visitas guiadas a las vifias, en Baja
California se ofrecen visitas guiadas gratuitas para todo el publico siendo el Unico requisito
en algunas vifas una previa reservacion, al final del recorrido ofrecen una degustacion de
diferentes vinos de la casa sin costo alguno.

Debido a que en Baja California la compra de vino se efectlia principalmente en
supermercados los compradores no son consumidores especializados, los cuales no pagan
mas de 15 USS por botella.

En Chile de igual forma existe gran publicidad para los vinos nacionales, siendo
diferente el enfoque ya que la poblacion chilena si tiene una cultura por el vino. Por lo
mismo los productores nacionales han podido jugar con la forma de comercializar el

producto, por ejemplo los vinos en caja que son ofrecidos a bajos costos.

Hoy en dia la Industria Vitivinicola Mexicana esta en crecimiento, hace 20 afos en

México existian solo 15 vinos nacionales, actualmente existen cerca de 100 variedades.
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Actualmente el Vino Mexicano apenas se esta dando a conocer a nivel mundial
enfocandose primeramente a ciertos mercados.

El Chile no se sabe que México es un pais productor de vino esto es debido a que las
exportaciones de Vino Mexicano son dirigidas principalmente a Estados Unidos, Francia,
Bélgica, Japon, Suiza, Alemania e Islandia con un valor en 2006 superior a 35,000 USS$
cada una.

Chile no es un mercado objetivo del Vino Mexicano, ocasionando que no se tenga
conocimiento entre la poblacion chilena de la existencia de vinos mexicanos.

Un punto importante es la imagen pais que proyecta México como productor de

Tequila. México es conocido mundialmente por su produccion de tequila.

Por otro lado, un factor importante que ha influido en la produccion de vinos
chilenos es el aislamiento de sus vifias, gracias a la larga cordillera se evito la plaga de la
filoxera. Lo cual ha beneficiado los vinos chilenos ya que proceden integramente de la
especie vinifera, sin tener porta-injertos. Esta hecho otorga a los vinos chilenos
caracteristicas Unicas.

Las cepas de Carménére encontradas en Chile por el francés Bourisquot han sido una
forma de promocionar los vinos Chilenos, ya que es una cepa europea que fue atacada en
Europa por la plaga de la filoxera.

Los principales paises de destino de las exportaciones de Chile son: Estados Unidos,
Japon, China, Paises Bajos, Corea del Sur, Italia, Brasil, Francia, México, Alemania, India,
Taiwan, Espafia, Canada. Todas con un valor superior a 1,277 millones de US$ FOB.

Otro punto a considerar es el clima. Gracias a que las zonas vinicolas se extienden

desde norte a sur, se tienen climas secos y humedos.
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Como es sabido, Chile es el 5to exportador mundial de vinos. Debido a ello los
vinos chilenos son conocidos en Baja California. Otro factor son los precios, ya que son
considerados vinos econdmicos pero con sabores agradables, buena textura y calidad.

Actualmente el vino chileno mas importado por México de Chile es el Cabernet
Sauvignon, siendo uno de los principales productos importados por México.
En Meéxico los vinos chilenos son considerados como unos de los mejores a nivel

mundial.

Como ya se menciono, hoy en dia los factores que influyen en el posicionamiento
del vino chileno son variados: ubicacion geografica, cepas, precio, cultura de la poblacion,
publicidad. Por ende los atributos que la Industria Vitivinicola Mexicana pudiera replicar

son en cuanto a precios, publicidad y cultura de la poblacion.
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IX. ANEXOS

IX. 3 Exportacion de Vino Chileno

Tabla 4. Exportacion de los Principales Productos (Vino) clasificados de Acuerdo con la CIIU. Primer
Trimestre 2007
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EXPORTACION DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS CLASIFICADOS DE ACUERDO CON LA CIIU

Primer Trimestre 2007

INDUSTRIA ALIMENTARIA, BEBIDAS, LICORES Y TABACO CLAVES 310
Valor en millones de LSS fob
2006 2007
Principales productos Aflo | trimestre Il trimestre IIT trimestre IV trimestre I frimestre

Centided Precio  Velor Confided Precio  Valor Cantided Precio Velor  Contided Precio  Velor (emtded Pedo  Velor  Conddad  Peco Vil

(LS5} {155 (U53) 1Us5) (s (I55)
Vino espumaso
(il de ltras) 1356 1% 46 N 1% 07 W00 86 0F 49 3005 14 big 154 10 9 320 08
Vina con denomiracidn de arigen
{miles de itras] BBS3 2986 TI20 3056 193 155 62385 1939 1834 WAl 2%% 218 72N 30%6 208 684N 31 240
Ving preparado con sustancias
aromticas (mifes de fitras) L VAP 19 38 08 % 3% 03 15 3200 04 DS N 151 3663 06

Los dems vinos (miles de fitros) 09788 B4 1813 /58D 102 /4 M43 s 434 B4R BB 480 T3 M R T4g M 3
Masto de e {iles de i) 0638 1406 B0 13 125 17 13% 147 10 138 15W 21 i 1309 11 2618 B 24

Fuente: Banco Central de Chile. Indicadores de Comercio Exterior; Primer Trimestre de 2007

IX. 4 Principales Productos Exportados a México
Tabla 5. Principales Productos Exportados a México (Miles de US$ FOB)
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PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS A MEXICO
(Miles ce USS fob)

CODIGD DESCRIPCION 40:0?"
mim.

74020010 Caobre para el &fino 105.017
26161000 Minerales de plata y sus concentredos 19.435
26209520 Las dicenizas y resid.(ex. siderur) ppal. 'plata 19:223
2061030 Uves, variedad Red globe, frescas 15.809
74031100 Cé&todos y secciones de citodo, de cobre refinado 13.6687
4069010 Queso gouda y del tipo gouda 12.514
B061010 Uves, variedad Thempson seedless, frescas 8042
31059020 Abanos mine. o quim. o3 fertifizantes n, ky s 7873
43109210 Los d/pepeles y cartones, multicapas, cartulings 7424
24071012 Madere cepillada de confferas, de pino insigne 6.993
4029510 Leche condensada 5.830
2072710 Pechugas de pevo trozadas, congeledas 5.682
44119310 Los ditable., 0.8 =densided=0 5g/cm3. sirab.mec 6.510
3042942 Fileies de salmones del stléntice y denubie, cong. 6.465
2071410 Pechugas 92 gallo o galling; deshuesadas, congal. 5234
74021100 (&todgs y secciones de catodo, de cobre refinado 5.240
2007

CODIGD DESCRIPCION Fii
26139010 Concentrados sin tostar de molibdeno 5.554
74031100 Cétodos y secciones de catodo, de cobre refingdo 5.351
B053020 Dureznos (melocotones), frescos 2872
21069020 Preparadones compuestas no abcoholices 4877
2008701 Melocoton, grifio/necter. mitad., conser. nat/sim. £431
44152010 Paletas de medera 3.887
44111400 Tablero fibra de madera, dens. media, esp=9mm 3.864
71081200 Oro en bruta, ex. a/pofvo, para use No Manetario 3.708
74072150 Barras huscas a base de cobre-cinallatin) 3611
40112000 Neuméticos nuevos de ceucho plautobuses o camiones 3.456
44071019 Las d/maderas aserradas, ge coniferas, pino insig. 3343
BO%4010 Ciruelas frescas 2637
34255110 Cergedoras frontales 2.384
25090000 Contenedores equipad. p/uno, varios medios Tansp. 2.000
44115320 Los ditable., 0,8>=densidad=>0.5g'cm3, cftrabomec 1.923
Be2010 Uvas secas, incluidas las pasas, morenas 1.800
18011090 Las demés prep. alim. infantl, venta &l por menor 1768
2023000 Cerne de bovings deshuesada, congelede 1.740
47032100 Pasta quimi. de made., semiblang/blang., conifera 117
39231010 Cejas de plastico 1.697
31059010 Nitrato sddico potésico (selitre) 1.680
22042121 Vino cebemet sauvignon, capacided<=2 | 1.653
73261110 Boles forjadas/estampadas pimoliends de minerales 1.498
44081010 Huojas pera-chapado, de coniferas, e/pino insigne 1.442
48030010 Papel del tipo dtilizado para pepel higiénico 1.408
BOG10%0 Uvas frescas, les demés vanedades 1.402
30471942 Las diFiletes de salmon atlant y danub.. friredr. 1.299
BO&1070 Uvas, variedad Sugreone, frescas 1.288
74031500 Les demas cobres refinados 1.266
SUBTOTAL 330.19%

Owos Productos 168.967

TOTAL PAlS 490 166

Fuente: Banco Central de Chile. Indicadores de Comercio Exterior; Primer Trimestre de 2007

IX. S Principales Productos Importados desde México
Tabla 6. Principales Productos Importados desde México (Miles de US$ CIF)
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PRINCIPALES PRODUCTOS IMPORTADOS DESDE MEXICO
{Miles de USY cif)

CODIGD DESCRIPCIGH E!D?

I trim.

85171200 Tebéfonos celularas y de otras redes inaldmbricas 70825
26139010 Concentrades sin tostar ¢ melibdenc 40,520
7032391 Automduiles turismo, 3000=dlin:1500cc 12.958
72142000 Berras hierro sfalear o'muescas/relieves, calizn. 11631
31031030 Superfosfatos triples 5724
Tracteras camretera p/semirremolg. motor pot>200hp 5945

Unidad de procesos dig., ex.part. 8471.41 2 .48 5.637

85287220 Los demas recept. de tv colores de onistal liguido 5421
85287100 Receptores de tv no disefisdos plincorparar displey 4083
25231000 Cementas sin pulverizar (clinker) 3864
an4an Camionetss, cap méx<=5ton, 2000m=cg. dtil>500kg 3244
82121010 Maquines de afeitar desechables 3.056
30049010 Los dimedic. p/uso humana, via. al por- menar 2719
3544453 Los demés de cobee 2531
32061110 Pigmentos, cicont. de diddido de titanio »= B0% 2462
33072000 Desodorantas corporales y antitraspirantes 1.906
33051000 Chamgd 1897
; " 2007
CapIco DESCRIPCION Hrim:
BS2BT210 Los demés recep. tv colores oftubos meyos catod. 107
Ta040021 Desperdicias y desechos aleacidn cobre, cobre-tinc 1.685
85287290 Los demas en colores 1,660
85177000 Partes p/eparatos de transmisidn o recepdidn voz 1.588
85235200 Terjetas inteligentes pare almacengr datos 1.575
39041020 Poliicloruro de vinilo), s/mezc, g° suspensidn 1480
39078000 Poliftereftelato de etileng) 1.460
85176290 Los d/aparstos pirecepcidn/conversidnitransmisidn 1350
B5441100 Alambre para bobinar de cobre 1327
52055950 Dipert. dest. princ. motores pert. 84.07 u 54,08 1.295
22030000 Cerveza de melta 1.237
32061000 Dentifricos 1.231
96032100 Cepillos de dientes, ind. pars dentaduras postizes 1230
85021320 Grup. electrdg. motor ploompres. 1500 >=pot>750kvs 1.222
82501112 M&q. lavar ropa aut. tambor ace.incx 7.53=>cap>10kg 1.214
Ba3B5000 M&quinas y aparatos pera la preperecion de came 1.051
TA11000 Tubos de cobre refinado 1.024
B7043130 Diveh. enc.chéspa, cap max<=5t, og.itil>2000kg 995
38248042 Las demés preparaciones plooncentracidn minerales 452
T2072000 Semipdtos.hierrolecero s/elesr cont carbono>0.25% 988
B3178210 Aparetos de conmuiacion ¥ encamingmiento Q54
Ba13101% Demés comb. refrigera/congelador, compres. domést. a4
24121013 Comb. refrigeralcongelador domést. 400cap>300is 929
85176220 Modems pera méq. procesadoras de datos pert. 84.71 842
2713000 Comput. digital pertatil peso<=10kg 541
85437090 Los demiés méag. y apar'eléctricos ofuncidn propia 745
19011010 Prep. alim. infantil via. menor, cont lacteas10% 722
25210000 Cestinas; piedres pars s fab. de cal o cemente 594
84152000 Equipos de aire scondicionado para vehlcslos 690
B4381010 M&g/sparatos plpanaderia/pastel/galleterie 679
90183080 Los demés instfaparatos med/dug/odontologicos &71
B7032491 Automdvil turismo, mot_pistdn alin>3000cc, chispa 663
39011010 Poiietitenc densidad inferior & 0.94, alta presion &8l
SUBTOTAL 223844

Otros Productos 56.688

TOTAL BAlS 280732

Fuente: Banco Central de Chile. Indicadores de Comercio Exterior; Primer Trimestre de 2007
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IX. 6 Principales Paises de Destino de las Exportaciones de
Chile

Tabla 7. Principales Paises de Destino de las Exportaciones de Chile (Millones de US$ FOB)

PRINCIPALES PAISES DE DESTIMO DE LAS EXPORTACIONES DE CHILE (1)
(Millones de USS fob)

e xar

Pzl

Al | . Il frim. il I¥ mn. I trim
Extados Unidas 52450 13560 14028 25671 14703 2894
Impén £ 3663 16553 15050 1.708,2 14022 16812
China 51074 1.203,1 12778 13313 130852 24014
Falsos Bajos 18446 508,7 1.000,3 1038,9 9058 51422
Covea ol Sur 15209 T4, 201,4 L B3E,1 1840
iala 2918 CET Bgt.2 758 6770 800, 1
Bani 17968 B16,0 £70,7 B0 015 1Y
Fanca 248 4735 BA1§ 5811 345 7 &

a3 a0 38 4960

Alemania 17460 LD 4pp.4 31,1 547 8538
wda 14820 &1, 10,7 245 5 1512
Taiwsin: 15044 4115 41,4 PEY 058 P
Expafia 13995 b A 4417 B85, 01,7 w4
Caradi 12773 1920 3 8,7 23 %21
Ferd LT 184 ZH.1 2522 mJ MW
Bilgica 124 110 1586 24,1 miz 2164
fagerting FEN 170 1154 1813 1513 155
Beice: Unide 6822 18,6 15,3 72,7 1313 1583
Yenezuels 4847 701 120,1 143, 1422 13,7
Colambia a2 80,1 1220 1377 1231 t244
Eadgaria 06,1 75,4 1,5 1457 146.5 544
Suacia 4z 04,5 i 1605 BG 767
Taiianda 475 504 753 1240 1493 nry
Turcula 406,7 E 86,1 1158 734 1,1
Ecuad 69,3 52,5 58,6 13,3 W42 107
Firlandia 21,1 104, 65,3 4,5 535 a54
Bolhvia 1,7 B1.8 4.3 1.4 T 4T
Grecia 95 538 50,6 75 75 64,1
Poknia L fid, 86,8 438 122 &8
rdereia 1003 B0,5 40,6 06 505 574
Irén 15,7 457 ETh) =A 640 504
Cozta i 1874 30,0 45,3 543 5.3 238
Faramd 1626 W0 80,3 m7 455 a2
Hamia 12,1 1wk 484 BE 415 655
Gutemala 151.0 15,2 53 53,5 471 445
Figinas 1144 31 48 5 B0 1560
Suiza 1301 16 ns 5.1 s W3
fualia 1245 245 04 LA i 528
Malasis 1218 41 nsg 1.0 TR 195
iramara 1138 7 i B 25,1 me
Vaatnam 09,1 52 s 25 115 L
Hag Kang 124 a5 46,2 0,4 5,2 FTT
£l Saivador 380 14,8 39,3 ni w3 e
Unsgury g58 6 15 212 Mg 171
fratia Tautfta prL .2 3 15 1.1 -k
Al Helandesen 65,1 6.7 0,2 155 126 0l
Emirains Arakes Uritos B3 16 155 183 13,1 .1
Faaguay B 122 15,8 17.0 th 129
Sudifiica 565 12 58 10 i3 M0
Singapur 558 15,9 15,1 115 134 m7
ava 500 B3 13,0 168 12 104
Cuba ara 10,6 10,5 16,9 a4 a4
Migeria 474 54 ®a 128 ET 150
Hanue 45,1 1t6 na &0 a1 ny
Ezpikhca Fomincama a1 B2 0.1 113 123 15
Subtatal 55,8603 110812 14517 15.136,1 13,0055 16146, 8
Cores {2 950 7 519 a3 20 W74 FrEL
Zona Franca 1969 mid 3123 LY 44 3864
TOTAL 551164 196207 15.448.6 15678, 136771 16.690,8

Fuente: Banco Central de Chile. Indicadores de Comercio Exterior; Primer Trimestre de 2007
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IX. 7Ranking de Exportacion de Vino Chileno

Tabla 8. Ranking de Exportacién total de Vino Chileno (Enero 2006)

Ranking de Exportacion Total de Vino

{Enero 2006)

ValorFob  Volumen Prec  “oVar1Zmesss
Rk Vifas {Miles US$) (Miles Liiros) US$LAre  Valor Volumen Pracio
1 Viﬁa&xu:hay"[{m 1372051 539244 254 2538 1160 1239
2 Vina 5an Pedro 474987 257268 185 2979 1863 947
3 Vina Cono Sur 3.793.07 1.88007 202 103,31 12829 -11,0
4 Vifa Santa Rita 281292 71655 393 3660 3949 200
5 VIA 237830 190146 125 19305 10289 4706
6 Vifia Unduraga 230348  B1744 282 -232 11,90 -1269
7 Vinos de Chile Vinex ..-1.890,46 86153 219 9343 4539 3273
8 Soc. Exp.y Com. VifaMalpo . 145787 780,89 187 4391 5812 -878
9 Vina Los Vascos 1.439,67 324,58 444 2585 2836 1,77
10 Vifa Tarapaca Ex Zavala 1.270,27 41241 308 -2066 -1567 -581
11 Vifa Luis Felipe Echwards == 1.161,40 45427 256 211,28 358,07 -31.91
12 Wina Gracia ] 1.149,29 Joo08 383 61,38 6217 052
13 "gfmdosm&mlw 113806 488,14 233 1903 -31,12 1768
14 Vifia riz 1.125,51 3497 357 2242 1805 53
15 Soc. Agricola Sta. Teresa 1.078,21 44995 240 2222 3718 230
16 Vifia Santa Carolina 1.076,07 47403 227 2557 -2392 216
17 Vina Monles 1.033,25 17802 580 1267 497 7.2
18 Vifa La Rosa 1.011,40 47373 213 4001 3804 378
19 Vifa Miguel Tomes . 1.004,51 23065 430 -2485 1901 74
20 Vina Montgras ; 927,09 26606 348 7818 6394 841
21 Vina Carmen 863,09 23632 365 611 D33 593
22 Vina Caliterra 853,75 29783 267 936 1308 -304
23 Vifia Carta Vieja 736,33 29608 249 2332 593 16,36
24 Vifa Vﬁ;ﬁﬂn 732,88 283,64 258 - - -
25 Vifa Los les 718,79 44593 161 4152 2683 1181
26 Vifia Requingua : 66190 750,09 091 060 -1701 21,33
27 Baron Philippe de RothschildM 660,70 14596 4,53 147,88 12166 11,85
28 Vina Las Mal de Col, b46,96 36250 1,78 - - -
29 Vifa Valdivieso 623,99 21526 290 5336 5758 9485
30 Vina Veramonie 607 63 13496 450 4351 4723 6,89
31 Vifia Cousific Macul 522,77 13845 3,78 4094 2482 1317
32 Vifedos Emizuriz Ovalle 46458 35008 1,33 3341 71,84 13750
33 Vinos Santa Ema 450,23 15848 284 435 3013 -2000
34 cola y Comercial Lourdes 433,63 551,89 079 3209 -1205 5192
35 Vitivinfcola Cremaschi Barriga 427 26 20053 213 5416 -59.89 14,52
36 José Canepa y Cla, 41901 25400 165 4081 49,67 17,86
37 Vifia Totihue 410,23 17,17 23,49 - . -
38 Wine Comercial 40479 53319 076 5817 5761 000
39 Vinosy Frutas San Nicolis 403,50 768,00 053 257,71 300,00 -10,17
40 Vinedos Teranoble 016 12190 295 10862 8757 1090
41 Santa Amalia Agricola 35882 9139 393 2127 3191 7%
42 Vifia Casa Silva 356,86 9541 374 379 1040 -12.82
43 Vifia Almaviva 329,76 9,19 3590 - - -
44 Casa Lapostolle 329,54 48,66 6,77 5695 -3598 -32,77
45 Vina Santa Alicia o 319,46 10879 294 '5{29‘ 053 500
46 Sur Andino 316,07 12492 25} 708 849 1424
47 Vifa Morande 287 87 7569 380 4525 1,15 4340
:g Vinos Cala‘j_na“m " §;2.16 41052 066 S, 2
Bodegas y Vinos ues cel Mar 0,04 41505 065 8663 12901 -1875
50 Budega;'arm[)onﬁngo 26494 14517 1,83 131 2169 -1867
843026 436943 193 3217 4541 2426
TOTAL 6947914 3144743 221 1039 0,36 10,00
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IX. 8 Importaciones de Vino a México
Tabla 9. Importaciones de Vino a México (2002-2007)

Comercio Anual

Valor en délares y Volumen en: L

Importaciones

Total 35,757,811 19,033,27 |90,966,49 |22,257,63 | 81,295,47 |20,167,62 |67,287,29 | 16,98543 | 59,160,88 |16,480,23 |44,09545 |26,214,22
3 7 8 9 6 0 6 1 8 6 2

ESPANA (REINO DE) 14,420,724 |3,092,80 |40,576,78 | 7,609,669 | 34,745,64 |6,519,231 |27,381,49 | 5,039,364 | 23,486,87 |4,983,991 |16,513,49 | 3,983,535
6 2 0 8 5 7

CHILE (REPUBLICA DE) 9,284,973 3,141,95 |22,895,78 | 7,867,766 | 18,745,71 |6,862,282 |15,821,93 | 5,533,933 | 13,181,24 |4,886,065 | 10,618,84 | 3,753,357
3 ) 2 0 0 5

FRANCIA (REPUBLICA 3,674,226 638,129 | 10,857,64 | 1,734,823 | 11,960,056 | 1,888,524 | 10,327,95 | 1,792,297 | 10,796,87 |2,071,589 |7,580,929 | 1,723,492

FRANCESA) 4 5 7

ITALIA (REPUBLICA ITALIANA) | 3,492,869 912,55 | 5,281,32 1,421,812 | 4,512,367 | 1,081,336 | 3,748,959 938,764 | 3,622,825 945,636 | 2,304,722 | 13,566,82

0

ESTADOS UNIDOS DE 2,308,128 455,466 | 5,096,825 | 1,471,723 | 5,147,691 | 1,360,270 |4,801,494 | 1,260,388 | 3,159,940 772,764 | 2,878,412 754,322

AMERICA

ALEMANIA (REPUBLICA 1,036,238 383,451 | 3,134,286 | 1,331,156 | 3,984,990 |1,796,918 | 3,652,589 | 2,025,769 | 3,776,898 |2,481,974 | 3,274,657 |2,129,174

FEDERAL DE)

AUSTRALIA (COMUNIDAD DE) 536,673 | 113,507 | 1,153,977 218,681 990,05 199,11 553,956 100,426 291,913 50,99 155,039 25,094

ARGENTINA (REPUBLICA) 418,466 | 109,977 | 1,055,959 304,754 671,185 232,455 455,93 167,152 473,999 191,65 444,887 123,335

PORTUGAL (REPUBLICA 278,615 | 116,457 327,357 178,373 231,535 167,391 232,422 67,77 82,028 33,008 193,314 125,869

PORTUGUESA)

URUGUAY (REPUBLICA 135,009 31,001 195,62 40,06 173,637 38,994 153,347 33,07 103,464 21,36 27,739 6,111

ORIENTAL DEL)

AUSTRIA (REPUBLICA DE) 9,249 1,932 84,888 19,089 9,359 1,876 46,896 8,208 6,345 1,139 8,646 1,365

NUEVA ZELANDIA 62,612 7,84 81,33 11,052 14,529 1,242 11,125 1,143 3,525 414 8,594 1,026

SUDAFRICA (REPUBLICA DE) 27,73 11,178 60,64 19,251 9,731 1,624 12,184 742 14,082 3,558 12,952 3,24

HUNGRIA (REPUBLICA DE) 19,246 4,959 43,484 3,76 27,834 5,629 25,79 4,845 25,717 7,355 14,676 3,999

ISRAEL (ESTADO DE) 17,693 6,472 25,779 11,373 5,718 2,288 2,381 1,519 1,011 315 0 0

LIBANO (REPUBLICA DE) 2,223 166 18,632 2,655 4,371 585 9,988 71 4,78 675 845 1,126

CANADA 8,953 230 18,5 690 14,341 913 11,243 966 20,563 1,833 2,857 184

Nota : La informacién presentada es proporcionada por Banco de México y es Gnicamente de referencia.
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La Secretaria de Economia no se hace responsable por la forma en que se utilice o interprete esta informacion.

Fuente: Datos Secretaria de Economia

IX. 9 Exportaciones de Vino Mexicano
Tabla 10. Exportaciones de Vino Mexicano (2002-2007)

Comercio Anual
Valor en délares y Volumen en: L

Exportaciones

Total 829,078 | 187,046 | 2,395,53 598,468 | 2,002,16 552,757 | 2,209,96 657,865 | 1,998,93 619,946 | 1,315,03 433,039
6 8 2 1 7

ESTADOS UNIDOS DE 579,104 | 137,383 | 1,818,74 401,354 | 1,494,64 363,169 | 1,306,45 331,461 | 1,086,05 268,924 | 411,199 108,69

AMERICA 4 1 1 9

PAISES NO DECLARADOS 104,087 6,241 43,938 4,279 19,7 3,824 22,076 4,396 26,293 5,052 13,838 2,34

FRANCIA (REPUBLICA 56,522 18,585 | 164,509 63,649 73,259 22,495 | 245,235 98,055 190,704 84,48 | 199,514 70,386

FRANCESA)

BELGICA (REINO DE) 28,075 7,776 35,572 10,029 8,922 4,128 26,921 9,352 25,746 9,553 0 0

JAPON 27,416 8,127 77,895 18,158 55,599 11,305 49,5 14,04 63,511 19,836 8,55 3,6

SUIZA (CONFEDERACION) 25,243 6,273 85,816 13,923 76,176 30,048 66,524 16,839 | 108,608 39,768 81,808 17,131

ITALIA (REPUBLICA 54 1,8 8,514 2,826 7,764 2,947 28,479 26,867 12 18 0 0

ITALIANA)

ALEMANIA (REPUBLICA 3,115 823 70,552 41,22 54,553 17,94 86,115 31,635 91,977 34,68 65,525 21,9

FEDERAL DE)

ISLANDIA (REPUBLICA DE) 116 37

CHILE (REPUBLICA DE) 0 0

Nota : Los datos de exportacién presentados en este sistema utilizan el criterio de pais destino.
La informacién presentada es proporcionada por Banco de México y es Gnicamente de referencia.
La Secretaria de Economia no se hace responsable por la forma en que se utilice o interprete esta informacion.

Fuente: Datos Secretaria de Economia
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IX. 10 Encuesta Aplicada en Baja California, México

Soy alumna de la Universidad de Valparaiso, Chile. Actualmente me encuentro realizando
investigacion de mercado para conocer el consumo de vinos en Baja California. Por lo tanto
le pido su cooperacién contestando esta encuesta; y asi poder lograr mis objetivos. Gracias.

INSTRUCCIONES: Conteste las siguientes preguntas, segun sus gustos.

1) ¢Con qué frecuencia consume vino?

Una vez al dia

Una vez por semana

Una vez por fin de semana

Una vez por mes

Una vez en ocasiones especiales
No consumo

111

2) ¢Qué tipo de vino es el de su preferencia?

Tinto Blanco
Rosado Espumoso
Generoso Otros

3) Marqué las cepas que sean de su preferencia

Merlot Zinfandel
Cabernet Sauvignon Chardonnay
Sauvignon Blanc Petit Sirah
Malbec Chenin Blanc

|1
|1

4) 4 Usted ha visto (conoce) publicidad de vinos Baja Californianos?
SI NO

|

5) ¢En qué medios de comunicacion?
Television

Radio
Espectaculares
Publicidad impresa
Otros

6) Mencione las vifias Baja Californianas que recuerde.

7) ¢En doénde compra usualmente el vino?

Tiendas especializadas (vinotecas)
Supermercados

Licorerias

Vendimia

Otros

i

8) ¢Cual es el precio que paga por una botella de vino?

79
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Entre $ 50.00 pesos - $150.00 pesos
Entre $151.00 pesos - $250.00 pesos
Entre $251.00 pesos - $350.00 pesos
Entre $351.00 pesos - $500.00 pesos
Mas de $500.00 pesos

1]

9) ¢Ha escuchado hablar acerca de los vinos chilenos?
Sl NO

10) ¢ Ha probado algun tipo de vino chileno?
Si NO

11) ¢ Qué opina de los vinos chilenos? (Habiendo o no probado alguno)

12) En el ambito internacional, ¢ Cuales son los mas reconocidos?. Enumere del 1 al 6. Siendo el 1
el de mayor reconocimiento; y el 6 el de menor reconocimiento.

Vinos Franceses

Vinos Mexicanos

Vinos ltalianos

Vinos Chilenos

Vinos Estadounidenses

Vinos Espafioles

]

13) Menciona algun vino que recuerdes de las siguientes categorias:
Vinos Franceses
Vinos Mexicanos
Vinos ltalianos
Vinos Chilenos
Vinos Estadounidenses
Vinos Espafioles

14) Menciona con que relacionas el pais Chile. (Contesta lo primero que te venga en mente)

DATOS DE IDENTIFICACION:

Hombre; Mujer Ocupacidn: . )
Edad; Municipio: icion, gracias.

IX. 11 Encuesta Aplicada en Viia del Mar, Chile
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Soy alumna de la Universidad de Valparaiso, Chile. Actualmente me encuentro realizando
investigacion de mercado para conocer el consumo de vinos en Chile. Por lo tanto le pido
su cooperacion contestando esta encuesta; y asi poder lograr mis objetivos. Gracias.

INSTRUCCIONES: Conteste las siguientes preguntas, segun sus gustos.

1) ¢Con qué frecuencia consume vino?

Una vez al dia

Una vez por semana

Una vez por fin de semana

Una vez por mes

Una vez en ocasiones especiales
No consumo

{111

2) ¢Qué tipo de vino es el de su preferencia?
Tinto Blanco
Rosado Otros

3) Marqué las cepas que sean de su preferencia

Merlot Chardonnay
Syrah Sauvignon Blanc
Cabernet Sauvignon Sémillon

Pinot Noir Riesling
Carmenére Malbec

4) ¢ Usted ha visto (conoce) publicidad de vinos Chilenos?
SI NO

5) ¢En qué medios de comunicacion?
Television

Radio
Gigantografia
Publicidad impresa
Otros

{111

6) Mencione las vifias Chilenas que recuerde.

7) ¢En ddénde compra usualmente el vino?

Tiendas especializadas (vinotecas)
Supermercados

Botillerias

Vendimia

Otros

1]

8) ¢Cual es el precio que paga por una botella de 1 de vino?
Entre $ 500,00 pesos - $1.500,00 pesos
Entre $1.501,00 pesos - $2.500,00 pesos
Entre $2.501,00 pesos - $3.500,00 pesos
Entre $3.501,00 pesos - $5.000,00 pesos

[ ]
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Mas de $5.000,00 pesos

9) ¢Ha escuchado hablar acerca de los vinos mexicanos?
SI NO

10) ¢ Ha probado algun tipo de vino mexicano?
SI NO

11) ¢ Qué opina de los vinos mexicanos? (Habiendo o no probado alguno)

12) En el &mbito internacional, ¢ Cuales son los mas reconocidos?. Enumere del 1 al 6. Siendo
el 1 el de mayor reconocimiento; y el 6 el de menor reconocimiento.

Vinos Franceses

Vinos Mexicanos

Vinos ltalianos

Vinos Chilenos

Vinos Estadounidenses

Vinos Espanoles

13) Menciona algun vino que recuerdes de las siguientes categorias:
Vinos Franceses
Vinos Mexicanos
Vinos ltalianos
Vinos Chilenos
Vinos Estadounidenses
Vinos Espafioles

14) Menciona con que relacionas el pais México. (Contesta lo primero que te venga en mente)

DATOS DE IDENTIFICACION:

Hombre; Mujer Ocupacidn: N )
Edad: Comuna: icion, gracias.

IX. 12 Datos para determinar el Universo de la
Muestra

BAJA CALIFORNIA

e (Capital: Mexicali
e Municipios: 5
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e Extension: seglin el Marco Geoestadistico 2005, cuenta con 71 446 km?, el 3.6% del
territorio nacional.

e Poblacion: 2 844 469 habitantes, el 2.8% del total del pais.

Distribucion de poblacion: 93% urbana y 7% rural; a nivel nacional el dato es de 76 y

24% respectivamente.

Escolaridad: 8.9 (practicamente la secundaria terminada); 8.1 el promedio nacional.

Hablantes de lengua indigena de 5 afios y mas:1 de cada 100 personas.

A nivel nacional 7 de cada 100 personas hablan lengua indigena.

Sector de actividad que mas aporta al PIB estatal: Comercio, restaurantes y hoteles.

Aportacion al PIB Nacional: 3.5%

Viviendas

En el 2005, en Baja California hay 682 136 viviendas particulares, de las cuales:
e 578 258 cuentan con el servicio de agua entubada, lo que representa el 84.8%
e 609 924 tienen drenaje, lo que equivale al 89.4%
e 660 170 cuentan con energia eléctrica, esto es el 96.8%

Numero de habitantes
En el 2000, en el estado de Baja California viven:

1 412 480 1 431 78%
mujeres hombres

Baja California ocupa el lugar 14 a nivel nacional por su nimero de habitantes.

Habitantes por edad y sexo en Baja California

75 anosy mas 06 0.7

60-74 anos 21 | 23

45-59 anos 52 5.3

30-44 afos 1.0 D 10.6
15-29 anos 121 e 13.0
0-14 afos 146 pEE—n 14.0

[ ]
Moo
F,UENTE: INEGI. II Conteo de Poblacion y Vivienda 2005.
INFORMACION POR MUNICIPIO

a) Tabla. Numero de habitantes por municipio segiin Sexo

Sexd Hombre Mujer
- Total

Hombre Mujer
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- Baja California 2,844,469 1,431,789 1,412,680
+ Ensenada 413,481 206,978 206,503
+ Mexicali 855,962 430,438 425,524
+ Playas de Rosarito 73,305 37,254 36,051
+ Tecate 91,034 48,032 43,002
+ Tijuana 1,410,687 709,087 701,600
b) Tabla. Numero de habitantes por municipio segun Edad quinquenal
Edad quinquenal
- Total
+tDelad tDeS5ad +Del0al4 +DelSald
anos anos anos anos
—2aja .B ; 2,844,469 267,954 277,635 267,938 255,309
California
+ Ensenada 413,481 38,912 41,657 41,759 40,922
+ Mexicali 855,962 78,666 81,785 79,560 76,548
T rlayasde
+ Playas de 73,305 7,238 7,827 7,278 6,820
Rosarito
+ Tecate 91,034 8,511 8,870 8,975 8,598
+ Tijuana 1,410,687 134,627 137,496 130,366 122,421

Edad quinquenal

50.33% 49.67%
50.05% 49.95%
50.28% 49.72%
50.82% 49.18%
52.76% 47.24%
50.26% 49.74%

£Dc20a24 +De25a20

anos anos

246,968 241,951
36,892 33,465
72,616 69,753

6,174 5,704
7,884 8,235
123,402 124,794

+De30a34 +De35a39 +Ded40ad4d4d +Ded5a49 +DeS50as54 +DeS55a59 +De60a64

afnos anos anos anos anos anos afnos
Entidad municipio
y loc
- Baja
~aliforni 240,879 208,125 164,598 128,512 99,356 71,624 56,711
__ +Ensenada 32,474 29,452 24,989 20,290 15,963 11,715 9,690
+ Mexicali 72,435 62,550 51,711 41,909 33,670 24,405 19,356
— T rlayas de
Ll iy 5,758 5,432 4,004 3,151 2,463 1,800 1,399
Rosarito
+ Tecate 7,895 6,819 5,500 4,061 3,097 2,362 1,925
+ Tijuana 122,317 103,872 78,394 59,101 44,163 31,342 24,341
Edad quinquenal
[+ De 65 a 69 afios +De 70a 74 afios +£De 75 a 99 afjos De 100 y mas No especificado
afios
Entidad municipio y
loc
- Baja California 40,660 28,923 38,422 172 208,732
+ Ensenada 6,723 4,790 6,659 35 17,094
+ Mexicali 14,650 10,658 14,452 56 51,182
—+Playasde
= 1,073 723 799 5 5,657
Rosarito
+ Tecate 1,282 948 1,262 6 4,804
_ + Tijuana 16,932 11,804 15,250 70 129,995
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Andlisis Comparativo entre
Vino Chileno y Vino Baja Californiano

VINA DEL MAR
COMUNA: VINA DEL
MAR i i
POBLACION 3 POBLA~CION FEMENINA TOTAL
MASCULINA POR ANOS. POR ANOS. HABITANTES
EDAD 2007 EDAD 2007
HOMBRES 107.599 MUJERES 112.490 220.089
10-14 11.001 10-14 10.492
15-19 12.772 15-19 12.215
20-24 13.966 20-24 13.267
25-29 12.150 25-29 11.720
30-34 10.022 30-34 9.943
35-39 9.089 35-39 9.421
40-44 9.297 40-44 10.222
45-49 9.222 45-49 10.567
50-54 7.995 50-54 9.415
55-59 6.521 55-59 7.988
60-64 5.564 60-64 7.240

FUENTE: INE. ESTIMACIONES Y PROYECCIONES DE POBLACION POR SEXO Y EDAD. COMUNAS




