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Introduccion

El contacto con la tipografia es un asunto cotidiano, a diario nos comunicamos de forma escrita utilizando un alfabe-
to estandarizado, podemos escribir nuestra letra manuscrita o utilizar formas definidas gracias a las fuentes digita-
les en un computador. Es un hecho el que las personas que usamos un computador manejamos archivos de fuentes
digitales, conocemos bien como se instalan, y somos capaces de reconocer algunas a simple vista como Times New

Roman, Arial y Helvética.

Para los disefiadores el uso de la tipografia es un elemento fundamental en la composicidn de su obra grafica, este
elemento es capaz de marcar el “tono de voz” de quien expone el mensaje potenciando el esfuerzo por comunicar de
forma dptima. Sin embargo llegar a dominar el uso de fuentes y su aplicacion en la produccion grafica es parte de
un conocimiento que no todos manejan, para remediar esta situacion y gracias al esfuerzo de un grupo de disefiado-
res se han generado una serie de actividades como charlas, lanzamientos de fuentes, exposiciones y talleres en torno

a la tipografia desde hace mas de una década.

Este grupo de personas se ha dedicado al estudio de la tipografia, revisando desde los inicios en las escrituras anti-
guas hasta las nuevas formas y aplicaciones que permiten las plataformas digitales, ellos han generado una iniciati-
va nacional muy valiosa, comenzando desde la experimentacién, pasando por la produccién de fuentes digitales y su
reconocimiento internacional, gestionando eventos relacionados a la especialidad como la Bienal Letra latinas, y
aplicando este conocimiento en proyectos de disefio tipografico. Frente a esta explosion de actividades y produccion
local resulta facil confundirse ya que actualmente no existe una linea conectora, en forma de recopilacién, guia, o

catdlogo que retina los esfuerzos realizados.

Es frente a esta posibilidad de accién donde se sitia el presente proyecto de disefio. La idea nace con la intencién de
descubrir y potenciar el desarrollo de la especialidad en el &mbito local, unir fuerzas con los disefiadores que la pro-

mueven, quienes segiin mi opinidén son los mas adecuados exponentes del buen disefio nacional.

Es necesario destacar desde el disefio las buenas iniciativas que se generan en nuestra cultura, para luego llevar este
contenido al publico general, aumentando el valor sobre la profesion basado en el nivel de dedicacion y estudio apli-
cado. Queda en manos del disefio el rescate y la puesta en valor de los elementos graficos asi como asimilar este con-
tenido, profundizarlo, hacerlo parte, interactuar, modificarlo, contribuir y darlo a conocer a la sociedad mediante
obras. De esta forma se pueden configurar entornos completamente distintos, dando forma a nuevas visiones y
obras, utilizando los elementos culturales propios para, ademaés de lograr los objetivos de comunicacién, generar una

identidad reconocible frente al contexto global.

En el presente documento se registra el estudio tipografico repasando los hitos globales y locales, la investigacion
realizada con participacidén de los desarrolladores de fuentes y sus conclusiones que dan sustento al proyecto, las de-
cisiones de gestion y disefio aplicado al sistema producto y el desarrollo de estos elementos que pretenden contribuir
a la disciplina marcando un punto de referencia concentrando el conocimiento disperso sobre el desarrollo de fuen-

tes digitales hechas en Chile.



CAPITULO 1
Marco Teodrico
¢Que es tipografia?

DIBUJO ESQUEMATICO
DE UN GLIGO FORJADO

Alhablar de tipografia es comiin que se mezclen muchos conceptos e ideas, por ejemplo la tipografia como disciplina
o como forma de impresion, lo cual produce interpretaciones erréneas sobre lo que se esta discutiendo. Para corregir

esta situacion se procede a definir, repasar y distinguir los conceptos principales de esta tematica.

Tipografia es una de las dreas de estudio del disefio grafico, esta especialidad trabaja con los sistemas de signos alfa-
béticos utilizados dentro del lenguaje y la escritura, estudiando sus formas y aplicaciones que se pueden aplicar en

libros, revistas, afiches, letreros.

Para evitar confusiones se llamara “desarrollo tipografico” al trahajo, estudio, investigacion, experimentacion y pro-
duccidn en torno a la disciplina de la tipografia, ya sea en su produccion andloga o digital. Se considera fuente tipo-
grafica, fuente o tipo a los objetos digitales o analogos en los cual se establecen sistemas de caracteres coherente
segun su forma y funcion y son utilizados en la composicién de mensajes visuales.

Se entiende por impresién en tipografia al sistema de impresidn en el cual se utilizan cuerpos, fundidos en metal o
tallados en madera, con formas de letras para componer textos, los cuales seran entintados e impresos mediante

presién hacia el material de soporte.

Desde los origenes de la imprenta se denominé como tipdgrafo a la persona que se encargaba de maneras las fuentes
tipograficas para componer los textos a imprimir, quienes manejaban las técnicas de composicidn y calce de los ele-
mentos generalmente de hierro fundido. Sin embargo también se les denominé tipégrafos a los disefiadores de fuen-
tes, quienes representando a las “casas tipograficas” se especializaban en el estudio de los signos y sus formas para

producir los especimenes fundidos de alfabetos hechos a la medida.

En la era digital y gracias a la evolucidén junto a la masificacién de la tecnologia se ha perdido la figura del tipégrafo
de imprenta, ahora todas las personas que pueden componer textos y utilizar fuentes tipograficas son en rigor tipé-
grafos. No obstante a la desaparicidn del uso de fuentes analogas e impresion tipografica el rol del disefiador de fuen-
tes ha permanecido e incluso ha aumentado en niimero. Es posible denominar como tipdgrafos, disefiadores de fuen-
tes, desarrolladores de fuentes a quienes hoy se dedican a la produccion de fuentes, ahondando en estudios comple-

jos, como lo hacian antiguamente los disefiadores en las casas tipograficas.

Las fuentes digitales corresponden a archivos dentro de los cuales se encuentra la informacion de multiples dibujos
vectoriales de forma organizada, estos dibujos corresponden a los caracteres que utilizamos al escribir sobre cual-
quier software editor de textos. Actualmente corresponden a elementos de uso comun ya que vienen preinstalados
en programas de sistema operativo, los cuales permiten utilizar un grupo selecto de fuentes sin la necesidad de tener

que comprarlas.



ARCILLA GRABADA CON SIGMOS
DE LA ESCRITURA CUNEIFORME

Es imprescindible revisar el proceso evolutivo del alfabeto, sus formas y aplicaciones, para comprender las razones
de las formas que utilizamos actualmente y el beneficio de tenerlas al alcance en formatos tan accesibles como las

fuentes digitales.

Breve historia de la tipografia

Los inicios de la escritura

Las fuentes tipograficas tienen sus raices en el lenguaje hablado y escrito, ya que es producto de los sistemas utiliza-
dos en la comunicacion de diferentes culturas lo que da forma a los alfabetos que conocemos y utilizamos en la ac-
tualidad. Los registros datan el origen de la escritura a partir de una de las civilizaciones mas poderosas: los sume-
rios, quienes debido al comercio maritimo sobre el mediterraneo oriental forjaron un sistema de escritura llamado
cuneiforme!. Utilizaban signos abstractos de elementos comunes los cuales tallaban en arcilla con una cafia modifi-
cada. Estas marcas representaban silabas, las cuales tenian directa relacién con los elementos que simbolizaba, esto
permitid su uso en diferentes idiomas, asi como el alfabeto latino es utilizado actualmente para el idioma inglés, es-
parfiol, italiano, francés, entre otros. Sin duda la escritura sumeria dio un gran paso al utilizar las silabas genéricas
ya que de esta forma los signos no solo representaban ideas o elementos tinicos que podian tener multiples significa-
dos segtin la cultura que lo interpretara, sino que pasaron a formar un sistema complejo mas abstracto que permitié

su uso en varios idiomas durante los casi tres mil afios en que fue utilizado.

Durante los mismos segmentos de tiempo en Egipto se desarrolld la escritura de jeroglifos, signos tallados que co-

rresponden a ideogramas, estos se utilizaban para escribir las palabras sagradas.

Las escrituras de los egipcios sumaban aproximadamente 3000 signos, los cuales se diferenciaron en gran medida
de la escritura cuneiforme por la utilizacién de materiales livianos como la tinta y la cafia cortada, lo cual permitié
una mayor rapidez de escritura y simpleza en los signos, a esta escritura veloz se le llamé Hierdtica. De igual forma
esta cultura desarrolld otra escritura llamada Demdtica, la cual utilizaba 24 signos dedicados a representar sonidos
consonantes los cuales se utilizaban principalmente para referirse a nombres extranjeros en temas de economia y
literatura. Si hien el sistema jeroglifico egipcio es caracteristico por la interpretacién variable de sus signos, no fue
sino hasta el siglo XIX cuando se comprendio el significado de algunos elementos gracias a la triple inscripcién en la

Piedra de Rozetta?, la cual expresaba el mismo texto en jeroglifos antiguos, egipcio demético y griego antiguo.

! GALVEZ Francisco; Educacién Tipografica una introduccién a la tipografia.
Ediciones Universidad Diego Portales, 2004

2The British Museum [en linea 24/02/2011]; The Rozetta Stone.
http://www.britishmuseum.org
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EJEMPLOS DE ESCRITURA ROMANA
QUADRATTAS INSCRIPCIONALES Y CAPITALIS RUSTICA

Se cree que la escritura demdtica inspiro a los fenicios para desarrollar un sistema de escritura simplificado y m4s
abstracto, el cual posee registros desde el afio 1000 a. C. y se expresa en 22 letras, de las cuales 17 son nombres de los
objetos que representan. También se le relaciona con la escritura sumeria ya que no tenia signos para representar
las vocales. Debido a que los fenicios eran un pueblo marino-mercante su sistema de escritura se masificd por el

sector llegando a ser utilizado incluso por persas y drabes .

El alfabeto de los fenicios tiene muchas similitudes visuales con el sistema de escritura que utilizaban los griegos en
esa época, debido a esto terminaron por adoptarlo en el afio 850 a. C. sin embargo le incorporaron las vocales. Desde
este periodo se le comienza a denominar al sistema de escritura griego como “alfabeto” debido a que comenzaba con
la letra “alfa” y “beta” seguido de vocales y consonantes. Desde este punto los signos pierden su relacién directa con
elementos volviéndose mas abstractos y funcionales para su uso en varios idiomas. Este proceso de adopcion de es-
critura fue largo y segmentado, en donde se incorporaron y eliminaron letras asi como también se modificaron

signos.

Los griegos expandieron su alfabeto de tal forma que fue utilizado por persas, arabes, egipcios y los pueblos que co-
lonizaban. Entre estos se encuentran los etruscos, cercano al afio 600 a. C. quienes lo modificaron eliminando tres
letras y agregando el signo 8 para representar el fonema F. Afios mas tarde los romanos adoptaron la cultura etrusca
y ciertas letras del alfabeto, afiadiendo otros signos para crear un nuevo sistema visual el cual serd utilizado en el
latin. De esta forma el alfabeto evoluciond segtin el pueblo que lo adoptaba y a medida que éste se expandian territo-

rialmente o mantenian lazos comerciales con otras culturas .

Imperio Romano

Sin embargo es en Roma donde nuevamente ocurren cambios que se reflejan en la forma de escritura actual, estos
cambios se han mantenido gracias a la enorme expansion e influencia del imperio romano. Al inicio de la era cristia-
na los romanos tenian distintas formas de escritura, las cuales dependian de las herramientas y el soporte, asi como
también de su funcién. En primer lugar se encuentran las Quadrattas inscripcionales; letras elegantes de rigurosas
proporciones geométricas que se tallaban cuidadosamente con cincel sobre marmol o piedras, eran utilizadas en
monumentos y a menudo se les agregaba ornamentos. Las Quadrattas se escribian con cdlamo y eran utilizadas en
documentos oficiales, permitian una escritura de mayor rapidez y denotahan elegancia al ornamentarlas ya que po-
sefan formas similares a las inscripcionales. Para los documentos extensos se utilizaba la Capitalis Rustica, cuyos
signos eran comprimidos con el fin de introducir m4s caracteres por linea, eran de manufactura veloz ya que se rea-
lizaban con pincel o pluma hiselada. Y por ultimo la Capitalis Cursiva, la cual se utilizaba en los documentos ordina-
rios y cartas, ésta escritura corresponde a la versién mas informal de escritura romana ya que se realizaba con

mayor rapidez dejando de lado las proporciones y ornamentos.

3 GALVEZ Francisco; Ob. cit.

* Ihid.
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ESCRITURA CAROLINGIA DE FINALES DE MEDIOEVO
DESTACA EL USO DE UNCIALES Y LIGADURAS

Mientras la expansion del imperio romano terminaba con la tradicion de la escritura egipcia los fenicios expandian
su sistema de escritura hacia las culturas hebrea y drabe. Cabe destacar que la evolucion de los sistemas de escritura
fue un proceso complejo y algunos cambios demoraron siglos en ser asimilados, asi como también el uso de alfabetos

en las distintas extranjeros o colonizadores en culturas sometidas °.

Durante los tiltimos tiempos del imperio romano se realizaron cambios en el soporte de escritura, en donde se elimi-
no el papiro para ser reemplazado por codices, los cuales se asemejan al formato del libro actual de hojas apiladas,
también se reemplazo la pluma de cafia o cdlamo por la pluma de ave, la cual permite una mayor rapidez y flexibili-
za el trazo. A partir de estas novedades la escritura de la Capitalis Rustica paso a ser reemplazada por la escritura

Uncial, de formato similar a las mayiisculas actuales que permitié romper el duro esquema de las Capitalis romanas.

Medioevo

Comienza la Edad Media con la fragmentacién del imperio romano y el surgimiento de nuevos pueblos auténomos
quienes fueron muy influenciados por la cultura imperialista, manteniendo las bases del sistema de escritura
romano y caracteristicas del idioma latin. Comienzan a aparecer variables de forma en los alfahetos diferenciados
por los distintos monasterios, quienes dominahan el arte de la caligrafia y la creacidn de cddices, estas variaciones
se caracterizaban por la exageracién de las formas, llegando algunas a ser ilegibles por el excesivo uso de ligaduras.
Las escrituras mads importantes de este periodo fueron: Gotica primitiva, Textura, Rotunda, Bastarda, Cursiva Bas-

tarda, Shwabacher y Fraktura .

En medio de esta ramificacion cultural, nace la idea de unificar las escrituras por parte de Carlomagno en el siglo
790 d. C. con el fin de “disipar la ignorancia, hacer que reine el orden y la claridad” y de esta manera unificar la

Europa cristiana ”.

El encargado de resolver esta propuesta fue el monje Alcuino de York, quien utilizé el latin como lengua oficial resca-
tando formas desde las distintas escrituras para compactarlas y unificarlas en la escritura Carolingia, la cual se uti-
lizé ampliamente en el reino y posterior impero de Carlomagno. Se agregaron los espacios entre las palabras, se utili-
za el punto como regla ortografica, se optimizaron las capitulares llamadas Uncial basadas en los estudios sobre las
Quadrattas romanas y se generd una variable de menor tamafio. Esta variable llamada Semiuncial permitia una
mayor facilidad de lectura y escritura, incorporo formas ascendentes y descendentes, la cual da origen a las actuales
mintsculas. La escritura Carolingia se utilizé ampliamente hasta el siglo XII logrando unificar el mundo occidental

fusionando la cultura germanica con la romana y la cristiana.

5 Thid.
& Thid.
TFRUTIGER Adrian; En torno a la tipografia. Gustavo Gili, 2002



A partir de la escritura Carolingia y debido a la optimizacion del espacio y el tiempo en la produccién de libros se co-
mienzan a generar los estilos de escritura goticos, haciendo la escritura mas condesada, quebrada, reduciendo los es-
pacios blancos y eliminando las curvas amplias. Dentro de las goticas se destacan tres grandes grupos que genera-
rian estilos derivados: las Texturas, de forma compacta y angulosa fue utilizada en Alemania e Inglaterra, las Ro-
tundas, de forma mads redondeada fue utilizada en Espafia e Italia, las Bastardas, utilizadas en la confeccidn de libros
profanos en distintos puntos de Europa. Las diferencias en las formas de los caracteres son influenciadas por el len-
guaje oral segun las distintas lenguas, se pueden apreciar en los paises ndrdicos formas rigidas y los paises latinos

goticas mas redondeadas.

Renacimiento

Las goticas adoptaron gran popularidad alcanzando a ser utilizadas ampliamente en sectores como Alemania y
Francia durante el renacimiento ®. En la Italia del siglo XV renace un estilo que rescata la escritura carolingia origi-
nal como alternativa a la Gética Rotunda, este estilo se denomind escritura Humanista y fue aplicada en textos rela-
cionados con la erudicion y la ciencia. En contraparte el escribiente Niccolo Nicoli desarrollé una letra inclinada y
angular a partir de la cursiva gotica informal, ésta fue la base para la escritura italica. Es necesario destacar que el
término cursiva se utilizaba para referirse a un estilo de escritura m4ds rapido, por ende con menor definicion y leve-
mente angulada debido a la escritura manual, por esto existen distintos estilos de escritura que se apellidan cursiva.
La relacién que tiene con las itdlicas en la actualidad, donde es facil de confundir, es debido a que las grandes tipo-

grafias italianas que surgiran a continuacién tienen la influencia del estilo cursivo rescatado por Nicoli.

Otro estilo importante fueron las letras Cancillerescas, denominadas asi por su origen religioso proveniente desde el
sector papal en roma, ellos se resistieron a usar las géticas del norte europeo como Textura o Fraktur, desarrollando
un estilo cursivo con ascendentes y descendentes floridos, este estilo se difundio por toda Europa gracias a los docu-

mentos papales.

Durante el renacimiento se estudian nuevamente los rigidos patrones de composicién utilizados por el imperio
romano, rescatando las proporciones geométricas de las Quadratas en manos de matematicos y artistas en busqueda
de esquemas constructivos. Estos esquemas no son utilizados en la construccion de caracteres de imprenta debido a

(ue éstos se basan en ajustes opticos antes que matematicos.

Sin desmerecer a Johannes Gutenherg, destacando el gran aporte a la humanidad con la invencién de la imprenta al
revolucionar la produccion de libros y ampliar la forma de compartir el conocimiento, es necesario destacar que el
formato de escritura que utilizo para sus primeros tipos mdviles fueron imitaciones de la gética Textura tallada en

madera. La gran novedad en materia de fuentes fundidas y talladas proviene de parte de los italianos, quienes desa-

# GALVEZ Francisco; Ob. cit.
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REVIVAL DIGITAL EN ITALICA
BASADO EN EL TRABAJO DE JENSON

rrollan las primeras fuentes tipograficas para imprenta, las cuales poseen tal importancia que incluso en la actuali-
dad son utilizadas por la industria editorial. Estas fuentes son disefios refinados y optimizados desde lo que se

genero a partir de las romanas e itdlicas y marcaron la tendencia absoluta durante los préoximos 200 afios.

Los primeros talleres tipograficos, quienes provenian del oficio del escriba, aparecen en Italia comandados por ex-
tranjeros como Hann y Pannartz en Subiaco, y Nicholas Jenson en Venecia® este elaboro un alfabeto que superaba a
todos sus antecesores y fue motivo de inspiracién para muchos tipdgrafos. Otra tipografia destacada es la utilizada
en la publicacion Aetna, del cardenal Bembo, compuesta por Aldo Manuzio y Francesco Griffo, logra tanta importan-
cia que es utilizada como base de estudio y produccion por los mas importantes tipégrafos que le sucedieron, tales

como Geofroy Tory, Simon de Colines, y el punzonista Claude Garamond.

Garamond crea una tipografia redonda basada en los trabajos de Gliffo y una cursiva basada en los dibujos de
Arrighi, esta fuente obtiene tanto éxito que serd la mas reconocible en los impresos durante un siglo, y sigue siendo
la mas utilizada en los textos de lectura hasta hoy. Adema4s de este reconocimiento, se le atribuye la creacién de nu-
merales que se funden en el texto debido a sus formas ascendentes, a altura de x y descendentes que armonizan con
las mintsculas, a esta presentacion numérica se les denominoé de estilo antiguo, Old Style, Elzevirianos o no alinea-

dos y fue el canon maés utilizado hasta la segunda mitad del siglo XVII.

Cabe sefialar que en este periodo las itdlicas y romanas no se combinaban ni pasaban a ser parte de una misma fa-
milia tipografica, simplemente eran dos tipos distintos de formas de escritura. Recién a fines del siglo XVII los im-
presores comienzan a diferenciar sus parrafos mediante el uso de itdlicas y romanas en un mismo texto. Hasta el
siglo XVIII las casas tipograficas fueron perfeccionando sus fuentes a medida que las herramientas y la técnica les
permitia mejorar los dibujos, detalles, ornamentos y contrastes, también la experimentacién con la calidad en la
aleacion del hierro les permitié mejorar la calidad del impreso. Sin embargo, y a pesar de las diferencias geograficas,
las variaciones siempre guardaban una relacion de origen con los disefios de los primeros impresores italianos, quie-

nes produjeron sus obras basadas en la escritura veneciana.

Barroco y Clasicismo

Durante el siglo XVIII, especialmente en el periodo barroco, destacaron distintos grupos de impresores tales como:
John Baskerville y William Caslon en Inglaterra, quienes desarrollaron fuentes con un mayor contraste de trazos
finos y gruesos que las fuentes de Garamond y se enfocaron en el uso de serifas, curvas y uniones. En Holanda desta-
caron Christoffel van Dyck y Johann Michael Fleischmann quienes desarrollaron fuentes tipograficas con mayor
contraste y mas ornamentos en los detalles. Las fuentes desarrolladas durante este tiempo fueron llamadas de tran-
sicién ya que si bien produjeron mejoras significantes no hubo un cambio radical que permitiera denominarlas

como un estilo distinto.

10
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MUESTRA DE ESPECIMENES DE WILLIAM CASLON IV
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En Francia, durante el clasicismo, destaca otro importante impresor, Giambattista Bodoni quien aprovecha una me-
jorada técnica en la impresion para enfatizar los contrastes atin mas que sus contemporaneos estilizando las formas
al extremo, ya completamente alejadas del origen caligrafico de la escritura tradicional. Los libros constaban de una
decoracién mas sutil ya que la industria editorial se enfocaha en la buisqueda de la claridad y la legibilidad. Al final
de la época destacaban los siguientes tipdgrafos: John Bell, Justus Erich Walbaum y la Firmin Didot, quien en el afio
1785 disefia el sistema de medicion tipografica basado en puntos', mejorando al método de unidades anterior y

creando el precedente del sistema que es utilizado en la actualidad.

Modernismo y postmodernismo

Durante el siglo XIX aparece una nueva industria publicitaria demandando impresiones de gran formato por lo cual
las letras deben hacerse mucho mas grandes, ya no hastaba solo con tener los puntos del 7 al 12 en un set tipografico.
Por lo tanto se fabricaron fuentes de madera de tamarfios superiores a los 72 puntos, a estas fuentes tipograficas se les
denominé Monster Fonts, dando origen a lo que actualmente se denomina como letras display. Las casas tipografi-
cas, también llamadas fundiciones tipograficas, fueron pasando del rubro de la impresién a especializarse en el de-
sarrollo de familias de fuentes y a distribuirlos de forma global. Entre las mas destacadas se mantienen hasta hoy se

encuentran Linotype y Monotype.

Durante el comienzo del siglo XX nace el movimiento Arts & Crafts como respuesta a la revolucién industrial y dando
valor al trabajo manual del artesano, mediante esta postura se vuelve a revisar los trabajos de los monjes en la edad
media y se procede a rescatar el trabajo caligrafico traduciéndolo al desarrollo tipografico de la época. Con esto se
generaron libros con un mayor orden en la composicién de elementos en la pagina, decorados y construidos de muy
fina manufactura sin caer en la opulencia y el mal gusto que caracterizaron las publicaciones del siglo XIX. Destaca
en este periodo la fuente Centaur de Bruce Rogers y Golden de William Morris, quien recupera las relaciones armoni-
cas de Jenson creadas en el siglo XV, dando pié a un movimiento que intereso a fundiciones europeas como Monotype
y americanas como la American Type Founders Company, por recuperar los desarrollos tipograficos antiguos. El his-
toriador Stanley Morison, creador de Times New Roman, fue el responsable de recuperar para el uso moderno las

tipografias Bembo, Baskerville y Fournier, las cuales son de uso comun en la actualidad™.

En 1816 aparece la primera fuente Sans Serif, lo cual significa sin serifa, en la fundicidén de William Caslon IV, solo
en mayusculas pero fue en 1920 cuando se retoma la idea de las tipografias de palo seco. Aparecen durante estos
anos las primeras fuentes sin serifa para el uso comercial como en publicidad, a estas fuentes se les llamo grotescas
y goticas debido a sus formas sin contraste que generaban una lectura regular. Este tipo de fuente no fue bien acepta-
das por los tipégrafos tradicionalistas pero luego se utilizaron masivamente en areas como el desarrollo de marcas,

de entre las mds importantes destaca la alemana Akzindenz Grotesk y la norteamericana Franklin Gothic®%.

10 Unos tipos duros [en linea 24/02/2011]; Categoria Historia.
http://www.unostiposduros.com
1 [hid.
12 GALVEZ Francisco; Ob. cit.
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PROCESO Y EVOLUCION DE LOS DIBUJOS
PARA LA FUENTE FUTURA DE PAUL RENNER

Debido a las ideas racionalistas de la escuela Bauhaus se comienzan a desarrollar fuentes sin serifa en base a estric-
tas proporciones geométricas intentando generar un alfabeto de uso universal. Estas ideas solo quedaron en bocetos
y planteamientos, debido a que los académicos de esa escuela eran principalmente artistas y arquitectos que care-
cian de un acabado conocimiento tipografico. Sin embargo estos postulados geométricos pudieron ser llevados a
cabo por Paul Renner en su fuente Futura, quien se mantenia distante a la Bauhaus aunque fue influenciado por los

valores de la modernidad®.

Como una respuesta caligrafica a las fuentes geométricas y sin dejar de lado la simpleza de sus formas el caligrafo
Edward Johnston desarrolla la fuente que se utiliza en el sistema de sefializacién del metro de Londres, en la actuali-
dad sus versiones digitales mds conocidas se llaman ITC Johnston y New Johnston. Siguiendo sus pasos, en 1929, Eric
Gill quien fue discipulo de Johnston presenta su fuente Gill Sans con formas mas humanistas en sus mintsculas e in-

troduciendo por primera vez un set de itdlicas para una tipografia sin serifa.

En el periodo de entreguerras nace el Art Decd el cual fue un movimiento orientado al consumo que se expreso fuer-
temente en mobiliario, arquitectura y vestuario, no obstante de entre los disefiadores del movimiento se pueden des-
tacar el cartelista Adolphe Mouron Cassandre quien utilizaba en sus obras fuentes sin serifa y también al disefiador

Morris Benton quien cred la fuente Broadway la cual fue masivamente utilizada durante ese tiempo™.

En los afios 50’s nace en suiza el estilo internacional, el cual se basa en los postulados constructivistas y tomando
como inspiracion el arte fotografico. A través del uso de grillas modulares daban a los disefios una estructura orde-
nada, las cuales mediante el uso de tipografias sin serifa denotaban un orden geométricos presentando una evolu-
cién a los principios de la Bauhaus. Este estilo forjé un cambio radical una vez que fue asimilado por las grandes

compariias ya globalizadas y luego por la industria publicitaria que utilizaba nuevos medios como el cine y la TV.

En 1957 nace fruto del trabajo de Edouard Hoffman y Max Miedinger la fuente Neue Hass Grotesk, la cual serd rebau-
tizada como Helvetica al venderla a la fundicion Stempel y ser comercializada de forma global. Esta tipografia es una
de las mas conocidas en el mundo debido al uso corporativo que se le dio durante los afios 60 al 80, de hecho varias
empresas en la actualidad la utilizan es sus comunicaciones y logotipos. En 1954 Adrian Frutiger desarrolla la fuente
Univers, en su busqueda por crear un alfabeto que se acomodara a distintas exigencias cred la fuente en una gama
de 21 variantes de peso y forma que generaron un cambio en la organizacion de fuentes. Esta fuente es reconstruida

por Frutiger y Linotype en el afio 2010 con el nombre de Univers Next!s.

13 Unos tipos duros; Ob. cit.

4 Thid.

% Linotype [en linea 24/02/2011]; Univers® Next.
http://www.linotype.com/1813/introduction.html
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EJEMPLOS DE TRABAJOS DEL ESTUDIO EMIGRE

Desde la segunda mitad del siglo XX nacen nuevos formatos para el trabajo con alfabetos, como el sistema de letras
transferibles Letraset junto a la fotocomposicién, estas nuevas tecnologias permitieron abaratar costos por lo tanto

la impresidn tipografica fue disminuyendo.

Era digital

El trabajo con tipografias digitales nace en la década de 1980, cuando los avances en software y la aparicion de inter-
faces orientadas al trabajo de forma visual posibilitan la edicién de graficos por computador permitiendo un trabajo
de mejor calidad que lo logrado via codigo. Ademas de esto cabe destacar la aparicién del scanner facultando la im-
portacién de datos mediante el dibujo manual. Desde la mitad de aquella década es posible programar las formas
vectoriales para generar archivos de fuentes tipograficas, aptos para ser utilizados en programas de edicién de
textos. Ante esta oportunidad las fundiciones tipograficas comienzan a digitalizar sus obras y a remodelar sus licen-
cias para el implementarla venta de estos archivos. A medida que la tecnologia permitia trabajar con mayor potencia
también se lograban mejores resultados con tipografia digital sobre todo en su aplicacién a impresoras de matriz y

en pantallas de resoluciones bajas.

Las fundiciones iniciaron rdpidamente la conversién de todo su catdlogo andlogo al formato digital. Esta posibilidad
de desarrollar tipografia de bajo costo inspird a muchos disefiadores a interesarse por la disciplina y luego de masifi-
carse las herramientas digitales emergieron grupos de disefiadores, independientes a fundiciones tradicionales, que

producian fuentes digitales a pedido o en base a su propia experimentacién.

Los primeros disefiadores que montaron una fundacion nativa digital fueron Zuzana Licko y Rudy Vanderlands, lla-
maron a su estudio Emigre’® y realizaron fuentes desde su estudio destacdndose por su espiritu de autogestién. La
idea de experimentacidén con los nuevos soportes aplicaciones fue encahezada por Neville Brody, destacando su pro-
yecto FUSE en 1991 como una publicacién impresa y dedicada a la exploracién del uso tipografico sobre distintos so-
portes, ademads de la distribucion de fuentes mediante disquetes. En la década de los noventas y relacionado con la
idea de romper esquemas destaca la produccion del disefiador David Carson como uno de los mas rupturistas en el
uso de fuentes digitales y aplicaciones de lettering, llevando sus trabajos al limite de la legibilidad y rompiendo con

los canones de composicion.

Desde la produccién industrial destacan los enormes catdlogos de las antiguas casas tipograficas como Linotype, In-
ternational Typeface Corporation (ITC), Monotype, quienes sobrevivieron y se adaptaron al proceso de cambios ge-
nerado por la evolucién tecnoldgica en la creacion e impresion tipografica. Otra empresa destacada en esta 4rea es
Adobe, la cual aparte de desarrollar software dedicado a la produccidn grafica, posee uno de los mas grandes catdlo-

gos de fuentes digitales posiciondndola como una de las fundiciones digitales mas importantes de nuestros tiempos.

18 Unos tipos duros; Ob. cit.
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LIBRO-CATALOGO FONTBOOK

Con el inicio de internet como herramienta comunicacional nacen empresas ligadas a la venta, distribucién y promo-
cién del desarrollo de fuentes digitales, entre las mas destacadas se encuentra Fontfont.com con un catdlogo que se
enfoca en el trabajo de disefiadores independientes, grupos o colectivos. Destaca su manual de referencia tipografica

FontBook con 32.000 fuentes digitales profesionales y su sitio de compra directa Fontshop.com.

Es imposible cuantificar las variaciones y estilos particulares que se han generado a partir de la apertura en la crea-
cién tipografica hacia las masas de disefiadores contemporaneos. Sin embargo uno de los grandes aportes en temas
constructivos, y que ha destacado por el estudio acabado de las formas junto a su masiva aplicacién en medios de co-
municacion, son los disefios de fuentes Sans Serif Neohumanistas, las cuales mezclan las estructuras rectas de las sin

serifa con formas organicas mas complejas como FF Meta, Droid Sans, Fontana ND o Delicious.

Una de las principales caracteristicas de este periodo es la masificacion del uso tipografico y la posibilidad de aplica-
cién de fuentes antiguas y tradicionales permitiendo el uso masivo del trabajo de grandes disefiadores, caligrafos,

impresores y tipografos.

Estado actual

El desarrollo de fuentes digitales ha surgido fuertemente en Latinoamérica durante la tiltima década, siendo recono-
cido y admirado por la comunidad internacional debido a sus relaciones de rescate cultural, de identidad y de explo-
racién formal. Esto se ve reflejado en destacados proyectos de disefio tipografico aplicados al sector editorial, acadé-

mico y de comunicaciones.

El desarrollo de fuentes digitales contintia siendo una plataforma abierta para la experimentacion ya sea en su rela-

cién con el lenguaje, en el estudio de las formas o en la interaccion con el usuario.

Actualmente las herramientas para el disefio de fuentes pueden adquirirse via Internet, descargando programas en
version de prueba que permiten su uso limitado o comprando las licencias que autorizan el uso sin restricciones. Con
estos medios se pueden generar archivos de fuentes digitales aptos para su uso y comercializacion. Para distribuir
el trabajo realizado se puede gestionar las condiciones de venta mediante una distribuidora nacional o global, todo

esto se puede realizar en linea.

La compra de un espécimen tipografico se puede efectuar por varios medios: Catdlogo tipografico, ya sea digital
desde un sitio web o fisico en formato Cd o DVD desde las casas fundidoras o en eventos de disefio y tipografia. Es ne-
cesario destacar que existen otras formas de venta no tradicionales, un ejemplo es la descarga o la integracidn de
fuentes junto a publicaciones, como los libros de la fundicién Underware y los packs de fuentes de House Industries,

en donde se distribuyen fuentes y licencias asociadas a la compra de un objeto de disefio”.

18 Unos tipos duros; Ob. cit.
7 Contreras Joaquin; Disefio de fuentes tipograficas,
basadas en los libros integramente caligrafiados por Mauricio amster en Chile.
Universidad de Chile, 2007
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Es posible asociar el desarrollo de fuentes digitales como una produccion cultural, relacionada con el rescate de ele-
mentos de identidad y también con el cumplimiento de objetivos de comunicacidn corporativa o de lectura. Sus obras
son elementos de valor en medida que reflejan un continuo avance y exploracion en su forma, su uso y su aplicacién

hacia la sociedad generando interaccion con el usuario.

Al examinar desde un punto de vista general el conjunto de iniciativas sobre tipografia digital y relacionarlo con los
rescates culturales y de identidad que se estdn produciendo de forma local en respuesta al mundo globalizado, se
puede concluir que el desarrollo de fuentes digitales presenta todas las condiciones para ser abordado y estudiado

como un aporte al patrimonio visual, rescatando sus hitos, obras y autores.
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AURORA DE CHILE

PERIODICO
MINISTERIAL, Y POLITICO.
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NOCIONES FUNDAMENTALES SOBRE LOS DERECHOS DE LOS PUBBLOS

Ti pog rafia en Chile CABECERA DEL PRIMER PERIODICO

DEL CHILE INDEPENDIENTE

Antecedentes pre-digital

El trabajo con tipografico en Chile comienza de forma precaria en 1748 cuando el padre jesuita Carlos Haymhausen
ingresa al pais 5 cajones de imprenta de libros junto a algunos oficiales mecanicos para crear las primeras escrituras
realizas integramente en la region’®. Utilizando tipos romanos deteriorados da origen a multiples folletos religiosos
de deficiente manufactura, les tomd unos 40 afios para mejorar el nivel de impresién en cuanto a la aplicacidn de

tinta, espaciado, interlineado y aplicar capitulares en los textos.

Posterior a esto la imprenta toma importancia en 1812 con el lanzamiento del primer periddico del Chile indepen-
diente, la Aurora de Chile, la cual fue compuesta con fuentes traidas desde Inglaterra y Norteamérica. Se inicia la ex-
pansién y el mejoramiento del arte de la imprenta, el cual para el afio 1831 ya producia varios periddicos en Santiago
y Valparaiso, la imprenta era considerado un hien ilustrativo debido a que permitia el acceso a la cultura y una he-
rramienta politica para la difusién de ideas y propaganda. Algunos de los hitos mas importantes son la utilizacién

de maquinas mecanicas en 1853 y la aplicacidén de la rotativa de vapor en el afio 1864.

En el afio 1853 nace la Sociedad tipografica de Santiago, la primera asociacién mutual de Chile, formada por tipdgra-
fos locales quienes destacaban por realizar un trabajo que involucraba un gran esfuerzo fisico e intelectual, gene-
rando un grupo de personas con acceso a la informacién que forjaban una unién entre clase obrera y clase media.
Esta sociedad sera reorganizada en 1869 pasando a llamarse Sociedad Unidn de los Tipdgrafos. En 1855 nace la Socie-

dad tipografica de Valparaiso quienes fueron los precursores del sindicalismo nacional®.

Para inicios del siglo XX aparecen las primeras maquinas Linotipias y posteriormente las Monotype en manos de
tipdgrafos franceses. La impresion tipografica comienza a dejar de ser utilizada debido a sus altos costos en compa-
racién a las nuevas tecnologias como las letras transferibles y fotocomposicion. Pero serd la impresion en Offset

quien arroje al sistema de impresién tipografica a los margenes de la produccion desde 1970 en adelante.

Un destacado aporte durante la era de la impresion tipografica corresponde al trabajo de Mauricio Amster Cats, dise-
fiador polaco proveniente desde Espafia llega a Chile en 1939 como refugiado de la guerra civil espafiola. Comenzd a
trabajar en la industria editorial como tipdgrafo y diagramador siendo reconocido como un gran referente en el
disefio de libros, participando en las principales editoriales del pais desde mediados de los afios 40 hasta finales de
los 70. Debido a su rigurosa educacion europea en artes graficas impuso en su obra un gran cuidado y alto nivel de
oficio en el desarrollo de libros y publicaciones, destacando sus trabajos con caligrafia, ilustraciones y disefios con

tipografia.

18 CASTILLO Espinoza Eduardo y Alvarez Caselli Pedro;
Notas sobre la tipografia en Chile. Revista tipografica TPG, n°58,
Buenos Aires, Octubre 2003
19 Thid.
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ESPECIMEN DE CIRCA FUENTE BITMAP
DESARROLLADA EN 2002 POR MIGUEL HERNANDEZ

Existen aspectos formales aplicados al disefio grafico que se relacionan con la tipografia, sobre todo con el desarrollo
actual de fuentes pero que en su origen no tienen relacion con el trabajo de la impresion tipografica. Es necesario
rescatar la obra visual de los disefiadores Vicente Larrea Mangiola y Waldo Gonzdlez Hervé quienes durante la
década del 60 y 70 produjeron muiltiples elementos visuales basados en la cultura popular, entre ellos podemos en-
contrar afiches, marcas, y material relacionado con la industria musical y cultural de la época. Estos elementos seran

utilizados en el desarrollo tipografico digital, sobre todo lo referente a las proporciones de trazo y formas iconicas.

La disciplina tipogréfica digital en Chile

Segun lo conversado con los disefiadores de fuentes las primeras aproximaciones al desarrollo de tipografia digital
comienzan con experimentaciones en fuentes bitmap y display de forma personal a partir del afio 1995 aunque es el
afno 2001 donde se marca el hito que dard inicio a la iniciativa local poniendo en escena los estudios tipograficos rea-
lizados y a las personas interesadas®. Este hito es el lanzamiento de la fuente de textos Elemental, de Francisco
Galvez quien apoyado por Daniel Berczeller inician un proyecto de colaboracion invitando a un grupo selecto de di-
sefiadores contemporaneos a crear un afiche utilizando la fuente, luego en septiembre del 2001 en el Museo de Arte
Contemporadneo en Santiago, se lanzo el espécimen en formato CD junto a material impreso en un evento donde se

realizd una charla, vino de honor y exposicién de las obras participantes.

Posteriormente serd lanzada de forma similar la fuente para textos Indo Sans de Rodrigo Ramirez y comienza a dar
que hablar el proyecto de titulo de José Soto y Luis Rojas llamado Tipografias urbano-populares (Tup). Este grupo de
disefiadores interesados se comienza a reunir en un colectivo llamado Tipografia.cl el cual lanza su sitio web que
destaca debido a su cualidad de expositor sobre el trabajo realizado como también por la comunidad que se generd

alrededor del contenido tedrico y préctico con el que actualizaban el sitio.

Luego de los primeros lanzamientos tipograficos y la congregacién de las primeras comunidades online nace el De-
partamento de Estudios Tipograficos (Det), el cual funciona como una oficina de disefio especializada en tipografia,
vinculada con la Escuela de Disefio de la Pontificia Universidad Catdlica de Chile, esta agrupacién académica-

profesional, en donde participan reconocidos tipégrafos entre ellos Francisco Galvez y Rodrigo Ramirez, es la encar-

gada de realizar el primer diploma especializado en tipografia que se realiza en Chile.

En el afio 2002 y 2003 se abren las matriculas para el Diploma en Tipografia, impartido por la Pontificia Universidad
Catdlica de Chile es la tinica experiencia de formacién posterior al pregrado que aborda esta disciplina, esta expe-
riencia potencia aun ma4s el desarrollo de esta actividad ya que retine a un grupo mayor de interesados en la materia
junto a docentes extranjeros. En esta instancia se formaron nuevos tipdgrafos, quienes presentaron renovadas visio-

nes en torno a la disciplina las cuales se transformaron en nuevos proyectos, agrupaciones y actividades.

20 GALVEZ Francisco; Entrevista personal
Diciembre 2009.
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EMBLEMA RESTAURADO DE LA ANTIGUA SOCIEDAD
UNION DE LOS TIPOGRAFOS, HOY UTILIZADO POR LA NUEVA AGRUPACION

Una de las agrupaciones que nace al concluir el diploma es el colectivo Unidn de los Tipdgrafos, este grupo de disefia-
dores acoge el nombre de la asociacion mutual de los tipdgrafos de mediados del siglo XIX, capturando la esencia de
la unidn gremial en pos de los objetivos actuales?’. Se muestran como un canal de informacidén y accidn respecto al
quehacer tipografico, ellos gestionaron el recorrido por distintas ciudades de nuestro pais de la Bienal de Tipografia

Latinoamericana en sus ultimas dos versiones realizando exposiciones, charlas y talleres sobre tipografia.

Durante el afio 2004 llega a Chile la primera Bienal de Tipografia Latinoamericana Letras Latinas, la cual se presentd
en forma de montaje con los trabajos recopilados y un ciclo de charlas, en esta oportunidad se contd con el apoyo de
la Pontificia universidad Catdlica de Chile para la produccidn del evento. Desde esa fecha en adelante la bienal cada
vez aumenta su tiempo de presentacion y exposiciones en regiones, pasando a llamarse Tipos Latinos®. Se ha realiza-
do por segunda vez el afio 2006 desarrollada por la escuela de disefio de la Universidad Diego Portales y en los afios

2008 y 2010 por el colectivo Unidn de los Tipografos.

Desde que se instalo la primera Bienal de Tipografia Latinoamericana en Chile han aumentado las actividades en
donde se habla acerca del tema, ahora son multiples las instancias, fisicas y virtuales, en donde profesionales y estu-
diantes se retinen para compartir experiencias en torno al disefio tipografico y el desarrollo de fuentes. Estas instan-
cias contemplan desde charlas, exposiciones, talleres y workshops en donde se mezclan distintos medios tanto fisicos

como digitales para su difusién y posterior registro.

Proyecto Demo fue un proyecto colaborativo realizado en 2005 por Daniel Berczeller, Cristian Gonzalez y Francisco
Fuentes, quienes en torno al gran reconocimiento que obtuvo la fuente Australis de Francisco Galvez deciden armar
una publicacién en relacion al a tipografia, para esto reunieron los aportes de destacados disefiadores nacionales y
extranjeros. La actividad culmind con el lanzamiento de la publicacién y una fiesta que generd nuevos lazos entre

disefiadores.

Luego en el afio 2007 convergen nuevamente y deciden armar un proyecto demo basado en la creacién tipografica
junto a disefiadores argentinos, asi nace este destacado proyecto que involucra la creacion de equipos frente al desa-
rrollo de una fuente a modo de partido de fiithol. La idea capta atencidn internacional llegando a arbitrar el partido
el reconocido disefiador de fuentes Andreu Balius. El proyecto fue un éxito y luego se generaron exposiciones y even-
tos donde se mostro lo desarrollado, el sitio web fue una plataforma imprescindible para el desarrollo de la activi-
dad, asi como también para su sorprendente difusién. Actualmente el sitio se encuentra suspendido y los pocos regis-

tros existentes se reparten por blogs que comentaron el suceso durante el momento que éste ocurria.

21 CACERES Felipe y Mufioz Conrado [en linea 24/02/2011];

Unién de los tipdgrafos, Blog.

http:/funiondelostipografos.org

2 Tipos Latinos [en linea 24/02/2011];

Tipos Latinos 2010 Cuarta Bienal de Tipografia Latinoamericana.
http://www.tiposlatinos.com/2010/index.php
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En octubre de ese mismo afio se llevd a cabo Tres Typos Exponen, una de las actividades mds destacadas sobre tipo-
grafia, fue organizada por la Escuela de Disefio de la Universidad Mayor y trajo a Chile a los destacados disefiadores
Andreu Balius, Gabriel Martinez Meave y Alejandro Paul. Esta actividad amplié aiin mas el aprendizaje y la interac-

cién entre disefiadores locales y extranjeros.

En 2008 nace Latinotype como la primera fundicion digital hecha en Chile que promueve a autores locales y sus
fuentes tipograficas. Esta plataforma de gestidn fisica y digital se enfoca en el trabajo de promocidn, estandariza-
cién, venta y distribucidn de fuentes digitales desarrolladas en Chile. Sus autores Miguel Hernandez y Luciano Ver-
gara trabajan desde el 2002 en el desarrollo de fuentes digitales para el extranjero y desde el 2004 se propusieron

crear una fundicidn que se encargara de la promocion local®.

En el Ambito del disefio de fuentes la mayoria de los involucrados se conoce, en persona o reconocen sus trabajos, son
un grupo de aproximadamente 30 personas en total, este grupo de interesados no es cerrado sino que al contrario

estan disponibles para colaborar con quien se los solicite y siempre aptos a recibir opiniones?:.

Desde hace mds de una década que en nuestro pais, se han estado produciendo trabajos de calidad relacionados a las
tipografias digitales, lo cual no solo ha demostrado el creciente interés por el tema, sino que ha generado un fenéme-

no productivo que se renueva.

Publicaciones sobre tipografia

Impresos

Existen tres publicaciones principales correspondientes al periodo pre-digital relacionadas con la impresion tipo-
grafica. El primero y segundo son libros desarrollados por Mauricio Amster publicados en 1954 Técnica Grafica evo-
lucidn, procedimientos y aplicaciones y en 1969 Normas de composicion, en los cuales se exponen consejos y guias es-

pecificas producto de su conocimiento especializado para trabajar en la composicién e impresion de libros.

En tercer lugar se encuentra Los alfabetos del mundo de Francisco Otta, un libro publicado en 1974 que expone los
distintos tipos de escrituras en la historia universal y como estas se convergen en fuentes tipograficas disponibles

para el uso en imprenta.

En la actualidad se pueden encontrar libros que rescatan elementos de nuestra produccion grafica local, merece una
mencion el libro Pufio y letra de Eduardo Castillo, el cual documenta la actividad visual durante las décadas del 60
y 70, poniendo hincapié en los disefios de alfabetos dibujados en base al trazo manual que fue ampliamente utilizado

en afiches, muros y volantes, caracterizando la época y dejando huella grafica en el disefio latinoamericano.

# HERNANDEZ Miguel y Vergara Luciano;
Entrevista personal, Noviembre 2009.
2 CONTRERAS Joaquin;
Entrevista personal, Noviembre 2009.
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LIBRO ‘EDUCACION TIPOGRAFICA DE FRANCISCO GALVEZ
EN SU EDICION CHILENA Y ARGENTINA

De forma similar el libro Historia del disefio grafico en Chile publicado en 2004 por Pedro Alvarez Caselli, aborda el
inicio de la produccién gréfica del pais con la llegada de imprentas y fuentes tipograficas desde el extranjero asi
como en sus ultimas paginas hace referencia a la emergente produccion de fuentes digitales reconociendo algunos

autores y obras.

Durante ese mismo afio, la editorial de la Universidad Diego Portales publica el libro Educacion Tipografica, una in-
troduccidn a la tipografia de Francisco Galvez, el cual aborda el disefio de fuentes en detalle, desde el estudio de los
caracteres hasta el uso de fuentes segiin su funcioén y la composicion de textos. Esta publicacién tuvo una inesperada
aceptacion del publico, agotando sus stocks, debiendo re-editarse en Chile y Argentina. A diferencia de las anterio-

res, se enfoca completamente en la disciplina tipografica.

Es posible encontrar documentos completamente referidos a tipografia como los catdlogos de las bienales® y publica-
ciones caseras realizadas por disefiadores como un producto asociado a la venta o lanzamiento de fuentes. Lamenta-

blemente el acceso a ellos es muy limitado debido a su corto tiraje.

Un aspecto destacado de los iltimos afios es que la biblioteca sobre temas de disefio grafico local ha aumentado, apa-
reciendo libros como Chile Marca Registrada, El Cartel Chileno, Artesanos Artistas y Artifices, Alejandro Fauré obra
grafica, Historia de la imprenta en Chile, Un grito en la pared, los cuales abordan distintas dreas del disefio que se re-
lacionan con la tipografia andloga, las fuentes digitales, el dibujo de alfabetos, la caligrafia, el rescate de elementos
de identidad. Estos libros pueden no ser publicaciones de tipografia pero tienen un importante rol en potenciar el

disefio chileno y al cumplir este objetivo entrega un respaldo tedrico a quienes realizan fuentes en Chile.

Digitales

La web ha sido utilizada como un eficiente medio de informacion, exposicidén e interaccion con el publico, para quie-
nes realizan fuentes digitales. Este medio se comporta como el habitat natural de las iniciativas tipograficas actuales
ya que es posible encontrar en Internet a la mayoria de las fundiciones del mundo sean éstas de origen andlogo o na-

tivas digitales sin ser la excepcion la fundicién local Latinotype.

Uno de los primeros y mas influyente sitio web sobre tipografia en Chile sin dudas es tipografia.cl, la cual funcioné
como una vitrina de obras y contenidos sobre educacién tipografica, también fue utilizada para hacer difusién sobre
los eventos vinculados con la tipografia. Actualmente el sitio se encuentra suspendido. Otro sitio importante en la
escena local es latinotype.com el cual ha resistido el paso del tiempo mostrando el catalogo y permitiendo la venta

de las fuentes que distribuye esta fundicién digital.

2 FIGUEROA Manuel; 2da Bienal Letras Latinas 2006;
Universidad Diego Portales, 2006
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Otro sitio de mucho valor académico es el blog Letritas, €l cual es un proyecto personal de Juan Pablo de Gregorio®
en donde desarrolla temas tipograficos a modo de articulos, abarca desde el oficio de manejar las formas vectoriales,
la observacion detallada hasta materias cotidianas como composicion, uso del color, clasificacion de estilos. También
lo utiliza para exponer sus trabajos y recibir el feedback del publico. Otro blog de un tipégrafo nacional es CFT, Coo-
perativa de Fundicion Tipografica, perteneciente a Joaquin Contreras, en donde desarrolla articulos sobre los acon-
tecimientos globales destacados en torno a la tipografia y también es una plataforma de exposicién de sus fuentes y

trabajos de disefio tipografico®.

Otros blogs o sitios que van formando comunidades se vinculan a la tipografia en forma de colaboradores, estos son
sitios interesados en el disefio, nuevas tendencias y la iniciativa local, dentro de los principales se encuentran:
inconcientecolectivo.cl, colormagenta.cl, bold.cl, lamalla.cl, alucindgena.cl quienes aportan con articulos sobre el
tema, sobre sus autores y en la difusién de eventos de disefio en donde hay ocasiones de participacién vinculada a la

tipografia nacional.

Una instancia interesante de comentar son las recopilaciones de material audiovisual proveniente de los eventos
sobre tipografia y disefio que se pueden encontrar en sitios como Youtube o Vimeo, algunos subidos por la misma or-
ganizacion del evento y otros por sus espectadores, este material contribuye a difundir la experiencia vivida y a
compartir ilimitadamente el conocimiento que se expuso frente a un grupo de personas. La interaccién que genera
este material es algo que nutre a profesionales y estudiantes, el feedback es necesario tanto para verificar las instan-
cias de uso, los errores y aciertos que tienen las fuentes y para evaluar los comentarios recibidos. Existe una relacion
muy fuerte entre los profesionales tipdgrafos y los estudiantes de disefio, esta relacion se nutre de los medios digita-

les antes que desde medios académicos.

Industria tipografica

La principal forma de venta y distribucién de fuentes digitales el trabajar con una fundicion digital, estas empresas
cumplen el rol de evaluador de estdndares, trabajan en los detalles en caso de que el trabajo de cddigo tenga falen-
cias, y generan un producto que puede ser utilizado en distintos idiomas y codificaciones. Ellos también se encargan

de la venta de fuentes, generalmente online y su distribucién via e-mail o en formatos fisicos.

En Chile la fundicién Latinotype es la primera opcién local para la venta y distribucién de fuentes digitales, actual-
mente poseen un catdlogo de 12 fuentes de disefiadores chilenos y se caracterizan por sus precios bajos debido a la
orientacion hacia el puiblico estudiantil. Otra actividad relacionada con la escena local de distribucidn de fuentes es
Tipos Unidos, gestiénada por la Union de los Tipdgrafos con el fin de generar fondos para realizar la bienal tipos lati-
nos 2008 y 2010. En ambas instancias se invit6 a disefiadores locales a entregar fuentes liberadas, que permiten su

uso no comercial sin licencia, se reunieron 10 fuentes en cada afio, las cuales fueron distribuidas en formato CD.

% DE GREGORIO Juan Pablo [en linea 24/02/2011];Letritas, un blog de tipografia y disefio grafico.
http://letritas.blogspot.com
#Contreras Joaquin [en linea 24/02/2011];CFT cooperativa de fundicién tipografica.
http://www.sindicatodelaimagen.org/cft/blog
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Gracias a internet existe la posibilidad de trabajar con fundiciones internacionales, esta metodologia de trabajo es
utilizada frecuentemente por autores nacionales desde el afio 2002, entre las m4s utilizadas se puede encontrar:
Veer.com, T26, Atomic Media, Youworkforthem. Parte de la forma de trabajo es negociar los porcentajes de ganancias
con las distintas fundiciones, este porcentaje puede varias segun el tipo de fuente, la cantidad de caracteres, los idio-

mas para la cual estd realizada, y el trabajo de cddigo realizado o por realizar a cargo de la empresa.

Al hacer una relacidén entre las fundiciones globales y el mercado nacional se puede apreciar una diferencia en los
precios, siendo las instancias de venta locales muy inferiores que las extranjeras, esto se dehe a que el valor del tra-
bajo tipografico se encuentra bhien valorado en Estados Unidos y Europa. En Chile atin no existe la conciencia de
pagar por el software por lo cual para potenciar el mercado de fuentes se realizan esfuerzos por bajar los precios al
minimo posible, sin embargo esta estrategia no ha demostrado lograr beneficios superiores a los ingresos que se oh-
tienen por la venta en fundiciones extranjeras. Estos ingresos no son tan elevados, pero si representan una entrada

segura durante los primeros meses de venta.

Las ventas son un tema importante para los disefiadores de fuentes chilenos, aunque no representan necesariamente
elingreso principal de su labor y al no ser lo suficientemente elevadas no es posible pensar en un mercado de la tipo-
grafia dentro de Chile®.

La mayoria de los autores desarrollan fuentes motivados por la experimentacidn, el interés, la pasién y el aprendiza-
je en cuanto al manejo de las formas, varios han comenzado de ésta forma, la cual se desliga de la produccién comer-
cial. En gran parte debido a que se consideran secundarios los ingresos obtenidos por la venta de fuentes y la mayo-

ria obtiene sus ingresos principales desde el trabajo de disefio o desde la docencia universitaria®.

El trabajo con tipografia conlleva a ganar una mayor experiencia en aspectos como la composicién, el dibujo vecto-
rial, el manejo de formas, lo cual mejora el nivel de la produccion grafica en general e incluso este conocimiento
puede aplicarse a proyectos de disefio. Estos proyectos que destacan principalmente por la aplicacion tipografica, o
la generacion de caracteres 1inicos o fuentes a pedido se denominan como proyectos de disefio tipografico y repre-

sentan una variable comercialmente superior que la venta de fuentes.

 VERGARA Luciano; Entrevista personal.
Noviembre 2009.
 CONTRERAS Joaquin; Entrevista personal.
Noviembre 2009.
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Iniciativa local

Actualmente existen alrededor de 30 personas dedicadas al disefio de fuentes, algunos recién comienzan motivados
por la experimentacion y otros que ya poseen un camino dedicado a la produccién profesional, sin embargo cada vez
van apareciendo m4ds personas involucradas con el quehacer tipografico. Esto debido a que las nuevas generaciones

tienen maestros jovenes quienes establecen relaciones no académicas y de forma horizontal con ellos.

Las agrupaciones relacionadas con el desarrollo de fuentes contintian desarrollando proyectos, y gestionando activi-
dades que permiten la prolongacion de la disciplina y su evolucidn en manos de nuevos participantes. Lamentable-
mente existen iniciativas como Tipografia.cl y proyecto demo que han suspendido sus sitios bloqueando el acceso al
contenido que es vital para hacerse una idea general de los hitos que ha vivido el desarrollo de fuentes digitales en
Chile.
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CAPITULO II
Investigacion

Objetivos de la investigacion
General

*  Establecer un estado actual sobre la situacion de la disciplina tipografica en Chile

Secundarios

*  Documentar el desarrollo de fuentes digitales hechas en Chile

*  Realizar un levantamiento de informacion basado en la opinidn de disefiadores de fuentes destacados.

*  Analizar la interaccién del puiblico con fuentes digitales hechas en Chile en aspectos de reconocimiento, adquisi

cién y uso.

Metodologias aplicadas

Primera herramienta investigatival: Encuesta de ptblicos y medios

Esta encuesta es el punto de partida préctico de la investigacion realizada, la cual generd un estudio sobre los puibli-
cos y medios relacionados al desarrollo tipografico digital en Chile, esto contribuye a la realizacién de un mapa de
relaciones sobre el estado actual de la especialidad. Las opiniones recogidas sirven para otorgar validez a las decisio-

nes de gestidn y disefio expresadas en el presente proyecto.

En esta encuesta de dieciséis peguntas no se solicitaron datos personales que identifiquen de alguna forma al indivi-
duo, solo aquellos datos generales que hagan referencia a la localidad, edad, estudios y ocupacioén. Fué difundida me-
diante invitaciones por correo electrénico y convocatoria abierta via internet entre tipografos, disefiadores y estu-
diantes de disefio y carreras afines, considera un universo de participacion de 117 personas quienes son representa-
tivos del segmento: “tipografos, disefiadores y estudiantes de disefio”. El trabajo tuvo un tiempo de exposicion consi-
derado desde el dia 22 de septiembre hasta el 6 de octubre del 2009.

Segunda herramienta investigativa: Entrevista de opinion
Se plantean entrevistas en forma de conversacion, en donde se tratan el tema con variaciones en el orden de las pre-
guntas, las cuales, descritas a continuacion, son una guia para dirigir la conversacidn hacia aspectos especificos. Las

entrevistas fueron realizadas en noviembre y diciembre del 2009.

El objetivo de estas entrevistas es recoger las opiniones, reflexiones, ideas y anécdotas sobre el desarrollo de fuentes
en Chile, para elevar, desde la voz de los autores, un estado del arte acerca del actual desarrollo de la disciplina. Las
entrevistas tienen un tiempo estimado de una hora y se realizaron de forma presencial, salvo excepciones en donde
el horario y la localidad no lo permitan, en estos casos se utilizaron canales de audio via Internet para establecer la

conversacion.

1 Revisar el detalle de ambas herramientas en el anexo
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Autores entrevistados
Se han seleccionado a cinco autores de fuentes por su relevancia y contribucidn al desarrollo local mediante su obra,
charlas y publicaciones. Se busca en la experiencia de estas personas configurar un mapa de relaciones sobre lo que

ocurre actualmente en esta disciplina.

Francisco Galvez
Disefiador Grafico y tipografo, docente de la escuela de disefio de la P. Universidad Catdlica de Chile, miembro del co-

lectivo tipografia.cl y autor del libro: Educacién Tipografica, una introduccion a la tipografia.

Uno de los iniciadores del disefio de fuentes en Chile, irrumpe con fuerza en el lanzamiento del Proyecto Elemental
a fines del afio 2001, a raiz de esto llega a formar parte del equipo de Tipografia.cl para luego formar parte del Depar-
tamento de Estudios Tipograficos (Det) en donde ha desarrollado fuentes a pedido para proyectos académicos y pro-
fesionales. Ganador del Premio Altazor, en la categoria disefio grafico e ilustracién, del afio 2002 por la fuente Ele-

mental y ganador del Gold Prize en los Morisawa Awards del afio 2002 por la fuente Australis.

Joaquin Contreras (Jko)

Disefiador Grafico, tipégrafo independiente. Miembro fundador del Sindicato de la imagen, miembro de la Unién de
los tipdgrafos y disefiador del estudio de disefio Navaja. Ha contribuido con su participacion en las Bienales de tipo-
grafia “Tipos Latinos” en 2006 y 2008, también ha cedido fuentes para la fundicién Latinotype y Tipos Unidos inicia-

tiva de venta tipografica creada para financiar los gastos de la Bienal en el afio 2008.

Expositor en “La Fama Nos Llama” de la Universidad de Chile, “This is Not Design” en la Universidad Andrés Bello,
en Proyecto Utilitario de DuocUC y en RMX200 en el Centro Cultural Palacio la Moneda. Actualmente se dedica a la
docencia universitaria y continia trabajando en disefio editorial, ilustracién disefio tipografico y publicando en su

blog sobre tipografia llamado CFT.

Juan Pablo de Gregorio
Disefiador de tipografias autodidacta desde el 2001. Desde entonces ha desarrollado una veintena de tipografias, pro-

poniendo una variedad de estilos y ejercicios, todos basados en la funcién m4ds que en el estilo.

Creador del sitio letritas.blogspot.com, el cual es una via de conocimiento tipografico hacia el publico en donde.
ademas de resolver problematicas relacionados a la tipografia y exponer casos de estudio, muestra los trabajos que
realiza. Gracias a esta publicacidn de contenidos y experiencias en la red ha sido elegido para dictar una serie de
charlas y workshops, relacionados con el desarrollo tipografico digital en Chile y en el extranjero. Actualmente se
desempefia como docente universitario. A la vez, distribuye sus tipografias en Veer.com, seccién Umbrella type y

continua editando los blogs Letritas y Garabatitos, ambos especializados en tipografia.
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Luciano Vergara (Latinotype)

Disefiador de tipografias comenzando en la industria del software y fuentes de pantalla, se especializé a través del
diploma en tipografia de la Pontificia Universidad Catdlica de Chile el afio 2003. Explora el mercado internacional
vendiendo sus fuentes en la plataforma T26.com y actualmente en Youworkforthem.com bajo el nombre Mendoza-
Vergara.

Trabaja junto a Miguel Herndndez para crear Latinotype, la primera fundicién de tipografias digitales hecha en
Chile. Fue jurado en la Bienal de tipografia Latinoamericana Tipos Latinos 2008. Actualmente distribuye sus fuentes

en Latinotype, se dedica a la docencia en el Instituto Profesional DuocUC y al disefio tipografico desde Concepcion.

Miguel Herndndez (Latinotype)

Fundador de la fundicidn Latinotype, comienza a desarrollar y distribuir sus fuentes mediante Atomic Media via in-
ternet en el afio 2003, luego se dedica a desarrollar su proyecto de fundicién digital en Chile, este proyecto veria la
luz cuatro afios mas tarde junto al apoyo de Luciano Vergara. Latinotype se ha caracterizado por acercar las fuentes
y licencias a los estudiantes, distribuyendo a tipdgrafos chilenos y promoviendo el disefio tipografico local en activi-
dades, eventos y publicaciones.

Actualmente desarrolla tipografias customizadas, trabaja en disefio tipografico, e imparte docencia en centros uni-

versitarios de la octava region.
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Conclusiones

Edad

2430 A%

Conclusiones de la Encuesta de publicos y medios

Sobre la muestra

Los datos entregados por el ejercicio de esta encuesta indican que mas de la mitad de las personas que han participa-
do se encuentran vinculadas a un nivel laboral con el tema tipografico. La segunda mayoria de participantes se en-
cuentra realizando estudios, por lo tanto se vincula con la tipografia desde el ambito académico (fig.1, fig.2).

La mayoria de los participantes (54%) residen en la region Metropolitana, mientras que en segundo lugar se encuen-
tra la region de Valparaiso con un 13% y en tercer lugar la region del Bio-bio con un 3%, lo cual refleja en cierta
medida la distribucidn del trabajo de disefio, en donde podemos encontrar la mayoria de las organizaciones que pro-

ducen disefio en nuestra capital.

Cerca del 70% de la muestra son profesionales que provienen de la carrera de disefio, relacionadas con la grafica y
las comunicaciones visuales. Un 20% corresponde a estudiantes universitarios y cerca de un 10% son participantes
que se relacionan también con otras dreas, tales como la educacién y la ingenieria. Cabe recalcar que el 11% de la
muestra posee estudios de postgrado, lo cual nos indica, que una gran cantidad (30%) ya posee un pregrado en

disefio y son profesionales especializados.

= 118 Nivel de estudios » Educacitn Bisia
= 162 ® Educacin Media
24630 :uzidn Uni
= 3040 hacaits
=l » Educaciin de Postgrada
= 5060 = Egresado [ Trulado
= 60-B0
Educacion de Postgrado 11%
3040 8%

Egresado [ Titulado 19%
4050 3%
S0-50 0%

60-80 0%
Educacion Bisia 0%
1-18 3%
Educaciin Madia 5%

Educacitn Universitaria 62%

fig.1 fig.2

Sobre el reconocimiento de los elementos

Interesante es el porcentaje de nulo reconocimiento frente a las fuentes desarrolladas en Chile (fig.3), el cual es bas-
tante bajo (9%), por ende se puede deducir que existe un conocimiento basico respecto al tema en cuanto a lo que re-
presenta la muestra. Si se considera especializado al grupo que es capaz de reconocer mas de 15 fuentes chilenas,
permite demostrar que las personas interesadas tienen un conocimiento bastante completo respecto al desarrollo
local, también permite concluir que el grupo que reconoce entre 1 y 15 fuentes (union de los segmentos) es bastante

alto, sumados dan un total del 66% de la muestra.
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Respecto al reconocimiento de autores (fig.4), el margen del desconocimiento respecto a las obras aumenta del 9% al
23%. Existe un equilibrio entre, las tres siguientes opciones coincidiendo todas en un 26%, lo cual denota una baja
en el nivel de reconocimiento de entre 5 -10 autores. Esto demuestra que es mas complejo reconocer a los desarrolla-
dores de fuentes que a las obras. Se mantiene el mismo grupo de alto conocimiento, esta vez con el reto de reconocer

una mayor cantidad de autores.

Recanoce alguna tipografia chilena? = Si, menos de 5 ¢Reconace algun autor de tipografia chilena? = Si, menosde 5
= Sl entre Sy 15 = S, entre Sy 10
Si, mdsde 15 Si, mas de 10
= No = No
Si, masde 15 26%

Si, masde 10 26%

No 9%

D

Si,menosde 5 26% Si,entre Sy 10 26%

S, entre Sy 15 40%

Si, menosde 5 26%

fig.3 figd

Sobre la adquisicién
Una gran mayoria (71%) confirma la adquisicién de tipografias de desarrollo local, lo cual es una respuesta positiva,
aungue causa sorpresa que el 29% de la muestra no posea alguna tipografia considerando la existencia de especime-

nes de distribucidén gratuita y el abierto acceso de parte de los autores (fig. 5).

En cuanto a la forma de obtener las obras destaca el contacto directo (fig.6), ya sea a través del autor como por terce-
ros, estos dos items suman el 54% de las respuestas, por lo que se puede concluir es el principal medio de distribucién
en lo practico. Luego del contacto directo, en segundo lugar de importancia se encuentran las descargas legales,
aquellas autorizadas por sus autores disponibles de forma gratuita, marcando un 19% de la muestra.

Con el mismo 19% se encuentran las opciones de compra, tanto online como fisicas. Esto corresponde a un porcentaje
bajo en comparacidn a las otras formas de distribucién, si bien existen las iniciativas de ventas tanto en vivo como

en fundiciones digitales, aiin no denota un nivel predominante comparado con la transaccién directa.

En ultimo lugar se encuentran las descargas no autorizadas, esto corresponde a una redistribucion de la obra tipo-
grafica comminmente de forma masiva. Aunque posee un 8% de seleccién por la muestra, equivale al mismo porcen-
taje que alcanzo la opcidn de la venta online, lo cual indica que a pesar de existir un mercado establecido para la

venta de tipografias no es el tinico, ni mas predominante, para la adquisicion de éstas.
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Sobre el uso

Ante la consulta sobre las experiencias con aplicaciones de tipografias chilenas (fig.7), una amplia mayoria de la
muestra (82%) demostro haber apreciado las obras aplicadas, mientras que un 12% no las pudo reconocer, esto indica
que este segmento carece de informacion sobre los especimenes locales, ya que no pueden detectarlas en su aplica-
cién. Finalmente un 6% comenta no haber apreciado tipografias chilenas en uso. Frente al uso de tipografias locales
(fig.8), una amplia mayoria (80%) declara haherlas utilizado, esto que nos permite sefialar que la misma cantidad de

personas que poseen las tipografias locales las han utilizado, ya sea en instancias comerciales o personales.

(Ha utilizada alguna tipografia chilena?

=w
ga

=S5
= No
No

fig.7 fig.8

En cuanto al trabajo con tipografias (fig.9), el 54% de la muestra asegura haber realizado labores académicas, entre
los cuales destacan actividades de alta complejidad en conjunto a las de baja o mediana complejidad. Para las activi-
dades profesionales se reserva el 28% del total, en esta categoria hay un empate entre las de alta complejidad con las
de mediana/y baja complejidad (28%). Se puede deducir que el mayor ambito donde se trahaja con tipografia es en
los espacios académicos, pero éste no es suficiente, ya que existe un 19% de la muestra que no ha experimentado en
éste campo y cabe recordar que dentro de este porcentaje se encuentran estudiantes de disefio ya que solo el 10% del

total de la muestra no han cursado estudios de disefio.
Es destacable que en el Ambito profesional las actividades de alta complejidad, las cuales son desarrolladas profesio-

nales especializados, posean la misma cantidad que las de baja o mediana complejidad. Esto indica que existe un

amplio nivel de demanda en cuanto al conocimiento especifico.
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Sobre los medios

Ante la comparacion entre los medios informativos y los medios de aplicacién (fig.10 y 11) se puede observar que la
via principal es Internet, aunque disminuye al revisar las aplicaciones, esto debido a la naturaleza digital del uso
tipografico actual, si bien son elementos virtuales, su aplicacion se expande a medios impresos. No cabe duda que el

principal medio para difundir sobre los elementos tipograficos y su constante desarrollo sigue siendo Internet.

Otro medio siempre presente, tanto para el rol informativo como exponente de las obras y sus aplicaciones son los
eventos como congresos, ferias, exposiciones y charlas. Si bien es la segunda mayoria, es un motor indispensable
para el desarrollo tipografico ya que permite el contacto directo con los autores. Este trato directo es el que permite
la distribucién del contenido acerca del desarrollo tipografico, las fuentes de manera fluida, ademads de ampliar la
red de contactos lo cual aumenta la posibilidad de trabajar en conjunto.

El medio impreso se mantiene con un 21% en cuanto a su funcién informativa y expositiva, cumple de ambas formas,
pero lo destacable es que es capaz de dejar un registro de lo ocurrido, lo cual es fundamental al hacer una recopila-

cién que permita revisar continuamente el material.

ZDande ha abtenido infarmacién sobre tipografa chilena? = Indermet En caso de haber contestado afimathamente, En que medios? = Internet

= Actividades, congresos, = Actividaces, congresos,
ol Tedevisién
= Medics imprescs = Medicss Impresos
= Desconozoo el tema = Investighciones o proyeckos
BSROEMKDS
Television 1% Medics Impresos 23%

Madios impresos 21%

Actividades, congresos,
exposiciones 32% Destonoe ef tema 4%
Television 10%
Actividades, wngresos,
exposiciones 22%
fig.10 fig.11

En cuanto a la televisién como medio informativo no resulta predominante y alcanza un nivel bajisimo segtin la opi-
nion de los encuestados, pero al tomarlo en cuenta como medio reproductor toma importancia, cabe destacar el uso
de tipografias chilenas en publicidad y animaciones infantiles, las cuales en pos de enfatizar de manera visual algu-

nos rasgos de nuestra cultura utilizan fuentes de produccién nacional.
Si bien una gran mayoria de participantes puede reconocer los medios de distribucidn, en un andlisis mas profundo,

al compararlos con aquellos participantes que poseen tipografias y aquellos que las han utilizado se puede deducir

que cerca de un 10% del total de la muestra no reconoce los canales de distribucién, ain reconociendo las obras.
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Del gran porcentaje que afirma conocer los medios de distribucién de las tipografias (fig.12) se pueden obtener las
siguientes instancias:

*  Actividades, el principal hito destacado corresponde a la Bienal de Tipografia “Tipos Latinos” organizada
en Chile por la unioén de los tipdgrafos junto a universidades evento que ocurre desde el afio 2004 y viaja
con una muestra impresa mas talleres y charlas por las principales regiones de nuestro pais.

* Internet, segun orden correspondiente a la cantidad de menciones: Latinotype, Uniodn de los tipografos,
Tipografia.cl. Fundiciones Internacionales: Veer.com, Fontsforflash.com, dafont.com, T26.com.

*  Medios Tradicionales: El contacto directo se encuentra presente en la mayoria de las respuestas.

Conclusion General de la encuesta

Este estudio es capaz de entregar informacién sobre la interaccion del puiblico frente al desarrollo tipografico nacio-
nal, se descubrid que existe un gran nivel de conocimiento frente al tema, lo cual confirma que existe un publico de
estudiantes y disefiadores profesionales conscientes y atentos a lo que sucede en torno al desarrollo de esta drea del
disefio.

Los amplios registros de mayoria permiten corroborar lo antes sefialado, datos como que el 60% de la muestra puede
reconocer mas de cinco fuentes locales, que el 71% poseen obras tipograficas nacionales y que el 80% de los partici-
pantes las han utilizado alguna vez, nos entregan una solida base para confiar en un publico dvido de conocimiento

tipografico, con un amplio reconocimiento del tema y dispuestos a utilizar las fuentes de desarrollo local.

Sobre los medios cabe sefialar que es de gran importancia el contacto directo con los autores, ya que es una forma
valida, y la mds utilizada, de distribucién de fuentes. Este trato directo se nutre de los eventos y actividades en torno
al tema y se concreta utilizando los medios digitales. Resulta altamente efectiva la web, ya que funciona perfecta-
mente como un medio de informacién, educacidn, interaccion y ademas de exhibicién del desarrollo tipografico

local, siendo utilizado para realizar las ventas o descargas del trabajo local de forma global.
Los datos cuantificados y comentados respectivamente permiten concluir que existe un publico que utiliza princi-

palmente Internet como medio, que estd atento al desarrollo tipografico nacional, que es un ptblico culto que valori-

za el contacto directo con los autores, y a la obra tipografica en si misma.
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Conclusion General de las Entrevistas
Se establece este estado del arte presentando una mirada completa y segmentada segun los aspectos mds importan-
tes, sobre lo que sucede actualmente en la materia, para ello se hace necesario abarcar distintas dreas utilizando

como base la informacién recolectada durante el desarrollo de este trabajo investigativo.

Estado Actual

Sobre lo que sucede actualmente, Francisco Galvez, uno de los precursores y primeros exponentes de fuentes digita-
les en el pais, comenta a modo de introduccion su apreciacién sobre el desarrollo tipografico local, denominandolo
un precedente iniciado, el cual puede evolucionar siempre que exista interés de parte de los estudiantes y profesiona-
les.

Francisco: “Respecto a lo digital siempre digo que estd en un estado de maduracidn, ya no tan pequefio como hace un
par de afios atras, en el fondo ‘camino a’. Yo no sé si mis letras van a estar de aqui a 40 o 50 afios mads, si las siguen
usando es porque hay algo en ellas que las va a hacer permanecer en el tiempo, tampoco me preocupa mucho porque

Yo no voy a estar para saberlo.

Siento que lo digital no es una tradicién, sin duda hemos dado un salto cualitativo con respecto al tema. [...]Jen verdad

el analisis te lo da el tiempo, ahi uno ve si esta cosa realmente marco, estd marcando, o hay una tendencia.[...]

Trato de ser cuidadoso con eso, tomar distancia, yo creo que hay una efervescencia respecto a que se estdn haciendo
cosas y eso estd bien pero creo también que hay que mantener la prudencia y hacer el trabajo de la mejor manera po-

sible, si se puede mejorar hacerlo, es lo que uno tiene a la mano para hacerlo ahora.

Nosotros estamos conscientes de que estamos marcando un precedente, no te lo niego, y la idea de esto es que otras
personas lo puedan seguir, que haya una continuidad, ya estd pasando por ejemplo con la agencia Filete, Luciano
Vergara también estd haciendo cosas y ahora con la nuevas generaciones interesadas en el tema con gente como
Felipe Caceres, Javier Quintana quienes fueron estudiantes del diploma se genera una cosa rica en el ambito. Yo
espero (ue aparezcan mas proyectos y que haya mas gente que se meta en el tema para levantar la disciplina, pero

mas que otra aspiracion me queda solamente ver dentro de mi alcance que puedo hacer bien y tratar de hacerlo.”

Luciano: “Todo lo que estamos haciendo estd pensado en la nueva generacion, dimos por perdida la pelea con los di-
sefiadores mas adultos, nuestra labor como docentes y tipdgrafos estd enfocada en los estudiantes y profesionales
jovenes. Latinotype es tratar de estar en las escuelas, talleres y tener una relacion con los alumnos de manera que

ellos puedan aprender.”
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Contexto Social

Relacion con el ptiblico general

La interaccién con el publico es algo que nutre a los disefiadores de fuentes de muchas maneras, el feedback es nece-
sario tanto para verificar las instancias de uso, los errores y aciertos que tienen las fuentes y para aprender de los co-
mentarios recibidos. Existe una relacion muy fuerte vinculada con los estudiantes, prueba de ello son las declaracio-
nes de Latinotype:

Miguel: “Queremos lograr que las generaciones de estudiantes actuales sean las que cambien el tema cultural de las
apreciaciones de especialidades en el disefio, porque a medida en que éstas se valoren el nivel de los trabajos va a ser
mejor, ya que se va a trabajar con mejores elementos y se van a abrir mayores posibilidades de que en Chile los tipos

que tengan talento o pasién por alguna especialidad se comprometan con eso y sean valorados por el medio.”

Joaquin: “con Masapunk me ha pasado que la he visto harto en uso, en tocatas, afiches, panfletos, usualmente me co-
mentan donde la han usado. La interaccion con el piblico me permite optimizarlas, ya que los uso como beta testers,
les entrego la fuente para que la utilicen y ellos me van informando si falta algin cardcter especial, acentos, o hay

problemas, eso me permite ir mejorandolas rapidamente para darles soluciones al que la esté utilizando.”

Francisco: [...] “Yo hago siempre la distincién que cuando hablo de tipografia no se refiere al disefio de tipos, o sea
un tipégrafo no es quien disefia letras, tu eres tipdgrafo, todas las gente que tiene acceso a la tipografia, a componer
con un teclado son automaticamente tipografos, sean inexpertos o especializados son tipdgrafos finalmente. [...] otra
drea es el disefio de tipos, que en el fondo puede ser mas selecto y que no todos se dedican, uno puede decir que es
un grupo mucho m4s reducido y tener la apreciacién que es mas restringido. [...] Al principio tenia una idea paterna-
lista sobre las fuentes pero después me di cuenta de que es una tontera, cada cual puede usarla como quiera, no hay
como controlar eso, es un malgasto de energia pensar en eso. Ademas que si alguien la compra puede hacer lo que

quiera con ella, menos decir que es el autor de la fuente porque eso es un tema de derechos.”

Relacion entre sus pares disefiadores y tipdgrafos

En el &mbito del disefio de fuentes la mayoria de los involucrados se conoce, en persona o reconocen sus trabajos a
través de los medios digitales, actualmente son un grupo de aproximadamente 30 personas, este grupo de interesa-
dos no es cerrado, sino que al contrario, estan dispuestos a colaborar con gente interesada y aptos a recibir opinio-
nes. Respecto a esto Joaquin Contreras comenta: “En general los que hacemos tipografia en Chile somos un grupo pe-
quefio, nos conocemos entre todos, tenemos nuestras diferencias, pero estamos aptos a colaborar entre nosotros,

siempre existe el respeto™
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Francisco: “Es dificil hacer una evaluacion porque no me he dedicado a ver qué impacto ha tenido lo que hemos
estado haciendo en el gremio, no es que no me interese pero es que cada uno esta trabajado tan en su metro cuadrado
que realmente queda poco tiempo para preocuparse por esto, yo lo que puedo evaluar es lo que tengo al alcance
cuando hago clases o me han invitado a charlas, bueno siempre la recepcién es como bien abierta a cuando un pone

una mirada distinta desde el disefio en como ver la tipografia, lo encuentran interesante.”

“Tengo la sensacion de que estamos pasando la vara a otras generaciones que vienen con cosas nuevas, en el fondo

ha demostrado que hay mucho interés y que se esta haciendo trabajo serio™

Joaquin: “La mayoria somos bastante jovenes, por ende no se podria hablar de tradicion, pero tenemos fuertes in-
fluencias, de diferentes escuelas alrededor del mundo, algunos son fanaticos de las fuentes holandesas, otros van
mas por los desarrollos gringos y varios miramos atentos lo que se hace en Latinoamérica especialmente en México
y Argentina, de hecho el apoyo extranjero ha potenciado mucho el movimiento que se ha generado en Chile respecto

al tema.”

“Ultimamente se han estado haciendo varias iniciativas en torno al tema, lo cual demuestra un interés que no ha ca-
ducado, aunque la mayoria estamos dedicados a otras cosas, como clases y otros dedicados cien por ciento al disefio,

pienso que ha habido una huella que estan siguiendo las generaciones.”

Juan Pablo: “Chile estd bien evaluado, hay tipdgrafos importantes que son bien evaluados a nivel mundial por ejem-
plo de Miguel Herndndez y Pancho Gdlvez. En Latinoamérica existen tres grandes, Gabriel Martinez Meave, Alejan-
dro Paul y Pancho Gdlvez. Y el resto es gente que realiza experimentacion asi como también hay tipos que solo estan

dando la hora.”

Relacion con los clientes

Respecto al desarrollo de fuentes, existe aun desconocimiento, Juan Pablo de Gregorio comenta: “El cliente no tiene
idea de que existen diferentes tipografias, de hecho no saben que se disefian, no existe el disefiador de tipografias.
Ellos ven en el ment una tipografia propia y quedan impactados, ahi se dan cuenta de la sensibilidad tipografica, la

cual puede captar detalles especificos”.

Desde otra perspectiva Miguel Hernandez sefiala: “Si eres capaz de educar a tu cliente, a tus pares y alumnos, recién
ahi podemos pensar en que se abre un mercado de especialidad. Hay un mercado naciente de tipografia corporativa
con casos bastante importantes, como el desarrollo de Transantiago, el diario La Tercera y por ac4 el diario La Discu-

sion”.
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Francisco: “Los clientes han llegado por las presentaciones, por ejemplo en la del Transantiago expusimos que noso-
tros disefiamos la fuente para el sistema y ahi estaba el director del diario La Tercera y él nos contacto. No es que ten-
gamos una reputacion dentro del medio, de hecho no existe, muy poca gente en el mercado debe saber que nosotros
hacemos fuentes, porque es muy chico el campo, ademas no hemos hecho ninguna gestién empresarial porque para

crear eso hay que tener un soporte”.

Miguel: “Hay un ejemplo emblemadtico, el logotipo de Falabella en manos de Filete, demuestra que cualquier logotipo
que se aprecie de tal ademads de tener identidad propia, caracteristicas que lo distingan del resto, implica que la tipo-
grafia deberia ser diferente, distinta, porque asi es como se caracteriza el logo del uso de una tipografia que cual-
quiera puede acceder. Lo destacable es que fue realizado un sistema completo de identidad aca en Chile, por un tipé-
grafo. Que las agencias de disefio y publicidad llamen a un tipégrafo, asi deberia ser de rentable el negocio tipografi-

co?

[...] “no usar una tipografia comun, desarrollar algo nuevo, mas que exclusivo es una solucién pensada para un pro-
blema especifico de comunicacidn, y que no puede hacerlo una sola persona, hay que tener claro que son equipos de

disefio, por eso se requieren especialistas.” [...]

Contexto Econdmico: Negocio, la venta de fuentes

Las ventas son un tema importante para los tipdgrafos locales, aunque no representan necesariamente el ingreso
principal de su labor. Las ventas en Chile no son lo suficientemente elevadas como para referirse a un “mercado de
la tipografia”. Sobre esto Luciano Vergara sefiala: “En el mercado local tenemos un 3% de las ventas, yo diria que en
Chile vender licencias es malo, lo que es bueno es vender tipografias customizadas a empresas, o trabajos relativos
ala tipografia. La mayoria de los autores desarrollan fuentes motivados por la experimentacion y el aprendizaje en

temas visuales, varios han comenzado de ésta forma.”

Juan Pablo: “Hay mucha gente que no estd ni ahi con la plata, la gente tiene sus pegas, le va hien. El asunto va por las

cosas externas, alguien con este conocimiento puede ser mejor académico o disefiador y esto te puede abrir puertas”

Joaquin: “Nunca me ha molestado la poca venta de mis tipografias, ya que lo hago por amor al arte, he aprendido

mucho haciéndolas y eso ha mejorado mis trabajos de disefio que es el que realmente me da el sueldo.”
Francisco: “Tiene que ver con la motivacidn que tengo para hacer fuentes, no las hago para vender, hago un paralelo

con la musica, hay gente que hace musica para vender y otros que hacen miusica para explorar, en el fondo experi-

mentar que pasa con ciertas cosas.”
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[...] “la realidad es que aca no se compra el software menos van a compra tipografias, en el fondo la tipografia es
como un recurso disponible en Internet, no es mi intencién competir contra eso. Si la gente le encuentra un valor y

quiere obtenerla finalmente a va a pagar como ocurre con cualquier cosa.” [...]

Debido a esto la mayor fuente de ingresos corresponde a trabajos de lettering, disefio de fuentes customizadas o

disefio en general aplicando los conocimientos tipograficos.

Trabajo con distribuidoras y fundiciones internacionales

Entonces las instancias de ventas mas fructiferas son aquellas de indole global, en fundiciones digitales internacio-
nales, quienes se encargan de los detalles productivos y configuraciones avanzadas en el caso de fuentes incompletas
para ofrecerlas de forma global en una calidad establecida cobrando por ello un porcentaje y entregando lo pactado

al disefiador a medida que se generen ventas.

Juan Pablo: “En Veer.com me han tratado stper bien, para ellos es negocio, para mi no tanto. [...]Los gringos pagan,
pero tampoco es una gran cantidad de plata, lo rico es que te llega todos los meses, sirve como sobresueldo y sacan
una sonrisita. Es como hacer un disco, pero dedicarse a eso es mentira, tienes que tener como 90 tipografias para

recién poder vivir de esto. ”

Fundicion digital hecha en Chile

Sin embargo en el &mbito local existe una plataforma para la venta de fuentes, se trata de Latinotype, fundicién digi-
tal que se encarga de vender las obras de sus autores y las de otros disefiadores hacia el mundo. Esta plataforma ha
permanecido online por mas de dos afios, experimentando un alza de ventas durante los 1ltimos meses, la cual se

vincula a la gestion de eventos como la Bienal y Stidala junto a la presencia de un stand en estos mismos.

Miguel: “Gente que admiro en el medio me ha dicho que vendo las fuentes tan haratas, que no podia hacerlo. Nunca
pensamos en la tipografia para la venta, finalmente cuando sacamos la fundicién, teniamos en mente a los estudian-
tes de disefio, quienes van a ser la nueva generacion, era fundamental educarlos, y para hacer esto requeriamos que

las fuentes chilenas fueran asequibles.”

Contexto productivo

Instancias académicas

En la mayoria de las escuelas de disefio se imparten clases basicas o avanzadas de tipografia.

Sin embargo la tnica instancia de formacidén posterior al pregrado fue el Diploma en Tipografia impartido por la

Pontificia Universidad Catélica de Chile, durante el afio 2002 y 2003. Esta instancia marca un hito en la ensefianza
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sobre la materia generando nuevas visiones y experiencias que han enriquecido a la disciplina tanto a sus alumnos

como a los profesores. De hecho varios proyectos han nacido desde iniciativas generadas durante este diplomado.

Francisco: “El 2002 se hizo el primer diploma que para nosotros fue stiper interesante porque ahi estaba toda la
gente interesada en el tema, que estaban disefiando fuentes y fue stiper rico porque en el fondo nos conocimos trans-
versalmente, vimos las metodologias de cada uno. [...]Jdentro del drea siempre te vas encontrado con personas con
una mirada mas fresca, el tema te permite tanta flexibilidad y al mismo tiempo restriccidn que es stiper complicado
amarrarse frente a un esquema, frente a la ensefianza de la tipografia y a la tipografia en si misma como tal.”[...]

Juan Pablo: “Con el primer diplomado en tipografia comenzaron mads, Luciano Vergara, Jko, Cristidn Gonzalez. Em-
pezaron a aparecer nuevas inquietudes y nuevas visiones. Muchos se metieron para hacer docencia, otros para

aprender a desarrollar y otros para aprender a usarla.”

Herramientas para el desarrollo

Actualmente las herramientas para el disefio de fuentes pueden adquirirse via Internet, descargando programas en
version de prueba que permiten su uso limitado o comprando el software el cual permite desarrollar sin restriccio-
nes. Acerca de su experiencia andloga/digital Miguel Herndandez comenta:

“La curva debe ser lo m4s dificil de comprender, para el trabajo tipografico. Es un tema que nos tomd unos dos afios.
Nos juntdbamos en la biblioteca municipal para trabajar los bocetos, dibujo manual y después a vectorizar eso.
Nunca pensamos en dedicarnos a esto, solo al ver que estdbamos publicando y siendo reconocidos, pensamos bueno

hagamos una fundicién y vivamos de esto.”

Para distribuir el trabajo se debe contactar con alguna distribuidora internacional o nacional (digital foundry), todo
esto puede realizarse en linea o si lo prefiere el autor puede distribuir el archivo por sus propios medios. La natura-
leza digital de los elementos desarrollados como fuentes y su actual aplicacidn en los medios digitales hacen de éstos
el habitat natural de las iniciativas tipograficas actuales. Es posible encontrar en Internet a la mayoria de las fundi-

ciones sean éstas de origen analogo o nativas digitales sin ser la excepcion la fundicién chilena Latinotype.

Contexto Cultural

Debate sobre la relacion entre tipografia e identidad

Existe entre los disefiadores de fuentes a nivel nacional un debate rico en opiniones, propuestas y visiones sobre el
tema de la identidad, algunos a favor valorando el rescate patrimonial-visual, su relacion con el lenguaje y otros en
contra apelando a la funcionalidad por sobre todo. Lo cierto es que es un tema muy presente sobretodo en la actuali-
dad donde experimentamos un proceso de observacién hacia nosotros mismos, a nuestra cultura y nuestras raices.

Pueden apreciarse las diferentes opiniones, ricas en argumentos, sobre la idea de buscar identidad en un elemento
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del disefio como lo es la tipografia. Sin duda la conclusidn es personal, pero lo destacable desde un punto de vista oh-
jetivo, es que se pueden rescatar varias aristas que conforman parte del desarrollo tedrico y reflexivo de la especiali-
dad, dejando en claro que no es solo un elemento visual decorativo, sin significado y alejado de un razonamiento per-
manente. Lo importante es recalcar que esta discusién por muy polarizada que se transforme es sin duda un motor

de conocimiento y experimentacion que permite abrir puertas siempre que se valoren las opiniones.

Luciano Vergara: “En primera instancia, debes resolver el problema de comunicacion visual a nivel técnico y eso no
tiene mucho que ver con la identidad, a veces tienes que hacer ver una tipografia con otra identidad. Creo que en el
auto encargo se pueden buscar temas de identidad pero cuando son encargos concretos debes enfocarte en cumplir

con los objetivos.”

“A veces necesitas resolver temas especificos, otros que son muy técnicos, ahora Pancho dice que si esta hecho en
Chile tiene algo de chileno, pero no siempre van vinculados, por ejemplo yo hice tipografias para empresas de inge-

nieria donde los caracteres tenian que responder a requisitos practicos.”

“Si bien no hemos propuesto caracteres como Pancho lo hizo en su momento nosotros lo que hacemos es pensar en
como la palabra funciona y las combinaciones de letras de palabras tipicas en Chile, nos vamos corrigiendo con estas

palabras, vemos como se ve repetida la doble r, y ahi uno apuesta por ligaduras a partir del espafiol.”

Juan Pablo de Gregorio: “No creo que la tipografia sea un elemento cultural que ayude a reforzar nuestra identidad,
yo creo que la tipografia es lo que es nomas. A lo mejor alguien logra tanta tradicion que puede ser conocido con sus
tipografias, con su manera de hacerlo. Yo me reconozco con un estilo, Pancho Galvez también, es facil reconocerlo,
pero eso tiene que ver con exploracién de formas y soluciones sistematicas dentro de un autor, la manera de trabajar
y los detalles te hacen reconocible. Asi como hay tipdgrafos que cuesta reconocerlos porque pueden hacer cualquier

cosa, que te pueden sorprender con un trabajo nuevo.”

“Uno no puede considerar, por ejemplo las Tipografias urbano-populares ‘Tup’ que hicieron en Tipografia.cl eran las
grandes tipografias, ellos no pensaron nada, sino que calcaron lo que hacian los maestros pintores. Es distinto calcar
tipos que hacerlas, porque el pensamiento es del artista, del maestro, algo asi: Como salid, salié. Tienen muchos pro-
blemas de funcionamiento por ser consistente con el pensamiento del artista sin formacién académica. El valor que
tienen es el rescate patrimonial y eso es lo bonito del trabajo. Pero grandes cuestionamientos tipograficos deberian

oficiar.”
[...I"Creo que las tipografias que hoy en dia se estdn haciendo profesionalmente son tipografias que responden a cier-

tas exigencias de proyecto y clientes, no tanto a hacer tipografia porque si, ya que es una pérdida de tiempo, desarro-

llar investigacion o esas cosas.” [...]

38



“Vas a encontrar opiniones muy distintas de unos con otros, hay gente que va a defender a muerte el tema de la iden-
tidad. Es engrupirse con cosas que no van a llegar a nada, por ejemplo si logras llegar al concepto chileno, recontra

chileno, y va a ser tan chileno que cuando lo vea un gringo no va poder ocuparlo porque es muy chileno.”

Miguel Herndndez: “Tu le das a un valor de identidad por ejemplo a un letrero, por diversas razones, ya que forma
parte del contexto de comunicacién que te identifica. Creo que desde ese punto de vista es interesante analizar el
tema de la identidad pero no creo que haya que descartarlo, y plantear que la identidad no existe y no hay nada que

hacer con eso, hay mucho que hacer.”

[...] “Otra cosa interesante en el lenguaje son los modismos que se van generando y quedando arraigados en el len-
guaje, por ejemplo Mishh es una cuestiéon muy propia de nuestro lenguaje, la utilizamos mucho y no hay ninguna pa-
labra al espafiol que puede ser un sinénimo, no es otra palabra, viene con su picardia, eso es un tema del contenido
que tu lo mezclas con la forma y ahi tienes una propuesta de identidad, una propuesta tipografica y de disefio. Lo

puedes hacer con tipografia pero con fotografia no lo puedes hacer.” [...]

Joaquin Contreras (Jko): “Creo que en Chile si intentamos agregarle algo de lo nuestro a las tipografias, no siempre
explicito, pero algo de nuestra reinterpretacion tipografica va en los detalles, como sefialaba Luciano, es nuestra

forma de hacer funcionar las cosas, a la chilena.”

Francisco Galvez: “Es un tema bien dificil de agarrar, desde mi punto de vista uno no puede hablar de identidad
cuando uno selecciona o disefia una fuente para darle una apariencia a algo, lldmese una identidad corporativa, un
afiche o un libro, en el fondo la identidad cuando ya se empieza a relacionar con lo chileno, ahi empiezan a haber
algunas cosas que me producen ciertos quiebres, uno puede caer en un chovinismo patriético respecto a la grafica

o hacer relaciones forzadas de que es lo chileno con la tipografia.”

“Creo que el contenido es el que le da la nacionalidad no la forma, con contenido me refiero a la cultura, es super difi-
cil que, si td utilizas una fuente hecha en Chile para publicar un folleto aleman que habla sobre la discriminacion
racial, vaya a tener la impronta chilena, ponte tu en fiestas patrias hacer un afiche con Comic Sans, quizas eso es

mas chileno que usar otra fuente.”

“El lenguaje tiene que ver con el contenido, no con la tipografia, ésta es la excusa para escribir, obviamente si uno
elige una obra de algtn autor chileno y usa la fuente en un libro por ejemplo haces mads sentido pero no quiere decir
que eso sea chileno. Estd hecho en Chile y esta hecho con productos chilenos, pero de ahi a reconocer un caracter chi-
leno hay que hacer un an4dlisis mas holistico, mas amplio, tomar todos los factores ver como se conjugan y que rela-

ciones se producen, ahi estd el caracter, pero tomarlo desde un solo elemento es un error.”
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“Es por esto que buscar identidad a través de un solo elemento estd errado, es como si yo dijera: ‘A través de una in-
vestigacion de colores voy a hacer identidad chilena’, el color es un medio, la tipo también es un medio, y tu lo puedes
contextualizar, descontextualizar, re contextualizar, eso es lo que me produce cierta diferencia con estas opiniones

cuando se habla porque en el fondo estas llevando la discusidén a un ambito errado de lo que es la identidad.”

[...I"Yo lo valoro como una herramienta y cuando uno habla de identidad chilena tiene que hacerlo en un contexto,

pero hablarlo transversalmente es una discusion sin sentido.” [...]

“Apuesto a mirar desde una forma mas critica, porque seguramente puedes encontrar un camino en donde nadie
habia hecho esa relacién y encontrar algo chileno. Por ejemplo a mi me pasd esto del aji y del copihue, hice una rela-
cién que nadie habia hecho antes y dijeron ‘esto es como chileno’, al final es problema de ellos. Pero no tiene que ver
con que yo ande buscando la identidad, por ejemplo el tema de la doble r es otra relacion a raiz de la lectura de Mau-
ricio Amster, de como fuera posible para que la union de dos caracteres, un digrafo, representaran un sonido. Por
esto el tema de la identidad es stiper complejo, yo no estoy en desacuerdo que se hagan cosas con esa impronta pero
cuando se ponen a discutir teéricamente sobre el tema me parece que es una lucha poco fructifera, hay cosas mas in-

teresante de que debatir y profundizar.”



Conclusion marco tedrico

El valor de la tipografia
La revision e investigacion realizada permite generar conclusiones sobre el valor de la tipografia basado en sus fun-

ciones aplicadas a la identidad y en la lectura.

Uno de los aspectos fundamentales de la tipografia es su valor como elemento cultural, el cual radica en su relacion
con el lenguaje y la comunicacién de personas. Existen fuentes elaboradas para generar un vinculo emocional me-
diante la relacién formal que establece con elementos reconocibles por la sociedad. Estas obras tienen como objetivo
la expresion y el llamado de atencion, enfocandose en generar un vinculo mediante elementos comunes e identifica-
bles por los lectores, estas fuentes requieren de observacion en sus formas, deben verse e interpretarse para poste-
riormente leer lo que est4 escrito con ellas y comprender el mensaje. Generalmente corresponden al tipo de fuente
display y son utilizadas en titulos y cabeceras aunque también son aplicadas en textos histéricos a modo de hacer re-

ferencia a la composicion de mensajes en épocas antiguas.

En contraparte destacan los desarrollos tipograficos que se concentran en su funcién lectora, como producto de esta
drea de desarrollo especifico se encuentran las fuentes para textos, las cuales son optimizadas para su lectura
rapida, permitiendo un fécil reconocimiento del caracter y los parrafos, adaptadas para la impresion en cuerpos pe-
quetios y en papeles especiales como el periddico. Estas fuentes deben procurar pasar desapercibidas ante el lector,
ya que su importancia radica en transmitir eficientemente el mensaje, permitiendo la lectura inmediata, antes que
la observacién de sus formas. Los estudios de ésta disciplina son de vital importancia en el campo de la sefializacion
sobre formatos impresos y electrénicos, aplicando formas dptimas para una lectura a distancia y para destacar ele-

mentos frente a una mirada rapida.

La funcion de la tipografia esta vinculada a la configuracion de mensajes y su uso depende de las intenciones comu-
nicativas que el autor desea darle a sus textos, asi como también en las relaciones de coherencia visual del contenido
escrito enfocado a lo que se desea expresar. Por esto se puede considerar a la disciplina tipografica como un elemen-

to constitutivo del disefio grafico.
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CAPITULO III
Proyecto

Focalizacion situacional

Actualmente no existe un catastro o recopilacion general sobre el desarrollo tipografico digital hecho en chile, sin
esta instancia que exponga de forma grupal y permanente a los involucrados se dificulta observar el valor y el im-
pacto que tienen estos elementos en la sociedad asi como en el &mbito de la produccion grafica. De hecho el material
vinculado a esta iniciativa se encuentra disperso en sitios web que pueden o no estar relacionados de forma directa
mediante hipervinculos, algunos interesantes registros y articulos se encuentran perdidos en sitios ya caducados o
eliminados de la red, en cuanto a su aparicién en medios impresos cabe destacar el rescate de esta especialidad en
libros relacionados al disefio grafico chileno, a la produccién visual local en distintos momentos de la historia y en
el desarrollo de marcas e identidades. Sin embargo en una revisién mas exhaustiva pasando por comunidades
online relacionadas al disefio, sitios personales, Flickr de disefiadores y blogs se pueden encontrar desde fuentes
tipograficas, bocetos previos, trabajos experimentales, proyectos emblemadticos, foundry digital, actividades en
torno al tema, charlas y entrevistas a los autores. Uno de los registros mas completos en cuanto a la presentacion con-
junta de los esfuerzos sobre esta drea es The Chilean Type Scene! de Luc Devroye, académico de la Universidad de
McGill en Montreal, Canada, quien retine en su sitio a mas de 120 nombres de personas y asociaciones relacionadas

con el quehacer tipografico chileno ya sea andlogo o digital.

En base a esta oportunidad y utilizando como base los antecedentes recopilados se busca llenar el vacio de documen-
tacion y recopilacion sobre esta area, creando un registro sobre el desarrollo de fuentes digitales realizados por pro-
fesionales y estudiantes de Chile, como una forma de reconocer su valor, permitiendo su revision a nivel de publico
general asi como de alguien especialista en la materia. En forma conjunta se busca aprovechar las instancias digita-
les para generar una interaccidn entre autores, usuarios e interesados, potenciando la iniciativa local mediante las
capacidades interactivas de una comunidad online la participacion de nuevos disefiadores y estudiantes en el debate
sobre temas tipograficos. Cabe destacar que el sitio web abre las posibilidades de exposicién de forma global, de
manera que se pueda participar desde cualquier rincdn del mundo, aungue la plataforma estd pensada para un pu-

blico hispanoparlante.

Se considera un publico lector separado en dos grupos, el primero perteneciente al sector productivo de las indus-
trias culturales, segmento que se puede dividir en tres grandes sectores: Agencias y estudios de disefio, Industria pu-
blicitaria, Industria editorial. Este grupo puede considerar necesario el material para aplicarlo de forma coherente
en sus proyectos o buscando una forma de contacto con los disefiadores de fuentes para proyectos de identidad o apli-
caciones tipograficas a medida. El segundo grupo corresponde al sector académico relacionado con la disciplina del
disefio, considerando un universo® de 14.571 alumnos matriculados y 923 alumnos titulados en 2010 junto a docentes
e investigadores. Para este grupo se enfatiza el uso documental de la publicacidn fisica y digital, en donde puedan
participar en comunidad con personas interesadas, someterse a evaluacion, ampliar sus redes de contacto y obtener

informacidn detallada sobre la disciplina.

! DEVROYE Luc; [en linea 24/02/2011] http://cg.scs.carleton.ca/~luc/chile.html
2 Futuro laboral www.futurolaboral.cl
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Nombre del proyecto

Puesta en valor sobre el desarrollo tipografico digital hecho en Chile

Objetivo principal del proyecto

* Potenciar el conocimiento sobre el desarrollo tipografico local de fuentes digitales en la comunidad.

Objetivos secundarios del proyecto
En funcién del usuario:
* Aumentar el reconocimiento de las fuentes tipograficas junto a sus autores.

* Potenciar el interés y la discusidn en torno al tema.

En funcion de los autores:
* Exponer y difundir a los involucrados con el desarrollo de fuentes digitales y disefio tipografico.

* Permitir el uso masivo de fuentes digitales realizadas por disefiadores nacionales.

En funcién del patrimonio visual:
* Realizar un registro de las obras y actividades realizadas.

* Expandir la posibilidad de obra, sirviendo como un material de introduccidn y referencia en la temaética.

Conceptualizacion

Durante el proceso de conceptualizacion surgieron varias ideas que hacen nocién a lo que se pretende con el proyec-
to, entre las m4ds ilustrativas se encuentra el ser un punto de revisién, reflexioén e incentivo para aumentar la partici-
pacion en el desarrollo de la actividad tipografica. La idea de marcar un hito, ser un punto en el mapa, que destaque

lo que se ha realizado, estd directamente relacionada con la idea de potenciar el desarrollo de la iniciativa.

Se considera que al existir el registro de los elementos serd sencilla la tarea de unir los hilos para reflexionar en

torno a la disciplina, y aplicar estas relaciones en futuros proyectos o colahoraciones.

Otros conceptos aplicados a los productos, como por ejemplo a la publicacion impresa es el concepto de catdlogo tipo-
grafico, el cual se enfoca en ser una publicacién de consulta, permitiendo una revision acotada segiin las necesida-
des del disefiador, también este concepto se ha aplicado en el formato del objeto buscando una forma que permita su

uso de lectura réapida.

El sitio web equivale a la continuacidn digital del libro, permitiendo la interaccién de personas lo cual hace que el
contenido sea variable y se actualice a medida que avanza en el tiempo. Otro rol conceptual que asume el sitio web
es ser la plataforma comunicacional del libro, pasando a ser la voz oficial que participa en redes sociales, en otras co-

munidades invita a revisar el libro y ser participe del desarrollo tipografico local.



PRODUCTO

PUBLICACION
COMUNICACION SERVICIO
Desarrollo formal SITIO WEB SITIO WEB

Sistema producto
Producto: Publicacién
Se proyecta, en la principal instancia del sistema, el desarrollo de una publicacién en formato libro impreso, la cual
responde a la necesidad de contener el material recopilado, ordenado y permitir su uso como catdlogo. A modo intro-
ductorio se agregaran contenidos generales y especificos sobre el desarrollo de las fuentes digitales en Chile, tales

como entrevistas, articulos, imagenes, casos de estudios y cuadros comparativos.

Su formato privilegia la economia y lo hace accesible para el ptiblico estudiantil sin privarlo de ser un libro-objeto.
En pos de esta economia se han tomado ciertas medidas, la impresién se realizard en 3 colores. Las fotografias seran
optimizadas para imprimirse en cyan y negro, se cotizo el formato A5, el cual es utilizado por libros de bolsillo y re-
vistas pequefias, también se cotizaron papeles econémicos poniendo cuidado en el aguante de la impresion por

ambos lados.

Para la produccion definitiva de este elemento se pretende trabajar en conjunto con una editorial, junto a la cual se
evaluaran los aportes en el trabajo de edicién de contenidos, los cuales deben ser originales y recogidos en base a la
investigacion realizada durante este proyecto. También se evaluara la participacién mutua en la produccién y distri-
bucidn del producto en librerias acorde a la tematica. En caso de no lograr acuerdo con las editoriales seleccionadas

la cotizacion de impresion y distribucidn, asi como todo el proyecto editorial sera realizado por el autor.

Comunicacidn: Sitio web y librerias
El soporte comunicacional estard principalmente sustentado en las relaciones interactivas que se generan a través
de internet, teniendo el sitio web una responsabilidad enorme en la difusién de contenido, considerando que sea in-

teresante para el lector novato, asi como para los interesados en el tema.

Otra forma de difusién, a modo de valor agregado para la publicacién impresa, es la posibilidad de descargar un
pack de fuentes demo, de forma limitada y con licencias creative commons, que permita el uso en proyectos no co-
merciales o sin fines de lucro. Para esto se debe gestionar en conjunto a los autores el desarrollo de estos archivos en

forma de variaciones y extractos de las obras que deseen entregar para participar en el proyecto.

Una vez que el interés cautive a los lectores se les invita a participar activamente del sitio mediante las herramientas
interactivas preparadas, ya sea expresando comentarios y opiniones sobre el contenido, emitiendo juicios de valor
acerca de las obras y autores. De esta manera se pretende lograr que parte del contenido del proyecto se traslade a
las redes sociales, las cuales estan consideradas como parte fundamental de la difusién. De esta misma manera se es-
tableceran relaciones con comunidades afines para lograr una difusién mutua y aumentar la cantidad de visitantes

y participantes.

fiz=we Djagrama del sistema producto
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Servicio: Sitio web

El servicio se concentra principalmente en las caracteristicas post-venta para los compradores de la publicacion, des-
tacando el acceso a la descarga y uso de fuentes digitales en formato demo, como se menciona anteriormente estos ar-
chivos seran versiones limitadas de las fuentes originales y serviran para darles uso de prueba en aplicaciones no
comerciales, para permitir su uso legal se estableceran vinculos directos con los autores y empresas de distribucion
de fuentes.

De forma secundaria se encuentra el rescate de contenidos para el sitio web, donde se contempla generar dinero me-
diante publicidad acorde al tema en el sitio para costear la continua investigacién y redaccién de contenido actuali-
zado y original. Otro importante aspecto del contenido es la exposicion permanente de autores, obras y eventos rela-

cionados, de forma ordenada funcionando como un catdlogo virtual en constante actualizacién.

Definicion de contenidos: Publicacion impresa

Con el objetivo de introduccion a la especialidad, evitando la masiva entrega de informacidén, se contempla desarro-
llar tres temas principales, los cuales se consideran necesarios para cultivar el interés en el lector y servir de hilo
conductor sobre el desarrollo tipografico, para otorgarle mayor importancia al catalogo tipografico permitiendo que

el lector pueda aprovecharlo de forma dptima.

Primer Tema: Desarrollo de fuentes digitales en Chile

Este contenido sirve en primer lugar como introduccion a la materia, llamando la atencién del lector con ejemplos co-
tidianos y proyectos de alta distribucién como los proyectos con periddicos de circulacién nacional. Se ha selecciona-
do como primer tema ya que da a conocer en donde se enmarca la investigacién, como se ha llegado a valorar inter-
nacionalmente el trabajo realizado por chilenos, exponer sus aciertos y errores durante el aprendizaje auténomo y

grupal.

En esta instancia se pretende dejar en claro el nacimiento de la iniciativa y el interés colectivo por un drea de estudio
antes desconocida, comenzando por describir los inicios, continuando a través de los hitos que han marcado al grupo
de tipografos y disefiadores. Contempla los hitos profesionales y académicos del desarrollo de fuentes, su implemen-
tacion en proyectos de identidad corporativa o investigaciones en mayor profundidad. También se profundizard en
como este fendmeno alcanza a llegar a las escuelas de disefio y estd cada vez mas presente en las actividades que in-

volucran a profesionales y estudiantes interesados por el sector audiovisual y editorial.



Tema 2: Relacion de la tipografia con la identidad, el lenguaje y la lectura.

Este tema aborda las exploraciones sobre la funcién de la tipografia como elemento particular dentro de la discipli-
na del disefio, explorando la funcién en su relacién formal con elementos de identidad, como lo hicieron las recopila-
ciones vernaculas o populares hace algunos afios en Chile, las cuales hoy pasan a ser parte de nuestro patrimonio
visual y cultural. También cabe destacar su funcién sobre la lectura, especificamente en el acabado estudio de las
formas para desarrollar tipos de texto, los elementos que motivan el desarrollo de nuevos estudios y exploraciones

tipograficas, las sutiles diferencias entre una tipografia de origen andlogo a una recopilacion digital.

Tema 3: Disefio tipografico

Este tema aborda el mercado de las fuentes en Chile, su valor como elemento diferenciador incluido en una propues-
ta grafica original. El porqué es necesario desarrollar fuentes digitales, cudndo y por qué se requiere la asesoria de
un profesional especializado en la materia. Termina el texto con la revisién de casos emblematicos por su cercania

con el publico y de importancia para los autores.

Autores y obras: 25 autores en total + 100 obras contempladas.

Una vez claras sus funciones, las caracteristicas y tipologias de las fuentes digitales el contenido continta con el cata-
logo de obras y autores. Se seleccionan a los autores por su participacidn en el desarrollo de fuentes, partiendo por
quienes originaron los primeros especimenes, siguiendo la pista a quienes fueron docentes y alumnos del diplomado
en tipografia. Continuando por quienes participan en agrupaciones académicas o profesionales vinculados al desa-
rrollo tipografico y culminando con los creadores de fuentes seleccionadas en las bienales de tipografia “tipos lati-

nos” representando a Chile.

Si bien existen profesionales que han servido de motor y aporte fundamental para esta disciplina, para participar en
el presente catalogo es requisito haber generado un archivo de fuente digital, de lo contrario serd nombrado en la
seccion de temas. En caso de los tipégrafos que hayan producido un gran niimero de fuentes se seleccionaran en con-
junto con el autor solo 5 especimenes, siendo ésta la cantidad maxima de fuentes por persona para exponer en la pu-

blicacién impresa.

El espacio de exposicion para el autor es de una pagina, en donde se expondran sus datos personales y de localiza-
cién: Nombre y apellido, institucién de egreso o donde trabaja actualmente, sitio web, correo, fono. Toda esta infor-
macion sera publicada bajo el consentimiento del autor. Ademas se redactara un parrafo en funcion de anécdotas,

experiencias o lo que el autor desee destacar de su trabajo.
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Se dedicarad el espacio de una pagina por fuente, en donde se mostraran los siguientes elementos:

*  Nombre de la fuente

*  Subtitulo que hace alusidn a su caracteristica principal o funcién principal

*  Texto principal, en donde se exponen datos de la fuente, como el afio de creacidn, su tipologia, las caracteristicas
principales, si posee familia tipografica, si esta disponible para descarga o venta, si pertenece a algin foundry,
También se afiaden anécdotas o informacién relevante respecto a su creacion, distribucién, usos y aplicaciones

*  Especimen tipografico, grupo de palabras o frases que dan cuenta de las formas y caracteristicas principales

*  Elementos destacados, instancias de observacion en detalle, de contraformas, terminales y serifas.

*  Alfabeto en altas, bajas y numerales

Al terminar el catdlogo de autores y obras se encuentra la seccién de agrupaciones, lugar en donde se le otorga una
pagina a cada agrupacién relacionada con el desarrollo tipografico, aunque se encuentre disuelta o activa. Lo impor-
tante de esta seccidn es repasar los proyectos que han realizado, exponer a las personas que las componen y la infor-

macion de contacto para futuras referencias.

Terminando la publicacidn se encuentra el capitulo de comparativas, lugar en donde se entregara informacidn 1itil
para disefiadores interesados en apreciar las distintas fuentes desde una visién comparativa para distinguir sus ca-

racteristicas y de esta potenciar la compra de fuentes y su aplicacion en proyectos de disefio.

Comienza este capitulo con las comparaciones entre tipos de texto, para lo cual se dispondran parrafos ordenados
consecutivamente segun el orden alfabéticos de las fuentes a las cuales corresponden. Todos los parrafos serdn com-
puestos en el mismo tamafio, con un espaciado similar, con el mismo ancho de columna, con la misma cantidad de
palabras y de alineacidn a la izquierda. Bajo el nombre de cada fuente se encuentra la informacion del promedio de

caracteres por linea, dato muy 1util al momento de componer textos en el disefio editorial de una revista o libro.

De la misma forma la seccién comparativa de fuentes para titulos muestra la aplicacion de distintas fuentes en una
frase compuesta en un tamafio correspondiente a un titulo y a subtitulo, compuestas en el mismo formato de interli-
nea, interletraje, ancho de columna y alineacién a la izquierda. La frase elegida es extraida de nuestro lenguaje local

tratando de mostrar la mayor cantidad de caracteres alfabéticos y evitando su repeticion.

Para completar el libro y dejar a los lectores con las dudas resueltas y al alcance de material para continuar investi-
gando se ha agregado el glosario de términos, en donde se definen y comentan los términos que pueden resultar con-
fusos para un lector no conocedor del tema. También se ha agregado la bibliografia correspondiente a los titulos uti-
lizados como material de investigacidon durante el desarrollo de la publicacidn e incluso algunos libros o documentos

recomendados por los disefiadores contactados para que el lector pueda aumentar su conocimiento sobre esta drea.
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INICIO

ARTICULOS

PUBLICACION CATALOGO DESCARGAS

IMPRESA DIGITAL FUENTES DEMO - LIBRO PDF

Definicién de contenidos: Sitio web

El sitio sera dividido en cuatro paginas, las cuales poseen contenidos uinicos y diferentes, sin embargo existe infor-
macion que estara presente de forma permanente en todo el sitio tales como el calendario de actividades y eventos,
mediante el cual se exponen las actividades que se relacionan con tipografia y disefio en Chile. En este mismo forma-
to también se encuentran las herramientas de seguimiento como lector de RSS, afiliacién al newsletter, y la posibili-
dad de vincularse mediante las redes sociales Facebook y Twitter. También se encontraran presentes en todo mo-
mento la lista de etiquetas y categorias, ya sea en la hajada texto de los articulos o en la barra lateral, estos elementos
permiten la correcta vinculacion y catdlogo de los contenidos del sitio, tanto para una lectura dptima como para me-
jorar la biisqueda en motores como Google. En la parte inferior del sitio estard ubicada la informacién sobre el pro-

yecto, las vias de contacto, las consultas frecuentes y los vinculos a comunidades y sitios amigos

Primera pagina: Index o indice

El indice se caracteriza por contener articulos con informacién original y actualizada sobre varios temas, tales
como: tipografias analoga/digital, referentes globales, casos de estudios, biografias de autores, actividades realiza-
das, sobre hechos histdricos, personajes importantes en disefio tipografico y las actualizaciones a los catalogos vir-

tuales del sitio.

Segunda pagina: Catdlogo digital
Catalogo de obras y fuentes: Rescatado del material de la publicacién impresa, sin limite de cantidad de obras por

autor. Este catdlogo se segmenta en tres items: Autores, agrupaciones y fuentes.

Tercera pagina: Publicacidén impresa
Esta pdgina explora los detalles de la publicacion y el proyecto en general, abarcando desde los aspectos formales
del libro, la investigacion realizada, las empresas vinculadas en el desarrollo del proyecto, y las vias de distribucion.

Este contenido invita al visitante del sitio a adquirir la publicacién impresa.

Cuarta pagina: Descargas

Las descargas de fuentes se dispondran al puiblico en la manera en que los autores deseen participar de la publica-
cién, mediante el desarrollo de archivos de fuentes demo, las cuales serdn de distribucion gratuita adjunta a la
compra de la publicacién impresa y permitira un uso limitado a proyectos no comerciales. Cuidando de no perjudi-
car el mercado tipografico actual se gestionara directamente con los autores el nivel de participacion, y debido a esto
también se vinculara de forma directa cualquier referencia de fuente con el lugar donde se distribuye o se puede

comprar de forma completa.

fizswe Diagrama del sitio web



En esta pagina también se permitira la descarga de la publicacién impresa en formato PDF de forma gratuita, pagan-

do con un twitteo como modelo de difusién digital.

Evolucion de la forma

Identidad

El nombre del proyecto, Puesta en valor sobre el desarrollo tipogrdfico digital hecho en Chile, esta vinculado directa-
mente con los objetivos, es un nombre que indica lo que se pretende alcanzar y el tema especifico frente al cual se
trabaja.

El nombre de los objetos frutos de este proyecto es Tdch-Tipografia digital hecha en Chile, el cual es utilizado en la pu-
blicacién impresa y el sitio web. Cabe destacar que en la publicacién impresa se le agrega mayor informacion, los
afos que marcan la iniciativa local comenzando en 1998 y finalizando el 2010/2011 el cual es el afio en donde termi-
na la investigacidn recopilatoria, a modo de dejar un registro acotado de la produccién entre esos afios, para evitar
confusiones a futuro. También se agrega el estilo de la publicaciodn, la cual corresponde a una monografia sobre el

tema adjunto al catdlogo tipografico.

Isotipo y logotipo

Este elemento de identidad®? se encuentra construido en su totalidad de signos alfabéticos, hacen referencia a que
la tematica principal es el estudio y el trabajo con estos elementos. La union de distintos glifos, provenientes de dife-
rentes familias tipograficas, hace referencia a la unidn de elementos en una sola instancia, lo cual refleja el objetivo

del catalogo tipografico.

La unidn de glifos estd compuesta por T de Romeral, d de Elemental, ch de Chuicara, fuentes de Juan Pablo de Gregorio
y Francisco Calvez. Entre ambos bloques de signos se encuentra una linea divisoria, la cual entrega una relacion de
orden, cortando el espacio que separa a ambos elementos indicando ademas el ancho total del primer elemento.

La frase que acomparia al elemento superior es compuesta con la fuente Chiicara en su version itdlica, la cual es una

de las fuentes principales utilizadas en la publicacion, elegida por su legibilidad y belleza en sus formas.

Debido al trabajo con tres tintas, el logotipo utilizard siempre la linea en Cyan y los elementos alfabéticos en blanco

o negro al 60%

fiel | ogotipo aplicado a la publicacion y sitio web
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Libro

Concepto

Los conceptos tras el libro son el catdlogo, como un lugar de exposicidn y registro permanente con el fin de dar
cuenta sobre lo realizado hasta cierto punto de la historia. Otro de los conceptos aplicados en la accesibilidad en

cuanto a forma y en cuanto economia.

Reticula

La publicacién estd compuesta en base a una reticula de una columna, de formato experimental basada en las pro-
porciones de los glifos al momento de crear una tipografia digital, lo cual considera una altura de %, una altura de as-
cendentes, altura de las maytsculas o caja alta, y un espacio inferior para las descendentes. La reticula permite com-

posiciones de una, dos y hasta tres columnas, como lo sefiala la figura inferior en la pagina siguiente.

El tamario estd relacionado con la manipulacion de la publicacidn, buscando que sea de facil manejo en su lectura y
de reducido peso para facilitar su transporte. En una primera instancia se ha pensado un formato B5, pero se ha coti-
zado de forma definitiva en formato A5, el cual es de mayor uso por las imprentas locales. El formato A5 permite
mayor comodidad en la lectura y el transporte y también es uno de los formatos mas utilizados en librerias por
libros de textos, este punto es importante debido a que la publicacidn debe ajustarse al formato de las estanterias en

las librerias para ser expuesto y almacenado de forma dptima. Ver esquema en la pagina siguiente

Tipografias

Se han elegido dos fuentes principales para la construccién de la publicacidn impresa, estas son: Chucara en su ver-
sidn regular e itdlica para textos y Romeral para los titulos. Ambas son fuentes de texto disefiadas por Juan Pablo de
Gregorio. Para la composicién de informacién sobre graficos y pié de paginas se ha utilizado la fuente de texto y titu-

los Corpus Sans de Francisco Galvez.

Estas fuentes se han elegido porque son producto de disefiadores locales y han sido liberadas para el uso publico de
tipo no comercial, la primera Chiicara liberada por su autor, disponible en su sitio web (1 www.letritas.blogpot.com)
y las otras dos fueron liberadas en la actividad Tipos Unidos, en donde se gestiond la venta de Cds con fuentes con el

fin de reunir recursos para construir la bienal tipos latinos 2008.

Puesta en valor sobre el desarrollo tipografico digital en Chile
Puesta en valor sobre el desarrollo tipogrdfjico digital en Chile
Puesta en valor sobre el desarrollo tipografico digital en chile
Puesta en valor sobre el desarrollo tipografico digital en Chile

fiel Puentes aplicadas:Chucara regular e itélica,
Romeral y Corpus regular
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Jerarquias, tipografias y proporciones de interlineado e interletraje
Las jerarquias corresponden al orden de importancia que poseen los distintos elementos en las paginas o secciones
de la publicacién, para exponer en detalle las diferentes jerarquias de titulos y textos se repasara segun las distintas

secciones de la publicacién.

Paginas iniciales (ver en pagina siguiente)

Titulos: Chucara itdlica tamarfio 10 puntos interlinea de 14 puntos

Texto: Chiicara regular tamafio 8 puntos interlinea de 12 puntos.

Numeracion y nombre de capitulos: Estos elementos se encuentran presente en toda la publicacion y poseen un for-
mato unico, de color negro al 60% y compuesto en Corpus Sans regular para nimeros y versalitas para textos, de

tamario 8 puntos con interlinea de 10puntos e interletraje o tracking de +5 puntos.

Paginas de temas (ver en pdgina siguiente)

Titulos: Romeral regular tamafio 39 puntos, interlineado de 37 puntos e interletraje de +5puntos. Color Cyan con col-
chon de 10% negro.

Subtitulo: Ubicado en la parte superior del titulo estd compuesto de Chiicara itdlica en tamarfio 10 puntos con interli-
neado de 14 puntos. Color Pantone Anaranjado.

Texto: Chiicara regular tamafio 8 puntos e interlineado de 12 puntos. Color negro 100%

Frase destacada: Chucara regular tamafio 10 puntos e interlineado de 14 puntos. Color Pantone Anaranjado
Fotografias: Trahajadas en duotono cyan y negro.

Pié de foto: Corpus Sans tamarfio 6 puntos e interlineado de 7 puntos. Color gris, negro al 80%.

Pagina de autor y agrupaciones (ver en pagina subsiguiente)

Titulos: Romeral regular tamario 30 puntos, interlineado de 35 puntos e interletraje de +5puntos. Color Cyan con col-
chon de 10% negro.

Subtitulo e informacién de contacto: Chiicara itdlica en tamafio 10 puntos con interlineado de 14 puntos. Color Panto-
ne Anaranjado.

Texto: Chiicara regular tamafio 8 puntos e interlineado de 12 puntos. Color negro 100%

Frase destacada: Chucara regular tamafio 10 puntos e interlineado de 14 puntos. Color Pantone Anaranjado

Fotografias y pié de foto: Idéntico a paginas de temas.
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Pagina de fuente (ver pagina anterior)

Titulo: En su propia proporcién no mayor a un alto de 2 centimetros.

Subtitulo: En su propia proporcién equivalente a *4 del tamafio correspondiente al titulo.

Texto: Chiicara regular tamafio 8 puntos e interlineado de 12 puntos. Color negro 100%

Espécimen: Utilizando los colores de la publicacidén se define un drea de 125 cms2.

Alfabeto y numerales: En color negro 100% se le denomina un espacio de 2 centimetros de alto maximo y 12,5 de

ancho.

Pagina de comparativas: fuentes de texto (ver en pagina siguiente)

Titulos: Romeral regular tamafio 34 puntos e interlineado de 35 puntos. Color Pantone Anaranjado.

Subtitulo e informacidn de contacto: Chucara itdlica en tamafio 10 puntos con interlineado de 14 puntos. Color negro
al 30%

Texto: Segtin fuente tamafio 8 puntos e interlineado de 12 puntos. Color negro 100%

Nombre de la fuente: Chucara itdlica tamafio 10 puntos e interlineado de 12 puntos. Color Pantone Anaranjado.

Pagina de comparativas: fuentes de titulo (ver en pagina siguiente)

Titulos: Romeral regular tamarfio 34 puntos e interlineado de 35 puntos. Color Pantone Anaranjado.

Subtitulo e informacidn de contacto: Chucara itdlica en tamafio 10 puntos con interlineado de 14 puntos. Color negro
al 30%

Texto: Segun fuente primer tamarfio 34 puntos e interlineado de 32 puntos, segundo tamarfio en altas y bajas a 21
puntos e interlineado de 32 puntos. Color negro 100%

Nombre de la fuente: Chucara itdlica tamafio 10 puntos e interlineado de 12 puntos. Color Pantone Anaranjado.

Pagina de Glosario y Bibliografia (ver en pdgina siguiente)

Titulo: Romeral regular tamafio 39 puntos, interlineado de 37 puntos e interletraje de +5puntos. Color Cyan con col-
chon de 10% negro.

Texto: Chiicara regular tamafio 8 puntos e interlineado de 12 puntos. Color negro 100%

Palabra destacada o drea de estudio: Chucara regular tamario 10 puntos e interlineado de 12 puntos. Color negro
100%
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PANTONE DS-491U

NEGRO AL 30%, 60% Y 100%

. CYAN 100% CON NEGRO 10%

Colores y tintas

Se utilizard impresion en tres tintas para disminuir los costos de produccion con el fin de entregar un producto a
bajo precio. Las tintas utilizadas son las siguientes: Negro (tramado en porcentajes de 30%, 60% y 100%), Cian con col-
chon de negro al 10%, PANTONE® Anaranjado DS-491u.

En la eleccidén de estos colores se ha considerado importancia del Cyan como una de las tintas principales en impre-
sidn, ademas posee muy buen contraste sobre papeles claros al optimizarlo con un 10% de negro lo que mejora la de-
finicién de las formas. El Pantone Anaranjado se ha escogido debido a su relacion de color complementario y a su ex-

celente contraste sobre papeles claros.

Las fotografias seran trabajadas en Cyan y negro logrando buenos resultados de definicidn y contrastes, esta medida

se debe al objetivo de reduccidén de costos.

Formato, papeles y encuadernacion

El formato definitivo es A5, impreso en Papel Bond opaco ahuesado 90grs/mt2 o similar que soporte la doble impre-
sidn. La portada sera impresa en Cartulina opaca ahuesada 260 grs/mt2. La eleccion de estos soportes hace referen-
cia al catdlogo, el cual debe ser un libro para revisar en multiples instancias, un libro que debe doblarse mucho sin
perder la definicidn de su contenido y sin permitir un rapido desgaste. Se ha optado por una encuadernacion ristica

con aplicacion hotmelt de refuerzo.

Portada e Ilustraciones entre capitulos (ver en pdgina siguiente y subsiguiente)
Para la portada se trabajé un titulo directo y una composicién limpia, el logotipo de la publicacion y la descripcion
para generar un llamado de atencién. En la contraportada se expone un listado de los disefiadores participantes de

la publicacidn y una ilustracién sobre el contenido del libro.

figsup Aplicacion de colores
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Sitio Web
Concepto
El sitio web se plantea como una galeria en constante renovacion, en cuanto al catdlogo virtual asi como de aconteci-

mientos y contenidos relevantes al tema, es el soporte comunicacional de la publicacién impresa.

Codigo
Se desarrollara el sitio utilizando los estdndares web y cddigo de programacion XHTML y CSS. El sitio se montara

sobre la plataforma CMS Wordpress con un template original. (content manager system)

Reticula (ver en paginas siguientes)
Para la construccidn de la web se ha trabajado sobre una reticula de 960px de ancho maximo y 12 columnas vertica-

les. Los elementos se subdividen en el siguiente orden desde el extremo superior: Header, contenido y footer.

Tipografias
Para los titulos y textos destacados se ha utilizado la fuente de pantalla O’'Higgins de Miguel Hernandez y para los
textos se ha elegido Verdana, del disefiador Matthew Carter la cual se encuentra disponible para su uso en la plata-

forma Windows.

Colores
Se mantiene una relacién cromadtica con la publicacién al utilizar como colores principales el Cyan y Anaranjado, y
como secundarios distintos tipos de grises. El soporte digital permite un rango mayor de colores por lo cual las foto-

grafias seran expuestas sin restricciones de color.

Software para todo el proyecto

La publicacion serd redisefiada conforme lo plantea el proyecto utilizando el software Adobe Indesign, para el reto-
que fotografico y edicidn de graficas se utilizara Adobe Photoshop, para la creacion de graficos y elementos con tipo-
grafia se utilizara Adobe Illustrator, para el desarrollo web se utilizara Adobe Dreamweaver y el cliente FTP Filezi-
1la. Los programas mencionados se utilizaran en su version CS4 o superior.

Para la composicién de este documento se han utilizado las mismas herramientas en versién de prueba debido al ca-

racter académico, no comercial de esta publicacidn.
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Gestion de proyecto

Primer paso: Financiamiento

Presentacion del proyecto a editoriales para trabajar con fondos combinados, se presenta un documento resumen del
proyecto considerando los aportes financieros y de trabajo. Indicando el trabajo de investigacién en el tema y el pre-
sente cronograma de trabajo. Depende de cada editorial los detalles de participacion, se evaluara el proyecto segiin

sus estandares de produccion.

Entre los fondos combinados se presenta la opcidn de postulacién y adjudicacion de fondos de cultura, en la categoria
fondo del libro o fondart si la investigacion toma un rol de mayor importancia que la publicacién como libro. Se con-
sideran entonces los fondos adjudicados para esta via, de lo contrario el proyecto debera ser depurado hasta obtener

el capital necesario.

Fondos de parte del autor, aportes monetarios, de tiempo y de trabajo considerando un trabajo en conjunto.
Fondos de parte de la editorial, aportes monetarios, de capital humano, en la investigacion o en forma de asesorias

comerciales y estratégicas para la produccion del libro.

Cabe destacar que el proyecto depende de los fondos concursables o del aporte de privados por el volumen de impre-
sidn estimado (1500 ejemplares) y los tiempos de investigacién y desarrollo. Para optimizar la produccion se decide
trabajar en conjunto a una editorial que haya realizado publicaciones de patrimonio visual, disefio grafico y artes vi-
suales. Sin embargo es posible desarrollar el proyecto de forma auténoma siempre que se disponga del financia-

miento completo para realizarlo.

Segundo paso: Investigacion y levantamiento del contenido

Una vez confirmada la forma de trabajar se procede a estudiar las metodologias de investigacion y proceder a la bus-
queda de los contenidos necesarios, documentando las experiencias, trabajando en conjunto con tipégrafos y disefia-
dores. La investigacion puede estar a cargo del autor o ser realizada por un equipo en conjunto a la editorial, del
mismo modo este trabajo en conjunto puede modificar ciertos aspectos del contenido en la publicacién impresa y di-

gital.

Se proyectan reuniones con tipografos para levantar el material respectivo a fuentes y experiencias, asi como tam-
bién para solicitar su participacion en el proyecto, se cotizara de forma directa y en conjunto a las fundiciones las

condiciones de participacion de cada autor.

Tercer paso: Disefio y produccién
El disefio de la publicacién impresa y digital puede sufrir cambios debido al trabajo en conjunto a la editorial, sin
embargo el trabajo desarrollado en el presente proyecto servira de guia base para futuras optimizaciones. Como re-

sultado de este trabajo en conjunto se genera el prototipo de pre-prensa.
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Cuarto paso: Produccién y venta

Se cierra el ciclo productivo del libro con la impresién de los 1500 ejemplares estimados, se procede a realizar la dis-
tribucién en librerias y organizaciones vinculadas a nivel nacional, se pretende contar con el aporte de los editores
para la optimizacidon de este paso. Continiia el funcionamiento del sitio web con actualizaciones programadas segun

el contenido levantado en la investigacion.

Costos de produccidén

Costos

Produccion de 1.500 unidades - $5.000.000
Distribucion nacional - $2.000.000
Investigacion y edicién - $2.000.000
Disefio publicacion impresa y web - $2.000.000

Pago a tipdgrafos por fuentes demo

y especimenes + lanzamiento - $1.500.000

Total: $12.500.000

Los valores expresados son considerados dentro de un promedio variable debido a que se pueden alterar segun la
evaluacién de proyecto que determine la editorial. Sin embargo los valores representan cantidades aproximadas

segun lo conversado con disefiadores que han publicado libros y editores independientes.

Ingresos
Fondo concursable: $10.000.000

Dirigido a: costos de impresién, distribucion, fuentes, lanzamiento e investigacion.

Editorial: $2.500.000

Dirigido a: costos de disefio, investigacion y edicidn.

Venta de la publicacion

Ganancia total por ventas: $7.500.000

Las ganancias se reparten entre el autor del proyecto, los investigadores y la editorial de forma a convenir.
Precio de venta por unidad: $5.000

No se considera el costo de produccién y distribucion debido a que fue financiado por los fondos de cultura.
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Carta Gantt
M Disefiador
Editorial
Investigacidn
Redaccion y edicidn
Disefio de publicacidn impresa
Disefio web

Impresion y distribucién

Lanzamiento

Presupuesto del disefiador

Investigacion:
Disefio aplicado a la publicacidn:
Porcentaje de las ventas,

se considera un 30%:

Mes 1

$400.000 mensuales
$400.000 mensuales

$2.250.000 cantidad tinica

Ingresos totales por proyecto:

Tiempo total de desarrollo: 4 meses

$3.850.000
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CAPITULO 1V
Conclusion general

Debo reconocer mi ignorancia en el tema cuando comencé a investigar sobre el desarrollo de fuentes local, con solo
unas pocas nociones, a causa de mi curiosidad y lecturas online, sabia que hahia gente apasionada y estudiosa en
esta especialidad del disefio, destacaban Francisco Galvez por su libro Educacién tipografica y Juan Pablo de Grego-
rio por su blog letritas, sin embargo fue muy grato e interesante descubrir mas de una veintena de personas partici-
pando activamente en esta iniciativa, ya sean interesados en el tema aportando desde otras disciplinas o variantes

del disefio como produciendo nuevas fuentes digitales, otros simplemente continiian la experimentacion tipografica.

Sin duda este proyecto ha significado un intenso recorrido de aprendizaje, desde el estudio de aspectos proyectuales,
investigativos, conceptuales, de tipografia andloga y digital, de disefio tipografico, de disefio editorial incluyendo
temas de impresion y formatos para la creacidén de libros. En medio de este proceso de lectura y aprendizaje es nece-
sario destacar la importancia de establecer relaciones directas con el tema a desarrollar, ya que es enorme lo que se
puede aprender al conversar con las personas involucradas, al comprender ciertos aspectos valdricos junto a la
vision personal de los disefiadores es posible interpretar de mejor forma sus trabajos. La idea de lo que significa el
disefio o la produccidn grafica para un disenador puede ensefiar mucho mas que manuales y tutoriales, en realidad

este largo y continuo proceso de aprendizaje ha superado mis expectativas.

Hoy postulo este documento como un resumen del conocimiento adquirido, que sin exagerar se puede reconocer
desde el primer afio de instruccion en el disefio, ya que sin habilidades basicas como la observacion, la perseveran-
cia y el aprendizaje por medio de la préctica no habria podido llegar a este punto de la carrera. Rescato también el
valor que entregan los afios de participacion activa y pasiva sobre el disefio y la ilustracion, mis grandes pasiones,
como un sustento para hablar con propiedad sobre el disefio chileno debido a que me siento parte del proceso evolu-

tivo que ha tenido la escena local durante la tltima década.

Me es sumamente satisfactorio presentar este documento con el fin de potenciar la disciplina y aumentar el enrique-
cimiento mutuo entre profesionales y estudiantes. Desde el inicio de este proyecto ha estado fija la idea de llevar a
cabo la produccion de este material, en base a este objetivo es que me he contactado con la editorial Ocho Libros Edi-
tores presentandoles el trabajo acd descrito con la intencidn de hacer realidad el proyecto y entregar a la comunidad

un registro del esfuerzo y estudio de parte de los disefiadores que generan fuentes tipograficas.

Otro aspecto que me satisface plenamente es sentir que el conocimiento adquirido puede ser aplicado de forma dis-
tinta a como el comercio dirige la industria del disefio, demostrando que existen disefiadores que producen indepen-
diente de las modas o tendencias, que existe un grupo que se resiste con fuerza a ser una herramienta de marketing
y participan activamente potenciando nuestra cultura visual, presentando miradas distintas y muy valiosas del que-
hacer del disefiador. Por eso me enorgullece haberme sumergido en la temaética y demostrar que, desde un medio cri-
ticado por su tendencia a la baja como lo es la produccién editorial, nace un proyecto que pretende marcar un punto
permanente sobre la reflexion del disefio grafico, demostrado en el especializado estudio de la tipografia una fuerza
enorme que le dice al mundo “acd también lo hacemos, y lo hacemos bien”. La meta es que en base a este trabajo el
precedente local continue evolucionando junto a los disefiadores interesados y especializados que mantengan mar-

cando la nota alta en la produccién grafica entregdndo valor a la disciplina que tanto amamos.

68



Bibliografia

Libros

Amster Mauricio; Técnica grdfica: evolucion, procedimientos y aplicaciones. Editorial Universitaria, 1966

Alvarez Caselli Pedro; Historia del disefio grdfico en Chile. Pontificia Universidad Catélica de Chile, 2004

Figueroa Manuel; 2da Bienal Letras Latinas 2006; Universidad Diego Portales, 2006

Frutiger Adrian; En torno a la tipografia. Gustavo Gili, 2002

Galvez Francisco; Educacion Tipogrdfica una introduccion a la tipografia. Ediciones Universidad Diego Portales, 2004
Gill Eric; Un ensayo sobre tipografia. Campgrafic, 2004

Mufioz Hauer Mariana; Alejandro Fauré Obra Grdfica: Monografia de un precursor de la ilustracion editorial y el disefio
grdfico en Chile. Ocho Libros Editores, 2009

Viction Workshop; Si hablamos de disefio, estamos hablando de disefio editorial. Index Book, 2005

Documentos

Aros Marza Matias; Imprescindible, editorial independiente enfocada en la comunicacion visual publicando contenidos
para generar opinion. Universidad de Chile, 2009

Calvo Ivanovic Ingrid; Proyectacolor, recursos de apoyo a la manera tradicional de estudiar y ensefiar el color para el
diserio. Universidad de Chile, 2008

Castillo Espinoza Eduardo y Alvarez Caselli Pedro; Notas sobre la tipografia en Chile. Revista tipogréfica TPG, n°58,
Buenos Aires, Octubre 2003

Contreras Joaquin; Disefio de fuentes tipogrdficas, basadas en los libros integramente caligrafiados por Mauricio
Amster en Chile. Universidad de Chile, 2007

De Gregorio Concha Juan Pablo; Chiicara, una tipografia economica. Pontificia Universidad Catdlica de Chile, 2003
Galvez Francisco y Berczeller Daniel; Elemental, tipografia disefiada en Chile. ARQ, n°049 - Pontificia Universidad Ca-
tdlica de Chile, Diciembre 2001

Rivas Ureta Pablo; Nueva galeria nacional de personajes ilustres, Dingbat Reptiblica. Universidad de Chile, 2004

Soto José y Rojas Luis; Rescate de tipografias urbano populares chilenas. Tipografia.cl, 2001

Vergara Luciano y Hernandez Miguel; Latinotype, de la aficion a la profesion. Revista Oblongo, n°01, Santiago de

Chile, Noviembre 2009

69



Sitios webh
Alvarez Caselli Pedro, Castillo Eduardo, Mufioz Hauer Mariana, Angulo Olea Karen [en linea 24/02/2011]; Pie de
texto. http://www.piedetexto.cl/index.html

Céceres Felipe y Mufioz Conrado [en linea 24/02/2011]; Unidn de los tipdgrafos, Blog.
http:/funiondelostipografos.org

Contreras Joaquin [en linea 24/02/2011]; CFT cooperativa de fundicién tipografica. Chile.
http://www.sindicatodelaimagen.org/cft/blog

Devroye Luc [en linea 24/02/2011]; The Chilean Type Scene.
http:/lcg.scs.carleton.ca/~luc/chile.html

De Gregorio Juan Pablo [en linea 24/02/2011]; Letritas, un blog de tipografia y disefio grafico. Chile.
http:/letritas.blogspot.com

Gobierno de Chile, Consejo Nacional de la Cultura y las Artes [en linea 24/02/2011]; Fondos de Cultura 2011.
http://www.consejodelacultura.cl/fondosdecultura/Fondos_Cultura_- Portada.html

Gonzalez Cristian [en linea 24/02/2011]; Estudio de disefio Gonzalez. Chile.
http://www.cristiangonzalezsaiz.com

Hernandez Miguel y Vergara Luciano [en linea 24/02/2011]; Latinotype El alfabeto latino, en manos latinas. Chile.
http://www.latinotype.com

Inconciente Colectivo [en linea 24/02/2011]; Pancho Galvez, que haces cuando no disefias. Chile.
http://www.inconcientecolectivo.cl/2008/pancho-galvez-%C2%BFque-haces-cuando-no-disenas

Linotype [en linea 24/02/2011]; Univers® Next.
http://www.linotype.com/1813/introduction.html

Ocho Libros Editores [en linea 24/02/2011]; Sitio corporativo y catdlogo digital.
http://www.ocholibros.cl/ocholibros/default.aspx

Osses Roberto [en linea 24/02/2011]; Esos tipos de la Utem. Chile.
http:/fesostiposdelautem.cl

The British Museum [en linea 24/02/2011]; The Rozetta Stone.
http://www.britishmuseum.org/explore/highlights/highlight_objects/aes/t/the_rosetta_stone.aspx

70



Patau Josep y Penela José Ramdn [en linea 24/02/2011]; Unos tipos duros.
http://www.unostiposduros.com/

Soto José y Rojas Luis [sitio suspendido 24/02/2011]; Tipografia.cl Disefio tipografico chileno. Chile.
http://www.tipografia.cl/blog

Tipos del Sur [en linea 24/02/2011]; Tipos del sur, disefio desde el fin del mundo.
http://tiposdelsur.com

Tipos Latinos [en linea 24/02/2011]; Tipos Latinos 2010 Cuarta Bienal de Tipografia Latinoamericana.
http://www.tiposlatinos.com/2010/index.php

71



Anexos

Contenido de la encuesta

Informacion personal Sobre los Publicos
Seccion 1 de 3 - Informacion Personal Seccion 2 de 3 - Sobre los publicos

Datos de referencia, no se le pedira informacion con-

fidencial.

Recuerde: Conteste la encuesta sélo una vez.

01- Edad

Eleccidén numérica
1-18

18-24

24-30

30-40

40-50

50-60

60-80

02- Region
Eleccidn lista de todo el pais

[ a XV region

03- Ciudad

Campo de escritura libre

04- Nivel de Estudios

a_ educacion basica

b_ educacion media

c_ educacion universitaria
d_ educacion de postgrado

e_egresado/titulado

05- Actividad / Carrera - Institucion / Especialidad

Campo de escritura libre

06- ;Reconoce alguna tipografia Chilena?
a_Si, menos de 5

b_Si, entre 5y 15

c_Si, mas de 15

d_No

07- ¢Reconoce algun autor de tipografias Chilenas?
a_Si, menos de 5

b_Si, entre 5y 10

c_Si, mas de 10

d_No

08- ;Ha utilizado alguna tipografia Chilena?
a_Si
b_No

09- ;Posee alguna tipografia Chilena?
a_Si
b_No

10- En caso de haber contestado afirmativamente ;Como
la obtuvo?

(Seleccion multiple)

a_ Contacto directo, a través del autor

b_ Contacto directo, a través de otra persona.

c_Descarga desde Internet autorizado por el autor

d_ Descarga desde Internet sin autorizacién del autor
e_Compra desde Internet

f Compra en soporte fisico
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11- ;Ha disefiado y/o modificado tipografias?
(Seleccion multiple)

a_ Si, en instancias académicas

de baja o mediana complejidad

b_Si, en instancias académicas de alta complejidad
c_Si, en instancias profesionales

de baja o mediana complejidad

d_ Si, en instancias profesionales de alta complejidad

e_No

Sobre los Medios

Seccion 3 de 3 - Sobre los medios

12- ¢Doénde ha obtenido informacidn sobre tipogra-
fias Chilenas?

(Seleccion multiple)

a_ Internet

b_ Actividades, congresos, exposiciones

c_Television

d_ Medios Impresos

e_Desconozco el tema

13- ;Ha podido apreciar aplicaciones de tipografia
Chilena?

a_Si

b_No

c_Nolosé

14- En caso de haber contestado afirmativamente, ;En que medio?
(Seleccion multiple)

a_ Internet

b_ Actividades, congresos, exposiciones

c_Television

d_ Medios Impresos

e_Investigaciones o proyectos académicos
15- ;Conoce los canales de distribucidn de las tipografias Chilenas?
a_Si

b_No

16- En caso de haber contestado afirmativamente, ;Cuales?

Campo de escritura libre
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Temario guia para las entrevistas

Experiencia personal
Conversacion abierta, revisar su carrera personal, un recorrido histdrico base para establecer los hitos en los cuales

se profundizara.

Sobre el uso y la interaccién con el piiblico
*  (Qué experiencias ha tenido usted con el uso de su obra y la interaccién con el piiblico?

*  Como ha sido la reaccion del publico frente a la comercializacion de su obra? ;Ha liberado tipografias? ;Cémo

y por qué?

Sobre los aspectos comerciales
*  (Cuales son sus experiencias en la comercializacion de su obra? ;Han sido rentables?

*  /Qué opina del mercado a nivel global y local?

Sobre la iniciativa local
*  (Cree usted que se esta formando una iniciativa local en torno a este tema? ¢Existe una forma de educacion tipo-
grafica en Chile?

*  (Qué le parece la evolucion de la tradicion local en la materia tipografica?

Tipografia e identidad

*  :De qué manera cree usted que se relaciona la tipografia con nuestro lenguaje hablado y escrito?

*  Usted cree que es correcto hablar de tipografia chilena, como se habla de la pintura o el cine chileno? ;Qué es,
segun su opinidn, lo que hace chilena a una tipografia?

*  (Considera al desarrollo tipografico como un elemento cultural que nos lleve a reforzar nuestra identidad?
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