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Abstract

Actualmente nos enfrentamos a un escenario cont&mgo del disefio grafico, donde se
mezcla la autoria, los procesos tecnolégicos,dafr@cion de la profesion, tanto como la
creciente autoedicion que realizan estudiantesofegionales de la comunicacion visual,
sin duda la misma definicion del concepto de didefimle a modificarse.

Todas estas nuevas practicas, de algin modo, okearrun enfoque
eminentemente experimental, capaz de generar daxuy productos ajenos a la
perspectiva del consumo masivo, pero sin descuigaralto nivel de innovacién que
consigue enriquecer su realizacion.

De esta manera, a través de la presente investigas®s determinara la importancia
que adquiere dicha experimentacion, a través elemtargo, en el marco de este “disefio
grafico contemporaneo”, con la intencion de seriases tedricas acerca de estos
fendmenos a los que se abre la disciplina, esteblda una aproximacién mas amplia,
tanto nacional como latinoamericana, a nuevos cangeo accion en la comunicaciéon

visual.

Palabras claves:

Disefio - Grafico - Auto encargo - Experimento - @omporaneidad - Independencia -
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Introduccion

El disefiador es participe de una sociedad quebeelas impactos de vivir en un mundo
globalizado, con un acceso a la informacion de maaiienitada e inmediata, produciendo
un acrecentamiento de los marcos de referencigydose deriva en una mayor exigencia
para el disefiador a la hora de presentar propuddas cabe destacar que al estar mas
cerca de que la sociedad sea global, la idea partaular, se ha debilitado, percibiendo el
fendmeno contemporaneo de la constante “busqueidizokedad”.

Los impactos producidos por la globalizacion, hadgehincapié en la problematica
de la identidad, y afiadiendo el control que posegsefiador sobre la propuesta, gracias a
la accesibilidad de multiples herramientas y prosegroductivos, hacen que nos
enfrentemos a un escenario en que el disefadoicgrébntemporaneo se aleja de la
“solucion de problemas”, para hallarlo en un cotttedonde adquiere importancia la
generacion de sus propuestas realizadas por metliautb-encargo, donde a través del
lineamiento de experimentaciones graficas se varergado discursos y expresiones
visuales, que adquieren valor en la puesta en asgansean en el contenido como en el
recurso estético. Contemplando una quiebre en fdadaique se tiene del ejercicio de la
profesién, percibiendo a un disefiador grafico cooppesta y desplegando sus
herramientas y medios para que ésta propuesta thogterializarse, muchas veces alejada
de una perspectiva de consumo masivo, pero shaee consumo selectivo.

Por lo que la presente investigacion se adengaréasta nueva manera de llevar
cabo la comunicacion visual, para poder reconoceridentificar sus codigos
comunicaciones y posibles motivaciones ideolégigaispulsoras para desarrollar estas
propuestas graficas.



Marco Tedrico

¢, Qué es disefio gréafico?

Para poder dar respuesta a este cuestionamierdndsle antemano aclarar el concepto
de disefo. El que hoy en dia es bastante empl@ado,del cual no se tiene un claro
consenso, de hecho al comenzar esta busqueda mmmtranemos con variados
significados e interpretaciones.

Para poder adentrarnos en este concepto pondegsrason en lo que el disefiador

gréfico y tedrico, Jorge Frascara postula sobnedteria.

«La palabradisefio se usara para referirse al procesopdagramar, proyectar,
coordinar, seleccionar y organizamna serie de factores y elementos con miras a la
realizacién de objetos destinados a producir cooagiones visuales. La palaltsenose
usara también en relacién con izetoscreados por esa actividad.»

Frascara sefiala que dkefoes intrinsicamente un desarrollo en pro de un fin,
donde se despliegan métodos y herramientas quiaiaal cumplimiento del objetivo, que
en éste caso es la comunicacién visual. Sin embpaga llegar a ese fin, la actualidad nos
presenta diversos caminos para llegar a éste. &mpép de esta diversidad es la variada
gama de opciones relacionadas al disefio que nosstraoielas diferentes mallas
curriculares presentes en las Universidades ndemmdonde nos encontramos con carreras
como: Disefio Gréfico, Disefio Industrial, Disefio\stuario, Disefio de Interiores, y de
las cuales a su vez se subdividen en diferentesciedpaciones. Grafica lo anterior el

académico Juan Guillermo Tejeda sefialando en uDitccionario Critico de Disefio.

«No tenemos ya un solo modo de disefiar sino mutiaysquien disefia ciudades, y
quien prefiere definir la forma de una cabelleraupa ardua sesion de peluqueria; otros se
dedican algraffiti, o a lossitios web o al escaparatismo, o a la alta costura o a la
manipulacion de desechos, o0 a los tatuajes o auegos modelos de avion.» Desde estas
palabras podemos comprender el fenébmeno que énElabra disefio conlleva, el de la

! FRASCARA, Jorge. Disefio Grafico y Comunicaciénicihes Infinito. 1988, p.
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diversificacion en el acto de la utilizacion dehcepto, comprendiendo al disefio como una
actividad que se desarrolla en el ambito de laifptacion, como también en la aplicacion

de ésta, ya sea un bien o un servicio. Pero, sigaieon lo expresado por Tejeda, al

referirse de los modos de disefiar: «Cada uno dg @dsde su cultura y lenguaje, se ocupa
de la forma de las cosas, de la configuracién digireo»? cabe destacar la idea de que el
disefio se situados en un espacio determinado, ylogutactores que pertenecen a ese
espacio toman importancia en el desarrollo y ejéoudel disefio, él que esta en una

constante relacion entre los componentes que jpamien aquel entorno.

Ya aclarado este concepto cabe dar respuestasaianamiento inicial, para lo cual
debemos relacionar estos dos conceptos, trababaral Jorge Frascara nos volvera a ser
de mucha ayuda, con la mencién hecha en su litsefidi Grafico y Comunicacion, en la

cual nos aclara de manera certera esta relacion.

«La palabragréfico califica a la palabrdisefioy la relaciona con la produccién de
objetosvisualesdestinados a comunicar mensajes especificos. Lagdabras juntas:
disefio graficodesbordan la suma de sus significados individuglgasan a ser el nombre
de una profesién.» Profesion, que aludiendo atémla@, enfoca el sentido del disefio en
funcién de cumplir con objetivos particulares, pospdel ambito gréfico.

Para profundizar en una respuesta al cuestionamiertial, toma relevancia lo
manifestado a continuacion por Frascara en alusid@rmino disefio grafico «es la
accion deconcebir, programar, proyectar y realizaomunicaciones visuales, producidas
en general por los medios industriales y destinadaansmitir mensajes especificos a

grupos determinados.»

En virtud de lo anteriormente sefialado, cabe dastacidea del disefio gréafico
como una accion, que implica poner en praxis msocimientos teéricos y empiricos
adquiridos, por lo que podemos deducir que el niyalofundidad de éstos conocimientos

tienen incidencia en el resultado de la ejecucipontanto, en el “objeto de disefo”.

2 TEJEDA, Juan Guillermo. Diccionario Critico de &fi®. Editorial Paidos. 2006, p. 13

® FRASCARA, J., Op. Cit., p.



¢, Qué es la experimentacion?

Antes de dar respuesta a éste cuestionamientoels®e dkjar en manifiesto que resulta
relevante para la investigacion prestar atenci@omatepto en cuestion, por su rol relevante

en la relacion de éste con el disefio gréfico.

El experimento se entiende como un proceso qudesa h cabo para buscar
respuesta a interrogantes o problematicas atingerdgkyin tema especifico, el cual se
establece como una actividad eminentemente pracidarando su énfasis —tal como lo
dice la palabra— en la experiencia, que es aquelogtmiento de la vida adquirido por las
circunstancias o situaciones vividds»

Aterrizando ésta idea al campo de las comunicasiovisuales, ésta cobra
relevancia, ya que se enmarca dentro de los coratings empiricos que influyen en la
accion del disefio grafico, es mas, atafie a un &manas relevante, como es la “busqueda
de respuestas”, que es de alguna forma u otraacmén propia en el disefio, pero la cual
se ha visto alejada en la practica del oficiodpoto de la vision y las exigencias de la vida
contemporanea. Haciendo alusiébn a esto, cabe destac enunciado por Tejeda:
«Sometimiento y miedo tienen mucho mejor precicekemercado social que libertad de
espiritu y entusiasmo, por mucho que se diga lorano», lo que manifiesta un escenario
donde existe una cierta lejania entre “creatividadteptacion econdmica-social, apelando
a la inclinacion por instancias que ya han sidmlagias y asimiladas. Siguiendo con la
idea del académico Tejeda, podemos decir que lariexpntacion «.tiende a buscar las
periferias para desarrollarse ahi, donde hay megdancia, en aquellas zonas hibridas en
que los especialistas y el poder establecido nerepiestar, ni se afanan en mirar»

En los ultimos afios, se ha visto un quiebre atesidencia, proporcionada por el
surgimiento de una escena (a nivel global y locH) disefiadores que proponen el
desarrollo del disefio, a través de exposicionestlad) proyectos y trabajos donde se
aprecia un desarrollo experimental en el ejerdigbdisefio gréafico, a través de instancias

auto generadas, como lo es el auto encargo , canappe también ha tomado fuerza en el

* Definicién deexperienciaobtenida del sitio web de la Real Academia Espadella lengua.
http://www.rae.es

® TEJEDA, J., Op. Cit., p. 116



transcurso de los ultimos afios y el cual consistaire trabajo autodeterminado por el

disefiador.
¢, Qué es el auto encargo?

Tal como mencionamos anteriormente, el auto encargosiste en un trabajo
autodeterminado por el disefiador, el cual ha nagdm satisfacer las necesidades
creativas de éstos, las que no han podido seadsecpor los requerimientos del mercado,

dentro de un trabajo formal, tal como menciona RaBelt4, en su libro Disefiar HAy

«Otros disenadores recuren al auto encargo paraspo que piensan y sienten
ante determinadas situaciones y, por tanto, paexa@f una via alternativa a unos medios
de comunicacion a los que, dado el contenido ireramtta de sus mensajes, tienen dificil
acceso», en relaciéon a lo expresado por Peltaeessp prestar atencidén a que, el ejercicio
de auto encargo resulta ser una instancia de coatién entre el disefiador y el entorno,
con una puesta en relieve de los pensamiento armsentos del autor, en la que las
herramientas de la profesion estan en funcion @elsaje a emitir, pero en esta ocasion, de
manera directa. Continuando con lo propuesto pbrstariadora espafola, el auto encargo
resulta ser una vitrina donde los disefiadoreprotestan, denuncian, y/o llaman a la
accion, porque entienden que el disefio es unaniemta poderosa que, lo mismo que
puede persuadir a la gente para comprar tal o puadlucto, puede movilizar su
conciencias

En relacion a la practica del auto encargo, sdfihdor ademés de autodeterminar su
trabajo pone en practica la subjetividad de suiquaar mirada, lo que le permite ir

desarrollando un lenguaje propio desde el disefimawes del cual puede comunicar y

® Raquel Pelta es historiadora del disefio, doctordapUniversidad de Barcelona, Espafia, licenceada
Geografia e Historia y licenciada en Comunicacidiidvisual. Desde el afio 2003 ha sido editora dellj
magazine de disefio, creatividad gréafica y crea¢i@comisionado y organizado diversas exposiciones,
conferencias y cursos sobre disefio.

" El libro Disefiar hoy, temas contemporaneos de disefio gréd@®4)escrito por Raquel Pelta, aborda
temas que estan marcando el rumbo del disefio grédittemporaneo, desde el concepto de autoria,
responsabilidad social, manifiestos, planteamietgosoldgicos, etc. Teorizando acerca de los fenomg
alteraciones que experimenta el disefio graficoezopbraneo, centrando el estudio en el disefiadomypc
este afecta y es afectado por su entorno.

8 PELTA, Raquel. Disefiar Hoy. Temas contemporanedisefio. Editorial Paidos. 2004, p. 60
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persuadir al resto sin tapujos ni filtros, asumenel control total de su trabajo,
interviniendo en el qué, cdmo y cuando, pasanderais ente gestor, en oposicion a la
vision vincular de un disefiador tradicional. Y pmtanto, teniendo una interaccién mucho
mas profunda y propositiva con el disefio, hecho sueatifica con lo expresado en una
primera instancia, en el cierre del seminario ykshopTres Typos Expon&rdesarrollado
en Santiago de Chile en el afio 2007. Aqui uno ddrleitados internacionales, Gabriel
Meave® hace un llamado a los jévenes a desarrollar ptoyege auto encargo: «...un
disefiador debe ser capaz de darse respuestasryidhace siente necesidad de hacer. El
auto encargo permite un aprendizaje mas profunbimigo del disefio». Lo que también
queda manifestado, en segunda instancia por |@iaafores d&his is not DesigH, en
mencion a la situacion contemporanea de la coraaidic visual, los disefiadores y la
relacion de éstos a través de la propuesta auterggar «modo que deja de lado las
tendencias, justamente para marcar tendencia. WWo moe glorifica el auto encargo, el
discurso propio y las inquietudes socio-politicas wha generacion aburrida de no ser
representada por lo que hace».

° Tres Typos Exponen, Seminario y Workshop acerdipdgrafia, con la asistencia de Andreau Bailius
(Espafia), Alejandro Paul (Argentina) y Gabriel MeéMéxico). Evento organizado por la Escuela deis
y el colectivotipografia.cl contando con el patrocinio de la Universidad Maydesarrollado entre el 8 y 12
de Octubre.

1 MEAVE, Gabriel citado en http://www.diariomaydf@®1home_626.htm consultada el 15/mayo/2008
Gabriel Meave es disefiador grafico y tipdgrafcstiador, caligrafo y autor. Estudié en la Univeasid
Iberoamericana (México), aunque su formacién detta y la ilustracion es esencialmente autodidatta
ganado numerosos reconocimientos en disefo, diasecaatro premios del Type Directors Club de Nuev
York.

1 This is not Design fue una muestra y mercadilléraleajos de disefiadores jévenes de Chile y
Latinoamérica, efectuada en los dias 7, 8 y 9 deditbre del afio 2007, conto con el patrocinio de la
Universidad Andrés Bello y fue organizadas porfieima de disefid-aunay la Escuela de Disefio de dicha
universidad. La actividad comprendi6 el desarrdéacharlas de disefiadores, muestras de trabajo y
comercializacién de diversos producto generadosopmismos disefiadores

9



Relacion entre disefio grafico y experimentacion

Para llevar a cabo una mayor comprension en laxiéelaentre disefio gréafico y la
experimentacion, se ha dispuesto la informacionn@dmera que permita entender la

situacion actual e histérica como fenOmenos trasales y complementarios.
Situacion actual

Para comenzar ahondar en el contexto actual deslécion entre disefio grafico y
experimentacién, debemos tener en cuenta de antetaaestrecha relacion que existe
entre el disefio y el acontecer social, debido iadaencia directa de las personas, como
clientes o posibles clientes en el resultado agaloracion de un disefio. A diferencia de la
relacion que se establece en la medicina, en dehdmédico ya posee respuestas
predeterminadas a las necesidades de cada pa@edisrencia de las exigencias que
pueda manifestar un particular al momento de quawerunicar mediante un disefiador.
Razon por la cual, se comenzara por profundizaaeealidad social que nos atafie. Al
introducirnos en la realidad social nos encontrametantanea e inevitablemente con el
proceso de la globalizacién. Proceso que en laabdfaad ha logrado el alcance y la
unificacion de las tendencias mundiales, ofreciamun gama de posibilidades, pero todas
ellas enmarcadas dentro de una serie de tendesstiaslecidas y asimiladas dentro del
mercado mundial. Ha facilitado este proceso de taq@erla presencia de Internet,
herramienta que ha permitido difundir estas tenidsnentregandole a sus millones de
usuarios una paleta infinita de contactos y refssocon otros lugares, muchas veces los
cuales se encuentran fuera del alcance geogradiasis. Se ilustra lo recién sefialado a
través de la siguiente cita:
«No hay sensacién contemporanea mas representigivia globalizacion que

cuando se viaja por el ciberespacio. Un clic em@lsede la computadora y esta uno en el
servidor de la Universidad de Turin. Otro mas yqmds saltar a la Biblioteca del

Congreso en Washingtor]l?»

12 TREJO, Raldl. Versién on-line de su libro La nuaifambra méagica. Capitulo | Globalizacién por Imiet;
consultada en http://www.etcetera.com.mx/LIBRO/anaipl.htm el dia 5 de julio / 2008
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Esta situacion ha conducido a las sociedades #lesta como patrones las
tendencias mundiales, canalizadas a través delisumgor sobre los valores de su cultura
local, lo que ha debilitado la identidad en lagihtes regiones del mundo, provocando en

las personas una creciente necesidad de identidad

“Hoy se puede hablar que la identidad de una ciudachunidad y hasta la de un
pais se determina, o tiende a determinarse porontedliconsumo, de lo que se tiene 0 no
se tiene. Las transformaciones continuas en laupmdn y en la comunicaciéon, hacen que
los individuos se identifiquen mas con los prods@oe consumen que con las raices de su

pueblo o las costumbres de su lugdr.”

Frente a ésta realidad que los disefiadores grafiansdebido responder a las
nuevas exigencias del mercado y de cierta manezlos mismos, como parte de la
sociedad, entregando no tan solo funcionalidady sambién identidad al momento de
comunicar visualmente. Siendo esta una de las eszataves para comprender ésta
estrecha relacion actual entre el disefio graficta yexperimentacion, puesto que es
precisamente mediante éste proceso que se puextgr B desarrollar nuevas formas

visuales, que por tanto contengan mayor cargaitdeat

Sin duda una de las principales consecuenciasedalillo de la experimentacion
dentro del disefio grafico es la aparicion de uma gantidad de trabajos de auto encargo,
tanto a nivel estudiantil como profesional, ya quediante este tipo de trabajos es posible
cruzar todas las barreras establecidas sin tenentenregulador como en el caso de un
trabajo para un cliente, donde este tiene granrmisldecision en el resultado, permitiendo
generar un trabajo mas autonomo y por ende comayar carga de autoria y que ademas
permite darse a conocer y adquirir reconocimiergotrd del mercado, al margen de las
oportunidades profesionales con las que se cudettho que estd muy ligado a los
beneficios que les otorga la globalizacion a Ieeidadores través de internet, permitiendo

acceso a una infinidad de posibilidades de difyg6n ejemplo redes sociales como Flickr,

13 PRALONG, Verénica Cecilia. Versién on-line de favéstigacion: La globalizacién y sus efectos, Gapit
Il La sociedad de consumo, consultada en http:ywaonografias.com/trabajos6/globa/globa3.shtml#bap3
el dia 5 de julio / 2008
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Facebook, etc. donde es posible mostrar los trabdg@ manera gratuita teniendo la
posibilidades de establecer contacto y ser vistgoposonas de todo el mundo asociadas a
la red.

En términos técnicos es también a través de lariexgetacion que han surgido
nuevas técnicas graficas, hoy en dia muy en bog# qmr ejemplo: “Mixed media”,
técnica que tal como lo dice su nombre consisten@mezcla, entre el trabajo manual y el
digital, con lo cual se logra reforzar el valor deautoria, mediante la inserciéon de
elementos particulares provenientes del mundo liémgcomo por ejemplo: recortes de
revistas, fotos antiguas, trazos manuales, et@st@$tos elementos que contienen una
cuota de error que el mundo digital no posee y das hace mas ricos en un medio
invadido de elementos digitales.

Estas propuestas, generadas a partir de la mezelkemhentos, analogos y digitales,
han marcado cambios a la hora de vislumbrar ehgantemporaneo del disefio grafico,
teniendo como referencia la aparicién de un disgidfico en apariencia desprolijo, «la
basqueda de la imperfecciéon es, sin duda, una ldéda frialdad de los planteamientos
tecnoldgicos y una reaccion ante el manierismdiggto al que éstos han dado lugar».
Respecto a la idea planteada, la autora profuregida relacion que hay entre las personas
y su manera de interpretarse ante un paisaje n@atddo por medio de herramientas
digitales, «frente al aspecto impecable, surgemdsry actitudes que intentan subvertir el
orden cultural de aquellas cosas tan correctasngpiden descubrir que los seres humanos

somos imperfectos y que es necesario asumir esfeepions”
Situacion Histérica:

Desde la perspectiva historica y para poder establen paralelo con la realidad actual se
estableceran los diferentes cambios a lo largoadeidtoria que han influenciado en la
relacion entre la sociedad, el disefio y la experta@on.

Dentro de esta busqueda nos encontramos con upaéaisn tanto oscilante y con
una tendencia circular. Debido a que ya a prinsigiel siglo XX nos encontramos el Art
Nouveau corriente artistica destacada por su rosxpresividad reflejada en la libertad en

el uso de motivos, una actitud tendente a la coreplda de los sentidos, el uso de la linea

“PELTA, R., Op. Cit., p. 108
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curva y la asimetria y representacion de las cdsasn modo mucho mas fantastico que
estrictamente realista. A continuacion de éstarywma vision totalmente opuesta surge la
Bauhau®’, la cual vino a estructurar el desarrollo de todasactividades relacionadas al
arte, dando objetividad a los procesos de creaniédjante la teorizacion de elementos tan
fundamentales en la comunicacién visual como esnaposicion. Un ejemplo de esto es la
aplicacion de la psicologia Gestalt para aportarracionalidad cientifica al lenguaje de la
vision, la que ha sido desde entonces una fue@tededominante en la ensefianza béasica
del disefio. Destacandose en términos visualesag@dmetrizacion de los trazos y formas,
el uso de colores principalmente primarios, la $ifilnpcion de los codigos, logrando de
esta manera obtener una estética limpia y punagligtedo netamente a lo funcional.

Y de esta manera vemos como hoy en dia el diseficgha vuelto a generar un cambio
en antagonica con lo que plantea esta ultima cerig en semejanza con la esencia de lo
que fue el Art Noveau, es decir centrada mucho emata expresion del autor ante lo

funcional y dandose cada vez mas libertades arladwejecutar el proceso de creacion.

Desde el rol del disefiador también nos encontralooseste curso, pasando de ser
en una primera etapa un ente creador poseedorddeelocontrol dentro del proceso
creativo, muy influenciado por su entorno mediatelgmental a una segunda etapa en
donde se transforma en un ente vincular, el cua absolutamente restringido a lo
funcional y finalmente a la actualidad en dondeapastener una gran importancia el
disefiador como autor, teniendo cada vez mas ldestg buscando cada vez mas dentro de
su propia identidad a la hora de crear, pero tamtdébiendo preocuparse de lo funcional,
aungue no de manera tan trascendente como erptadeda Bauhaus.

.«Sin embargo, desde la década de 1970, con mauwsiecomo el punk, el
creciente rechazo al racionalismo y la reivindiéadile ciertas vanguardias del pasado —en
especial el dadaismo y el futurismo—, se produjdesafio a todo ese formalismo que
habia desarrollado el movimiento moderno como rsigtpara proteger el ambiente visual

de lo que consideraba feo», En este Ultimo pasee adstacar la influencia del

'3 Escuela de disefio, arte y arquitectura, fundad&\adter Gropius en 1919 (Weimar, Alemania). Esta
escuela sento las bases tedricas para el desateddoarquitectura y el disefio en el siglo XX rg&mdo la
racionalidad a los procesos creativos en funcioardeproduccion en serie.
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postmodernismi§ que daba otro aire a las ideas acerca del ddsad®lla profesién, con
una negacion a las normas “graficas” establecidasapertura a nuevas propuestas, que de
la mano con el deconstructivismo proponian unaexéfh en la ejecucion de la
comunicacion visual, a partir desde la etapa dsinpodernismo el formalismo «se juzgo
limitado y limitante pues ofrecia pocas opcionegry,ocasiones, ocultaba una importante
dosis de mediocridad presente en todos aquellofqracticaban por rutind®

Lo anterior se ve potenciado durante la siguieétada con el desarrollo de la idea
del disefiador como autor, mas bien, el conceptuttgia grafica, el cual esta acompafado
con una reflexion acerca del rol del disefiador yesacion con la produccion de mensajes
comunicacionales junto a las posibilidades y eltrmbnque le brinda el desarrollo
tecnoldgico, con herramientas que estan al alcdacgu mano, las que desde ese periodo
tendran un rol protagonico a partir de la apariacéh computador personal Macintosh en
1984, ya que brinda al disefiador una gama infaétgoosibilidades graficas, ademas de
poder controlar los procesos de productivos de maaera mas expedita y accesible,
considerando la aparicién de herramientas complt&arias a éste, como lo es la impresora
y el escaner.

«El mundo flotante es el reino del disefiador geoéfica potente tecnologia del
ordenador ha ampliado su campo de accion, dandalenayor libertad. En vez de cortar y
pegar, ahora monta; en ves de trabajar con imagamesa preparado para la pagina,

puede escanear y manipular cualquier matetfal.»

16 Concepto surgido a finales del siglo XX en el gateuitectura, artes graficas y la critica; visibh la
multiplicidad conciente de estilos histdricos, laatia de convenciones y formatos, la desconfiaritiaac
hacia la teoria, el cuestionamiento de la origitaaliy la convergencia de disciplinas.

Y PELTA, R., Op. Cit., p. 36

18 BETSKY, Aron citado por POYNOR, Rick. No mas NosnBisefio Grafico Posmoderno. Editorial
Gustavo Gili. 2003, p. 114
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Practica Metodoldgica

Haciendo el ejercicio de plantear los parametraxeptuales de la investigacion, nos
adentramos en la etapa de desarrollo de éstaalsellevara a cabo mediante un tipo de
estudio descriptivo y exploratorio, compuesta deisién  bibliografica y ciber-
bibliograficas, estudio de casos y desarrollar counicacion cercana con colectivos o
individualidades que puedan entregar informacidevemte para la investigacion.

Para lograr una optimizacion, de la practica mdtmgica, se ha dispuesto un

desarrollo parcelado de ésta, dando respuestalgdtivos particulares de la investigacion:

Reconocer e identificar c6digos comunicacionatela grafica

de experimento.

Reconocer el motor ideoldgico, propulsor pasadellar este tipo

de disefio gréfico.
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Capitulo 1l
Caddigos comunicacionales en la grafica del expenitme

Este segmento de la investigacion se enfocara emnaeer e identificar los codigos
comunicacionales en la grafica de experimento (daolos objetivos especificos del
estudio). Para ello se desarrollar4 una contextu@bn del tema, mediante un andlisis de
bibliografia especifica, el desarrollo de un esiudié casos a diversos entes activos del
escenario contemporaneo del disefio grafico, enftmras en las cualidades gréaficas de sus
trabajos, a fin de lograr establecer un patron coeritre estos. Finalmente se llevara a
cabo una entrevista a personas involucradas de renatieecta en el campo de la
experimentacion grafica y el auto-encargo, comfancion de lograr visualizar una mirada
global y desde sus cimientos. Razon por la cudy aszez, se contd con una variada

tipologia de participes, abarcando al estudiamtegmte y el profesional.

Contexto

Para poder ir decodificando los cédigos generadws g grafica de experimento es
necesario de antemano que se establezca las tifer&tnicas aplicadas en el disefio
grafico contemporaneo, ya que en la actualidads astmplen un rol representativo y de

gran preponderancia dentro del proceso creativa demunicacion visual contemporanea.

«Los artistas, ilustradores y disefiladores posmodéenan abrazado el empleo de
fotocopiadoras e impresoras color, escaneres, edndagitales, ordenadores y aplicaciones
de software como photoshop (...) realizan composgsorcon herramientas tanto
tradicionales como digitales, y dejan un hueco fms@rendipia»?°

Al introducirnos en este diverso mundo debemosirppar segmentarlas en dos

grandes grupos, las técnicas y/o herramientas gamalplas digitales.

19 término referido a la sucesion casual de eventos.

WIGAM, Mark. Pensar Visualmente. Editorial Gusta®iti. 2007, p. 56
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Dentro de las técnicas analogas se distinguenlamate el uso de la fotocoptael
esténcit?, la serigrafi&, la ilustracién y el collage. Sobresaliendo ési@s Ultimas por su
mayor utilizacién, lo que es posible constatar |patreciente auto edicion que ejercen los
disefiadores e ilustradores de sus trabajos, yaeseadliciones de tiraje limitado, como
zine$* o publicacién en sitios web y aplicacién a diesrsoportes, como por ejemplo:
poleras, stickers, postales, etc. Lo anterior etestado por la propia experiencia, a través
del proyectaPeriferia®, el cual trata de una feria itinerante de prodsicemlizados en su
mayoria por estudiantes y profesionales de dise@mbién con el surgimiento de diversas
propuestas, enfocadas en la edicion y promociorprdductos generados de manera
independiente, como lo savit® y Gran Negrd’, las cuales se constituyen iastancias
locales, donde se aprecia una inclinacién hagmdduccion de piezas ilustradas aplicadas

a diversos materiales. Otro es el caso de la dlitenizaNieves®, editora de material

2! Fotocopia: proceso con el cual se realiza la chigieal de un documento o fotografia creada podiose
fotodpticos.

2 Esténcil: técnica de decoracién en que una plamtil la que se ha recortado una zona es usadapmar
pintura con la forma de esa zona.

3 Serigrafia: técnica de impresion empleada en ébaoéde reproduccion de documentos e imagenes sobre
cualquier material, y consiste en transferir untata través de una gasa tensada en un marco.

24 Se denomina “zine” a las publicaciones de produciidependiente y de tiraje limitado, realizagdos el
o los autores, los que en su mayoria son reprddsigoor medio de mecanismos de bajo presupuesto
(fotocopia, serigrafia, multicopistas, et®N) T

% Periferia, un proyecto auténomo generado por Carolina Rojiiglas Sagredo, ambos estudiantes de 5°
afios de la carrera de disefio en la Universidad alpavaiso. Chile. Consiste en una feria itineratdae
produccidn independientPeriferia, como tal lleva en funcionamiento alrededor de d yBe ha dedicado a
cubrir la necesidad de dar vitrina a diversas pestas generadas a través de auto encargo, ya 1seaspo
creadores o por otros estudiantes y profesionalesulados al disefio. A lo largo de su existencia ha
participado en diversas actividades auto generpdasdiversas instancias vinculadas al disefio cansoh:
This is not desgin (Stgo. 2007), Experiencia DetggS2007), Comunicacion Visual (Valparaiso. 2007),
Feria convergente (Vifia del Mar, 2008). Ademésadiadtalacion mes a mes que llevan a cabo eniel ¢kt

la Facultad de Arquitectura de la Universidad dép&i@isoN.T

% | ovit es una tienda ubicada en Stgo. de Chile, la qejrssu comunicado de prensa, son: “la primera
tienda de disefio de "Autor" absolutamente Latinaaaea con el fin de acercar las mejores ideagfidiy
productos a Chile”. Mas informacién en http://wwavit.cl

2" Gran Negrose presenta como una pequefia editorial de zingtsaitlos, su premisa es el trabajo “hazlo tu
mismo”, citando un extracto de su presentaciona‘ac hay secretarios ni gerentes de marketing,ayo h
jefes, no empleados, no sueldos. Solo nosotrosef@run montén de dibujos, nosotros frente al segor
correos, nosotros en la bicicleta con la mochilendl de fotocopias.” Mas informacidon en
http://www.grannegro.org

%8 Nieves es “una casa editorial independiente basadairich, Suiza. Fundada en el afio 2001, eligbjee
Nieves es la publicacion de Libros de Artista ye&h Mas informacién en http://www.nieves.ch
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impreso de disefiadores e ilustradores de diveesésspdel mundo, y en distintos formatos

y métodos de reproduccion.

La ilustracion es una técnica cada vez mas aplicatlemcion que se ha producido
progresivamente por una pérdida del miedo al grpmr tanto cada vez mas disefiadores se
estan atreviendo a ilustrar a pesar de no tengramdominio de trazos ni proporciones, ya
gue lo que se persigue no es hacer una creacidfe¢t® en términos de aceptacion y
tradicion, sino que, hacer un trabajo reinterpratatde acuerdo a las virtudes y
posibilidades del autor, demostrando un surgimigmtoulado al desarrollo de autor dentro
de la ilustracién, facilitado por un contexto teldgico que permite el acceso a la
reproduccién —cercana a los costos de cada pergmnaerie de obras que se generan por
los mismo autores, algo que esta vinculado poromtegto de crecientes iniciativas ligadas
a las comunicaciones desde una perspectiva automamiapendiente.

«Este renacimiento de la artesania fd-8e debe a la emergencia de editores
independientes y micromercados, unida a una reacg&neralizada contra el estilo
moderno, el disefio grafico digital y la fotogradilos noventa®}

Es mas, muchas veces en la actualidad se concilm® e¢oas atractivo una
ilustracion tosca y rudimentaria, que una con geatismo. Al adentrarnos en ésta técnica
podemos ver el surgimiento de la tendencia hadiadaacion decorativa, la que proviene
del trabajo realizado por William Morfisy el movimiento Art and Craft de finales de
siglo XIX, esta ilustracion corresponde al deséorde elementos ornamentales inmersa en
la pieza grafica, las cuales se caracterizan pmaelfiesto trazo manual.

«En los ultimos afos, la ilustracion se ha hechg papular y ha primado incluso

sobre la fotografia en muchos contextos... Los sestoomerciales como la publicidad, la

29 Lo-fi (del ingléslow fidelity) es un enfoque estético originado la muisica erdel@redomina el uso de
medios de grabacion de baja fidelidad. El objetgoobtener un sonido auténtico, algo menos producid
Lo que traducido en el ambito visual son aquelabajos con mas apego a las técnicas graficanadles y

el bajo presupuesto.

9 WIGAM, M., Op. Cit., p. 66

31 william Morris (1834-1896) fue un artesano, imgwe poeta, escritor, activista politico, pintadigefiador
britanico, fundador del movimiento Arts and Crafts.

%2 Arts and Crafts, movimiento artistico que coraisn la recuperacion de las artes y oficios medisy
renegando de las nacientes formas de produccidmaea. Oponia la creatividad y el arte a la producen
serie. Se caracterizaba por el uso de lineas deguiars y asimétricas constituyendo sobre todo ten ar
decorativo
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moda, la industria musical, el disefio y la indasgditorial se centran ahora en lo personal,
lo calido, lo humoristico, lo abstracto y lo det¢m@ para vender y publicitar sus productos
y marcas> (citar aquf)

Simultdneamente la técnica del collage, que cansistia unificacion de materiales
diversos, como recortes de revistas, fotografielast etc. la que se remonta al trabajo
estético desarrollado por el movimiento dadafstBambién ha cobrado fuerza debido
principalmente a la posibilidad de mixturas queaésicnica permite a través de la
participacion de diferentes técnicas y herramieatasnisono, otorgando al disefiador el
poder desplegar con total libertad un proceso geraxentacion.

Al momento de adentrarnos en las técnicas digitedd® prestar atencién a las
palabras que Rick Poyrdremite con respecto al uso de herramientas digjtalen el
espacio digital no hay nada definitivamente acapaidse conserva el archivo electronico,
puede reconsiderarse cualquier elemento. La fadlide generacién permite tener en
cuenta un mayor numero de opciones y variaciones»neencion a lo enunciado por
Poynor, resulta atenuante la instalacion de un mpavadigma en el desarrollo de piezas
gréficas digitales, lo que antes se presentaba ¢iod@ado, ahora es sélo una semilla que
puede seguir germinando. Y englobando la ideaiam@gnte enunciada, el autor Ne
mas normasconcluye: «Debido a que los accidentes no son caeseias negativas 0
perdurables, las ocurrencias y errores puedenssglos potencialmente para provocar un
giro inesperado en el proceso graficd.»

Podemos rescatar la idea, de que en el contextoaleacion de imagenes digitales,
todo puede ser variable, el resultado puede serparo la mismo tiempo pueden haber
muchos mas, a diferencia de, por dar un ejempabajar con lapices o pintura, que por
mas que se intente borrar, siempre van a dar esislgne estuvieron ahi.

En el contexto de las técnicas digitales podemaescdanta de que han tomado

relevancia el dibujo vectorial y la animacion, kagse comprenden una definicion mas

3 WIGAM, M., Op. Cit., p. 66

% El movimiento dadaista es un movimiento antidctistantiliterario y antipoético porque cuestiorlan
existencia del arte, la literatura y la poesialeemstética desarrollaron un lenguaje abruptoiyisatgracias a
la mezcla de diversos elementos por medio delgmlla

% Rick Poynor es fundador de la revige siendo el editor durante siete afios, Habitualeentabora
como columnista para diversas revistas acerca defidi grafico, comunicacion visual y medios de
comunicacion.

% POYNOR, R., Op. Cit., p 96
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pulcra de lo que se puede realizar con medios canwaales. Estas técnicas junto a las
herramientas digitales, como las ya mencionadagteisora, escaner, camaras digitales y
tablas digitalizadoras, por mencionar algunas, eh@gsoceso digital realizado en softwares
especializadd$ han brindado un abanico de posibilidades, al momee creacion digital

de piezas visuales.

%" Siendo los mas recurrentes la gama que ofrecer@afiia Adobe, con Photoshop, llustrador, After
Effects.
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Estudio de casos

Para poder vislumbrar en la practica la aplicadérestas técnicas y sus codigos se han
dispuesto seis trabajos de diversa naturaleza gegdemcia dentro del marco de la grafica

del experimento.

Figura 1

La figura 1 corresponde a un trabajo del estudidetdisefio Maximiliano Boc¢k donde
aplica la técnica de ilustracion digital y ademéaspsede apreciar dentro del proceso un
trabajo manual a través de la insercion de elemse@ngibles, como lo es una textura de

papel arrugado y escaneado.

% Maximiliano Bock (Chile), es un estudiante de A8 de disefio grafico audiovisual en la Universidadas
Comunicaciones (UNIACC). El cudl ha popularizaddrsibajo mediante la plataforma virtual Flickr, den
lleva a cabo una extensa galeria con propuestastdesncargo y los trabajos para el grupo musieavBer
(Stgo. Chile). Durante el presente afio ha editadomedio de Gran Negro, dos fanzines, donde expéor
ilustracion analoga, mezclada con la digital.

http://www.flickr.com/mxxbock
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Figura 2

La figura 2, incumbe a un extracto del video quezatze graffiti y animacion titulada
'MUTO', creado por Blu, un artista callejero de Bo® Aires (Argentina), en este video
podemos apreciar como el soporte intervenido pasA la ciudad, para luego generar una

animacion con pintado en la pared.
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Figura 3

La figura 3 atafie a Eduardo Retffda imagen nos muestra la utilizacién de la técuiel
collage, mezclada con la ilustracion de tipo deogaay aplicaciones tipograficas
realizadas a mano, junto con una intervencion aligipreciandose una cierta profundidad
en el trabajo manual mediante la intervencion gadas azarosos, ilustraciones, manchas y

en el trabajo digital mediante la aplicacion ded8 e iconografia propias de ésta area.

% Eduardo Recife (1980, Brasil) es fotografo, ilador y disefiador gréfico. Durante los Gltimos afs,
trabajo de Recife, ha sido reconocido por el delarde piezas graficas de auto encargo y también
comerciales, con una clara tendencia al collageeyrer, utilizando elementos analogos en la conoas de

sus trabajos.

23



Figura 4

La figura 4 perteneciente al ilustrador Thomas“Reyien compone una imagen a través
de diversos colores y trazos, apreciando la cojunde elementos correspondientes a un
boceto, como lo son los trazos escualidos y laesgmtacion de formas triangulares semi-

acabadas.

9 Thomas Ray (ltalia) disefiador gréfico e ilustradp://www.flickr.com/people/thomasray/
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Figura 5

La figura 5 pertenece al trabajo realizado por Git&', quien a lo largo de su trayectoria
ha desarrollado un estilo ornamental que hace cedae su trabajo alrededor del mundo,
con un oficio depurado que mezcla el trazo mandaltipografia digital, como lo expresa

en la imagen.

1 Si Scott, ilustrador y disefiador gréfico (Reindddi Trabaja de manera freelance y para otrasciaede
disefio.
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Figura 6

Y por ultimo la figura 6, correspondiente al trabajel disefiador gréfico Manuel
Cérdovd? el que desde el inicio de su trabajo profesidmalexperimentado con las
tematicas desarrolladas, en ésta particular ocagsdnos el extracto de una muestra acerca
de disefio grafico vernacdfo chileno presentada por él en Espéfianezclando la
iconografia popular y los soportes de exposici@epnociendo el error, 0 mas bien, el
trabajo expresivo de la grafica popular y los codiggraficos) rotulados de manera

manual.

2 Manuel Cérdova (Chile), disefiador grafico egresdeda Universidad de Chile, practica la docendia e
disefio en la Universidad Diego Portales y Univadidndrés Bello, donde su desempefio esta abocado a
generar talleres donde los alumnos generen uneadcién experimental con los soportes graficossy la
teméticas abordadass fundador de la Junta Editorial de las Comunadddnla cudl funciona desde el afio
2004 como un estudio que realiza proyectos edigsrimmbocados a cubrir el trabajo patrimonial y
experimental dentro de las comunicaciones visuales.

43 Se denomina vernaculo a todas aquellas expresipreepertenecen, en este caso, a la cultura popelar
desarrollo de piezas gréficas destinadas a cabnietesidad de publicitar desde el mercado a pamqszfala,
situada, por decir de alguna manera, en la paxitiila macro-economia global.

“ La muestra se denomino Intercomunal, se llevo ko adesde el 10 al 17 de mayo de 2006 en las
dependencias del centro de exposicién NIU, BareglBspafia. Este proyecto conté con el financiamidat
la Direccion de Asuntos Culturales (DIRAC) del Mitgrio de Relaciones Exteriores.
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Conclusiones de Estudios de caso

Al finalizar la visualizaciébn de los diversos tram relacionados con la gréfica de

experimento, se puede percibir:

Una tendencia hacia el trazo gestual, a travéa dplicacion, el uso o la inspiracion
en elementos manuales, los cuales generan unalidal mucho mas particular de la
pieza grafica, por ejemplo en el caso de Si Sebdt tendencia se manifiesta en el trasfondo
de su proceso creativo, puesto que trabaja sosfoornamentales totalmente a mano, las

gue posteriormente en la mayoria de los casosnzgtpmezcla con tipografias digitales.

Una mixtura de elementos graficos, tanto de natmeatangible como digitales. Lo
que permite registrar una yuxtaposicion de divesementos y codigos que refuerzan la
naturaleza individual de este tipo de trabajo.

Tal como se puede apreciar en el caso del trabaj&cadbardo Recife quien se a
posicionado mundialmente gracias a su particulem@ode componer con distintos codigos
y elementos, conjugando de manera cohesionada ditaldicon lo manual y

simultdneamente lo antiguo con lo nuevo.

La vision caricaturesca de la realidad, ya que mabaja con elementos
pertenecientes a la cotidianidad visual pero de maaaera irreal, generando piezas que

oscilan en lo fantastico.

Como conclusion acotada al estudio de casos, seegarenunciar que en todas las
propuestas hay una caracteristica de “mixed mediahtemplando la utilizacion de
diversos elementos gréaficos, por lo que la mismmpio, acotar los cddigos y restringirlos
a unos cuantos, es inapropiado por el momento.

Lo que nos hace presagiar que nos enfrentamos uantepo de grafica con
multiplicidad de codigos comunicacionales que nodr@o ser determinados, ni
enmarcados. Predominando su naturaleza aleatoria.

Pero por otra parte ya aparecen elementos comundgrminos conceptuales,
percibiéndose en todos los autores una busquedanpeggar una vision desfigurada y

personal de la realidad.
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Entrevistas

Primera Parte

Para complementar el desarrollo de éste capitelbasie realizar una necesaria entrevista
mediante correo electrénico, donde se compromedpiladn de distintos entes participes
en la elaboracion de un panorama general acercdisé@o grafico contemporaneo, e
inserto en el marco de propuestas experimentales.

La entrevista se realizO a cinco personas vincslada la materia del disefio
grafico, ellos son: Cristébal Corf8a Maximiliano Bock, Joaquin ContrefdsManuel
Coérdova y Ernesto lturrieta Con la intencién de obtener una mirada transvegsa nos
permita tener un panorama global de la tematicadalda. Para esto se utilizé un solo
modelo de entrevista, por lo que se reuniran téamsespuestas luego de presentar cada
pregunta.

Cabe mencionar, que si bien solo se consideré uwfelmale entrevista para cada
caso, éste se hace con la finalidad de rescatéintdss impresiones de un tema en
particular, para dar validez al documento y apr@xsa en primera instancia a la respuesta

requerida. Objetivizando las respuestas bajo ugieje reflexivo.

> Cristébal Correa es estudiante de 5° afio de disefia Universidad de Valparaiso, miembro fundatior
Republica Independiente Recorgspyecto editorial que tiene como finalidad la étticde publicaciones
referidas al &mbito grafico. Editor depra mini magazine de grafica experimental que, enhpatade su
editor, se caracteriza por un tosco, atrevido @ahte tratamiento tanto de las ideas como de lagdnes.

“ Joaquin Contreras es disefiador grafico profesitindhdo de la Universidad de Chile.

Miembro fundador del colectivo de disefio grafidmettarioSindicatodelaimagen.orgniembro activo de la
primera fundidora de tipografias digitales con sedeChile Latinotype.com Ha expuesto su trabajo en
diversos lugares del pais, en exposiciones, chatasientros, etc. Actualmente es docente en ldtdaicde
Disefio Gréfico de la Universidad del Desarrollo é&s€bncepcion. También ejercié la docencia en Disefio
Gréfico en Universidad Mayor, DUOC UC y en el Diplado de Tipografia de la Universidad Catélica.

" Ernesto lturrieta es disefiador grafico, miembmdador del estudio creativBonria en el que realiza
trabajos de disefio, fotografia, ilustracion, dedlarrde imagen corporativa y publicidad. En el &faD6
editan "La imprenta en Valparaiso, legado histéyicoltural” libro expone a través del registroofpiafico la
evolucién universal de la imprenta, su llegada tnbamérica, Chile y Valparaiso. Paralelamente &ahajo
independiente, Ernesto lturrieta se desempefia dinector del area de comunicaciones de la Univadsite
Playa de Ancha desde el afio 2007.
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A tu criterio ¢ Qué es una propuesta de disefio grafexperimental?

«Primero decir, que cualquier definicibn absolatigts irremediablemente estéril. Las
siguientes palabras no son mas que mi personatdimiento del concepto en cuestién. En este
sentido, para mi, grafica experimental es aquel dip disefio que, en primer lugar, tiene una clara
inclinacion hacia el arte y la vanguardia, por lemo, el concepto de blsqueda (ya sea estética,
filoséfica o técnica) es uno de los elementos naenpes en los trabajos de esta naturaleza. En
segundo orden, un trabajo experimental, es unaidacie principios de un proyecto, donde los
eventuales errores, no se miran con temor, sincoueeseo; lo cual conlleva a que el aprendizaje
sea realmente integral (muy distinto a como setagtga en la vida “tradicional”). En tercer lugar
y sin apartarnos mucho de las ideas anteriords, gliie una propuesta experimental no se guia por
el éxito ni tampoco por la derrota. Esto, de foaatomatica, implica que no exista mucha afinidad
ni con el mercado, ni con los intereses mas gdanadals a nivel social, ni con la politica y mucho
menos con la religién, y es obvio, porque en ldigaéexperimental conviven en armonia el bien y
el mal, no existe el pecado, el arrepentimientdeleadencia, ni la obsesion por el cielo que vandri
siendo un simil de la antes mencionada busquedadie. Una propuesta de disefio grafico
experimental es investigacion pura y un potentegeo de aprendizaje y desarrollo de destrezas»

(Cristobal Correa)

«Es un disefio grafico experimental para mi todbdi@ que tome las leyes de disefio o
percepcion y las doble, las corte y las pegue paidn de comunicar idea de una manera propia o
personal. Tiene que ser algo personal ya que mpadide experimentar de la misma manera que el

otro esto es algo totalmente propio» (MaximiliaracB)

«Es la busqueda sin necesariamente encontrar Bfyalisefiar sin saber para qué y al
mismo tiempo ejercitar. Poniéndolo asi: si un flith® no entrena y solo se pone a correr cuando
entra al partido o se lesiona o se equivoca. Eoritapte ejercitar. Eso para todo el mundo, el
periodista lee, el cineasta va al cine. El disefiatkbe ejercitar la capacidad creativa y sus

habilidades graficas» (Joaquin Contreras)

«Lo primero que se me viene a la cabeza al oialabpa experimental es una situacion

similar a cuando los cientificos estan en buscalgt®nuevo o desconocido.
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En cuanto al disefio grafico especificamente, intagire tiene que ver con propuestas y dinamicas
que no tienen un resultado preconcebido, que agusir el riesgo y el entusiasmo por explorar

nuevos territorios» (Manuel Cérdova)

«Para mi es el desarrollo de un trabajo libre @guios, una propuesta elaborada sin
miedo al error ni auto-censura, lograr un buenlt@ado como Unica pretension ya sea en un encargo
0 auto-encargo. Es la busqueda constante de nselasiones a través de la exploracion de
materiales que no usamos habitualmente, ponerstlegar de otros para ver las cosas desde otra
perspectiva, descubrir conceptos e ideas que Ao dsintro de nuestra linea de trabajo. Prueba y

error para aprender a mirar de otras maneras»gtertarrieta)

¢, Qué codigos comunicacionales se deben conjugarapgue una propuesta de disefio

grafico sea experimental?

«En verdad, no creo que haya medidas ni recetas gleamzar el estatus de grafica
experimental. Sobre todo por que en el campo @xperimental no existen ni principios morales,
ni verdades absolutas, ni tampoco autoridades @estnodo automatico segrega nuestro terreno y
nos acerca al postmodernismo al tiempo que nas édtjestilo internacional).

Por otro lado vale tener en cuenta que no sienmgredbajos experimentales tienen que ver con la
innovacion, y hay veces en que las propuestas pusstenetamente de comprobacion o alcance de
dominio sobre un objetivo en particular.

Entonces, no seria acertado hablar de principindaimentales técnicos, sino mas bien de
conceptos y de acciones. En esta misma linea yplitbertad, atrevimiento, referentes, autoria,
eclecticismo, poesia, error, belleza, fealdad,riogkd y experiencia, control y descontrol serian
elementos basicos. Y, postmodernismo, deconstmcadrrealismo, dialéctica, transgresion y
vanguardia, vendrian a ser, elementos, mas biepleorantarios. No obstante esto, si un trabajo
solo se apoyase en el deconstructivismo, nadapediria llegar a ser experimental, pues, como
sefalara antes, en lo experimental todo esta go jeo existe ley ni orden supremo»

(Cristobal Correa)

«Una propuesta disefio experimental tiene queisténtd al momento de comunicar, por
ejemplo que no sea de una primera y rapida lecsime,que exija al publico ser mas observador,
tener una segunda y tercera lectura, mejor auncuaga es algo primordial para este tipo de

disefio. La persona que desea experimentar corcagtééne que tener en cuenta las reglas del
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disefio tradicional y tratar de quebrar, reorganizeginventar lo mas posible estas leyes sin gue |

gue estamos haciendo pierda coherencia» (MaxiroilBotk)

«Creo que no es necesario conjugar cédigos detedos, solo se debe investigar. Incluso
ir a la deriva, en experimentacion esa es la idealecir cualquier disefio que no sabes para donde
va con claridad es experimental. Como todo experimdEs experimento por el motivo de hacerlo,

no por la manera en que lo haces» (Joaquin Cositrera

«Mé&s que un cdédigo comunicacional especifico, gueren cierta busqueda, un
inconformismo (conceptual y formal) que te motivauacar nuevos medios, mensajes y materiales.
Tratar de establecer un estandar “experimentaticai pne parece un contrasentido si se considera

que justamente el resultado d&perimentaes desconocido» (Manuel Cérdova)

«Todos los cddigos son validos. Pueden ser tarli@mgpomo nuestra imaginacién. Los
cbdigos son un conjunto de simbolos utilizados pdahorar un mensaje por lo tanto debemos
aprender a codificarlos para entregar de manerieefé el o los mensajes.

Nunca debemaos perder de vista el mensaje» (Erhesteta)

A partir de tu experiencia en el desarrollo de prgstas de disefio grafico experimental:

¢,Ha sido el auto-encargo, el principal medio parasarrollar estas propuestas?

¢Por qué?

«Por lo general es a través del auto-encargo dondese abre a la experimentacion mas
pura. Sobre todo por que en estas circunstanciialoggo no existe ni la presion, nistess ni el
mandato de alguna persona que eventualmente pudiaséormarse en un agente director, represor

o intimidante» (Cristébal Correa)

«Si claro que si, el auto encargo quizas seaiebumedio para experimentar ya que en el
auto-encargo no tienes reglas que seguir y a m(persona a la que le tienes que responder es a
tus expectativas, en un auto encargo ayuda muchmajtengas una fecha limite para terminar tu

trabajo con esto se puede profundizar mas en l@sfas trabajando» (Maximiliano Bock)

«Si, casi siempre, pero depende del encargo tammbarrejemplo en tipografia par mi todo

es experimental, ya que lo hago por gusto, no poesidad. Lo mismo en ilustracion. Pero en el
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caso de los disefios para Lanzalldthaspara mi banda Marcel Duchaffjpson experimentales

porque el cliente (gente cercana) permite quedo paerque la propuesta de la contraparte también
es en parte experimental, o al menos con una postaativa o de contenido lo suficientemente
libre como para darse el tiempo de escoger entresv@ropuestas experimentales» (Joaquin

Contreras)

«Ciertamente, los auto-encargos son terreno feati la experimentacion. Y los motivos
son bastante simples: no existe una relacion dieeftdiente, que generalmente estd marcada por la
presién de satisfacer al mandante con un resudtamdiucion concreta. Tampoco existen horarios ni
fechas esclavizantes, ni limitaciones (conceptualdsrmales) previas al proceso creativo. En
variadas ocasiones hemos iniciado proyectos siersatuy bien que resultado obtendremos.
Muchas veces es el proceso mismo y las infinitagabigs cotidianas las que se encargan de

encausar y dar forma final al disefio» (Manuel Céaglo

«No. La auto-promocién, auto-encargo o auto-edicié da absoluta libertad creativa, lo
gue es bueno, pero no todo es tan absoluto. Respandna necesidad o encargo de terceras
personas complica el escenario, sobre todo erseldm clientes. Hay criterios, reglas o parametros
a los que ajustarse. Esto hace que el desafio agarma la hora de comunicar y conjugar la
creatividad con los soportes, los mensajes o losnesios a donde se quiere llegar con el trabajo
desarrollado. No digo que se deba experimentar spexiccontrario. Se debe tener claridad en el
mensaje y acertar en la eleccion de los soporestsos graficos, materialidad, conceptos, etc.

Es como trabajar con pocos recursos, es una liteitare te obliga a ser mas creativo»

(Ernesto lturrieta)

“8 Lanzallamas es un colectivo-editorial de difusideativa, integrado por escritores y disefiadorégogs,
se abocan a la edicion de libros, y publicacion dentenidos por medio del sitio web
http://www.lanzallamas.com

“9 Marcel Duchamp, banda de musica rock de Santiagohile, http://www.carcaj.org/duchamp
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¢, Qué tipo de soportes utilizas para el desarrokowtiestras propuestas?

«Comunmente trabajo en soportes digitalgignaps o vectoriales. En otras ocasiones

trabajo a mano sobre papel, papeles de desechdir@ay cartones» (Cristobal Correa)

«Yo trabajo en principalmente con dos soportedigital y el fanzine, me gusta mucho
trabajar en mis fanzines ya que puedo hacer cwglgoisa y publicarla en un medio activo, me
gusta mucho del fanzine que cada pagina es umayobl conjunto de paginas es una obra en si
también eso es genial.

El trabajo digital que realizo son principalmentestraciones vectoriales, lo que mas me
gusta de este tipo de trabajo es que es totalngeatis, me permite usar todos los colores que yo
quiero y hacer cualquier cosa sin pagar extrgp@siio hacer muchas ilustraciones en poco tiempo
y sin preocuparme de otras cosas aparte de leaiticst. Que el medio digital sea en la mayoria de
los casos gratuito, permite al disefiador ser muns libre y arriesgado al momento de disefiar
este nuevo soporte permite al disefiador hacer gosaantes eran imposibles, como hacer un corto
de animacién que su creacion sea totalmente graisefar revistas completas sin gastar dinero. Es
gracias a esto que hay mucho mas disefio experinyesio encargos.

A mi me gustaria muchisimo poder trabajar en addoportes y en otras areas del disefio el dia que

puede trabajar en todas las areas del disefio gabrepy feliz» (Maximiliano Bock)

«Todos los posibles y los que aun no se que hdegracia. Cambiar soporte es parte de

experimentar, no podria definirlo» (Joaquin Corsser

« Los soportes son multiples y dependen de cadsgegm En el caso del libro Modesto
Estupendo, (Santiago, 2004) la idea era generadagumento impreso que reprodujera la
experiencia visual de pasear por la ciudad. Erasb @e la exposicion Intercomunal (Barcelona,
2006) intentamos trasladar una serie de fragmeaébsmaginario visual local a un contexto
fordneo extremadamente sofisticado (Festival laigomal OFFF).

Ultimamente estamos interesados en el desarrolioaderial visual autoadhesivo y prendas
de vestir que reflejen una nueva lectura de cédegovagenes de la cultura pop global y local»

(Manuel Cérdova)
«Todos los que estan al alcance de la mano ydagquambién. Plasticos, telas, papel, etc.

Desde materiales gréficos tradicionales, pasanddopaintéticos hasta los que encontramos en la

naturaleza. Y también lo tecnoldgicos o electriigpa (Ernesto lturrieta)
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¢, Qué medio utilizas para dar difusion a tus trabajo

«Del que mas saco partido, por razones obviasiteshet; dentro de éste, me muevo dentro
de Flickr y Blogspot. Por supuesto, también hagw des todos los medios tradicionales que se
encuentren al alcance de un auto-gestor, comoasweanta directa de material impreso, venta por
encomienda; el intercambio es otro método; la @pecion en ferias, encuentros y cualquier otro
tipo de actividades de disefio, que se le parezcanigualmente, una importante via de difusion de
mi trabajo» (Cristobal Correa)

«Yo utilizo principalmente el soporte web y ahoom esto de la web 2.0 me permite tener
un lugar o muchos sin pagar un peso, pero quiz§adauno busca con difundir mas que conozcan
tu trabajo es tener un feedback para ver como im&ce! publico con este trabajo nuevo, ya que
por mas que uno quiera que sea un trabajo masnagligoal sigue siendo comunicacion visual y
seguimos disefiando para que lo vean los otros peremperimental que sea sigue teniendo la
finalidad del disefio grafico tradicional que emaaicar, quizas ho comunicamos una idea clara y
sea algo mas abstracto pero igual cuando el trasaégoterminado es alguien mas el que lo ve y lo
decodifica» (Maximiliano Bock)

«Principalmente web, pero sin duda el boca a lscal mejor medio para cualquier idea.

En ese sentido las clases y charlas son cruci@leaguin Contreras)

«Béasicamente Internet y algunos canales de disefependiente como ferias o tiendas
especializadas» (Manuel Cérdova)

«Internet y medios impresos (volantes, afichestgles) para auto-promocién. Pero el
mejor soporte para mostrar nuestro trabajo esalrga y las propuestas que desarrollamos para
nuestros clientes. Nunca se sabe a qué y cuantassrpaede llegar un encargo. Por el tema de la
distribucion en el caso de estudios pequefios cdmaestro no se vuelve algo masivo, la auto-

promocion se mueve mas bien en un circulo defin{@onesto lturrieta)
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Conclusiones preliminares

A partir de la informacién recabada, podemos afirque una propuesta de disefio gréafico
experimental esta determinada mayoritariamente epproceso y no por el resultado que
esta presente. La cual nace de una busqueda gicio®y de caracter personal, y donde
existe una exploracion de elementos que no utilimarabitualmente, poniendo en
ejercicio las capacidades creativas y habilidadéfcgs.

Ahora bien, si nos adentramos en lo que respdos@digos comunicacionales de
la grafica de experimento, se puede rescatar quexisten codigos comunicacionales
especificos aplicados a cada propuesta de éstaleaas De hecho al momento de analizar
los procesos creativos de este tipo de propuessasecesario segmentar ente quienes se
inician en el desarrollo de propuestas experimestgl quienes ya han desarrollado una
autoria, mediante estas propuestas, ya que, susne@gcy resultado tienen distinta
naturaleza.

En el caso de quienes se inician en el desarddl@propuestas experimentales,
podemos decir, que hay una busqueda de aplica@émuévos medios, mensajes y
materiales, desde una perspectiva personal. Enediandocion del resultado no es para
nada clara. En oposicion de quienes por medio dexf@erimentacion grafica han
desarrollado una autoria, razén por la cual, sietieuna visiébn general del resultado a
alcanzar, el cudl esta encausado por ésta. Y pi#, e proceso creativo deja de ser un
proceso de mero aprendizaje y pasa a posicionanse an proceso para la evolucion de su
propia autoria. Lo que nos deja en evidencia guasegersonas, debieran tener un
conocimiento de las reglas del disefio grafico tiadal, debido a que si existe una autoria,
hay una configuracion y reorganizacion de éstasslelg manera propia.

En el mismo ambito, también es necesario hacersagmentacion al momento de
analizar el uso del auto encargo como medio pasard®lar éstas propuestas, puesto que
los estudiantes y profesionales presentan difesegptdidades. En el caso de los estudiantes
hay una tendencia al uso del auto encargo comaoiraigal medio para el desarrollo de
éstas propuestas, en cambio en el caso de losjomdiées, la utilizacion del auto encargo
queda relegada al desarrollo de propuestas degtperimental en el encargo, rebelando
que éste tipo de desarrollo, en donde se cruzaparienentacion con el encargo se
desarrolla un mayor esfuerzo y hay una mayor riedgbido a que, y a diferencia de las
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propuestas de auto encargo, existe un cliente rigeeviene en el proceso (conceptual y
formal), y existen fechas preestablecidas paratiega del trabajo.

En términos de soportes y medios, se presentaamagacion bastante equilibrada
entre la utilizacion de elementos tangibles y digi. Destacando en el caso de los medios,
el uso de redes sociales a través de Internetpgirtcipacion en eventos que permitan al
disefiador un contacto directo con el publico, cafases, charlas y ferias.

Por lo tanto, para concluir una respuesta a nuedtietivo especificy se puede
afirmar que, si bien, no existen principios fundatakes en términos técnicos, si podemos
aseverar que en una propuesta de disefio grafi@rimgntal, debe haber una mixtura de
técnicas, que permitan extraernos de la propuéstalvradicional.

Donde si podemos visualizar aspectos comunes) esd@nbito de los conceptos y
proceso, en el cual necesariamente debe haber astudrla donde se tomen riesgos,
usando elementos en términos de materiales, hem#s| soportes, etc. que no

pertenezcan al mundo de lo cotidiano, en térmieosgnales.

0 Primer Objetivo particular: Reconocer e identifidas cédigos comunicacionales en la grafica de
experimento.
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Capitulo 111
Motor ideoldgico de la grafica de experimento

Este apartado de la investigacion tiene por fimalidlar respuesta al segundo objetivo
particular planteado: Reconocer e identificar etana@eoldgico, propulsor para desarrollar
este tipo de grafica (de experimento). Para lospudesplegara una estructura similar a la
empleada en el capitulo anterior, donde se corestnaycontexto o situacion general, para
luego ahondar o precisar en los términos puntutdesbjetivo, contando con la revision de

bibliografia especifica y el desarrollo de la setpuparte de la entrevista.

Contexto

Para reconocer e identificar el Motor ideoldgicolaerafica de experimento, hemos de
comprender el concepto de ideologia, para lo @u&AE* postula lo siguienteConjunto
de ideas fundamentales que caracteriza el pensamig® una persona, colectividad o
época, de un movimiento cultural, religioso o potif etc Por ende si nos referimos a
ideologia, estamos enfocandonos en reconocer meascipios basicos que, de alguna
manera u otra, actien como directriz de trabajel €lesarrollo de una propuesta.

Durante los ultimos afios se ha manifestado parparte de los comunicadores
visuales un cierto arraigo por pronunciar sus ide&sgrar, a través de distintos medios,
materializarlas, es con esto la proliferacion déctvos de disefiadores, de diversos
ambitos, y en distintas etapas, siendo estudigyiteprofesionales, los encargados que
concretar proyectos autbnomos. Siendo Raquel Pekaamente, quien manifiesta que
«gracias a las nuevas tecnologias que facilitans@lo la creacion sino también la
distribucion de cualquier mercancia, hay disefialque se han convertido en empresarios
y han comenzado a desarrollar sus propios proderétos

Teniendo en consideracién los proyectos editorielasnciados en el capitulo I,
ademas de otras instancias que por medio del agtrgo han materializado sus ideas,
estableciéndose, aparte de comunicadores visuala®) gestores. Ya que, continuando

con lo enunciando por Pelta «si un disefiador sargade las cubiertas de un libro y de la

*1 Real Academia de la lengua espafiola, http://wveresa

*2PELTA, R., Op. Cit., p. 58
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maquetacion de sus paginas interiores, asi comgdar como se imprime, ¢por qué no
atreverse con todo el proceso de edicién y crearadfitorial?3’. Lo expresado en estas
lineas, tiene relacion con la toma de decisionpesferior actitud proactiva del disefiador
gue se encause en estos proyectos, haciendo upia jomterpretacion del disefio y sus
alcances. De igual manera, a finales de 1990 sutigersos intentos, por decirlo de alguna
manera, de sentar bases teoricas a una visionse@lodgrafico, ajena a la tradicional vision
gue se tiene de la disciplina. Uno de estos insefie el «First Thing First Manifiesto
2000%* que interpretandolo en castellano vendria sieanifiesto Lo primero es lo
primero 2000, el cual fue desarrollado por 33 digleiies graficos y teodricos de prestigio
mundial en 1999 y presentado en una conferencidiseééio en Estado Unidos, del cual se
puede rescatar lo siguiente: «Proponemos un giqaridedades en favor de una forma de
comunicar mas Uutil, duradera y democratica. Un ¢amdle mentalidad mas alejada del
marketing de producto y dirigida hacia la busqugdaroduccion de un nuevo tipo de
significado» en alusién a un panorama monotoneuento a propuestas comunicacionales
y enfocado a satisfacer las necesidades del meraddogue se propone, por medio de la
busqueda la creacion de nuevos coédigos y/o pragmiedestinadas a lograr una
comunicacion pluralista. Una vision similar propoele Manifiesto Incompleto para el
Crecimientd® desarrollado por Bruce M3udonde, desde su experiencia y de manera
audaz elabora un «conjunto de consejos para diseFgdntiendo que se trate de personas
creativas con un gusto sincero por la innovacibtrabajo en equipo, los experimentos y el

desarrollo personal$ por nombrar algunos puntos del manifiesto:

Olvidate de lo buend:o bueno es una cantidad conocida. Lo bueno edlaguelo que
todos estamos de acuerdo. Crecer no es necesatéaouemo. Crecer es explorar, lo que nos
puede o no conducir a lo que estamos buscande.a&itras a lo bueno nunca tendras un
buen crecimiento.

*PELTA, R., Op. Cit., p. 58
** Incluido de manera integra en el anexo.

55,Manual Incompleto para el Crecimiento, fue leido $u autor en el seminar@ors of Perception
(Amsterdam, 2000). Presentado de manera integeharexo de la presente investigacion.

*% Bruce Mau disefiador gréfico canadiense, con usiaeayectoria en la profesion, de ha destacado po
llevar a cabo un trabajo multidisciplinar en susygrctos, es autor defeStylelibro que despliega su
particular vision de la comunicacion visual y laegesos involucrados en ésta. Mau con el pasdeteho
ha adquirido el status de tedrico de disefio graftemporaneo.

*"TEJEDA, J., Op. Cit., p. 60
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El proceso es mas importante que el resulta@i@ndo el resultado conduce al proceso
solo llegaremos donde ya hemos estado. Si el pramwiuce al resultado, puede que no
sepamos donde vamos, pero sabremos que queregas lle

La propuesta de Bruce Mau es bien acogida por enargcion de disefiadores jovenes, los
gue se sienten atraidos por ideas mas cercandstaitadn, el sentido comun, el cruce de
disciplinas, etc. En oposicién a las propuestaoduodbgicas, utilizadas desde la segunda
mitad del siglo XX.

Estos manifiestos se enmarcan en un redefiniciola geofesion, mirando a ésta
como una herramienta comunicacional en si misma, afla de ser un mero medio para
transmitir las ideas de otros.

A raiz de ésta redefinicion de la profesion, sselimperante prestar a atencion a las
palabras de Luis Rojdsquién sefiala:

«En un mundo de imagenes y discursos homogénemsielsta en relieve de las
particularidades de una cultura adquieren un vah@yor. ES mas, en los paises
econdmicamente dependientes —por consecuenciaH#esdddara construir imaginarios
dominantes, el ejercicio de un disefio ludico se hiaperioso, ya no sélo como un modo
de actividad personal, sino como un acto politgiopien no gravitante, necesario de
asumir3®. De acuerdo a lo sefialado por Rojas, la pracecarddisefio exploratorio toma
relevancia en contextos como, por el nuestro, pd&@amoamericanos que no poseen los
medios para lograr establecer imaginarios colestigodiferencia de paises desarrollados,
que por motivos de recursos si lo pueden hacerca®eda idea de sacar partido a la
realidad local con una perspectiva global, lograasio por medio de la exploracion con los
elementos particulares en funcion de una comuriinagsual, que a través de la creacion

de identidad pueda expandir sus fronteras.

%8 | uis Rojas es disefiador gréafico profesional, mienfbndador del colectivipografia.cl. Imparte clases
en la Universidad Tecnolégica Metropolitana giplomado de tipografia impartido por el Departatoate
Estudios Tipogréficos, de la Universidad CatolieaGhile.

%9 Rojas, Luis. 2006. Articulo Disefio Grafico y Patoinio, Revista académica Pensar Disefio. Universidad
Tecnoldgica Metropolitana
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Entrevistas
Segunda Parte

Para complementar el desarrollo de éste capitulogry el fin de responder de manera
acabada al segundo objetivo particular de la ptesewestigacion, se presentara a

continuacion la segunda parte de la entrevistanyaciada al comienzo del Capitulo II.

¢,Que te mueve a desarrollar este tipo de propugsta

«Es una mezcla de cosas. Las que me impulsan aaksgor ejemplo el proyecto Lepra
son ganas de guiar mi aprendizaje, ganas de ensayareditor, ganas de practicar como ilustrador
y productor de textos; el interés por conocer gldeter vinculos con gente nueva y distinta, etc.
Pero en general, en cuanto a grafica, creo quado por el carifio y el valor que le veo al oficio.
Por investigar, por conocer, por probar y por areBeacticar en grafica de experimento es como
escribir; si ti nunca escribes, ni ensayas, o starmces los distintos estilos de redaccion y no
pruebas modos distintos de expresion y ademas ajelez=s poco, cuando de verdad necesites
escribir lo hards de manera torpe, naif e irresgaes Primero por que no has depurado tu técnica y
en segundo lugar, porque desconoces lo que secha,He que conlleva a que no estés ni ética ni
estéticamente preparado para entregar tu trabl@seciedad. La misma idea de fondo, es la que
me lleva, por estos dias, a dedicar grandes cdetdde tiempo a la experimentacion» (Cristobal
Correa)

«Lo que mas me mueve es poder hacer lo que yooquigando yo quiera, me gusta
muchisimo eso de alejarse del disefio corporatigopaltener que vender productos, sino ideas
personales y poder olvidarme que esto es para gameno, un trabajo, porque para mi eso hunca

fue mi intencién, menos aun la finalidad de mi &jab (Maximiliano Bock)

«Las ganas de aprender son lo principal. Si pidalesriosidad en lo nuevo estas muerto.
Normalmente debo tener ganas de hacer algo, singo ganas no lo hago»

(Joaquin Contreras)

«La ilusion de que aun quedan cosas nuevas poultlésy hacer. Que existen caminos
alternativos a la clasica dinamica cliente/disefiad@ue la Unica de manera de saber si algo

resultara es intentarldManuel Cérdova)
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«Siempre se pueden ver las cosas desde otro panistd. Buscar y encontrar esa otra
mirada con todo el aprendizaje de por medio. Etrahiento que me provoca la poca energia que
se invierte en los procesos creativos en genardh en disefio como en publicidad y en todo lo que

tiene que ver con comunicacién e imagen» (Ernéstodta)

¢,Crees que el desarrollo de propuestas experimestgfo auto determinadas esta

asociado a una postura de vida?

«Si, sin duda tiene relacion con mi codigo étiecspnal» (Cristébal Correa)

«Si porque hay disefiadores a los que quizas tegqaararo trabajar para perder dinero hay
que perder esa percepcion del disefio en funcidmndeempresa o producto para poder trabajar
libremente en un auto encargo o en un trabajo ewpetal, el auto encargo exige también tener
una responsabilidad mayor con tu trabajo, ya queiatan libres no es tan facil como seguir una
receta para llegar a una buena solucion, se tiemetener un compromiso mayor, ser mas ordenado

para asi cumplirle al cliente mas exigente de toales mismo» (Maximiliano Bock)

«Si, absolutamente. Hay dos tipos de disefiaderésncional y el disfuncional. El primero
quiere tener un buen nombre que le de estatustadigirandes que le den estatus y ganar plata para
tener estatus, principalmente trabaja de manereidiial es decir Proyecto = Plata. El segundo
quiere mostrarse porque tiene el ego super granda, esta busqueda lo lleva a experimentar, a
cumplir con su deseo de ser distinto, etcéteramidbmente es mas pobre, pero hace este tipo de

cosas, fanzines, graffiti, dibujos que le regdi@saamigos, etc» (Joaquin Contreras)

«Absolutamente. Cada vez que desarrollas un pimyedependiente estas optando por un
viaje a lo incierto, dejando de lado la tranquiidde un trabajo estable, bien remunerado pero
probablemente estrecho en cuanto a creatividaclizaeion personal. Pero bueno, ahi es donde
entran a jugar las prioridades personales y pmfakes. Que cada quien tome su rumbo y sea feliz

a su manera.» (Manuel Coérdova)

« Si. Pienso que el primer acto de experimentgmofundo se provoca al nacer, al salir del
atero materno y descubrir lo que hay en este otumdm, nuestro mundo. Comenzamos a
experimentar todo tipo de sensaciones, comenzarmabsaber todo tipo de estimulos positivos y
negativos. Creo que de manera inconciente y coecied tratado de mantener la capacidad de

asombro ante los estimulos. Conciente sobre todquédetoda ese interés por descubrir, se va
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perdiendo a medida que vamos creciendo e inserésdm un mundo ordenado por otros, lleno de
reglas, patrones, estandares y modelos que noamigeesnte debemos seguir. Esto ha derivado en
la busqueda de calidad de vida permitiéndome det&mapo y energia a los procesos creativos.»

(Ernesto Iturrieta)

¢ Consideras importante el desarrollo de propuestagperimentales y/o

propuestas de auto encargo para el ejercicio derafesion?

«Realmente no me gusta decir como debiesen coanpeitios colegas, sobre todo por que
me recuerda a los modernistas. Pero si, piensegjsamamente determinante la experimentacion
para un disefiador. Por ejemplo, si tU no practitdsscas aprender de formas diversas sobre sexo,
no puedes esperar tener grandiosas experienciatugoareja. Lo mismo sucede con el disefio
gréfico (el ejemplo de la pregunta sub-anterionktién explicaba el porqué de esta pregunta)»

(Cristobal Correa)

«Es muy importante ya que uno aprende mucho, yavtadno soy un disefiador
profesional, soy estudiante todavia, pero ya h&demuchas experiencias del llamado mundo
laboral. He tenido grandes desilusiones y granxii#sse he luchado con pequefios presupuesto y he
disfrutado de poder disefiar sin limite todo estacigis al auto encargo, el auto encargo y la
experimentacion nos ayuda a los disefiadores a eactmque nos gusta hacer, como hacerlo y el
porque. Para mi ha sido importantisimo, para pedesiempre mejor que antes me gustaria poder

hacerlo para siempre» (Maximiliano Bock)

«Si, absolutamente. En todo ambito es importanper@xentar porque es la Unica manera
que conozco de encontrar cosas nuevas. Lo demégresducir Io mismo de siempre»

(Joaquin Contreras)

«Ciertamente. Es en ese espacio de libertad y bdagdonde surgen los nuevos lenguajes

y aplicaciones del disefio» (Manuel Cérdova)
«Creo importante la experimentacion o el desarrdié propuestas creativas en auto-

encargo o encargo para el ejercicio del “oficiohtle de esta profesion. Es esencial para lograr

buenos resultados» (Ernesto lturrieta)
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Conclusiones preliminares

A patrtir de la informacién recaudada podemos establque lo que lleva a los disefiadores
a desarrollar este tipo de propuestas es la cdadspor desarrollar y conocer las propias
destrezas y habilidades creativas, entendienddagquefesion el disefio, al igual que todas
las profesiones requiere de la practica. Generéadoi aprendizaje integral y auto guiado,
al contar con el control del proceso creativo. @apdso a un auto conocimiento acerca de
qgué y como se desean llevar a cabo el trabajo.

Situacion que sin duda tiene relacidén con la pastie vida y la percepcion hacia la
profesion, viendo a esta como una forma de exterdgdsu propia vida, en donde hay una
necesidad de tener el control y la libertad de decgara seguir los propios anhelos.
Buscando caminos alternativos a los tradicionddsscuales muchas veces significan, tal
como ha sido expresado, un trabajo mucho méas dadgay en profundidad, pero que en
términos de recompensa implican un aporte sigtificaa la calidad de vida, teniendo la

satisfaccion de ser un ente gestor y no un meuidorcomunicacional.

En virtud de lo anteriormente expresado, podemusicar que el motor ideoldgico
que lleva al desarrollo de propuestas de disefificgraxperimental, a través del auto
encargo, nace de la toma de conciencia por parfesddisefiadores gréaficos acerca del
poder que les proporciona el dominar y gestioaazdmunicacion visual. Permitiéndose
como profesional y/o estudiantes ir mas alla deptasbilidades que les entrega el medio
profesional, abriéndose paso como gestionadoresusleoropias ideas y perspectivas de
vida, convirtiendo a la profesion en un medio paederializar y difundir sus ideas. Lo cual
esta determinado por el caracter pro activo, ind@gg trasgresor, que poseen los gestores
de este tipo de propuestas, caracteristicas quededa mano con la naturaleza de la

profesién del disefio, como una fuente generadormeeas tendencias.

43



Capitulo 1V

Discusién

A partir del andlisis tedrico desarrollado en lagente investigacion junto con la
informacion recaudada enerrenq podemos entrever que la hipotesis planteada
inicialmente:El desarrollo de propuestas experimentales, a sal& auto-encargo otorga
nuevos puntos de referencia para el disefio graiontemporaneoTiene un caracter
basico para el amplio nivel de alcance obtenido gloestudio, ya que si hacemos un
recorrido por el estudio del arte, las citas biplédicas y la comunicacion cercana con
entes participes, podemos advertir que la expeataitnmersa en la hipotesis fue
ampliamente superada.

Por otra parte, cabe hacer mencién a que el plargeto de los objetivos
particulares de la investigacion ha sido enunciddomanera que se logreconocere
identificar, en primer ordenps cddigos comunicacionales de la grafica de expentoy
en segundo orderel motor ideolégico propulsor para desarrollar edipo de grafica.
Siendo este planteamiento ingenuo e incompatibte laotematica abordada, lo que a
generado que si bien, a través de la investigagdm dado respuesta a los objetivos, éstas
no han podido cumplir con las expectativas de bystivos enunciados, ya que en el primer
objetivo particular lo que se busca es totalmentdrario a lo que se encontrd, debido a
que la naturaleza de las propuestas experimergaldsasa en la libertad al minuto de
seleccionar y conjugar los codigos comunicacionale®xistiendo leyes ni restricciones.

Lo mismo ocurre con el segundo objepasticular, en donde tampoco se puede
determinar una ideologia en especifico. Sino m&s, kd que se reconoce es que hay es una
redefinicion de la profesion, una valorizacion alder comunicacional que poseen los
disefiadores graficos, la situacién del contextolgaeodea, sus aspiraciones personales,
etc.

Pero producto también del gran nivel de alcance lgaetenido el tema -la
experimentacion y el auto encargo-, es que hardoauievas vertientes del tema, las que
necesitan de un analisis exclusivo, pero que em @sision solo incumbe el que sean
enunciados.

Por ejemplo, si los procesos de experimentacioficgriegaran a materializarse en

productos, la problematica que surge es su prayeaomercial: ¢ Hay mercado dispuesto
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a adquirir estos productos? Una respuesta tentatesta interrogante, es que no existe un
mercado en términos masivos, ya que nos encontramas escenario incipiente, pero no
podemos dejar de desconocer que existen instagciks que si hay una demanda de este
tipo de productos, y para ejemplificarlo de mej@nera, cabe mencionar un extracto de la
entrevista realizada a Joaquin Contreras, donde seflejado que dentro de su gama de
trabajos existe un segmento en el que si hay urcaderque demanda este tipo de

productos.

«...en el caso de los disefios para Lanzallamas omatznda Marcel Duchamp, son
experimentales porque el cliente (gente cercamajifeeque lo sea, porque la propuesta de

la contraparte también es en parte experimental»

Palabras que también nos dan indicios de esteefieqgrupo de consumidores
actuales, los cuales también tienen una relaciéectdi o indirecta con el desarrollo de
propuestas experimentales, lo cual a su vez tandgidra podido corroborar a través de la
propia experiencia en el proyecto periferia en @omadichas veces el disefiador cobra el rol
de prosumidor, el que es capaz de poder consumiuptos que €l y sus mismos pares
realizan. Simultaneamente tampoco debemos desxaloel creciente desarrollo de
instancias como charlas, encuentros, ferias y éxipass, en donde se les ha dado cabida a
las propuestas experimentales, un ejemplo de sdtoteenda_ovit que se posiciona, segun
sus gestionadores, como “la primera tienda defidisde "Autor" absolutamente
Latinoamericana con el fin de acercar las mejateas, disefios y productos a Chile”. La
gue se presenta en las instancias mencionadasaya&rs Santiago, como en regiones,
manteniendo un lazo directo con el publico consomien este caso: estudiantes, docentes
y profesionales de disefio.

Otra problematica surgida es que si la experiméniaa través del auto encargo,
tiene tanta importancia e incidencia en el dedarid¢ las habilidades y de la creatividad
¢ Existe en las Universidades que imparten la paofean espacio para el desarrollo de la
experimentacion?, teniendo en consideracién queest@s instituciones las encargadas de
formar a los profesionales que salen al mercadaektion a esta segunda pregunta y a
raiz de lo estudiando, se puede apreciar que iestitsciones dan espacios muy reducidos
a la experimentacion, esto teniendo en cuenta gonepeevalece en ellas una mirada

tradicional del disefio y por consiguiente, una daraincular del disefiador, aunque, como
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en todo orden de cosas, ha habido excepciones gote ge Instituciones que otorgan
instancias de aprendizaje focalizado en la cread@&ncompetencias para enfrentar la
gestion de proyectos, lo cual se ha podido viverecisavés de la propia experiencia dentro
de la Universidad de Valparaiso, en donde se hadontonciencia acerca de la alta
competencia y la sobre saturacion de profesiorealesd medio, debido a la diversificacion
de instituciones que imparten la carrera de disaf@mtrandose en dar al alumno
herramientas para seguir un camino independiedeegmprendimiento,

Paralelamente y basandose en lo investigado se quege debe incentivar y
potenciar el desarrollo de procesos experimentplesferentemente a través de el auto
encargo, puesto que de esta forma no tan solosserdian habilidades y destrezas, sino
también se pone a prueba su capacidad de decigiéstipn.

Entregando al medio un profesional que cuentalasrherramientas y destrezas
para poder abrirse un camino dentro de este, pagicdose como un ente proactivo

dentro de la sociedad.
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Conclusién Final

Se puede afirmar por medio de lo investigado, quexiste una base teérica acabada a las
propuestas experimentales de disefio grafico, delbidta propia naturaleza de la
experimentacion, en donde hay una total libertach@®@0n, lo que permite integrar una
multiplicidad de elementos, factores e ideas. &bargo se han podido establecer ciertos
parametros comunes, en lo que atafie al espectoemoal de las propuestas graficas de
experimento y de quienes las desarrollan. Destacancel caso de las propuestas graficas
de experimento la técnica “mixed media”, en dondavergen elementos analogos y
digitales, pudiendo otorgar particularidad a leezps gréficas por medio de los elementos
gue se utilicen, llevando al plano de lo digitaitteas, fotos antiguas, telas, carton, etc.
para mezclarlos con vectores, bitmaps, tipograéias las posibilidades son inagotables.

Quienes desarrollan estas propuestas de graffperimental, por medio del auto
encargo gozan del control total en la realizacipadiendo administrar sus tiempos,
materiales y claramente, su busqueda hacia rdssltaesperados, complaciendo el interés
personal por medio de un proceso, que en su tathls® muestra, sin prejuicios a las
sorpresas que aparezcan en el camino.

Por lo visto, la experimentacion no es tan soOloartgnte para el desarrollo del
disefio gréfico contemporéaneo, sino también neaegaaira quienes tienen relacién con la
comunicacion visual, considerando estudiantes, rdesey profesionales de la materia,
puesto que es una fuente para el desarrollo coegtla innovacion, ya que a partir de su
impulso se puede poner en practica las habilidgdiestrezas gréaficas, sin hacer distincion
entre estudiantes y profesionales. Pero cabe @esjae en el caso de los estudiantes es
mucho mas propicio el desarrollo de la experimeditepor medio del auto encargo, ya que
éste permite poner a prueba sus capacidades eretlqutoceso de creacion de disefio,
vivencias que sirven para contar con profesionalasho mas experimentados desde su
propia formacion y ajeno a los canones que lessptesel mercado, generando un futuro
profesional proactivo e independiente.

Puesto que debemos ser concientes que en la cartamemad y desde una vision
local, no hay una relacion estrecha con el medidyatho no existe una vision Unica acerca
de lo que es el disefio, menos adn la gente sabeec@za lo que hace un disefiador y por
tanto no nos ha de extrafiar que no haya un masivarmta de nuestro trabajo. Por tanto

¢, Qué nos queda por hacer?, ciertamente debemos tm@agposicion generadora y no
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sentarnos a esperar que el medio nos entreguesihilglad de insertarnos en él. Por el

contrario, se hace primordial el conocimiento pgeationar nuestras ideas, considerar la
profesiébn como una herramienta por la cual nuestiess y proyecciones se puedan ver
materializadas, inclusive independientes de losalimentos del mercado. Claro, no es un
camino facil, pero los riesgos estan para ser aksni

Se hace necesario tomar conciencia del poder doauional que poseemos y
usarlo en nuestro favor, se hace imperante obsehaaso del disefiador Eduardo Recife,
para darse cuenta que en el desarrollo de la expetacion existe una proyeccion
profesional, considerando que a través de la geiderade autoria es posible crear
tendencia, ya que el dominio de la autoria puedetemalizarse en una comunicacion
visual de anticipacion, hecho que esta determinamioel nivel de innovacién de su
propuesta en coordinaciéon con el contexto en quenseentra, siendo la tendencia al
mismo tiempo un fiel reflejo del nivel de influeacque puede tener el disefio en la
sociedad.

Por lo que considerar este contexto, en el cuabsgiga un mundo globalizado, el
creciente surgimiento de propuestas independiei@atisefio, el acceso a las tecnologias,
una interesante redefinicion de la profesion ydadiculares miradas de comunicadores
visuales con iniciativa propia, se vuelve primorgiara afrontar los tiempos que vienen,

considerando que somos nosotros los protagonistaquel mafnana.
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Sitios web

http://www.rae.es

Sitio web de la Real Academia de la lengua espaffio$ditucion especializada en lexicografia,

gramatica, ortografia y bases de datos lingiisti@esponsable de elaborar las reglas
normativas del espafiol. Estas normas se ven plasmaa el Diccionario de la Real

Academia Espafiola.

http://www.misprintedtype.com

Sitio web del disefiador gréfico, ilustrador, tipefgry fotografo Eduardo Recife, el sitio tiene por
finalidad presentar los trabajos de auto-encargohgudesarrollado desde 1998. Por medio de éste
medio, Recife comenz6 a abrirse camino dentro @eliid grafico contemporaneo, siendo en los
dias de hoy un referente en lo que respecta dlaigeéfico experimental.

http://www.juntaeditorial.cl

Sitio web del estudidunta Editorial de las Comunas Unidgwoyecto realizado por el disefiador
gréfico y docente Manuel Coérdova, en este sitipusale encontrar los proyectos que han realizado
hasta la fecha.

http://www.sonriaimagen.com

Sitio web del estudio creativdonrig ejecutado por Ernesto lturrieta y Raiza Vera, gbitacion

en Pefablanca, V region. El sitio muestra el tafg comunicacion visual para Instituciones
publicas y privadas, bandas de rock, compafiiazakeoty de circo, también se exponen los
proyectos que ellos han generado en la condiciéautlares, como lo es el libro La imprenta en
Valparaiso, legado histérico y cultural, la reviRaplica que actlla como una guia de actividad
independiente y el proyecto Documenta.

http://www.inconcientecolectivo.cl

Revista electrénica de que se relaciona con el larultura y el disefio. Realizada en el afio 2004
por Richard Gonzalez, en ese entonces, estudiandésefio grafico de DUOC-UC, con el paso del
tiempo se han adherido docentes, profesionaletugiastes de disefitnconciente Colectivactua

como un canal de difusion para los diversos cardpagccion que tienen las tematicas abordadas.

http://www.grannegro.org

Sitio web del Proyecto editorigran Negrg con sede en Santiago y encausado por Pablo Jara,
estudiante de 4° afio de disefio grafico audio VIBUBIACC), ésta editorial esta abocada a la
edicién y produccion de zines ilustrados, por Inegal son de tiraje limitado y son distribuidos por
medio de su pagina web.
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http://www.lovit.cl

Sitio web de la primera tienda que comercializadpotos de disefio de autor, ademas de tener un
espacio fisico, ubicado en providendiayit comercializa todo tipo de propuestas, desde adoesor
a revistas, todas en el marco de productos delsatos|por disefiadores.

http://www.nieves.ch

Sitio web de la editoriaNievesfundada en 2001. Enfocada a editar zines ilustradtibros de
artistas, ésta editorial se presenta como un e lo que podriamos llamar trabajos de auto-
encargo, la mayaria del catalogoNievesson zines realizados por disefiadores graficosateel
mundo.

http://www.tipografia.cl

Sitio web del colectivdipografia.cl, colectivo formado por Francisco Galvéz, Rodriganfrez,
Antonio Rojas y Jose Soto, enfocados a desarmpilayectos tipogréaficos, desde una perspectiva
local. En su pagina web se puede ver el desanellos proyectos y aplicaciones.

http://www.sindicatodelaimagen.org

Sitio web del colectivo de disefio libertar®indicato de la imagenconformado por Joaquin
Contreras y Cristina Dobbs en el afio 2006 en Sgmti&indicato de la imagema venido
desarrollando proyectos de manera autogestionadiee s que se encuentras disefios de sitios
web, desarrollo de tipografias, revistas, poldraksos. Etc.

http://www.lepramagazine.blogspot.com

Sitio web de la publicaciobepra, proyecto editorial de Cristébal Correa, estudialgé® afio de la
carrera de disefio en la Universidad de Valpar&sal sitio se pueden encontrar las publicaciones
editadas en formato .pdf para ser descargados derangratuita.

http://www.etcetera.com.mx

Sitio web mexicano de politica y cultura especéiz en medios de comunicacion. Con una
variedad de libros y articulos de descarga gratuita
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Anexos

Manifiesto Lo primero es lo primero 2000

Nosotros, los abajo firmantes, somos disefiadoédigs, directores de arte y
comunicadores visuales que hemos sido educadas mwindo en el que se nos ha hecho
creer que la publicidad y sus técnicas represdataras lucrativa, efectiva y mas deseable
manera de usar nuestro talento. Muchos disefiago#esores y maestros promueven esta
creencia; el mercado lo premia; cantidad de ligrpablicaciones lo refuerzan.

Empujados en esta direccion, los disefiadores apies aptitudes y su imaginacion para
vender galletas para perros, café para disefadbaesantes, detergentes, gel para el
cabello, cigarrillos, tarjetas de crédito, zapasilleportivas, cremas tonificantes para el
trasero, cerveza light y vehiculos todoterrendrdtajo comercial siempre ha pagado las
facturas, pero muchos disefiadores graficos hanifidwmue parezca, de alguna manera,
que eso es lo que hacen los disefiadores. Estonsaauencia, se convierte en como el
mundo percibe el disefio. El tiempo y la energilageofesion se utilizan construyendo la
demanda de objetos que en el mejor de los casaarsecesarios.

Muchos de nosotros nos sentimos incomodos corvissba del disefo.

Los disefiadores que dedican su esfuerzo principadnagela publicidad, al marketing y al
desarrollo de marcas son defensores, e impliciteragrueban, un entorno mental tan
saturado de mensajes comerciales que esta afe@dadoanera misma en que los
consumidores hablan, piensan, sienten, responuhideractian. De alguna manera estamos
todos colaborando en la redaccion de un codigasdeigo publico muy dafiino imposible
de cuantificar.

Hay objetivos que merecen mas la pena en los disam@puestros conocimientos de
resolucion de problemas. Esta crisis medioambiesaial y cultural sin precedentes
merece nuestra atencién. Muchas intervencionesralgs, campafias de marketing social,
libros, revistas, exposiciones, herramientas edwastprogramas de Television, peliculas,
causas solidarias y otros proyectos de informagigumal requieren urgentemente nuestra
experiencia y nuestra ayuda.

Proponemos un giro de prioridades en favor de amad de comunicar mas util, duradera
y democratica — una mentalidad mas alejada deletiagky hacia la busqueda y

produccion de un nuevo tipo de significados. Elgearde debate se esta reduciendo; debe
crecer. Nadie responde al consumismo; éste deluesafiado por otras perspectivas
expresadas, en parte, a través del lenguaje wisimlos recursos del disefio.

Jonathan Barnbrook / Nick Bell / Andrew Blauveans Bockting / Irma Boom / Sheila Levrant
de Bretteville / Max Bruinsma / Sian Cook / LindanvDeursen / Chris Dixon / William Drenttel
/Gert Dumbar / Simon Esterson / Vince Frost / Keml&hd / Milton Glaser / Jessica Helfand /
Steven Heller / Andrew Howard / Tibor Kalman / éejf Keedy / Zuzana Licko / Ellen Lupton /
Katherine McCoy / Armand Mevis / J. Abbott MilleRick Poynor / Lucienne Roberts / Erik
Spiekermann / Jan van Toorn / Teal Triggs / RudgdéaLans / Bob Wilkinson
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Manifiesto incompleto para el crecimiento
de Bruce Mau
www.brucemaudesign.com

1. DEJA QUE LOS SUCESOS TE CAMBIEN
Tienes que desear crecer. Crecer no es algo queeities a ti. TU lo produces, lo vives.
Requisitos para crecer: estar abierto a experimgrdajar que los sucesos te cambien.

2. OLVIDATE DE LO BUENO

Lo bueno es una cantidad conocida. Lo bueno edlacurelo que todos estamos de
acuerdo. Crecer no es necesariamente bueno. @segplorar, 1o que nos puede o0 no
conducir a lo que estamos buscando. Si te afelmbweno nunca tendras un buen
crecimiento.

3. EL PROCESO ES MAS IMPORTANTE QUE EL RESULTADO

Cuando el resultado conduce al proceso solo llegasalonde ya hemos estado. Si el
proceso conduce al resultado, puede que no sepinds vamos, pero sabremos que
queremos llegar.

4. AMA TUS EXPERIMENTOS (COMO SE QUIERE A UN HIJCEP)

La alegria es el mecanismo del crecimiento. Expéotdoertad de interpretar tus trabajos
como hermosos experimentos, reiteraciones, teagtpruebas y errores. TOmatelo con
calma y permitete la alegria de equivocarte caala di

5. PROFUNDIZA
Cuanto mas profundices mas posibilidades tendréesi®ibrir algo de valor.

6. CAPTURA LOS ACCIDENTES
La respuesta equivocada es la respuesta corretddbéaqueda de una verdad diferente.
Colecciona las respuestas equivocadas como pagpeotdeso. Pregunta cosas insdlitas.

7. ESTUDIO / ESTUDIA
Un estudio es un lugar para estudiar. Usa las ckes de la produccion como una
excusa para estudiar. Todo el mundo saldra beaéfici

8. DEAMBULA
Preguntate sin descanso. Explora a tu alrededohalgas juicios y retrasa cualquier critica.

9. COMIENZA EN CUALQUIER PARTE
John Cage decia que no saber dénde empezar esrongade paralisis. Su consejo era:
comienza en cualquier parte.

10. TODO EL MUNDO ES UN LIDER
El crecimiento ocurre. Cuando lo hace, déjalo esreryprende a seguirlo cuando tiene
sentido. Deja que cualquiera dirija.

11. CULTIVA IDEAS, EDITA APLICACIONES
Las ideas necesitan un entorno dindmico, fluideryegoso para desarrollarse. Las
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aplicaciones,en cambio, se benefician con un kgtico. Produce gran cantidad de ideas
para aplicarlas.

12. MUEVETE
El mercado y su entorno tienden a reafirmar ebéResistete. Deja que el error y el
cambio sean parte de tu trabajo.

13. RALENTIZA
Desincroniza de los horarios establecidos y lastopmades sorprendentes se presentaran
solas.

14. NO SEAS COOL
Lo cool es el miedo conservador vestido de negh#rhte de este tipo de limitaciones.

15. PREGUNTA COSAS ESTUPIDAS
El crecimiento funciona gracias al deseo y a laémgia. Fijate en la respuesta, no en la
pregunta. Imagina poder aprender durante todadaicon la curiosidad de un nifio.

16. COLABORA
El espacio entre la gente que trabaja junta sa enconflictos, fricciones, disputas,
delicias alborozadas y un vasto potencial creativo.

17.
Esta en blanco intencionadamente. Deja espacidgmideas que todavia no has tenido y
las ideas de otros.

18. QUEDATE HASTA TARDE
Cuando has ido demasiado lejos, te has pasadcettasjthas trabajado duro y estas
separado del resto del mundo, suceden cosas extrafia

19. TRABAJA LA METAFORA
Cada cosa tiene la capacidad de servir para algambp que aparenta. Trabaja en sus
posibilidades.

20. EL TIEMPO ES GENETICO
El hoy es el nifio del ayer y el padre del mafiahraBajo que haces hoy influira en tu
futuro. Ten cuidado al arriesgarte.

21. REPITETE
Si te gusta, vuelve a hacerlo. Si no te gustayveuglhacerlo.

22. CONSTRUYE TUS PROPIAS HERRAMIENTAS

Para poder construir piezas unicas convierte amndagtus herramientas. Incluso las mas
simples pueden llevarte a nuevos caminos de exjidoraRecuerda, las herramientas
amplifican tus capacidades, asi que incluso unagiegpuede producir grandes
diferencias.

23. APOYATE EN ALGUIEN
Puedes viajar mas lejos llevado por los logrosodajlie estuvieron antes que td. Y la vista
es mucho mejor.
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24. CUIDADO CON EL SOFTWARE
El problema con el software es que todo el munde@ite.

25. NO LIMPIES TU MESA
Por la mafiana puedes encontrar algo que no visthan

26. NO DISCUTAS
No lo hagas. No es bueno para ti.

27. LEE SOLO LAS PAGINAS IZQUIERDAS
Marshall McLuhan lo dijo. Disminuyendo la informénidejamos sitio para lo que el
llamaba nuestro «spaghetti».

28. CREA NUEVAS PALABRAS. EXTIENDE EL LEXICO
Las nuevas situaciones piden una nueva forma dspdfl pensamiento pide nuevas
formas de expresion. La expresién genera nueusscsines.

29. LA CREATIVIDAD NO DEPENDE DE LOS INVENTOS
Olvida la tecnologia. Piensa con la mente.

30. ORGANIZACION - LIBERTAD

Las verdaderas innovaciones en disefio 0 en cualofueecampo, suceden dentro de un
contexto. Ese contexto suele ser alguna forma g¢beema dirigida corporativamente. Frank
Gehry, por ejemplo, fue capaz de realizar el Gulggiem de Bilbao porque su estudio pudo
desarrollarlo dentro de los presupuestos. El mettadseparacion entre creativos y técnicos
es lo que Leonard Cohen llama un encantador attediet pasado.

31. NO PIDAS DINERO PRESTADO

Una vez mas, un consejo de Frank Ghery. Manteniehdaontrol financiero mantendremos
el control creativo. No es exactamente un princgiémtifico, pero es sorprendente lo que
cuesta mantenerlo, y a cuantos les ha salido nmegblgzacion.

32. ESCUCHA CON ATENCION

Cada colaborador que entra en nuestra Orbita tragigo un mundo mas extrafio y
complejo de lo que nos podriamos llegar a imagiasecuchando los detalles y las sutilezas
de sus necesidades, deseos o0 ambiciones, recogammsdo en el nuestro. Ningun
«party» volvera a ser igual.

33. IMITA
No te preocupes por ello. Procura acercarte tatwguedas. Nunca lo conseguiras del
todo, y la diferencia puede ser verdaderamentéleta

34. COMETE ERRORES RAPIDAMENTE
No es una idea mia. La robé. Creo que es de AndyeGr

35. TATAREA
Cuando olvides las palabras, haz lo que Ella (Erd): haz algo mas... no palabras.

36. ROMPELO, ALARGALO, DOBLALO, ESTRUJALO, CUARTEAD, CURVALO
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37. EXPLORA LOS MARGENES

Las grandes libertades existen cuando evitamas tlatcorrer detras de la tecnologia. No
podemos encontrar los margenes porque los teneshbagodde los pies. Trata de seguir
usando los viejos equipos, aun estando obsoletadgmciclos econdmicos, todavia son
potentes.

38. PAUSAS PARA EL CAFE, PASEOS EN COCHE, DESCANSOS
El crecimiento suele ocurrir fuera de los lugaresde lo intentamos, en los espacios
intermedios, lo que el Dr. Seuss llama la salasper.

Hans Ulrich Obrist, un comisario de exposicione®dds, en una ocasion organizo una
conferencia de arte y ciencia con toda la infraestira de una conferencia (las fiestas,
encuentros, comidas, recepciones en el aeropugmero sin conferencia. Parece ser que
tuvo mucho éxito y fructificé en numerosas colabaaes.

39. VIAJA
El ancho de banda del mundo es superior al déavider, o Internet o incluso al de un
entorno simulado por ordenador a tiempo real taabminteractivo y en 3D.

40. EVITA LOS CAMPOS. SALTA LAS VALLAS

Las fronteras estrictas y los regimenes reguladmmesntentos de controlar la vida creativa
libre. Son, con frecuencia, esfuerzos incompreesiphra controlar lo que son procesos
complejos, multiples y evolutivos. Nuestro trabegosaltar las vallas y cruzar los campos.

41.RIE

Las personas que visitan nuestro estudio comeptafrecuencia lo mucho que nos
reimos. Desde que me he dado cuenta, lo uso corambao de los confortables que nos
sentimos.

42. RECUERDA

El conocimiento solo es posible como un resultagladistoria. Sin la memoria la
innovacion es meramente una novedad. La histoda lena direccion al crecimiento. Pero
la memoria nunca es perfecta. Cada memoria esmagen degradada o mezclada de
momentos 0 sucesos previos. Esto es lo que noschaseientes de su cualidad como
pasado y no como presente. Lo que significa qua camoria es nueva, una
reconstruccion parcial de su origen, y como talepi@ para crecer por si misma.

43. PODER PARA LA GENTE
El juego solo puede darse cuando la gente siertéene el control sobre su vida. No
podemos ser agentes de la libertad si no someslibr
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