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CAPITULO |

PRESENTACION DEL PROYECTO

I.1 INTRODUCCION
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El presente proyecto nace de dar una solucion o respuesta diferente a la
forma en que se muestra lo propio de nuestro pais, como en este caso
la flora y fauna nacional. Esto se realizard de un modo textil, por medio
de diversas propuestas, las cuales tendran el fin de presentar esta flora y
fauna nacional, tanto al publico nacional como al extranjero. Todo esto
serd mostrado en productos textiles tanto tejidos como estampados, loc
aules buscan el fin de crear “instancias verdes” en el interior del hogar, vy
no se busca solo crear objetos con el fin de decorar un espacio o mejor
dicho rellenar un espacio, o solo por mostrar la flora y fauna nacional, sino
que es para provocar instancias de ver en varias profundidades.

En este proyecto se utilizaran herramientas tales como, la técnica del
tapiz en conjuncion con los estampados, para la creacion de “instancias
verdes” en ambientes interiores, y a su vez valorizando lo nacional, en este
caso utilizando la flora y fauna del pais. Esto quiere decir, que por medio
de las dos tecnicas a utilizar, se hardn piezas u objetos de diseho, los
cuales tienen como objetivo crear estas “instancias verdes” en ambientes
interiores.



ahil - L ULk A ot

Como se utiliza hoy en dia los tejidos en
el hogar, estampados y objetos, para
crear espacios acogedores y naturales, a
través de elementos florales y animales.

Con un bastidor y ¢
base aunaurdimbre,
Maria Fernanda
Munoz teje este y mas
telares en codigos
contemporaneos

Telar de lana,
consultar precio
mifmunazr@Egmail com,
8-880018)

|.2 PROBLEMATICA

Inexistencia del concepto “‘coordinados” como armonia en los elementos
para decoracion del hogar actual, prevaleciendo elementos individuales
que el usuario/decorador junta buscando armonizar por color. Con ello
genera una situacion ambiental cromdtica, con poca temdtica unifica-
dora, en cuanto a las formas y texturas.




1.3 OPORTUNIDAD

Establecer un golpe perceptual por multiestimulo, proveyendo al usuario,
conjuntos coordinados en base a formas, colores y texturas visuales, tac-
tiles y tridimencionales, inspirados en la flora y fauna nacional, para la
creacion de instancias verdes en el hogar.
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|.4 PROPUESTA CONCEPTUAL

“Cenerar lenguajes inexistentes para usuarios en sus hdabitats,
creando instancias, las que seran dadas por un multiestimulo
visual, tactil y de percepcion de forma volumétrica, por medio
del estampado, el tejido v la construccion de objetos respecti-
vamente, utilizando la flora y fauna chilena que constituirdn una
armonia en su conjunto.”
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1.3 OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

- Generar decoraciones armoniosas, mediante ofertas coordinadas de el-
ementos decorativos para el hogar, que permitan crear instancias verdes

a traveés de recursos textiles preferentemente.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

[ Generar un lenguaje a partir de elementos de la naturaleza, en
base a texturas tactiles y visuales de flora y fauna nacional, a traves de
técnicas textiles.

2. Establecer el didglogo entre elementos decorativos que les permitan la
cualidad de ser reconocidos como “‘coordinados” al momento de combi-
narse, ¢n un numero variado de alternativas.

3. Definir las posibles combinatorias de objetos, conteniendo expresiones

de las imaGgenes texturales creadas, para establecer instancias verdes en
el hogar.
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TULO 2

EL TAPIZ

2.1 LA HISTORIA DEL TAPIZ
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Segun algunos historiadores, el tapiz nacid en Egipto, se extendid a la
cultura musulmana y termind impregnando todo el mundo cristiano. Con el
paso de los anos termind convirtiendose en uno de los elementos mas im-
portantes en la decoracion de la nobleza. Tanto es asi que sus origenes
hay que buscarlos en los grandes palacios de reyes y principes.

En las mansiones de los aristocratas, el tapiz constituia el maximo simbolo
de clegancia vy, con el desarrollo industrial y el ascenso de la alta bur-
guesia occidental, adqguirid mdas importancia que algunos cuadros de los
grandes genios de la pintura clasica. De hecho, el tapiz nunca ha tenido
una gran aceptacion entre el pueblo llano. Los tapices mas antiguos que

se conocen fueron tejidos en lino por artesanos egipcios entre los afos
1483 y 1411 a.C.

Fragmentos hallados en la tumba de Tutmoses IV vy Tutankamon dan fe no
solo de su importancia en el pasado, sino también de su antigiedad.

Es la prueba definitiva de que el tapiz formd parte de las culturas mas
antiguas de la humanidad: los babilonios y asirios. Los motivos ornamen-
tales encontrados en ambas tumbas, algo difusos pero claramente visibles,
nos indican que también guardan relacion con los estilos helenisticos del
arte sirio de la ¢poca. Tambien encontramos testimonios de la antigiedad
del tapiz en la Odiseo, de Homero, donde se nos describe a Penclope
trabajando un tapiz mientras espera el regreso de su marido. Por todo
cllo, podemos afirmar que el tapiz ha sido un elemento bdasico de la deco-
racion en el pasado vy, consecuentemente, al igual que el mobiliario de
¢poca, forma parte de la historia decorativa de los hogares.



Pazyryk, siglo V-VI AC La Creacion, siglo Xl La dama vy el unicornio, siglo XV

Desde los comienzos del Imperio Romano, los templosy los palacios se
decoraron con tapices, como en Grecig, y asi se puede citar a Virgilio,
quien habla en sus Ceodrgicas de un telon de teatro que era de purpura
y llevaba tejidas las figuras de los bretones vencidos.

En Europa occidental y durante los primeros siglos de la Edad Medig, la
barbarie de los tiempos impidid el adelanto de las artes manuales; pero
cuando las Cruzadas establecieron relaciones directas con el Oriente, la
fabricacion de tapices comenzd a adquirir alguna importancia, mediante
la intfroduccion de la seda en Europa.

En la Edad Medig, los tapices tenian una funcidon meramente utilitaria. Al
principio se disefiaron para proteger los salones medievales de la hume-
dad vy el frio, para cubrir las austeras paredes de los grandes castillos, o
para aislar las habitaciones de gran tamarfio y lograr que fueran confort-
ables. Los tapices que decoraban los grandes castillos de piedra tenian
un gran tamano y exigian enormes telares, muchos trabajadores y grandes
inversiones de capital.

Por esta razon surgieron numerosas fabricas en localidades prosperas,
normalmente centros del tapiz. Hacia 1500, Flandes, v especialmente Bru-
selas y Brujas, se habian convertido en los principales lugares de produc-
cion. Debido a su tamano y complejidad, los tapices se convirtieron en
inversiones y muestras de riqueza y poder.

Con el tiempo los tapices se volvieron mas complejos y empezaron a mos-

trar escenas de batallas llenas de gente o bien grupos grandes de figuras
dispuestas en hileras bajo construcciones arquitectonicas.
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El Rapto de Oritig, 1730 The strawberry thief 1883

Mas adelante, en el siglo XV, los patronos decidieron ilustrar sus pasa-
tiempos favoritos como la caceria, © campesinos trabajando y jugando
(a menudo ellos mismos disfrazados). Posteriormente se puso de moda la

vegetacion, con paisajes pastorales en que se mostraban sus propie-
dades.

Debido a la Revolucion Industrial y a la creacion de procesos automa-
tizados, tales como los telares mecdnicos y maquinas de tejer, las telas
sencillas se podian producir en grandes cantidades, a mayor velocidad y
menor coste que en el pasado.

Desafortunadamente, los trabajadores podian generar tan solo tejidos ex-
tremadamente sencillos. El tejido de tapices se convirtio en algo muy caro.

Hacia 1805, Joseph Marie Jacquard (1752-1834) desarrollo el concepto
y cred un telar mas sofisticado utilizando tarjetas de cartdon perforadas
para marcar la posicion de cada hilo en el proceso de tejer. Jacques de
Vaucanson cred los primeros telares mecdnicos en la segunda mitad del
siglo XVIIl. Con su conocimiento del disefo de tapices y su proceso de
elaboracion, Flandes se convirtido en una de las areas mas importantes
donde se encontraban los talleres. Hoy en dia se utilizan los mejores telares
Jacquard para producir exquisitos tapices. Con el tiempo los telares se
fueron haciendo mas sofisticados. Esto significd mas flexibilidad para crear
nuevos tapices.

Aunque la mayoria de los tapices antiguos han desaparecido, los jovenes
disenadores e interioristas de prestigio mundial, se han inspirado en los
que han logrado sobrevivir al paso del tiempo, para lanzar al mercado
nuevos modelos, entregando una reinterpretacion de tapices antiguos o
siendo estos totalmento novedosos.
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2.2 TECNICA Y MANUFACTURA

La técnica es, en teorig, simple. Se necesita un telar, que puede ser de dos
tipos: horizontal, llamado de bajo lizo, o vertical, de alto lizo. En ambos
casos el telar tiene dos cilindros entre los cuales se disponen fuertes hilos,
generalmente de lang, en paralelo y proximos entre si. Esto es o que se
conoce como la “urdimbre” v su longitud determina la anchura del tapiz,
mientras que el espacio que ocupa la urdimbre en los cilindros es la altura
del pano. Sobre esta base los tejedores pasaban transversalmente, arriba
y abajo consecutivamente, hilos coloreados mas finos, que podian ser de
lano, seda vy con frecuencia de plata y oro. Esta parte, que es el aspecto
visible del tapiz, se conoce como la “trama”. Sin embargo, a pesar de su
aparente facilidad, confeccionar un tapiz suponia una extraordinaria la-
bor que se llevaba a cabo en talleres altamente especializados y tenian
un coste muy elevado.

Telar Horizontal Telar Vertical Telar Jacquard
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Cartones de tapices de Goya Cartones de tapices de Rafael

Para manufacturar un pano era necesario partir de un modelo. Este diseno,
o petit patron, era un dibujo a escala reducida que generalmente no es-
taba coloreado y que a veces se precedia de un simple boceto. Acepta-
do por parte del comitente, el pintor, frecuentemente con la ayuda de su
taller, realizaba el “carton”. Su nombre hace relacion al soporte -papel-
sobre el que se trasladaba el modelo, que se coloreaba y era del mismo
tamanio que iba a tener el tapiz. Sobre el cartdn trabajaban directamente
los tejedores. Como estos tejian por el enves, la imagen que aparecia en
el cartéon colocado bajo la urdimbre en los telares de bajo lizo se invertia,
algo gue tenian en cuenta los pintores a la hora de realizar sus dibujos.
No ocurria asi en los telares verticales, pues no se trabajaba directamente
sobre el cartdn, sino que ¢éste se reflejaba en un espejo que miraba el
tejedor. Al producirse una doble inversion de la imagen, el tapiz repetia la
disposicion original.
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2.3 EL TAPIZ HOY EN DIA

Si bien es cierto que en algunos paises ¢l uso del textil (tejidos, tapices
etc.) continda teniendo un uso utilitario, en nuestro entorno el tejido arte-
sanal ha quedado reducido a muy pequefios circulos y al hablar sobre
todo del tapiz, encontramos que es mayor su funcidn decorativa o artis-
tica que la utilitaria.

Hay paises que han llevado lo que fue una tradicion en su cultura y en
el uso cotidiano del textil a una posicion mas artistica o incluso a una
utilizacion mas decorativa y asi encontramos el Tejido presente tanto en
museos, como lugares de uso publico mostrando su condicion de arte.

Un ejemplo de esa incorporacion del tejido a la actualidad artistica la
encontramos en paises como Suecia en donde es muy habitual que se
teja, que el tejido sea algo que normalmente lo ejecuten hombres y mujeres
por igual, que se ensefie en las escuelas y que por supuesto esté presente
en todos los ambitos de la vida.

El textil y sobre todo el tapiz, tiene en este pais una categoria de arte
ademas de continuar bien presente en la vida cotidiana.

El arte del tapiz, como el Arte en general, estd en funcion de la creativi-
dad del artista y de su gusto y sensibilidad y de la misma manera, el que
lo contempla va a inclinarse por un tipo de obra u otra. Estardan, los que
tengan una preferencia hacia el minimalismo, se queden con un sencillo
tapiz. Simplemente dos texturas, el tejido liso y el volumen, y un solo color
crudo. Con una sencillez, pero que posee una ran belleza en su realiacion

y terminaciones.
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Tapiz en iglesia de Estocolmo Arte en tapiz Nueva York Reflejos, Maria Saiz

O aquellos que en su gusto mas vanguardista prefieran algo como ésta
creacion que se vale del uso de diferentes lanas de gran grosor y difer-
entes colores para elaborar una curiosa trama entre la que podemos
apreciar pequeias bombillas fluorescentes enganchadas. El tapiz, de di-
mensiones muy considerables, ocupaba el escaparate del local en todo su
ancho y alto. Una decoraciéon exquisita y moderna para un gran espacio.

En esta técnica abierta en que se ha convertido el tapiz, podemos en-
contrar obras rompedoras y vanguardistas o de simple tejido, y utilizo
lo palabra simple al uso francés, es decir refiriendome a ¢l como sen-
cillo, porque de simple poco tiene. Seria un tejido liso en su textura y en
volumenes, y rico en colores y dibujos.
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2.4 EL TAPIZ HOY EN CHILE

En Chile la artista textil Carolina Yrarrdzaval, quien es fiel a un estilo de-
spojado de todo artificio artista exhibe una obra que se ha nutrido del
imaginario de culturas diversas. Luego de viajar por Latinoamérico, India
y Japon, pais que la marcod profundamente, dio forma a piezas que se
inspiraron en los vestuarios tradicionales de esas culturas milenarias.

‘Llegar a la esencia; despejando, limpiando todo aguello que induce al
adorno, a las distracciones en las cuales es tan facil caer tentados por lo
atractivo de la materia textil y su gran sensualidad.

El impulso inicial es provocado por la emocion frente a materiales que
posean un cardcter propio, capaces de responder en un didlogo con
mi propio cardcter. Asi en el resultado final no esta solo la voluntad cre-
adorg, sino tambien la magia que se escapa de las manos vy que estd
latente en la materia.

La forma sensible de escoger; cada decision en el lento y silencioso
transcurso del hacer, va definiendo mi obra. A su vez, la técnica reviste
una gran complejidad que en su afan de perfeccion hace del proceso
creativo un ejercicio extremadamente paciente vy reflexivo.’, asi describe la
artista su recorrido al concebir y desarrollar cada uno de sus trabajos, en
el que la austeridad y el rigor han sido su sello y distincion.
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Maring, 2013 Mar y areng, 2012 Faja embarrilada, Medioevo,
2012 2009

“Todo esto ha provocado una verdadera conmocion en mi dando un
nuevo y profundo sentido a mi hacer artistico; que comprende un impor-
tante trabajo de investigacion ademds de los desafios técnicos en donde
busco construir formas que hablan de esa esencia llena de belleza y dig-
nidad que hemos perdido’, explica la artista.

Los trabajos son prolijos, elegantes vy de una pureza cromatica excep-
cional, resultado de un proceso metddico en que cada decision implico
reflexion vy tiempo. Los materiales que utiliza son fibras vegetales; yute,
canamo, lino, seda, incluso papel. Los colores son insinuantes, logrados en
su mayoria luego de un sofisticado proceso de tenido, lo que configura
UNa experiencia estetica profunda y memorable.

Carolina Yrarrazaval es Artista Textil. Nacio el | de marzo de 1960 en
Santiago, Chile. En 1978 Ingresd a la Facultad de bellas Artes de la Uni-
versidad de Chile, a la especialidad de Tapiceria Mural vy Arte Textil. En
1982 cred el Taller 1288, dedicado a la produccion, exhibicion y venta
de objetos textiles. Trabaja sus tapices desde hace mas de treinta afos. A
partir de elementos basicos clasicos del arte textil, utiliza fibras vegetales
como lino, canamo, algododn, rafia y seda, material sintetico como el raydn
y algunos productos orgdanicos como tallos vy espigas. Sus obras exhiben
superficies planas y regulares, sometidas a reglas simples de composicion,
sin adornos. Se aprecian en ellas, reminiscencias del arte precolombino,
el Bauhaus y el minimal Art aunque la artista no se identifigue con ningun
movimiento, periodo o tendencia.
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2.5 CONCLUSION

A modo de conclusion de este capitulo, en donde se analiza y estudia
el tema del tejido, en especial el tapiz, puesto que desde los comienzo
esta tecnica se a utilizado para ornamentar y cubrir espacios, como en
los comienzos, en la edad media se utilizaba para recubrir las paredes de
los castillos y asi volver los espacios mas calidos y acogedores, pero estos
tapices nunca salieron de esa utilizacion, nunca se les busco otra utili-
zacion, aparte de ornamentar espacios con los tejidos, los cuales poseian
tematicas variadas dependiendo de la ¢poca en la que se desarrollo.

Dentro del desarrollo de nuestro proyecto, nos basaremos en esta técnicao,
y asi sacarla de su contexto de objetos colgado en la pared, es por
esto que se trata de aprender sobre la tecnica y como se realiza. Para
asi crear productos utilitarios que expresen la técnica, y le den asi mas
riqueza tactil a estos objetos seleccionados.

Todos esto es con el fin de darle otra mirada a lo tan conocido y reali-
zados hasta hoy en dia como son los tapices, inclusos los nuevos tapices
que son mas de creacion libre y experimentales, y que no representan
necesariamente acciones o pinturas, o alguna temdatica por el estilo, pero
que siguen siendo objetos que se mantienen colgados en la pared como
un pintura sin otro fin, mas que ¢l de adornar.
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CAP

Ve

TULO 3

ESTAMPADO

3.1 LA HISTORIA DEL ESTAMPADO

El estampado textil puede ser considerado como un tefido localizado. En
tiempos antiguos, el hombre usd estos disefios e imagenes principalmente
para telas para vestir, pero en el mercado actual el estampado de tex-
tiles es muy importante para telas de tapiceria, el hogar (sébanas, toallas,
cortinas) tapetes, alfombras y otros usos.

El origen del estampado textil es dificil de determinar. Sin embargo algunas
de las primeras civilizaciones desarrollaron varias técnicas para estampar
color y disefo en prendas.

El Batik es un arte moderno para desarrollar patrones de tefido Unicos muy
similares al estampado textil. El Batik se caracteriza por patrones Unicos y
combinaciones de color asi como la apariencia de lineas fracturadas de-
bido al craguelado de la cera durante el proceso de terido. La palabra
Batik se deriva del termino Japonés ‘Ambatik,” que significa “retocar,” “escri-
bir” o "dibujar”

En Egipto, registros de 23 a 79 DC describen una técnica en cera similar al
batik. Los antiguos egipcios tambien usaron disenos con tintas grabadas
en los extremos de cilindros de madera para estampar en telas alrededor
de los 400 DC.

En Europa las primeras evidencias del estampado textil se encontraron en
un blogque de Madera descubierto en Francia y data de los finales del
siglo XIV. La familia llomada “Tuchdruckers” o “estampadores textiles” fue
bien conocida en Alemana por los |440.
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En los Estados Unidos se practico el estampado con blogues de madera
en Massachusetts, Nueva Jersey y Pensilvania por los 1/770. Un tremendo
descubrimiento ocurrid en /83 cuando James Bell, un escocés inventd un
rodillo grabado para estampar.

El desarrollo del estampado en pantalla empezd en Joapon a mitades del
siglo XVII. Un desarrollo temprano involucrd el uso de esténciles con disefio
sostenidos con hilos de seda muy finos o inclusive cabellos humanos. Los
disenos yacian en las telas y el color se aplicaba solamente en las areas
que no tenian disefo. Ya que los hilos de seda eran tan finos no se apre-
ciaban en el diseno final de la tela.

La técnica japonesa se llevd a Francia donde se desarrollo una pantalla
plana méas moderna, inicialmente usando seda estirada en un marco de
madera.

Poder determinar el origen etimologico del término estampado que ahora
nos ocupa, nos lleva hasta el francés, ya que proviene del verbo galo
‘estamper’. Se trata de una palabra que, a su vez, procede del francico
“stampon’, el cual se puede traducir como ‘machacar”.

Estampado es la accion y efecto de estampar. Este verbo refiere a imprimir
algo en ofra cosa. La estampacion puede producirse de distintas formas
y en diversos materiales. Es habitual que el concepto de estampado se
utilice en referencia a un tejido que tiene dibujos estampados a fuego o
en frio. Puede decirse, en ese caso, que el tejido es estampado o tiene un
estampado.
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SERIGRAFIA

PANTALLA

3.2 TECNICAS DE ESTAMPADOS TEXTILES

SERIGRAFIA TEXTIL:

La serigrafia es una técnica que hace que el estampado dure con el
tiempo vy sea resistente en cada lavada.

Se puede estampar sobre todo tipo de telas, sin importar el tamano de los
mismos, gran libertad en la eleccion de colores y tipos de tintas a utilizar.

Las impresiones serigraficas pueden detectarse porque cada color tiene
cierto relieve, y en los contornos de las imagenes de trazado, como los
textos, si se aumentan aparecerdn con una forma que recuerda a los di-
entes de una sierra.

Oftra de las ventajas del marcaje por serigrafia en los articulos promo-
cionales, es que con las nuevas prensas automaticas, se pueden producir
grandes cantidades de productos muy rapidamente.

Tiradas: Es un tipo de estampacion economico destinado a producciones
medias y elevadas, ya que cada plancha tiene un coste asociado, por lo
que a mas colores mas costoso resulta, pero es un método que se abarata
mucho para tiradas grandes . Permite hacer una gran cantidad de pren-
das identicas.

Uso/Materiales: Es sin duda la mas versdatil de todos los pro-
cesos de impresion de articulos promocionales. Mediante esta téc-
nica se imprimen mayoritariomente articulos textiles con tejidos pla-
nos de algodén y poligster, plasticos y metales de superficie plana.
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TRANFER DE SERIGRAFIA O PLASTISOL:

Es la técnica mediante |la cual el grafismo se imprime por serigrafia a un
soporte de papel llamado “transfer” por sus propiedades de transferir la
tinta a otro material. Posteriormente |la impresion del transfer se aplica en
el articulo mediante presion y calor,

Se define como el proceso de aplicar serigrafia en papeles que sirven
para transferir el diseno a las prendas. Son unas transferencias que utilizan
tintas de serigrafia de maxima resistencia y calidad y su mismo proceso,
pero en lugar de hacerlo directamente sobre el tejido, se estampa sobre
un papel siliconado. Una vez “curado” por el calor, se transfiere al tejido
con una plancha industrial mediante calor vy presion. Para su aplicacion es
necesario disponer de una plancha térmica de uso profesional.

Tiradas: Estos transferes se usan para tiradas medias-grandes.

Uso/Materiales: Esta técnica se usa normalmente en textiles. En tejidos pla-
nos de algododn, poliester, Nylon, cuero v en lugares en que la serigrafia
convencional es dificil de imprimir. Muy Util para tiendas que desean vend-
er su producto poco a poco, sin tener que invertir en un total de prendas
que se desconoce si tendran salida rapida. Se pueden almacenar sin
problemas. Tiene la ventaja frente a la serigrafia convencional que se pu-

eden transferir grafismos con un numero mayor de colores.
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VINILO TEXTIL:

El vinilo textil es una técnica de estampacion tambien conocida como
termoimpresion. Para la estampacion se emplea una capa muy fina de
vinilo de gran resistencia y durabilidad, capaz de soportar innumerables
lavados sin que se deteriore. Existen diferentes tipos de vinilo para elegir
segun los tejidos sobre los que vaya a utilizarse, ya sea algodon o fibra
sintetica. Los de alta calidad no pesan ni se notan al tacto. El disefo ha
de ser vectorizado ya que las léminas de vinilo se cortan con ploftter.

Ventajas: Los vinilos textiles permiten unos acabados de gran calidad.
Es un metodo para personalizar prendas, para los uniformes de trabajo o
para equipaciones deportivas.

Inconvenientes: Quiza la mayor limitacion del vinilo textil sea que solo pu-
ede aplicarse para cierto numero de unidades. Otro pequeno problema
es el de la coloracion.

Tan solo admite colores planos y la carta es bastante limitada. Los degra-
dados de color tampoco son posibles con este metodo. Los disefios de-
masiado pequenos, como lineas delgadas o textos no son muy recomend-
ables.

Uso/Materiales: Se puede utilizar para la mayoria de los productos tex-
tiles. Utilizado especialmente para estampar en algodédn. Indicado para
personalizaciones de detalles amplios, a todo color, como pueden ser
fotografias, destaca por su nivel de acabado y por su total durabilidad.
Se han de evitar los disenos reducidos, como textos pequefos, lineas muy
delgadas. No es aconsejable estampar sobre costuras. Para nylon muy fino,
como puede ser el caso de paraguas se suele utilizar un vinilo especial.
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TAMPOGRAFIA:

La tampografia es una técnica de impresion por transferencia, consistente
en transferir mediante un tampon, la imagen grabada en una placa ¢ cli-
ché a un articulo promocional a imprimir.

Impresion de articulos adecuado para casi todas las superficies, formas o
tamafios y especialmente utilizado en articulos pequenos.

Mediante el uso de tampones de distintas formas es posible imprimir sobre
cualguier tipo de forma, (redondas, concavas, convexas, cuadradas, con
mezcla de angulos y con superficies con texturas variadas) y en uno o
mas colores.
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3.3 TECNICA DE ESTAMPADO A UTILIZAR

SUBLIMACION:

Sistema de impresion mediante transfer de papel en serigrafia o impresion
digital transferido con calor y presion.

La sublimacion es por definicion un cambio de estado fisico; es decir el
pasaje del estado solido (tinta seca en el papel) al estado gaseoso (por
accion del calor de una prensa termica) sin pasar por el estado liquido.

Las tintas de sublimacion, tienen como caracteristica principal, la capaci-
dad de realizar una unidn quimica con ciertos materiales cuando se en-
cuentran en estado gaseoso.

El m¢todo de impresion de estas tintas puede realizarse mediante el pro-
ceso tradicional de serigrafia, recomendado para medianas y grandes
producciones de gran formato que no requieran de imagenes de alta
definicion (ej.: fotografias), siendo la estampacion de camisetas de fut-
bol la aplicaciéon clasica de este proceso; o bien mediante el proceso
de sublimacion digital utilizando impresoras o plotters adaptados para
tal fin. Este sistema es indicado para pequenas imagenes en grandes o
pequenas producciones, © para grandes formatos de pequenas tiradas,
o para medianos producciones de grandes formatos que requieran alta
definicion.

El proceso de sublimacion se completa con la utilizacion de una termo es-
tampadora, que mediante la aplicacion de presion y temperatura realiza

el proceso de sublimacion propiamente dicho.

Uso/Materiales: |[deal para fotos en prendas blancas.
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La personalizacion del nylon, poliéster, colores vivos y durabilidad de por
vida. Solo en tejidos claros. Cuando hablamos de ciertos materiales nos
referimos a los tejidos sinteticos tales como poliester, lycra, poliamida, ac-
etato, raso, etc; y otros materiales tales como aluminio, metal, ceramica,
cartén, etc. , que han sido tratados previamente con lacas especiales
horneadas a altas temperaturas sobre la cual se realizard posteriormente
la unidn guimica antes mencionadas. Esto se explica porque no todos los
materiales son sublimables, sino solo aguellos que lo son por su composicion
quimica, 0 que han sido previamente tratados para ser sublimados.
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3.4 CONCLUSION

Finalmente dentro de este capitulo, el tema del estampado es otro tema
a trabajar en este proyecto, como mds adelante se podrd comprender, el
estampado formara un conjunto junto al tejidos (tapiz)i, y también con los
objetos tridimensionales.

Para comenzar el estampado se realizd en un comienzo para adornar
telas, vy estas eran utilizadas en sus inicios puramente para desarrollar
vestuarios, posteriormente fueron cambiando los usos de estas telas es-
tampadas, como para tapizar las sillas, como papel mural, entre otros usos.
Las tematicas que se estampaban eran variadas, dependiendo de la
¢poca en que se desarrollaba y en que lugar se realizaba, como en la
¢poca del arts & craft, se buscaba plasmar la naturaleza en todo tipo de
soporte. Con respecto a esa temdtica es que tiene relacion este proyecto,
en la utilizacion de la flora y fauna nacional, y esta se ve expresada en di-
versos soporttes y materiales, en cuanto al estampado, con este se busca
plasmar la riqueza de las texturas visuales que se generan.
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TULO 4

FLORA Y FAUNA NACIONAL

4.1 FLORA Y FAUNA NACIONAL

La flora vy fauna de Chile es menos diversa que la de otfros paises. Sin embargo,
destaca por su alto porcentaje de endemismo, es decir, por la cantidad de es-
pecies que viven exclusivamente en nuestro pais. Esto ha producido que nuestro
ecosistema sea sumamente vulnerable a cualguier cambio o invasion, ya sea
humana o animal, amenazando con la extincion a diversas especies.

Para controlar las amenazas, Chile ha desarrollado una red de parques vy reser-
vas naturales que protegen zonas representativas de los diferentes ecosistemas
que existen a lo largo del pais. Todas estas areas estan a cargo de Corporacion
Nacional Forestal (CONAF), que las administra y trabaja para potenciar su de-
sarrollo.

En el norte de Chile la fauna estd determinada por dos ecosistemas muy difer-
enciados. Por un lado, el desierto de Atacama, el mas seco del mundo, limita la
cantidad y variedad de especies que en él viven.

Sin embargo sobre los 3.500 metros de alturo, la influencia del clima tropical de
Bolivia produce un ambiente caracterizado por fuertes lluvias en verano y gran
riqueza de vida vegetal de baja alturg, el que posibilita la existencia de numer-
osas especies animales. Es lo que sucede en el Parque Nacional Lauca, situado
en la primera region del pais, donde habita casi un tercio de todas las especies
de aves existentes en Chile. Destacan los lamencos andinos, los mas grandes de
las tres especies que viven en el norte.

La mayor riqueza animal puede encontrarse en el centro de Chile. La razéon es
muy simple: aqui, las condiciones climaticas son mas favorables y las temperatu-
ras dificiimente bajan de los 0°C. Los animales mas comunes son ratones, zorros y
otras especies de pequeno tamano. Los pumas aun habitan en diversos parques
nacionales. En esta zona también existe una gran riqueza en especies de aves.
Cerca de Santiago hay diversos hdbitat de pdjaros: chiricoca, turca, chorlito
cordillerano, la dormilona de frente negra o el churrete chico.
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4.2 ESPECIES NATIVAS

Las especies nativas son aquellas originarias del lugar en donde habitan,
que en el caso de Chile se eleva a poco mas de 30.600 especies.

El grupo con mayor cantidad de especies son los insectos, con unas
10.130 especies, es decir, casi el 33% de las especies nativas conocidas
para Chile. Esto es esperable si consideramos que a nivel mundial los
insectos representan casi el 95 % de todas las especies conocidas. Le
siguen en importancia las plantas, con mas de 7.000 especies (23% de las
descritas para Chile) y hongos con 3.300 especies (| 1% de las especies
descritas para Chile).

En los datos se puede observar el nimero aproximado de especies na-
tivas descritas en Chile para los distintos grupos. Sin embargo, en varios
grupos las cifras son muy conservadoras debido a que muchos de ellos no
han sido inventariados o son escasamente conocidos. Es el caso de bac-
terias, protozoos y varios grupos de invertelbrados donde existe un menor
avance en el conocimiento de la diversidad presente en el pais.
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4.3 ESPECIES ENDEMICAS

Las especies endémicas, que se definen porque viven exclusivamente den-
tro de un determinado territorio, ya sea un continente, un pais, una regidon
politica administrativa, una region biogeogrdfica, una isla o una zona
particular. Por lo tanto, las especies endémicas son un subconjunto de las
especies nativas.

Para entender este término, se usa el concepto de especies endemicas
considerando aquellas que viven de forma natural sélo dentro de nuestro
territorio.

A nivel nacional, casi el 25% de las especies descritas son endémicas, lo
que le confiere a Chile especial relevancia para la conservacion de la
biodiversidad del planeta.

En Chile destacan por su alto endemismo grupos como los anfibios (sapos
y ranas) donde el 65% de las especies son exclusivas de Chile; los reptiles
con un 63% de endemismo, los peces de aguas continentales con el 55%
de las especies endémicas, y las plantas con la mitad de las especies
exclusivas de nuestro pais. Otros grupos, en cambio, no poseen esta par-
ticularidad, especialmente aquellos con mayor movilidad, como las aves,
en las cuales poco menos del 2% de las especies registradas en Chile son
endémicas.

Los mamiferos son un grupo intermedio, que presenta cerca del | 1% de las
especies consideradas como endémicas de Chile, destacando entre ellas
dos mamiferos marinos que viven exclusivamente en nuestros mares, el delfin
chileno (Cephalorhynchus eutropia) y el lobo fino de Juan Fernandez (Arc-
tocephalus philippii).
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4.4 ESPECIES AMENAZADAS

Una especie amenazada es aquella que presenta problemas de conser-
vacion (amenazas) que significa riesgo de extincion en el mediano plazo
(al menos 10% de probabilidad de extincion en 100 anos). Por este motivo,
estas especies han sido incluidas o listadas en alguna de las categorias
de conservacion que significan amenaza. Esas listas son conocidas fre-
cuentemente como Listas de Especies Amenazadas. Lista de Especies con
Problemas de Conservacion o Lista Rojas.

Conocer el estado de conservacion, o el riesgo de extincion de las espe-
cies, posee relevancia mundial y nacional, esto permite enfocar o dirigir los
esfuerzos de conservacion, facilitando la gestion de fondos y programas
de investigacion; proteccion y/o recuperacion; y la propuesta de medidas
de regulacion necesarias.

En el caso de Chile, un primer listado de especies amenazadas se publicd
en el ano 1971 (Carlos Munioz Pizarro en el libro “Chile: Plantas en Extin-
cion”). Luego, en 1974, como parte de CONAF, Jurgen Rottmann publica
el primer listado de aves amenazadas del pais. Desde entonces se han
publicado diversas evaluaciones, entre las cuales han destacado como
importantes referentes técnicos, los Libros Rojos de CONAF (Libro Rojo de
los Vertelbrados Terrestres de Chile y Libro Rojo de la Flora Terrestre de
Chile, aios 1988 y 1989, respectivamente).

Para unificar estos listados y los criterios de clasificacion a nivel nacional
-y en 1994, con la publicacion de la Ley 19.300, sobre Bases Generales
del Medio Ambiente - se definid juridicamente la obligacion de elaborar
un procedimiento cientifico-técnico, para determinar la categoria de con-
servacion de nuestras especies nativas. En esa misma Ley se establecio
que las categorias a utilizar serian: Extinguidas (Extintas),
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En Peligro, Vulnerable, Insuficientemente Conocida, Rara y Fuera de Peligro,
que eran las categorias vigentes de UICN cuando se inicid la discusion
de dicha Ley.

En marzo del 2005 se publicod el Decreto Supremo N° /5, del Ministerio
Secretaria General de la Presidencio, mediante el cual se oficializé el
Reglamento para la Clasificacion de Especies Silvestres, dando cumplim-
iento al requerimiento de la Ley 19.300.

Transitoriamente, las especies mantendran la clasificacion que tenian en
las listas anteriores (Reglamento de la Ley de Caza, Libros Rojos de CON-
AF, Boletin 47 del Museo de Historia Natural, entre otfros), mientras no sean
clasificadas mediante este nuevo procedimiento.

Considerando lo anterior, podemos senalar que en Chile son casi 920 las
especies con algun estado de conservacion asignado, 900 en alguna
categoria que significa amenaza (Extinta, En Peligro, Vulnerable o Insufi-
cientemente Conocida) o de rareza (Rara). De esas especies, a diciembre
de 2009, 300 ya fueron categorizadas por el Reglamento para la Clasi-
ficacion de Especies.
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4.5 CRITERIO DE SELECCION DE LAS ESPECIES

La flora y fauna nacional se agrupan en 3 grupos, valga la redundancia;
estos son: Especies nativas, especies endémicas y especies amenazadas.
De los cuales se realizd una selecion de flora y fauna nacional, los cuales
tenian como carcateristicas, colores distintivos, una morfologia Unica o
caracteristica propia de ¢l, esto quiere decir que fuera de facil recono-
cimineto de la gente, tipologia propia con la zona en la que se encuentra,
y mds importante aun es lo que hace Unico a esa especie, siendo este
flora o fauna, y en la zona geogrdfica en la cual se desarrolla y viven.

Tanto la flora como la faunag, poseen a los mas distitivos en su genero,
como es el caso de la fauna, es el huemul, o el condor, como tambien es-
pecies poco reconocidas por el colectivo tanto nacional como extrajeros.
O en el caso de la flora, como el copihue , araucaria, entre otros cono-
cidos y no tan conocidos.

AUn no existe un numero identificado de flora y fauna a utilizar en el
proyecto, solo se tiene un estimativo de la cantidad de flora y faunag,
que por el momento son | de flora y | de faung, este nimero se puede ir
ampliado, a medida que se vaya verificando si los ya seleccionados son
representativos y reconocidos por la gente, en estra categoria entrarian
[,y otros | que no fuera tan reconocidos por las personas.

Pero dejando en claro que todos los que han sido seleccionados, poseen
rasgos muy distintivos, o por el contarios en el caso de los més descono-
cidos, elementos que destagquen en ellos y que podrian hacerse reconoci-
dos para el publico.
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A continuacion se mostraran los criterios por los cuales se han seleciona-
dos a las especies:

Fauna:

- Color distintivo:

- Morfologia distintiva:

- Piel (tipologia):

- Ubicacion geografica:
- Close:

Flora:

- Color distintivo:

- Morfologia distintiva:

- Ubicacion geografica:
- Close:

Antes de tener la seleccion final de la flora y faung, se tomo un listado
de la CONAF, donde salen los nombres de diversas especies, después de
revisarlas ¢ ir viendo que cumplieran los requisitos de los criterios de se-
leccion, se fueron reduciendo el numero de especies, hasta encontar las
relevantes y necesarios para crear este proyecto.
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46 CONCLUSION

En este capitulo la flora y fauna nacional, es el tema principal en el cual
los objetos tendran plasmadao, podemos decir que la naturaleza inspira
energia vital, movimiento y dinamismo, todo esto se buscar integrar en los
productos que se realizaran. Actualmente no se aprecia una mentalidad
muy innovadora en el uso de la tematica de la flora y fauna nacional, en
el uso de los textiles en los espacios del hogar. La temdtica de la flora y
fauna se utiliza para materiales textiles estampados en su mayoria, y no se
le busca un soporte diferente en donde usarlo.

Para la seleccion de la flora y faung, se eligieron las especies que se en-
cuentran amenazadas en el pais, puesto que de esta forma se le puede
inculcar a la gente mas conocimiento y que le tomen el peso a lo que
tenemos, y que si no se cuida pueden desaparecer.

Los criterios por los cuales se seleciono la flora y faunag, fue cumpliendo
con los requisitos de la listo, como la zona geografica, color, entre otros,
y asi entregar estos rasgos que utilizaremos para la produccion de los
objetos, tanto tejidos, estampados como de los objetos tridimensionales.

Es en esta parte donde surge la frase de instancias verdes, con esto se
refiere a traer elementos de la naturaleza al interior del hogar, y no esta
referido a elementos que sean ecologicos o relacionados con eso, sino
que se rescata la naturalezo, se le da una nueva mirada y reinterpre-
tacion , y asi se crean estos objetos.
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TULO 5

COORDINADOS

5.1 COORDINADOS TAPIZ, ESTAMPADOS Y OBJETOS VOLUMETRICOS
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Se define el sentido coordinado a nivel de usuario para la configuracion
de su imagen, establecida a nivel de productos comunicados por criterio
de color, textura y forma.

Coordinados como recursos de diseno:

Tanto en el diseno de estampados, en el tejido como en el disefio de ob-
jetos, la coordinacion busca integrar y equilibrar la percepcion de forma
¢ imagenes.

I. En relacion a las posibilidades de combinatoria, la coordinacion de
telas estampadas y tejidas se establecen en criterios grdficas con re-
specto a:

La integracion por colorido, unificado e relacion a los cromas.

La integracion por cromas, relacionando semejanzas.

La integracion por composicion, relacionando lineas de estructura, do-
minio del espacio, forma y color.

La integracion por tamanio, de o macro a lo micro en la percepcion mayor
o menor de las formas.

En relacion a los objetos, la integracion con los estampados vy tejidos es
coordinada por criterios de color y forma, a través de recursos formales,
donde se controla el efecto de los estampados con los tejidos.

En relacion al usuario sus criterios de coordinacion son dados en la com-
binacion de los conjuntos de elementos, en base al color, v forma (plana
tridimensional), para componer un ambiente que lo identifique.



Los coordinados, como se muestran en
las imagenes, estan conformados por
diversos productos, estos son: corting,
cojines, alfombra y maceteros. Esta
coleccion se llama “Norte de Chile” vy
tiene 2 lineas de productos, cada linea
juega con una flora y una fauna de la
zona norte, como es el flamenco y

o

el cactus candelabro. Cada una de
las lineas poseen posee coordinado
por color, textura y forma. Todos rela-
cionados entre ellos, incluso se pueden
mezclar las dos lineas y generar coor-
dinados, para asi crear las instancias
verdes dentros de los hogares.
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5.2 CONCLUSION

El proyecto se basa en su totalidad en la creacion de los coordinados,
puesto que se busca crear una relacion entre los tapices, los estampados
y los objetos tridimensionales, todos estos relacionados entre si por la
tematica de la flora y fauna nacional, que es el hilo conductor entre estos
3 elemesntos a desarrollar.

Al analizar el acotado campo que lo textil tiene en nuestro pais, la falta
de propuestas nuevas en decoracidn y su POCO protagonismo en esta
areq, surgen preguntas como: {Como se puede dar mayor importancia
en la decoracion de los hogares y asi crear ambientes gratos con estos
materiales?

En cuanto a propuestas nuevas, se produce con la utilizacion de los teji-
dos, estampados y objetos tridimensionales, que en su conjunto se crean
coordinados, tanto por color, textura y forma, para asi crear ambientes
diferentes en el hogar, por instancias verdes, las cuales buscan rescatar
la naturaleza y llevarla expresada de otra forma al interior del hogar. Se
busca crear un efecto unificador y acogedor en el interior de los hogares,
rescatando elementos texturas, colores y formas naturales.

Es necesario dar una respuesta e disefio que haga notar que las ca-
pacidades de lo textil, van mas alla de su funcidn, ya que se pueden dar
nuevos usos a partir de su sola presencia, esto quiere decir, como se rela-
cionan entre si, y como se generan los coordinados con estos elementos.
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CAPITULO 6
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PERFIL DEL CONSUMIDOR

En este capitulo se exponen los usuarios estudiados para el desarrollo de
esta propuesta. Estos se definen en dos grupos, el primero y més relevante,
estd enfocado en el adulto jovén, quién siente atraccion por productos
diferentes, y que con cllos se crean estas instancias verdes en los hogares..

El segundo grupo se enfoca en los adultos, estos se interesan en adquirir
productos con un alto valor de disefio, que tenga parte de esta esencia
nacional, relacionado con la flora y fauna nacional, y asi crear espacios
Unicos en sus hogares, y llevar la naturaleza desde el exterior al interior.

Estos dos grupos de usuarios buscan, crear espacios diferenciadores a
otros, son personas intersadas en la decoracion y la naturaleza, pero sin
ser animalistas o de otros grupos de ese estilo, sino que desean que con
estos productos sentir y ver diversas texturas, colores y formas, con las
cuales crear estas instancias verdes.



6.1 ADULTOS JOVENES Y ADULTOS.

Que buscan por medio de productos crear un lugar que tenga calidez,
armonia, y crear asi instancias verdes en el interior de sus hogares, con
clementos nacionales que los distingan, como es la flora y fauna nacional.

El usuario reacciona a las carencias de la vivienda. Para sentirse interpre-
tado y demostrar que un espacio le pertenece, se rodea de objetos muy
ligados a ¢l, principalmente haciendo referencia a que posee un conjunto
de ideas, creencias y sentimientos.

A traves del espacio, el usuario se idenftifica ante la sociedad y a la vez
se proyecta desde su interior.

El usuario son los adultos jovenes y adultos, que pertenece a un grupo
socio econdémico cl, c2, en donde estan los hogares que tienen rentas
que les permiten cubrir sus necesidades sin problemas y que gozan de los
adelantos de la vida moderna, pero que a su vez aprecien la naturaleza
y los productos de disefio y decoracion.

Generalmente viven en barrios homogeéneos, las viviendas son de variados
tamafos algunos poseen habitaciones de uso especifico como comedor,
recibidor, estar, etc. Tienen buenos muebles, alfombras y cortinas, adornos
de muy buen gusto.

Las habitan profesionales, empleados de categoria, medianos industriales,
etc.
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El usuario, busca formar un hogar que tenga calidez, armonia, una relacion
entre los elementos que la intervienen para darle al espacio un aspecto
acogedor, y que a su vez los haga unicos.

Buscan crear lo propio a traves de una realidad que los represente para
que dentro de sus hogares se creen espacios diferenciadores de otros
hogares y que le den importancia a las texturas tactiles y visuales, como
a las formas.
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CAPITULO 7

PLANTEAMINETO DEL PROYECTO

7.1 METODOLOGIA PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO

La metodologia empleada para el desarrollo de este proyecto consta de 5 pa-
sos hasta la construccion del proyecto.

INVESTIGACION:
Se recopila informacion relacionada con el tema que se va adesarrollar en el
proyecto. Aqui se visualizan problemdaticas y oportunidades de diserio.

PROBLEMATICA:
Con la recopilacion de la informacion, se continua en la deteccion de la prob-
lematica.

OPORTUNIDAD:
Con las conclusiones de la investigacion, se visualiza la oportunidad de diseio,
conceptos y resursos a fratar.

PLANTEAMINETO:
Con la oportunidad de diseno clarg, se delimita el tema, los conceptos y recur-
sos estan definidos. Posteriormente se construyen los objetivos, para asi idear un
sistema producto.

FORMULACION DE PROYECTO:

Se establece una propuesta concreta del proyecto; Coleccion de productos,
comunicacion vy srevicio. Se plantea el modelo de negocio, actividades a desar-
rollar, alinzas estrategicas, entre ofras.
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7.2 DISENO DEL PROYECTO

NOMBRE DEL PROYECTO:

‘Creacion de instancias verdes en ambientes interiores con relatos visu-
ales-tactiles con flora y fauna nacional”

OBJETIVOS:
GENERAL:

- General decoraciones armoniosas, mediante ofertas coordinadoas de
clementos decorativos para el hogar, que permitan crear instancias verdes
a traves de recursos textiles preferentemente.

ESPECIFICOS:

B Generar un lenguaje a partir de elementos de la naturaleza, en
base a texturas tactiles y visuales de flora y fauna nacional, a traves de
téecnicas textiles.

2. Establecer el didglogo entre elementos decorativos que les permitan la
cualidad de ser reconocidos como “coordinados” al momento de combi-
narse, en un numero variado de alternativas.

3. Definir las posibles combinatorias de objetos, conteniendo expresiones

de las imagenes texturales creadas, para establecer instancias verdes en
el hogar.
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PROPUESTA CONCEPTUAL:

‘Cenerar lenguajes inexistentes para usuarios en
sus habitats, creando instancias, las que serdn
dadas por un multiestimulo visual, tactil y de per-
cepcion de forma volumétrica, por medio del es-
tampado, ¢l tejido v la construccion de objetos
respectivamente, utilizando la flora y fauna chil-
ena que constituirdn una armonia en su conjunto.”’
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Chile al Natural
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CAPITULO 8

SISTEMA PRODUCTO

8.1 COMUNICACION

En el proyecto la comunicacion es la primera instancia para dar a conocer
el concepto. Por lo cual debe ser coherente con la coleccion, la imagen
creada (marca).

La imagen debe ser limpig, clara, de facil comprension, y a su vez que pu-
eda ser reconocida y estar guardada en la memoria del publico.

La estrategia comunicacional se refiere a los pasos que hay que seguir
para poder posicionar la marca, es muy importante que todo sea realiza-
do de la mejor forma para tener la mejor calidad de imagen e impresion,
para asi de esta forma posicionar la marca a un alto nivel tanto en los
detalles como acabados.
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DESARROLLO DE LA MARCA:

Chile al Natural

La imagen de la marca busca ser muy sencilla, mezclar lineas recta y sutiles
curvas desarrollada en blanco y negro, se busca la geomatria y que trate
de juntar la temdatica de la naturalezao, sin ser necesariamente totalmente
orgdnica en cuanto a la forma,.
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NORMAS CRAFICAS:

Grilla de Construccion de marca

Ble

| 20

La dimension més pequena para la aplicacion de la marca es de 5,9 ¢m
de anco con su correspondiente proporcion vertical.

Tipografia:
SKIA

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz

1234567890
01".9%8&/N(=?¢|@#co~+""2",
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APLICACION DE COLORES:

Gl

C M Y K C M Y K C M Y K
0 0 0 100 0 0 0 0 60 4 100 O
R G B R G B R G B
35 31 32 255 255 255 119 184 0
PANTONE BLACK C PANTONE WHITE C PANTONE 376 C

Chile al Natural Chile al Natural

Chile al Natural Chile al Natural

Marca con letras verdes, con letras en negro, letras blancas y fondo negro,
letras blancas y fondo verde.
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APLICACION DE LA MARCA:

La efigueta de composicion y cuidados de los productos:
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PACKAGING:

Crile 2\ Nanural
\
/// C\,"\\e a\ Na\'_ura
B

Visualizacion propuestas de packaging.
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MOCKUP:

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorer ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec orci purus, huctus

vitae dignissim eu, s faucibu

, ipsum nec aliquet viverra,
leo mauris condimentum ligula, sit amet sagittis enim I t
tortor id nisi porttitor mattis. In tortor ante, ultricies in s

Vivamus et auct:

e oty -

scipit a, tempus non massa.
mi. Fusce vel massa nulla. Phasellus nec eros mauris, et

que orci. Donec malesuada orci vitae nulla accumsan porta a id massa. Quis:

cumsan taculis magna sit amet fringilla. Maecenas consequat, magna eget tincid-

unt semper, odio nibh rutrum mi, id feugiat ante risus. Vestibulum nunc orci,

isi e

rhoncus a placerat in, ultricies in mi. Cras matti

rius eros, vel fringilla nisi suscipit
eget
Quisque scelerisque sagittis nulla at porttitor. Mauris a justo et tellus interdum tris
q que sag j
tique. Sed id augue vitae urna euismod commodo aliquet a quam. Pellentesque
q g q q q

vt velit) cursusietimalemalla bt lanee i i T Al e et pa LR
ullamcorper vitae, rhoncus et arcu. In ultrictes ul
at. Donec eu m

es nulla, ut rutrum nisi iaculis
ibus ultricies. Morbi

semper, est id tincidunt gravida, sem arcu adipiscing lacus, ac bibendum nulla leo

@ a metus omare faucibus. Fusce aliquet &

eu purus. Quisque nec diam sed risus cons

tetur a ccumsan quis quis nibh. Vestibu
lum id purus lorem.

Vivamus vehicula accumsan lacinia. Aliquam

quat venenatis velit non gravida. Etiam et

rat volutpat. Pellentesque conse
et rulla congue

e il e

augue. Nulla focilisi. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et
malesuada fames ac turp
molls tristique lobortis

egestas. Nulla a elit ot sem taculis congue. Nullam

Chile al Natural

Visualizacion propuestas de merchandising marca
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8.2 PRODUCTO

Para el desarrollo del proyecto. Se comenzd con los estudios de los ref-
erentes a utilizar. Se utiliza el estampado, tejido y objetos tridimensionales
para crear esta propuesta. Se juega con la texturas visuales-tactiles y for-
mas, PAra generar una nueva expresion y asi crear las “instancias verdes”
dentro del hogar con la tematica de la flora y fauna nacinal.

Luego se hace un estudio donde se plantea una propuesta de los objetos
y las aplicaciones que tendran la flora y fauna nacional en los productos,
para asi crear coordinados entre los elementos, y estos entre ellos mismos
por color, textura y forma.

Para finalizar se realizan colecciones de los productos.

Criterios de seleccion: Especies amenazadas.

Fauna: Flamenco.

- Color distintivo: En general son de plumaje blanco y rosa suaves, plumas internas negras,
pico mitad blanco y mitad negro, y patas de color blanco hueso. patas de color rojo vy
rodillas color azulado.

- Morfologia distintiva: Pico grande ancho y enconvado hacia abajo, largas patas,
cuello largo, plumaijes.,

- Piel (tipologia):

- Ubicaciéon geografica: Se encuentran desde Arica hasta Tierra del Fuego. En la zona
norte se encuentran en los lagos vy lagunas saldas de la cordillera.

- Clase: Ave.

Flora: Cactus Candelabro.

- Color distintivo: Varia de color desde el marron del tronco, hasta el verde en la punta
de las remificaciones, espinas de color marrdn y grises, flores nocturnas de color blanco
a rosado.

- Morfologia distintiva: Constituye un cactus de tamano arborescente a arbodreo, con
ramificaciones situadas generalmente en su parte superior, 1o que le confiere la apari-
encia de un candelabro.

- Ubicacion geogrdfica: XV Region, Putre, Chile. Altitud: 2200-3000 m. Areas extremada-
mente aridas, con lluvias muy raras. La temporada seca dura 8 - 12 meses y es posible
que en algunos afios no hay precipitaciones. Precipitaciones <100 mm/ afo. Zonas
expuestas. Pleno sol sin ninguna proteccion. Partes planas o laderas de exposicion norte.
- Clase: Cactus.
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Lo que se busca es crear coordinados entfre los productos en si, esto
quiere decir, que los productos estampados, tejidosy y tridimensionales,
estraran relacionados para a través de color, la textura y la forma, y con
la temdtica de la flora y fauna nacional, para asi crear estas instancias
verdes dentro del hogar.

MOODBOARD

&2
s
I e
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COLECCION NORTE DE CHILE:

La coleccion se consolida como una propuesta en la cual se tiene como
principio crear instancias verdes dentro de los hogares con la tematica
de la flora y fauna nacional, para asi crear una propuesta representativa
de nuestro pais. En esta primera coleccion, se selecciona la zona norte del
pais para trabajar en ella. Y para comenzar existiradn 2 lineas, Flamencos
y Candelabro. Con estos se representan la flora y fauna nacional de la
zona norte del pais, se eligieron bajo los criterios hablados anteriormente,
y también porque son especies amenazadas.

TEJIDO

Textura tactil y color Textura visual y color
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PALETA DE COLORES

;omon@

Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
White C 5777 C 377 C 455 C 626 C /511 C 7414 C
Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
729 C 161 C 500 C 168 C Black C Cool Gray
10 C
ESTRUCTURA COLECCION
LINEA FLAMENCOS
PRODUCTOS:
Cortina Flamenco [00% Algodon c/u 1,40 x 2,30 m.
Macetero Flamenco Ceramica I'm. altura
Cojin Flamenco [00% Algodon 30 x 30 cm.
Cojin Textura Flamenco [00% Algodon 30 x 50 cm.
Alfombra Flamenco Lana [,20 x 1,60 m.

LINEA CANDELABRO

PRODUCTOS:

Cortina Candelabro 100% Algodon c/u 1,40 x 2,30 m.
Macetero Candelabro Cerdamica 50 cm altura
Cojin Candelabro 100% Algodon 30 x 30 cm.
Cojin Textura Candelabro 100% Algodon 30 x 50 cm.
Alfombra Candelabro Lana 1,20 x 1,60 m.
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8.2.1 DESARROLLO COLECCION:

COLECCION NORTE DE CHILE

Linea Flamencos
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8.2.2 PRODUCTOS DE LA COLECCION:

Macetero Flamenco, ceramica.

Alfombra Flamenco, tejido.
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Coijin Flamenco, tejido. Cojin textura Flamenco, estampado.

Pagina 73



COLECCION NORTE DE CHILE

Linea Flamencos

La linea Flamencos para comenzar posee S productos difer-
entes, los cuales se van a ir ampliando en la cantidad de pro-
ductos, con el paso del tiempo. Tanto productos para la cocing,
living, comedor, dormitorio y bano. Para asi crear estas instacias
verdes dentro del hogar y en diferentes espcios de la casa, con
los productos propuestos en la coleccion y con las diferentes
lincas.

Pagina 74



DESARROLLO COLECCION:

COLECCION NORTE DE CHILE

Linea Candelabro
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PRODUCTOS DE LA COLECCION:

Macetero Candelabro, ceramica.

Alfombra Candelabr, tejido.
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Cojin Candelabro, tejido.

Cojin textura Candelabro, estampado.
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COLECCION NORTE DE CHILE

Linea Candelabro

La linea Candelabro para comenzar posee S productos difer-
entes, los cuales se van a ir ampliando en la cantidad de pro-
ductos, con el paso del tiempo. Tanto productos para la cocing,
living, comedor, dormitorio y bano. Para asi crear estas instacias
verdes dentro del hogar y en diferentes espcios de la casa, con
los productos propuestos en la coleccion y con las diferentes
lineas.

Pagina 79



/.3 SERVICIO

DISENO DE LA EXPERIENCIA:

El disefio de la experiencia se compone de los pasos a seguir para que
el usuario viva una experiencia unica. Se pretende generar una diferencia
del resto de los competidores de la misma area.

Chile al Natural
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RELACION CON EL CLIENTE:

Para comenzar los productos seran vendidos a traves de la pagina web,
que O su vez busca crear una experiencia con el usuario, por medio de
sugerencias de combinatorias de los productos, tanto con imédgenes de
ambientes creados con los productos, como también las lineas creadas y
las relaciones que se pueden generar entre ellas.

En el futuro se busca la creacion de un punto de venta, en donde se de
a conocer la marca y los productos, ademds de dar una orientacion a los
usuarios de como crear estas “instancias verdes” dentro de sus hogares,
con los productos ofrecidos.

A parte se puede dar a conocer la marca a través de redes sociales y
revistas de diserio y decoracion.
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PACINA WEB:

Interacion que tienen los usuarios con la pagina web, donde se muestran
las colecciones, los productos en gemeral y las combinaciones que se pu-
eden general, tanto con una sola conleccion como combiando con oftras.

8006 E
[I www_chilealnatural.cl oy [E
[I] i MNoticias ¥ Populares ¥ solcita ™ titulo ¥ depto stg ™ g

Chile al Natural

Chille al Natural Colecciones Productos Combine sus productos Ventas y contacto

LQUIENES SOMOS?

Chile al Natural, es una marca dedicada al disefio de interiores y productos de
decoracion inspirados en la flora y fauna nacional.

MISION

Construir instancias verdes en los hogares, a traves de productos textiles y
tridimensionales, con teméatica de la flora y fauna nacional, la cual represente
nuesira naturaleza de otra forma.

VISION

Mostrar a través del disefio de interiores y productos de decoracion la flora y

fauna nacional, su diversidad e importancia, y como crear las intancias verdes
dentro de lo hogares con los productos.

Chile al Natural I contactos@chilealnatural cl I Todos los derechos reservados

8 0e

E www _chilealnatural.cl

[T ## Noticias ¥ Populares ¥ solcita™  titulo ¥  depto stg ¥

Chile al Natural

Chile al Natural Colecciones Productos Combine sus productos Ventas y contacto

LI coLECCION NORTE DE
il CHILE

i LINEA FLAMENCOS

Paleta de colores

Chile al Natural  /  contacios@chilealnatural.cl ! Todos los derechos reservados

Publicidad Negocios Acerca de Privacidad Condiciones Preferencias
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(Imégenes referenciales y no corresponden a la realidad)

Chile al Natural

A

Chile al Natural Colecclones

Combine sus productos Ventas y contacto

] COLECCION NORTE DE CHILE

LINEA FLAMENCOS

Las Parinas (flamenco chileno) se encuentran

desde Arica hasta Tierra del Fuego. En la zona

norte se encuentran en los lagos y lagunas
saldas de la cordillera.

En general son de plumaje blanco y rosa
suaves, y plumas internas negras, pico mitad
blanco y mitad negro.

Son una especie casi amenazada.

Chile al Natural  /  contactos@chilealnatural cl ! Todos los derechos reservados

Publicidad

Negocios

Cajines, Flamenco y Textura Flamenco

Privacidad
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CAPITULO 9

FROMULACION DE PROYECTO

9.1 PRESENTACION EMPRENDIMIENTO

¢QUIENES SOMOS?

Chile al Natural, es una marca dedicada al disefio de interiores y produc-
tos de decoracion inspirados en la flora y fauna nacional.

MISION
Construir instancias verdes en los hogares, a traves de productos textiles

y tridimensionales, con temdtica de la flora y fauna nacional, la cual rep-
resente nuestra naturaleza de otra forma.

VISION

Mostrar a traves del disefo de interiores y productos de decoracion la
flora y fauna nacional, su diversidad e importancia, y como crear las intan-
cias verdes dentro de lo hogares con los productos.
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ORCANICRAMA:

Director general

Disenador Encargada de gestion
Encargada del disero
Periodista Abogado Contador
(Comunicacion (Encargado de (Finanzas vy
- Difucion, los contratos) remuneraciones)
- Publicidad)

(Producfos (Produccic’m))

Operario textil
(Confeccion de
los productos)
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Disenador
(Encargada de
la calidad de
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terminados)



OBJETIVOS A CORTO, MEDIANO Y LARGO PLAZO:

CORTO PLAZO: (O a 12 meses)

- Generar un modelo de negocio que permita la produccion, comerciali-
zacion y sustentabilidad del emprendimiento.

- Asociarse con tienda de diseno y decoracion para comerzializar los
productos.

- Difundir el concepto de la marca, el relato y los productos por redes
sociales y pagina web.

- Comercializar por plataforma web.

- Establecer redes de proveedor y operarios definidos.

MEDIANO PLAZO: (12 a 24 meses)
- Establecer redes de comercializacion con diversas tiendas de disefio y
decoracion.

- Fidelizar al cliente con la marca a través de estrategias comunicacion-
ales.

LARGO PLAZO: (24 a 36 meses)

- Dar a conocer la marca a nivel internacional.
- Posicionar la marca como un referente de diseno y decoracion.
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9.2 PRODUCCION DE LA COLECCION

Metodologia de trabajo del emprendimiento: Linea de produccion.

. INVESTIGACION DISENO:

El disefiador estd encargado de buscar forma de mostrar nuevas propu-
estas, revisando lo que hay y lo que se puede desarrollar.

2. PROCESO CREATIVO:

Se definen las propuestas, materiales y técnicas a utilizar. se bosqueja el
concepto de la coleccion. Se proponen propuestas.

3. EXPERIMENTACION:
Experimentar sobre las técnica y las aplicaciones a desarrollar.

4. PRODUCCION COLECCION:

Se define los productos y los materiales a utilizar. Confeccion de los pro-
ductos, y para finalizar se revisan los productos terminados .

5. PRESENTACION COLECCION:

Se realiza produccion fotografica. Se lanza la coleccion por medio de la
difusion por las redes sociales, pagina web y por revistas relacionadas.

Pagina 88



6. VENTA:

A traves de una pdagina web y redes sociales, y en algunas tiendas de
diseno, y posteriormente una posible tienda de la marca.

7. PRESTAMO:
Después del desarrollo de la coleccion, se puede hacer préstamos para

producciones, tanto de revistas como en television, para asi difundir la
marca y los productos y el concepto que se busca desarrollar.
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3.3 MODELO DE NEGOCIO

Publicos: r N\

r —| ACTORES INTERNOS J— *l
PROVEEDORES ALIANZAS ESTRATECICAS CONSUMIDORES
- Estompado - Fotografo (Imagenes a Adultos jovenes y
(Caballo @ utilizar en los productos) adultos en  bus-
Raya) - Periodistas ca de productos
- Insumos - Imprentas oara crear instan-
(Lang,s telas, - Tiendas de disefio vy cias verdes en su
entre otros) decoracion hogar.

- Revistas de decoracion.

—{((ACTORES EXTERNOS)—

-

INVERSORES

- CORFO
- Banco Estado
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EMPLEADOS ADMINISTRACION
- Operarios - Disenador/ Director
- Disenador Grafico - Contador/Conta-
- Vendedores (posi- bilidad
ble tienda) - Abogado/Legal
- Programador. - Periodista/Publici-
dad.



ANALISIS FODA:

FORTALEZAS:

- Emprendimiento que potencia la flora y fauna nacional.

- Emprendimiento que trabaja en la creacion de “instancias verdes” dentro
del hogar.

- Productos con una estética unica y generan coordinados entre ellos.

- Distribucion nacional.

- Ventas indirectas a través de una pagina web.

- Productos de costos no muy elevados.

OPORTUNIDADES:

- Productos con espresion unica.

- Produccion de mediana a baja escala que otorga exclusividad.

- Alianzas estratégicas con tiendas de disefio y decoracion.

- Redes sociales y pagina web para mostrar productos y una nueva forma
para mostrar combinatorias de los productos.

DEBILIDADES:

- Productos tejidos de costo mas elevado o alto.

- Capacidades de produccion no muy altos a nivel de tejidos.

- Poca experiencia en la realizacion de negocios, relacion proveedores y
empleados.

- La poca publicidad y forma de darse a conocer al usuario.
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AMENAZAS:

- Posicionamiento menor a la oferta de mercado.

- Competencia de productos en retail.

- Poca difusion piblicitaria debido al capital acotado para invertir en
estratégias comunicacionales.

- Amenaza de plagio de la idea.
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CANVAS:

ALIADOS: ACTIVIDADES: PROPUESTA DE RELACION CON EL | CLIENTES:
VALOR: CLIENTE:

- Estampado de| - Participacion en - Adultos jovenes y
telas (Caballo a| ferias de diseno. - Propuesta  de | - Redes sociales. adultos, que buscan
rayas) - Producciones creacion de instan- | - Pagina web. por medio de prod-
- Proveedores de | grdficas. cias verdes al inte- cutos, crear un lugar
lanas. - Participacion en | rior de los hogares que tenga calidez y
- Proveedores pagina web y redes | con elementos que armonia y crear asi
Insumos. sociales. cotengan la temati- instancias  verdes
- Tiendas de diseno. ca de la flora y fau- con elementos na-
- Transporte RECURSOS: na nacional. CANALES: cionales (flora vy
Productos. fauna) que los dis-
- Periodistas. - Buena estrategia - Redes sociales. tingan.

- Fotografo (Povee
imagenes para los
productos)

comunicacional.
- Alta calidad de

productos.

- Pagina web con
sugerencias de
combinatorias  de

productos y ambi-
entes.

- Pagina web.
- Producciones edi-
toriales.

ESTRUCTURA DE COSTOS:

FUENTES DE INCRESOS:

- Remuneracion personal.
- Insumos materias primas.

- Remuneracion operarios.
- Inversion comunicacional.

- Amortizacion del capital e inversiones.
- Mantencion pagina web.

- Tarjetas de credito y debito.
- WebPay.
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RECURSOS REQUERIDOS:

RECURSOS ECONOMICOS:
Financiamiento a corto plazo  Inversion propia
Fondos publicos

Préstamos privados

Financiamiento a largo plazo  Reinversion de utilidades

RECURSOS HUMANOS:
Administracion  Administradores, legal, contador
Produccion Disenador, operarios

Ventas Transportista

RECURSOS PRODUCTIVOS:
Espacio Fisico Taller de producciéon y almacenaje
Maguinaria e Insumos ~ Maquinaria textil

Insumos (Hilos, etc)
Lanas, herramientas, telas.
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CESTION Y COMUNICACION:

Estrategias de posicionamiento Implementacion pagina web

Participacion en redes sociales
Participacion en revistas de
diseno y decoracion
Alianzas estratégicas Tiendas de diserio y decoracion

Revistas de diseno y decoracion
Periodistas

Fotografo
Imprenta
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9.4 EVALUACION ECONOMICA

INVERSION INICIAL:

TALLER DE PRODUCCION:
- Sistema electrico

- Sistema de agua $500.000
- Terminaciones

IIMPLEMENTOS TALLER:

- 6 Reglas $10.000
- 6 Tijeras $15.000
- 4 Sillas $60.000
- Luminarias $50.000
- 2 Mesones de corte $100.000
- Plancha industrial $120.000
- Maqguina de coser recta $238.000
- Maquina overlock $269.000

TOTAL: $862.000

IMPLEMENTACION OFICINA:
- 1 Silla

- | Escritorio

- | Computador

- 1 Impresora

- Materiales de oficina
TOTAL: $925.000

PAGINA WER:

- Diserio web

- 1ing

TOTAL: $350.000

$25.000
$50.000
$600.000
$150.000
$100.000

$300.000
$50.000

TOTAL: $2.637.000
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COSTOS FIJOS MENSUALES:

TALLER:

Arriendo $300.000
Castos basicos $60.000
Transporte $100.000

TOTAL: $460.000

PUBLICIDAD / MARCA:

Publicidad $50.000
Etiquetas $50.000
packaging $60.000
Pagina web $60.000
TOTAL: 220.000

MATERIALES:

Textiles $300.000
REMUNERACIONE:

Disenador $900.000
Operario textil $250.000
Contador $50.000
Periodista $50.000
Abogado $50.000

TOTAL: $1.300.000

TOTAL: $ 2.280.000



COSTO DE PRODUCCION COLECCION NORTE DE CHILE:
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CAPITULO 10

CONCLUSION

El desarrollo de este proyecto fue realizado cuidadosamente, cada uno
de los productos realizados fue pensado y trabajado desde el punto de
vista de mostrar los coordinados entre los productos estampados, tejidos
y objetos tridimensionales, donde se juegan con el tema de la textura
tactil -visual, los colores y la forma., con todo esto con el fin de crear una
estetica Unicos y dferente de lo que se encuentra en el mercado, creando
asi las instancias verdes dentro del hogar, esto quiere decir rescatar la
naturaleza (flora y fauna chilena) v llevarla hacia le interior de los hogares.
Con cada detalle del proyecto y cada uno de los objetos fueron elabo-
rados se pudiera observar el valor del diserio.

Estos objetos, pretenden generar una coleccion donde se muestre la flora
y fauna nacional, y donde se puedan observar los coordinados y asi de
este modo crear las instancias verdes dentro de los hogares.

Nos encontramos en una etapa inicial y aun falta un trabajo mas de de-
sarrollo profundo para llegar a ser un producto de excelencia. Es necesa-
rio plantear en estos momentos la necesidad de potenciar mas los disefio
nacionales en cuanto a temas de diserio y decoracion y con temdaticas de
nuestras riquezas nacionales de todo tipo, pero desde otra mirada.

El proyecto desarrollado logra cumplir con los objetivos planteados, pero
aun falta por hacer y realizar, en cada instante van naciendo nuevas
ideas para desarrollar, y nuevas propuestas, las cuales buscan reforzar
el proyecto, por lo cual esto no va a quedar agui, esto va a ser una
busqueda y desarrollo constante.
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