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Introduccion

El presente informe de préctica, ha sido confeccionado por Maximiliano Renzo

Basaure Silva, quien postula al grado de Licenciado en Negocios Internacionales.

En primera instancia, el informe presenta una resefia sobre el trabajo realizado
por el autor en su préctica laboral, donde se explica parte de la historia de la
empresa, servicios que presta, y se describe la funcion y distribucion del trabajo
en el departamento de la Unidad Central de Servicios. En esta etapa, el alumno
observo y destaco el gran volumen de exportaciones a Brasil, ademas de las
filiales del holding que existen en este pais, las cuales fueron las razones que le

Ilamaron la atencion e impulsaron a desarrollar el tema central del informe.

A raiz de lo anterior, se desarrollara el tema “Analisis de Intercambio Comercial
entre Chile y Brasil para Visualizar Oportunidades de Negocios”, el cual servira
como una guia para futuras personas que decidan hacer negocios, ya sea exportar

o0 importar con Brasil.

Este informe lograra entregar informacion sobre las caracteristicas generales de
Brasil, los productos més atractivos en el intercambio comercial con Chile, el
marco regulatorio internacional que participa en el comercio exterior, los tratados
y acuerdos Bilaterales que existen (ACE N°35), las instituciones publicas que
entregan certificaciones para exportaciones de productos en ambos paises, y por
altimo hacer hincapié en un producto chileno, el cual existen antecedentes y

proyecciones positivas en su exportacion a Brasil, afiadiendo los documentos y
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certificados requeridos para presentar especificamente en Brasil, finalizando con
un flujo de exportacion que sirva como guia tanto para un pionero en el &mbito del
comercio exterior, como también para quien pertenezca a este rubro y necesite
apoyarse con este informe para sacarle el mayor de los provechos a la informacién

que posee.



CAPITULO 1: ANTECEDENTES DE LA PRACTICA PROFESIONAL

1.1 Descripcién de la empresa

Sudamericana Agencias Aéreas y Maritimas S.A (SAAM S.A) es una empresa
que se dedica principalmente a la gestion de embarques maritimos y/o aéreos de
sus clientes. Su principal negocio es la prestacion de servicios de embarque a
exportadores a lo largo del pais. Su casa matriz estd ubicada en la ciudad de

Valparaiso con direccion Blanco #895 1°piso.

1.1.1 Resefia historica de SAAM S.A.

SAAM S.A es una empresa que data del afio 1961 y se funda en el prdspero
puerto de Valparaiso en una de las décadas donde se reflejaron grandes cambios

sociales y econémicos en chile.

Nace principalmente como una unidad de negocio proveniente de la empresa
multinacional Compafiia Sudamericana de Vapores (CSAV), como una manera de
afrontar el alto grado de especializacion y la demanda de sus clientes, lo cual hasta

el dia de hoy ha llevado a convertir a SAAM en subsidiaria de CSAV dentro de lo



que significa el agenciamiento maritimo y aéreo de todo tipo de cargas y/o

mercancias a transportar.

En el afio 1976 SAAM se convierte en la primera empresa de Chile en prestar un

servicio integral a cargas a granel en tramites de importacion.

A comienzos de los 80 habilita el primer depdsito y maestranza de contenedores
de Valparaiso y da inicio de servicios a aeronaves de carga a través de la empresa
Aerosan. Cuatro afios mas tarde desarrolla e implementa terminales portuarios de
contenedores, es asi cuando en el afio 1989 se crea el “Terminal Extra portuario”
habilitado como zona primaria de extension aduanera y recibe el nombre de

SAAM Extra portuarios S.A (SEPSA).

Ya establecida en Chile en 1992 se convierte en la primera empresa Chilena del
sector maritimo- portuario en expandirse internacionalmente, hacia los paises de
Latinoamérica, estableciéndose en Colombia a través de Elequip y Equimac,
convirtiéndose en el operador mas grande de Buenaventura y en Peru con
Trabajos Maritimos S.A (TRAMARSA), donde impulsa un fuerte desarrollo y
expansion en los puertos de Callao, Llo, Matarani, Pisco, Chimbote, Salaverry,
Chicama y Paita. En este mismo periodo participa activamente en los procesos de
apertura y privatizacion portuaria, con el objeto de establecer un servicio global

en la region

En 1993 forma parte de cargo park, centro de distribucion, y crea Reloncavi,

agencia de estiba para productos forestales.
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En 1994 entra en Uruguay a través de la empresa relacionada KIOS de servicio de

remolcadores.

En el afio 1995 inicia actividades en Ecuador a través de ECUAESTIBAS y se

incorpora Transbordadora Austral Broom (TAB).

Siguiendo con su expansion a Latinoamérica en 1997 entra en Brasil a través de
MARSUD, empresa de estiba y agenciamiento maritimo y en México con

subsidiaria SAAM Remolques S.A.

En 1999 se adjudica concesion de terminales portuarios San Antonio- STI y San

Vicente- SVTI.

En el afio 2000 se adjudica el terminal portuario de Iquique- ITI.

El afio 2001 incorpora la empresa relacionada Aquasaam S.A y obtiene

certificacion ISO: 9001- 2000 para flota de remolcadores.

En el afio 2002 se adjudica frente de atraque N° 2 de Antofagasta- ATI, y se
incorpora Portuaria Corral. También en este periodo obtiene certificacién 1SO:

9001- 2000 para frigorificos.

En el afio 2003 certifica norma 1SO: 9001- 2000 para almacenes de carga.

En el afio 2004 se adjudica terminal portuario de Arica y certifica bajo norma

ISO: 9000- 2001 Almacenes Extraportuarios.
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En el afio 2005 da inicio a operaciones de filial Tugbrasil y Terminal Port
Everglades a través de filial Florida Terminal International- FIT. Se inicia uso de

plataforma de servicio al cliente.

Para el 2006 se da inicio de operaciones de Depdsito de Contenedores de Cubatao

en Brasil, SAAM Guatemalay SAAM Costa Rica.

En el 2008 certifica bajo norma 1SO: 9001- 2000 Servicio Agente Embarcador y

area de conexiones de hidrocarburos.

En el aflo 2009 LNG Tugs inicia operaciones en Quintero.

En el afio 2011 se cumplen 50 afios de SAAM.

En el afio 2012 nace SMSAAM a raiz de la division de Compafiia Sud Americana

de Vapores S.A (CSAV).
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1.1.2  Estructura Organizacional de SAAM S. A
Javier Bitar H
Gerente General
|
Gaston Moya R José Calderén A Felipe Barison K Roberto Larrain
Gerente Recursos Humanos Gerente Contralor Gerente Division Logistica Gerente Legal Gerente Finanzas

Juan Escudero A
Marcela Garcia V Gerente Logistica Chile

Secretaria Gerencia

Cristian Wulf S Marcelo Onel P Mauricio Ramirez B Maximo Stegmaier

Jefe Division Servicio Jefe Division Agenciamiento
ala Carga Maritimo

Jefe Division Deposito

Jefe Division Agencias
Y Maestranza

Lorenzo Ollino O Mauricio Silva S Alvaro Aravena T
Jefe Unidad Jefe Unidad Central Jefe Unidad
Agenciamientos lineas Servicios Agenciamientos lineas

Sebastian Tapia A Heinz Huaiquil H
Ing. Nuevos Proyectos Jefe Documental UCS

Silvia Alcapan A
Coordinador Documental

! Fuente: Elaboracién propia,(fusidn de organigrama general con el de logistica) Administrativo Agenciamiento (30)
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1.1.3  Misién?

“Somos una empresa de agenciamiento aéreo-maritimo-portuario que actia como socio
de negocios con nuestros clientes, proporcionandoles un servicio integral. Nos
enfocamos a brindar un servicio de alta calidad, esperando obtener una adecuada
retribucién para nuestros accionistas y permitiendo a nuestros trabajadores una

equitativa retribucion y desarrollo profesional”

1.1.4  Vision®

“Mantener nuestra posicion de liderazgo en el mercado con una organizacion centrada
en el cliente y con una alta eficiencia interna. Nuestros pilares para desarrollar y
consolidar nuestro liderazgo son las personas, tecnologia de informacion, organizacion y

capital.

Somos los primeros y debemos seguir siendo los primeros en el agenciamiento aéreo —

maritimo — portuario, con servicio en toda Latinoamérica y el Caribe”.

? Fuente: Pdgina web SAAM S.A., http://www.saam.cl/saam/prontus _saam/2012-04-30/174013.html

® Fuente: Pagina web SAAM S.A., http://www.saam.cl/saam/prontus saam/2012-04-30/174013.html
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1.1.5 Cobertura Geografica de SAAM S.A a través de Chile

SAAM S.A. Posee una gran presencia a lo largo del territorio nacional, a través de sus
sucursales en los principales puertos maritimos y aéreos de Chile. Se destacan sus dos
principales oficinas en Valparaiso y Santiago, donde se encuentran las principales

gerencias de los diversos departamentos de la empresa.

En el norte de nuestro pais, posee oficinas ubicadas en ciudades como Arica, Iquique,
Antofagasta y Coquimbo. En la zona centro, en Quinteros, Valparaiso, San Antonio y
Santiago. Finalmente para la zona sur de Chile cuenta con oficinas en San Vicente,
Talcahuano, Puerto Montt, Puerto Chacabuco y Punta Arenas; de modo que extiende su

cobertura geogréfica desde el extremo norte de Chile hasta el extremo sur.

Es importante sefialar que tiene una importante presencia en el extranjero, en paises
Latinoamericanos como Brasil, Colombia, Ecuador, México, Per y Uruguay entre los
mas destacados, otorgandole un caracter internacional dentro de lo que es la industria

naviera Chilena.

1.1.6  Girosocial de SAAM

Para los efectos de esta politica de habitualidad, se deja constancia que el giro social de
SAAM comprende el agenciamiento y/o atencion de naves, armadores, empresas de

transporte maritimo, aéreo o terrestre; fletes; el transporte; cabotaje y servicios
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portuarios, embarque carga y descarga de mercaderias y bodegaje; servicios de naves,

remolcadores, lanchaje y muellaje; y operacion de puertos y terminales portuarios.

1.1.7  Servicios que presta SAAM

1.1.7.1 Agenciamiento maritimo

SAAM atiende a las naves en puerto, representando al Armador ante la Autoridad
Maritima, asi como ante otras autoridades y entidades vinculadas al sector maritimo-

portuario.

Ellos entregan asistencia en recepcién y despacho de naves; atencion documental a las
cargas de importacion, exportacion y transbordos; control documental y rastreo de

contenedores; coordinacion de pilotaje de canales y recaudacion de fondos.

1.1.7.2 Deposito y maestranza de contenedores

Tienen la red mas importante de servicio integral a contenedores, atendiendo las

necesidades de las compafiias navieras y compafiias de Leasing de contenedores.

Para ello disponen de instalaciones ubicadas en localidades estratégicas de Chile y el

extranjero.
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1.1.7.3 Terminales y operaciones maritimas

SAAM realizada todo tipo de operaciones de transferencia de carga, tanto en la etapa de

embarque, desembarque de la nave, asi como su permanencia en los recintos portuarios.

Transfieren variados tipos de productos como frutas, contenedores, graneles,

automoviles, carga de proyecto entre otros.

1.1.7.4 Almacenaje y transporte

SAAM ofrece servicios de almacenaje y distribucién para todo tipo de carga general.

En la actualidad entrega soluciones logisticas para la industria del vino, mineria, forestal,

entre otros, cubriendo toda la cadena de servicios puerto a puerta.

1.1.7.5 Terminal Frigorifico

Posee este terminal para satisfacer la creciente demanda de unidades frigorificas para el
almacenaje de productos que provienen, principalmente de la industria del salmon, el
sector hortofruticola y la pesca en general cuentan con terminales frigorificos en el sur

de Chile, especificamente en Puerto Montt, Puerto Chacabuco y Punta Arenas.
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1.1.7.6 Agente Embarcador

Ofrecen un servicio de asesoria operativa y documental en todo el proceso de pre-

embarque de carga, ya sea por via maritima como aérea.

1.1.7.7 Granelesy Cargas Masivas

Ofrecen un servicio especializado de transferencia y movilizacion de grandes volimenes
de carga, dentro de los cuales se encuentran productos tales como: granos, fertilizantes,
ceniza de soda, chips, Clinker, cemento, sal, concentrado de zinc, entre otros,
asegurando a los clientes eficiencia en los rendimientos de transferencia de carga,
produciendo una menor estadia de las naves y permitiendo a sus clientes mejoras

sustanciales en la negociacion tarifaria de contratos de fletes con los armadores.

1.1.7.8 Atraque y desatraque de naves

Entregan servicio de apoyo a naves en sus faenas de entrada y/o salida desde su puesto
de atraque en los puertos, asi como el amarre y/o desamarre a boyas en los terminales

maritimos.
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1.1.7.9 Remolcadores

Poseen una flota de Remolcadores de més de 100 unidades, compuesta por 19 unidades
distribuidas en los puertos mas importantes de Chile y més de 85 remolcadores en el
extranjero, operando en los principales puertos de Per(, Ecuador, México, Colombia,

Uruguay, Brasil, Guatemala y Costa Rica

Entregan el servicio de traslado de un artefacto naval desde un punto de origen a su

destino final.

1.1.7.10 Asistencia en operaciones off Shore

Entregan servicios de asistencia y avituallamiento a los terminales petroleros en sus

operaciones costa fuera, tales como viveres, agua, combustibles, traslado de personal.

1.2 Descripcién de funciones Realizadas

1.2.1 Trabajo realizado

El trabajo realizado por el alumno fue desde el 15 de Enero de 2013 hasta el 30 de
Marzo del mismo afio, en el Edificio central de la empresa SAAM S.A. El area en la
cual se desarrollaron las funciones fue el departamento UCS ( Unidad Central de

Servicios) con el cargo de Administrativo de Agenciamiento y con un horario de trabajo
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de Lunes a Sabado entre 8:45 horas hasta las 17:30 horas y con 2 horas de trabajo extras

diarias si es que fuera necesario segun el volumen laboral.

La capacitacion del alumno es de 2 semanas y esto es en base a un tutor, que se
desempefia dentro del area de trabajo, el cual capacita al alumno principalmente en los
programas internos que utiliza CSAV (Compafiia Sudamericana de Vapores) y SAAM
para visualizar los estados de la documentacién, llamado BDS (Booking and
Documentation), junto con esto se entrega un manual para dicho programa y un manual
practico para UCS exportaciones, en donde este manual permite operar el sistema y
entrega conceptos basicos, practicos, e informacion metddica de los alcances de cada
parte del sistema para asi poder utilizarlo computacionalmente y entenderlo de forma
mas sistemética y globalizada. Este manual posee clausulas, signos, nomenclatura,
cédigos y procedimientos para operar el programa. Otro programa que el tutor esta
encargado de instruir al trabajador es SAP (Systems, Applications, Products), un sistema
ERP (Enterprise Resourse Planning) el cual se incorporé para optimizar diversos
procesos en el agenciamiento y dar mayor eficiencia a los procesos documentales
maritimos. Por Gltimo, el tercer programa que completa el proceso del trabajador es
Lotus, el correo que se maneja de forma interna en la empresa SAAM S.A. y es alli
donde se realiza la comunicacién con terceros, ya sea con clientes, agencia, terminales,

etc.
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1.2.2  Descripcion y funciones Departamento UCS

El departamento UCS (Unidad Central Servicios) proviene y depende del area de
Logistica de la empresa, estd compuesta por 4 sub-areas, las cuales trabajan con
programas computacionales en linea, entre ellos estan SAP, BDS, Lotus, Arpita,

Torpedo, entre otros.

A continuacion se detallan las 4 sub-areas del departamento UCS:

1.2.2.1 Exportaciones

Encargada del proceso documental, emision de conocimientos de embarque (Bill of
lading, B/L) a través de un sistema operativo llamado BDS (Booking and

Documentation System), a la vez esta area esta subdividida en 3:

e Digitacion de Bill of lading (Anexo 1)

Las funciones del digitador, son principalmente recepcionar matrices enviadas por
clientes y digitarlas para generar draft (borradores) de los b/l, también parte de su
funcién es corregir fechas de embarque, modificar o agregar sellos de contenedores,

ya sea por aforo o por requisitos de puertos y asignar contenedores en reservas o b/l.

e Coordinacion de naves
Es el area mas amplia dentro del equipo de exportaciones, en la cual se maneja méas
informacion y a la vez mayor responsabilidad; se basa fundamentalmente en la

coordinacion documental que se realiza a cada buque dentro de un eslabén en la
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cadena de exportacion, ya que solo se ve una parte del proceso. Por otro lado esta
area se debe coordinar tanto con el exportador, como con el forwarder, agente de
aduana, agente naviero o la misma aduana. Las funciones mas importantes son velar
por el cumplimiento de plazos y regulaciones aduaneras, con el fin de evitar multas o
aun peor que la carga no embarque o deba ser descargada en algun puerto que no sea
del de destino. Para hacer cumplir todos estos requisitos, el area de coordinacion vela
a traves de revision manual, que las matrices enviadas por clientes cumplan con
requisitos basicos, de acuerdo al pais de destino; una vez procesadas las matrices se
debe realizar una transmision con el formato correspondiente a puerto de destino,
dando aviso a este. Luego se debe dar un nuevo aviso a los puertos de destino y de
origen para confirmar lo realmente embarcado con los cambios que se han realizado,
para que en el puerto de origen den aviso a la aduana local que la mercaderia esta
lista para ser entregada. Para finalizar el proceso el agente de aduana lleva al puerto
de origen los documentos necesarios como certificados de origen, cartas de
temperaturas y una vez esto realizado se procede con el cierre en los sistemas (BDS),

cierre documental y administrativo.

e FCN (Freight Correction Note)

El equipo FCN est4 encargado de realizar las correcciones necesarias que han sido
solicitadas por los clientes a las agencias de CSAV, ya sea de carga dry o reefer; es
por ello que este equipo se relaciona directamente con los equipos de customer

services de CSAV quienes instruyen las diversas correcciones que se deben realizar
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a los documentos, ya sean “open step”, “modify routing”, cambios en tarifas del flete

0 cambios generales del b/l.

1.2.2.2 Tracking

Esta &rea estd encargada principalmente del seguimiento de contenedores, registro de
estos en base de dato de los movimientos que realiza una unidad dentro del pais o del
extranjero. Los movimientos mas comunes son de descarga, despacho de puerto, ingreso
a depdsito para importaciones y para exportaciones es despacho de depésito, (entrega a

shipper), ingreso a puerto (stacking) y embarque.

1.2.2.3 Recaudaciones

Area encargada del proceso documental de cobranza por los servicios prestados a los
clientes. Parte de los cobros estan los demurrages (atraso de entrega de los contenedores
por parte de los clientes), también se cobran garantias y limpiezas.

El proceso de tracking es fundamental para la cobranza, ya que tracking registra las
fechas de los movimientos, y con esto se calculan los tiempos para los cobros.

El otro proceso que esta directamente relacionado con esta area es FCN, ya que ellos
registran si las correcciones que se realizan son con cobro de clientes y si se remiten, por

lo que la relacion de estas 2 &reas esta estrechamente ligada.
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1.2.2.4 Importaciones

Area encargada del proceso documental de una importacion a nivel de agenciamiento,
que incluye una transmisién desde origen para revisar y dejar toda la informacion del

manifiesto de acuerdo a la norma Chilena, para no tener problemas al retiro de las cargas

Las funciones de esta unidad son generar la documentacion necesaria para el proceso del
Agenciamiento Maritimo que es llevado a cabo en las Agencias. Por otro lado centraliza
los procesos y actividades a nivel nacional para asi poder generar las estadisticas de las

areas que participan en todo el proceso.

1.2.3  Funciones realizadas en el cargo de Administrativo de Agenciamiento

Las funciones realizadas por el alumno como Administrativo de agenciamiento en el

area de exportaciones y principalmente en el equipo de Digitacion y FCN fueron:

1) Recepcionar matrices enviadas por clientes al transportista, en este caso es CSAV
quien envia el documento, el cual trae un carrier y una reserva las que se ingresan en

el programa BDS vy asi se puede generar el tipo de b/l que corresponda.

2) Verificar los tipos de Reservas que correspondieran al tipo de mercancia, ya fueran
carga seca o congelada, del mismo modo revisar los tipos de contenedores fueran los

correctos para los tipos de carga.
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3)

4)

5)

6)

7)

Confirmar con el terminal portuario o con mates receipt correspondiente que sellos
de contenedores manifestados fueran correctos, en el caso de que solicitaran agregar,

modificar o eliminar.

Generar los b/l y luego imprimir los draft para revisar que estuviesen correctos y
luego de esto confirmar el documento para que fuera procesado en el programa y

Ilegara la aprobacion por parte de CSAV.

Realizar cambios de destino en los b/l en casos de que las cargas no hubiesen

realizado el recorrido indicado.

Abrir b/l en casos de que no todos los contenedores hubiesen realizado el mismo
destino, es decir unos a un puerto y el resto a otro puerto no indicado o en algin caso

la carga retornaba.

Digitacion de contenedores vacios, con destino nacional en el caso de puertos de

SAAM Yy destino internacional con puertos bajo agencias de CSAV.

1.3 Razones gue impulsan a desarrollar el tema

Debido a la creciente relacion comercial que ha existido en los ultimos afios entre Chile

y Brasil, acompafado por el aumento, tanto del volumen de exportaciones como

importaciones entre dichos paises, es interesante hacer una investigacion sobre el

intercambio comercial que existe entre ambos, junto con la regulacion aduanera que
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existe para tratados comerciales entre estos 2 paises. Por otro lado dentro de las
exportaciones que se observaron en la empresa SAAM, uno de los mayores destinos de
las mercancias pertenecia a Brasil ya que existe una filial en dicho pais y una empresa
del holding TUGBRASIL APOIO PORTUARIO S.A, las que facilitaban el intercambio

comercial.

Sumado a estas razones, también se observa una importante oportunidad de negocios en
Brasil, ya que es capital mundial del deporte por lo que se avecinan un mundial de futbol
y unas olimpiadas proximas, lo que es muy atractivo para los inversionistas de todo el
mundo y probablemente en el futuro sigan siendo anfitriones de eventos masivos los que
requieran de negocios con el comercio exterior, y Chile se presenta como un Pais

aventajado por su sélida economia, su cercania y acuerdos comerciales.
A continuacion se detallan las principales razones:

e Brasil es el cuarto pais a nivel mundial, el cual se destinan las exportaciones de

Chile (4 trimestres del 2013)*

e Brasil es el tercer pais a nivel mundial, del cual provienen la importaciones de

Chile(4 trimestres del 2013)°

* Fuente: Pagina web Banco Central,http://www.bcentral.cl/publicaciones/estadisticas/sector-
externo/pdf/ice042013.pdf

>Fuente: Pagina web Banco Central,http://www.bcentral.cl/publicaciones/estadisticas/sector-
externo/pdf/ice042013.pdf
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e Oportunidades de negocios que se aproximan en los siguiente afios (Mundial de

Futbol, Juegos olimpicos de Rio de Janeiro)
e ACE 35 Chile-Mercosur (mayor conocimiento para aprovechar acuerdo)

e “En el segmento de negocios de Remolcadores, las ventas alcanzaron a US$61,2
millones, lo que equivale a un alza de un 8% respecto al mismo periodo del afio
2013, explicada principalmente por los mejores resultados de Brasil y el
aumento de ventas en faenas especiales en México. Por su parte el EBITDA fue
de US18,8 millones en los primeros tres meses de 2014, un 1% menos que hace
doce meses, explicado por el aumento en los costos de ventas en México, Brasil,

Colombia y Chile”

e “Durante el primer trimestre de 2014, SM SAAM obtuvo ingresos consolidados
por US$122,1 millones, lo que representd 1% mas que el mismo periodo del afio
anterior, debido a los efectos como consecuencia del paro portuario en Chile y
por el mejor desempefio de los segmentos de Remolcadores en Brasil y México,

y en Terminales Portuarios en lquique, México, Ecuador y USA™.°

°*Fuente Pagina web SAAM S.A.,

http://www.smsaam.com/prontus smsaam/site/artic/20120404/asocfile/2012040418503

4/comunicado de resultados 1g 2014.pdf
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SAAM firma acuerdo con SMIT para ampliar su presencia en el continente
americano  Alianza contempla las operaciones de remolcadores de ambas
compaiiias en Brasil, México, Canad4 y Panama. De concretarse el acuerdo, las

compafiias sumaran una flota de 96 remolcadores en los paises involucrados.

Santiago, 10 de abril de 2013.- Sociedad Matriz SAAM S.A. anunci6 hoy que su
filial SAAM firmé un memorandum de entendimiento (MoU) con Boskalis
Holding B.V., matriz de la empresa de remolcadores SMIT, uno de los
principales actores a nivel mundial en este segmento. La alianza implicaria la
concrecion de dos joint ventures, para la operacion conjunta de este negocio en

Brasil, México, Panama y Canada:

El primero de los joint ventures se refiere a Brasil, donde ambas compafiias
operan actualmente. Tras la fusion de sus operaciones, SMIT tendria un 51% de
participacion, mientras que SAAM el 49% restante. La alianza dejara a la nueva
entidad como uno de los principales operadores de remolcadores en ese pais, con
41 naves. El segundo joint venture incorporard los activos del negocio de
remolcadores de SAAM en México y de SMIT en Canada y Panama. En este
negocio, la participacion de SAAM alcanzaria al 51% y la de SMIT el 49%
restante, el cual contaria con 55 remolcadores. Los aportes de SAAM y SMIT
son equivalentes en cuanto a los valores econdmicos de sus activos. SAAM es
actualmente el primer operador en América y el cuarto a nivel mundial en el area

de los remolcadores, con 126 unidades. Con el cierre de estas dos alianzas, las
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empresas participantes operarian una moderna flota de 96 remolcadores en los
paises involucrados. La consecucion de este negocio supone la obtencién de
importantes sinergias para ambas compafiias, especialmente en Brasil, mercado
con alto potencial de crecimiento y permite a SAAM ampliar sus operaciones a

dos nuevos paises: Canad4 y Panama.”

’ Fuente Pagina web SAAM S A,

http://www.smsaam.com/prontus smsaam/site/artic/20120404/asocfile/2012040418503

4/iv con smit 10 4 13.pdf
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CAPITULO 2: BRASIL COMO SOCIO COMERCIAL DE CHILE

2.1 Objetivos generales y especificos

2.1.1  Objetivos generales

Analizar el intercambio econdmico e integracién econémica que existe entre Chile-
Brasil, identificando necesidades, beneficios, oportunidades, riesgos e intereses que
puedan servir de herramienta, para asi utilizarlos como informacién relevante en apoyo a
las politicas puablicas, y de la misma manera apoyar futuras decisiones de negocios,

como una guia de analisis para temas bilaterales.

2.1.2  Objetivos especificos

a) Describir el mercado brasilefio y sus principales caracteristicas politicas y

econdmicas.

b) Enunciar Marco institucional Internacional que regula e interviene en el

intercambio comercial de ambas partes.

c) Citar acuerdos y tratados vigentes entre ambos paises, considerando los

principales productos de intercambio.

d) Enunciar documentos necesarios para la exportacion e importacion entre
Chile y Brasil como también identificar las instituciones y organizaciones

que emiten documentos y certificaciones para el intercambio de productos.
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e) Identificar y analizar las principales Oportunidades comerciales para
productos Chilenos en Brasil, enunciando aspectos clave a considerar en la

generacion de negocios.

f) Describir el proceso de exportacion desde Chile hacia Brasil.

2.2 Marco del Intercambio Bilateral Chile-Brasil

2.2.1  Comercio Internacional en Chile

La politica de comercio exterior de Chile apunta a profundizar la insercion internacional,
promoviendo el libre comercio y blsqueda activa de acuerdos con otros paises y bloques

comerciales®.

En primer lugar, Chile desarrolla una politica exterior de Estado, que habla en nombre
del pais y que considera a todos a la hora de tomar decisiones, al gobierno y a la
oposicidn, asi como a todos los demas actores vinculados al sector externo de Chile, el
parlamento, los partidos politicos, las organizaciones no gubernamentales, las empresas
privadas y las universidades. En la hora de la globalizacion, cuando se multiplican las
interacciones de chilenos en el ambito internacional, se entiende que la politica exterior

tiene muchos intérpretes.

8 Fuente: Pagina web Pro Chile, http://www.prochile.gob.cl/herramientas/material-de-apoyo/acuerdos-

comerciales/
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En segundo lugar, promueve el apego al derecho internacional y sus principios y el
pleno respeto a los tratados como base para una sana convivencia internacional. Se trata
de una linea invariable de la politica exterior de Chile que no solo es adecuada y la
manera correcta de relacionarse con los otros, sino que también es lo mejor para un pais
como Chile, que basa su prestigio y afirma su respetabilidad precisamente en que respeta

a los otros.

En tercer lugar, desarrolla una politica exterior que se inscribe de lleno en los planes de
desarrollo nacional. Desde que Chile bajo unilateralmente sus aranceles y abrié su
economia a mediados de la década de los ochenta, la politica exterior se ha convertido
en una poderosa herramienta al servicio del crecimiento de la economia. Chile ha
desarrollados una vasta red de acuerdos de libre comercio que han dado fuerte impulso
al sector exportador. Hoy el comercio exterior representa alrededor del 70% del PIB de
Chile, un pais con relativamente pocos habitantes y por lo tanto, con un mercado
domeéstico reducido que, sin embargo exporta bienes y servicios a todos los continentes
y que aspira, entre otras cosas, a convertirse en una potencia agroalimentaria, al servicio
de los mercados de paises con menos ventajas comparativas que el nuestro para el

desarrollo de la agroindustria®.

° Fuente: Pagina web Ministerio de relaciones exteriores,
http://www.minrel.gob.cl/minrel/site/artic/20111020/pags/20111020194640.html
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2.3 Comercio Internacional Chile-Brasil

Chile y Brasil han establecido multiples tratados, acuerdos protocolos y convenios
firmados a través de los afios. La relacion comercial entre ambos paises es bastante
amplia. Brasil se presenta para Chile como una plataforma economica de

internacionalizacion para empresas y productos chilenos

Si bien no existe un acuerdo de libre comercio con Brasil, si existe un acuerdo de
complementacion econdmica (ACE-35) con el MERCOSUR, donde esté incluido Brasil,

y este permite el transito libre de practicamente todos los productos.

En el afio 2012 se registrd el segundo méaximo histérico en el intercambio entre Brasil y
Chile, con US$ 9,2 mil millones, siendo en este mismo afio que las exportaciones
brasilefias crecieron 10% respecto al afio anterior. Por su parte, las exportaciones de
Chile a Brasil en el afio 2013 totalizaron en US$ 4.427 millones, correspondientes a un

aumento del 2,7% a la cifra del afio 2012.

Las mayores empresas chilenas inversionistas en Brasil son: Cencosud, Celulosa
Arauco, Compafiia Sudamericana de Vapores (CSAV), Compafila Manufacturera de
Papeles y Cartones (CMPC), Compafiia de Aceros del Pacifico (CAP), Embotelladora

Andina, el grupo Enersis y Masisa.

Brasil se ha posicionado como el cuarto mayor socio comercial de Chile y ¢ a la vez es

el tercer proveedor de este pais. EI comercio bilateral incluye una diversificada gama de
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productos, que destacan por parte de Chile: cobre y sus derivados, salmones, vinos y

cloruro de potasio, y por Brasil: petréleo crudo, carne de bovino y vehiculos™:

Petroleo. Cobre [que representa poco

. mas de la mitad de las ventas).
Carne bovina.

Equipos de transporte (automaviles, camiones, Salmén.

camionetas, buses y material ferroviario). Vinos.
Aparatos electronicos (teléfonos celulares y Frutas.
computadores).

Metanol.
Molibdeno.
Nitratos y fertilizantes.

Insumos para uso industrial (plasticos y
tuberias de acero).

Equipos para uso industrial de tecnologia
avanzada, entre otros.

iselg eioey 8)1yJ

Fuente: Ministerio da Desarrollo, Industria y Comercio Exterior de Brasil.

2.3.1 Caracteristicas generales de Brasil™

Brasil es una federacién de Estados, oficialmente su nombre es Republica Federativa del
Brasil. Es un pais soberano de América de Sur, comprende la mitad oriental del

subcontinente y algunas islas en el océano atlantico.

Posee la mayor economia de América Latina y del hemisferio Sur, es la sexta a nivel

mundial por PIB nominal.

% Fuente: Pagina web camara Chileno-Brasilefia, revista ProChile,
http://www.camarachilenobrasilena.cl/wp/convenios/

“Fuente: Pagina web camara chileno brasilefia, http://www.camarachilenobrasilena.cl/wp/wp-
content/uploads/guia-pa%C3%ADs.-Brasil-2013.pdf
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Esta dividida en 27 unidades administrativas, una de ellas es el Distrito Federal, donde
se ubica la capital del pais, Brasilia. Los 26 Estados mas el Distrito Federal estan

agrupados en cinco regiones, de la siguiente forma:

1. Estados de la Region Norte:

e Amazonas — capital: Manaus

e Parad - capital: Belém

e Amapa — capital: Macapa

e Roraima — capital: Boa Vista

e Rondonia — capital: Porto Velho

e Acre — capital: Rio Branco

e Tocantins — capital: Palmas

2. Estados de la Region Nordeste:

e Bahia — capital: Salvador

e Sergipe — capital: Aracaju

e Alagoas — capital: Maceid

e Pernambuco — capital: Recife

35



Paraiba — capital: Joao Pessoa

Rio Grande do Norte — capital: Natal

Cearé — capital: Fortaleza

Piaui — capital: Teresina

Maranhdo — capital: Sao Luiz

Estados de la Region Centro-Oeste:

Mato Grosso do Sul — capital: Campo Grande

Mato Grosso — capital: Cuiaba

Goiés — capital: Goiania

Distrito Federal — capital: Brasilia

Estados de la Region Sudeste:

Sao Paulo — capital: Sao Paulo

Rio de Janeiro — capital: Rio de Janeiro

Minas Gerais — capital: Belo Horizonte
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e Espirito Santo — capital: Vitoria

5. Estados de la Region Sur:

e Rio Grande do Sul — capital: Porto Alegre

e Santa Catarina — capital: Floriandpolis

e Parana — capital: Curitiba
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[ Regido Norte

[ Regido Nordeste

[ Regido Centro-Oeste
[ Regido Sudeste

E Regido Sul

2Fuente: Pagina web Prochile,
http://www.prochile.gob.cl/wpcontent/blogs.dir/1/files mf/1407787551Brasil Guia Pais_2014.pdf
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2.3.1.1 Poblacién, Crecimiento y Estructura Etaria®® 4

El dltimo censo demogréfico en Brasil, fue el afio 2010, realizado por el Instituto
Brasilefio de Geografia y Estadistica (IBGE), el cual arrojé que la poblacion de Brasil
era de 190,7 millones de habitantes. Para el afio 2013 la poblacién estimada de Brasil fue
de 201,032 millones de habitantes, segun los ultimos datos el IBGE.

Brasil se encuentra dentro de los paises méas populosos del mundo, ocupando el quinto
lugar, por debajo de China, India, Estados Unidos e Indonesia respectivamente.

La poblacion de Brasil no se encuentra distribuida de forma homogénea, mas bien se
encuentra densamente poblada en regiones con una pequefia expansion de territorio
(Sudeste), e inversamente proporcional regiones escasamente pobladas con una amplia

expansion territorial.

Region Niamero de | Extension Territorial | Densidad
Habitantes (km2) Demografica
(hab/km2)

Sudeste 80.353.724 (42,1%) 027.286,0 86,65
Nordeste 53.078.137 (27,8%) 1.556.001,0 34,11

Sur 27.384.815 (14,4%) 575.316,0 47 .60

Norte 15.865.678 (8,3%) 3.869.637,9 4,10
Centro-Oeste 14.050.340 (7,4%) 1.604.852,0 8,75

TOTAL 190.732.694 8.533.092,9 22,35

Fuente: IBGE — Fundagio Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — 2010,

3 Fuente: Pagina web Prochile, http://www.prochile.gob.cl/wp-
content/blogs.dir/1/files mf/1407787551Brasil Guia Pais 2014.pdf

“ Fuente: Pagina web IBGE, http://www.ibge.gov.br/espanhol/
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Dados do IBGE sobre a populacao do Brasil
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Fuente: http://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2013/08/29/brasil-tem-mais-de-201-milhoes-de-

habitantes-estima-ibge.htm

Se aprecia una heterogénea distribucion de la poblacion, de regiones y estados, el
Estado de Sao Paulo es el mas poblado del pais, con 43,6 millones de habitantes,
seguido de Minas Gerais con 20,5 millones de habitantes y Rio de Janeiro, con 16,3

millones de personas. Esto evidencia la heterogeneidad de la poblacién ya que solo Sao
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Paulo es superior al contingente poblacional de las regiones Norte y Centro-Oeste

unidas.

El territorio brasileio comprende 8,5 millones de km2, lo que hace que su densidad
poblacional sea baja. Este dato hace que el pais califique como poco poblado, no

obstante es altamente poblado considerando la poblacién absoluta.

El Sudeste es la Region més populosa del pais. Una de las principales razones de esta
situacion, es el proceso de industrializacién que se ha llevado a cabo en esa region, lo

que ha generado un gran desarrollo econdémico.

La Region Sur se ubica en el segundo lugar en cuanto a densidad demogréafica. Las
causas de este hecho pueden ser explicadas por el hecho de que la region esta compuesta

solo por tres Estados, ademas de la riqueza generada por el alto indice de urbanizacion.

El Nordeste es la segunda Region méas populosa del pais. En tanto su densidad
demografica es muy baja, muy en funcién de la poderosa migracion de sus habitantes
ocurrida entre los afios 1950 y 1980 para diversos lugares del pais, especialmente a la
region Sudeste, ocasionada por una crisis de la economia de su region, por fuertes

sequias al interior de sus tierras entre dichos afnos.

El Centro-Oeste se posicion en el cuarto lugar respecto a la densidad poblacional. El
crecimiento ha sido impulsado por la actividad econémica en la region, concentrada en
el agronegocio (cereales y ganaderia), con un incremento de la agroindustria en los 90 e

industrias manufactureras que se manifestaron en la region.
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Finalmente la Region Norte tiene tres Estados con menos de 1 millon de habitantes.
Roraima es el menos poblado, seguido de Acre y Amapa. Se debe considerar que una de
las razones esta dada por ser la regién con mayor extension geogréafica y extensas areas

cubiertas por el Amazonas, lo cual hace dificil la presencia humana.

La esperanza de vida de los brasilefios en la década pasada llego a los 72 afios. Se refleja
el envejecimiento de la poblacion, respuesta a que un gran nimero de habitantes han

sobrepasado los 50 afios (hecho importante en la historia de Brasil).

ENVELHECIMENTO DA POPULACAO BRASILEIRA
Em no maximo 40 anos, a pirdmide etéria brasileira
sera semelhante a da Franca hoje

PIRAMIDE ETARIA BRASIL 2010
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2.3.1.2 Desempleo

Durante el afio 2013 la tasa de desempleo se ubicé en el 54% de la poblacion
econdmicamente activa, la menor de los ultimos 11 afios, desde que el indicador

comenzo a ser medido con criterios mas rigurosos, informo el gobierno.

El indice de paro se situ6 el afio pasado ligeramente por debajo del medido en 2012
(5,5%), pero fue casi la tercera parte del registrado el 2003 (12,4%), segun los datos

divulgados por el estatal Instituto Brasilefio de Geografia y Estadisticas (IBGE).

El organismo informo igualmente de que la tasa de desempleo cayo en diciembre pasado
al 4,3%, su menor nivel histérico para un mes y 0,3 puntos porcentuales por debajo de la

medida en noviembre (4,6%) y en el mismo mes de 2012 (4,6%).

Segun el instituto, el namero de desempleados en diciembre en las seis mayores regiones
metropolitanas del pais, en las que se mide el indice nacional, se ubic6 en 1,1 millones,
con una reduccion del 6,2% frente al de noviembre y estable con respecto al mismo mes

de 2012.

El numero promedio de desempleados en 2013 en las mismas seis ciudades fue de 1,3
millones, por debajo de los 1,32 millones de 2012 y la mitad de los 2,6 millones de

2003.

El nimero de personas ocupadas se ubico en diciembre en 23,3 millones, estable con
respecto al mismo mes de 2012 y a noviembre del afio pasado. En el promedio del afio,

el nimero de ocupados fue de 23,1 millones, por encima de los 23,0 millones de 2012.
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La renta promedio mensual del trabajador brasilefio en diciembre fue de 1.966,90 reales
(unos 819,5 ddlares), con una caida del 0,7% con respecto a noviembre pero un

crecimiento del 3,2% en la comparacién con el mismo mes de 2012.

Brasil ha conseguido reducir los indices de desempleo a sus minimos historicos pese a la

crisis internacional y al bajo crecimiento de la economia nacional en los dltimos afios™.

2.3.1.3 Estructura de Gobierno

Brasil es una republica presidencialista, con tres poderes; ejecutivo, legislativo y

judicial.
El poder ejecutivo en Brasil es compuesto por los siguientes ministerios:
1. Agricultura, Pecuaria y Abastecimiento.
2. Casa Civil.
3. Ciencias y Tecnologia.
4. Ciudades.

5. Comunicaciones.

15 . .. , .y ,
Fuente: Pagina web diario El pais, seccién economia,
http://economia.elpais.com/economia/2014/01/30/agencias/1391088060 856181.html
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Prevision social.
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22. Salud
23. Trabajo y Empleo.

24. Transportes.

Presidente: Sra. Dilma Vana Rousseff, economista y politica, hija de madre brasilefia
y padre bulgaro — Mandato: primer periodo, desde el 1 de Enero del 2011 hasta 31 de
Diciembre del 2014, segundo periodo, desde el 1 de Enero del 2015 hasta 31 de

Diciembre del 2018. Vinculada al PT — Partido de los trabajadores™®.

2.3.1.4 Religion e Idioma

Predomina la religion catdlica. Cabe destacar la existencia de las religiones de origen
africano (umbanda, candomblé, etc.) presentan gran cantidad de seguidores. Lo
mismo ocurre con el espiritismo. El Estado es laico (conforme a la constitucion
Brasilefia). La union y sincretismo de ambas religiones ha formado una religion afro-
brasilefia, destacandose por lo exatico de sus cultos.

El idioma oficial de Brasil es el portugués, aunque han incorporado a su lengua
vocablos y frases de lenguas inmigrantes como el aleman vy el italiano. Hay pequefias

variaciones de acentos, entre Estados y regiones Brasilefias’’.

¢ Fuente: Pagina web Prochile, http://www.prochile.gob.cl/wp-
content/blogs.dir/1/files mf/1365028186brasil guia pais 2013.pdf

Y Fuente: Pagina web Prochile, http://www.prochile.gob.cl/wp-
content/blogs.dir/1/files mf/1365028186brasil guia pais 2013.pdf
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2.3.1.5 Principales Sectores de Actividad Econdmica

Brasil se compone por diversos sectores econdémicos, los mas grandes son el
agropecuario, industrial y de servicios. El poder econémico se debe a varios factores;
boom de precios en soya, carne bovina y minerales. Paralelo a esto debemos
mencionar el descubrimiento de yacimientos de petroleo y gas natural, en el litoral
sudeste.

El PIB (Producto Interno Bruto) se compone un 6% de agricultura, silvicultura,
explotacion forestal y pesca, un 31% aproximadamente por industria automotriz,
siderdrgica, petroquimica, productos electronicos, de aviones y otros bienes de
consumo, y el 63% restante son compuestos por el sector de servicios.

Se destaca que la actividad industrial de Brasil se concentra en regiones
metropolitanas, como Sao Paulo, Rio de Janeiro, Salvador, Curitiba, Porto Alegre,
Belo Horizonte, Manaus, Recife, Fortaleza y Campinas.

Brasil representa el 60% de la produccién industrial de la economia sudamericana®.

8 Fuente: Pagina web Prochile, http://www.prochile.gob.cl/wp-
content/blogs.dir/1/files mf/1365028186brasil guia pais 2013.pdf
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2.3.1.6 Principales Sectores de Actividad Econdmica Exportados

a) Alimentos, Bebidas y Agronegocios
A continuacion se presentan los principales datos, sobre este sector de actividad
economica:
e Brasil es el mayor exportador de café, soja, pollo, carne de res, azlcar jugo
de naranja concentrado, tabaco y alcohol.
e Con aproximadamente 209 millones de ganado, posee el mayor rebafio de
ganado en el mundo.
e Es el Tercer mayor productor en el mundo de chocolates, caramelos y
cacahuates en 2011, donde la industria brasilefia tuvo una facturacion de 12.6
mil millones de dolares.
e Segundo mayor productor de galletas con 1.242.000 toneladas producidas en
2010.
e El café gano mas espacio gracias a la alta calidad en los mercados mundiales.
El sector del café exporto 8.706 millones de dolares en 2011, con café arabe
representaba el 91% de las ventas, mientras que el soluble en un 7%, y 2%
por las fuertes exportaciones.
e Mas de 1500 productos diferentes se exportan a Europa, Asia, Africa,

América y Oriente Medio.*®

Y Fuente: Pagina web APEXBRASIL, http://www2.apexbrasil.com.br/exportar-produtos-

brasileiros/setores-produtivos
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b) Hogar y Construccién
Esta actividad promueve la insercion competitiva en el mercado internacional de
productos con disefio distinguido y de alta calidad, sofisticacion y originalidad,
agregando valor a los productos exportados, el fortalecimiento de la cadena de

suministro y la integracién de la industria.?

c) Economia, Creativo y Servicios
El sector de economia y creativo se refuerza con la produccion cultural brasilefia en
el mercado internacional, asi como el sector de servicios.
El sector de servicios represento el 67% del PIB en 2011. Este mismo afio las
exportaciones Brasilefias de servicios alcanzaron un record de 36.7 mil millones de
ddlares, incrementandose un 21% respecto del afio anterior, superior a la media
mundial (7,8%).
Con el apoyo de Apex-Brasil y la Asociacion Brasilefia de Franquicias, 79 redes de

franquicias brasilefias operan en 49 paises, en todos los continentes.?

2 Fuente: Pagina web APEXBRASIL, http://www2.apexbrasil.com.br/exportar-produtos-

brasileiros/setores-produtivos/casa-construcao

2 Fuente: Pagina web APEXBRASIL, http://www2.apexbrasil.com.br/exportar-produtos-

brasileiros/setores-produtivos/economia-criativa-servicos
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d) Maquinarias y Equipos
Dentro de las acciones de esta actividad se encuentran la elaboracion de estudios,
capacitacion, mejora de la produccién y el aumento de volumen de negocios.
Las exportaciones de la actividad representaron 13,9 mil millones de ddlares,
distribuidas a diversos paises. Dentro de estas se encontraba la de la industria médica
y dental que aporto con 707 millones de dolares en equipos para diversos paises el
2011.
La industria aeroespacial brasilefia es ahora la mas grande en el hemisferio sur y
compite en varios segmentos del mercado mundial como venta de aviones. La
Empresa Brasileira de Aeronautica (Embraer) es el tercer mayor fabricante del
mundo en aviones comerciales, con 2.000 millones de délares como ingresos netos y
con 56 clientes en todo el mundo.
El pais se destaca por la fabricacion de productos electronicos, en donde las

exportaciones en 2011 ascendieron a 8.1 mil millones de délares.?

e) Moda
Brasil esta dentro de los 10 mercados mundiales méas grandes de cables, fibras,
tejidos y prendas de vestir. Es el quinto mayor productor textil, con exportaciones de

1,42 mil millones de ddlares en 2011. Brasil produce cerca de 820 millones de pares

2 Fyente: Pagina web APEXBRASIL, http://www2.apexbrasil.com.br/exportar-produtos-
brasileiros/setores-produtivos/maquinas-equipamentos

50


http://www2.apexbrasil.com.br/exportar-produtos-brasileiros/setores-produtivos/maquinas-equipamentos
http://www2.apexbrasil.com.br/exportar-produtos-brasileiros/setores-produtivos/maquinas-equipamentos

de zapatos al afio, en donde el 2011 13,7% de la produccion total se exporto a 150
paises.

Las exportaciones Brasilefias de perfumes, articulos de higiene y perfumes sumaron
754 millones de ddlares en 2011, con este resultado Brasil subié una posicion y llego

a 25 en el ranking de los mayores exportadores de higiene y belleza.®

f) Tecnologiay Salud
Las exportaciones Brasilefias de la industria de alta y media-alta tecnologia
aumentaron un 14,7% en 2011, cerrando en la cantidad de 52,3 mil millones de

délares.?*

2.3.1.7PIB / PIB per Capita

El producto interno bruto de Brasil en 2013 ha crecido un 2,3% respecto de 2012. Se
trata de una tasa de 13 décimas mayor que la de 2012, que fue del 1,0%.

En 2013 la cifra del PIB fue de 1.688.698 M € con lo que Brasil es la 72 mayor
economia en el mundo. El valor absoluto del PIB en Brasil crecio 59.740 M €

respecto a 2012.

2 Fuente: Pagina web APEXBRASIL, http://www2.apexbrasil.com.br/exportar-produtos-

brasileiros/setores-produtivos/moda

* Fuente: Pagina web APEXBRASIL, http://www2.apexbrasil.com.br/exportar-produtos-

brasileiros/setores-produtivos/tecnologia-e-saude
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El PIB Per céapita de Brasil en 2013 fue de 8.516 € menor que en 2012, cuando fue
de 8.897€. Para ver la evolucion del PIB per capita resulta interesante mirar unos
afios atras y comparar estos datos con los del afio 2003 cuando el PIB per cépita en
Brasil era de 2.733.

Si ordenamos los paises en funcién de su PIB per capita, Brasil se encuentra en el

puesto 61 a nivel mundial®.

A continuacion se puede apreciar la evolucion del PIB en Brasil desde 1999 hasta

2013:

Fecha PIB Mill_ £ Var. Anual Fecha PIB Per C. Var. Anual
2M3 1.883.608£ 2.3% 2013 8518 -4,3%
2m2 1.7483.438€ 1.0% 2012 B.89TE -2.5%
2011 1.778.512€ 2.7% 2011 123 0.2%
20 1.814.878€ 7.5% 2010 8.357TE I7.4%
2008 1.164.TRGE -0.3% 2008 8083 2.8%
2003 1.123.546€ 5.2% 2008 50258 11.6%
2007 DR7.240E 8.1% 2007 53156 13.8%
2008 DO7.484€ 4.0% 2008 4 875 21.2%
2008 T03.040£ 3.2% 2005 3861 31.1%
2004 533.847€ 5.7% 2004 28438 8.0%
2003 483 4TTE 1.1% 2003 2733 -10,0%
2002 535.825€ 2.7% 2002 3.038E -14.6%
2001 B18.770E 1.3% 2001 3.560E -12.6%
2000 GE7.T48€ 4.3% 2000 4074 25,0%
1898 H50.183€ 0.3% 1898 3. 260E

Fuente: Pagina web Datos macro, seccion Brasil, http://www.datosmacro.com/pib/brasil

2 Fuente: Pagina web Datos macro, seccion Brasil, http://www.datosmacro.com/pib/brasil
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Evolucion Tasa de crecimiento PIB Brasil Evolucion anual PIB Per capita Brasil

W Var. Anual

W FIB Per C.

B.000

G.000

2006
=&, Anual: 3,96%

2005 2010

4 0f0 2003
i mPIB Per G 2.733€

2005 2010

Fuente: Pagina web Datos macro, seccién Brasil, http://www.datosmacro.com/pib/brasil

2.3.1.8 Inflacién

Cuando se habla de inflacion en Brasil, se hace referencia al indice de precios al

consumidor, abreviado como IPC. El IPC brasilefio representa la evolucion de los

precios de una serie definida por productos y servicios que adquieren los hogares en

Brasil para su consumo. Para determinar la inflacion se analiza cuanto ha aumentado

porcentualmente el IPC en cierto periodo con respecto al IPC en un periodo anterior. En

caso de caida de los precios, se habla de deflacién (inflacién negativa)®.

%% Fuente: Pagina web global rates, http://es.global-rates.com/estadisticas-economicas/inflacion/indice-

de-precios-al-consumo/ipc/brasil.aspx
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A continuacién se mostraran, IPC detallado por ultimos meses, Gltimos afios y de

distintas regiones del mundo:

Tablas - IPC Brasil actual e histdrico

IPC BR dliimos meses IPC BR dltimos afios Diros datos de inflacién

periodo inflacion periodo inflacion region inflacion  periodo
Jjunio 2014 5,523 % junio 2014 5,523 % 0,270 % junio 2014
mayo 2014 §,374 % junio 2013 6,697 % 2,127 % mayo 2014
abril 2014 5,280 % junio 2012 4915 % 3,707 % mayo 2014
marzo 2014 §,154 % junia 2011 §,713 % 0,927 % junio 2014
febrero 2014 5,680 % junio 2010 4 841 % 7,583 % mayo 2014
enero 2014 5,585 % junio 2009 4 802 % 0,608 % mayo 2014
diciembre 2013 5,911 % junio 2003 5,061 % 0,803 % mayo 2014
noviembre 2013 5,774 % junio 2007 3,690 % 0,495 % mayo 2014
octubre 2013 5,838 % junio 2005 4,029 % 0,818 % mayo 2014
septiembre 2013 5,859 % junio 2005 7,267 % 0,137 % mayo 2014

Fuente: Pagina web Global Rates, www.global-rates.com

2.3.2  Marco Institucional Internacional

2.3.2.1 Organizacion Mundial de Comercio

La Organizacion Mundial del Comercio (OMC) se ocupa de las normas que rigen el

comercio entre los paises, a nivel mundial o casi mundial.

La OMC es concretamente el lugar al que acuden los gobiernos Miembros para tratar de
arreglar los problemas comerciales que tienen entre si. La OMC naci0 como
consecuencia de unas negociaciones y todo lo que hace es el resultado de negociaciones.

La mayor parte de la labor actual de la OMC proviene de las negociaciones celebradas
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en el periodo 1986-1994 la llamada Ronda Uruguay y de anteriores negociaciones
celebradas en el marco del Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio
(GATT). La OMC es actualmente el foro de nuevas negociaciones en el marco del

Programa de Doha para el Desarrollo, iniciado en 2001.

Cuando los paises de han enfrentado con obstaculos al comercio y han querido
reducirlos, las negociaciones han contribuido a liberalizar el comercio. Pero la OMC no
se dedica solamente a la liberalizacion del comercio y en determinadas circunstancias
sus normas apoyan el mantenimiento de obstaculos al comercio: por ejemplo, para

proteger a los consumidores o impedir la propagacion de enfermedades.

Su nucleo esta constituido por los Acuerdos de la OMC, negociados y firmados por la
mayoria de los paises que participan en el comercio mundial. Estos documentos
establecen las normas juridicas fundamentales del comercio internacional. Son
esencialmente contratos que obligan a los gobiernos a mantener sus politicas
comerciales dentro de limites convenidos. Aunque negociados y firmados por los
gobiernos, su objetivo es ayudar a los productores de bienes y servicios, los exportadores
y los importadores a llevar a cabo sus actividades, permitiendo al mismo tiempo a los

gobiernos lograr objetivos, favoreciendo a la comunidad y el medio ambiente.

El proposito primordial del sistema es ayudar a que las corrientes comerciales circulen
con la maxima libertad posible, siempre que no se produzcan efectos secundarios
desfavorables, porque esto es importante para el desarrollo econémico y el bienestar.

Esto significa en parte la eliminacion de obstaculos. También significa asegurar que los
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particulares, las empresas y los gobiernos conozcan cuales son las normas que rigen el
comercio en todo el mundo, dandoles la seguridad de que las politicas no sufriran
cambios abruptos. En otras palabras, las normas tienen que ser transparentes y

previsibles®’.

2.3.2.2 Camara de Comercio Internacional

La Camara de Comercio Internacional (CCI) es la organizacion empresarial mundial,
que funge como Unico organismo representativo capacitado para hablar con autoridad en
nombre de las empresas de todos los sectores de cualquier parte del mundo. La CCI
fomenta un sistema abierto de inversiones y de comercio internacional y la economia de

mercado.

Segun la CCl, su conviccion de que el comercio es una fuerza poderosa para la paz y la
prosperidad data de los origenes de la organizacién a principios de siglo, El pequefio
grupo, de lideres empresariales con vision de futuro que fundaron la CClI se llamaron a
si mismos “los mercaderes de la paz”. Puesto que las empresas y asociaciones miembros
practican el comercio internacional, la CCI tiene una autoridad indiscutible a la hora de

establecer normas que rijan los intercambios fronterizos. Tales normas, aunque

7 Fyente: Pagina web OMC, http://www.wto.org/spanish/thewto s/whatis s/who we are s.htm
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voluntarias, son aplicadas diariamente en innumerables transacciones y han devenido

parte del tejido del comercio internacional.

La CCI también presta servicios esenciales, entre los cuales estan los de la Corte
Internacional de Arbitraje, principal institucion de su clase en el mundo. Al afio de la
creacion de las Naciones Unidas, a la CCl se le otorgé el rango de organismo consultivo
al més alto nivel ante la ONU y sus organismos especializados. Altos cargos y expertos
de las empresas miembros de la CClI establecen su postura en importantes cuestiones de
politica de comercio e inversiones asi como en temas vitales técnicos o sectoriales. Estos
incluyen servicios financieros, tecnologias de la informacion, telecomunicaciones, ética
del marketing, medio ambiente, transporte, leyes de la competencia y propiedad
intelectual, entre otros. Actualmente la CCI agrupa a miles de miembros procedentes de

més de 130 paises®.

2.3.2.3 Fondo Monetario Internacional

“El Fondo Monetario Internacional (FMI) promueve la estabilidad financiera y la
cooperacion monetaria internacional. Asimismo busca facilita el comercio internacional,

promover un empleo elevado y un crecimiento econdémico sostenible y reducir la

*®Fuente: Comercio exterior: Todos lo hacen ¢y yo sé?, VI Edicion, Rodolfo Valenzuela, pag. 17 y 18
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pobreza en el mundo entero. EI FMI es administrado por los 188 paises miembros a los

cuales les rinde cuentas”.

Responsabilidades del FMI: Consiste en asegurar la estabilidad del sistema
monetario internacional, es decir el sistema de pagos internacionales y tipos de
cambio que permite a los paises (y a sus ciudadanos) efectuar transacciones entre

Si.

Supervisién: Para mantener la estabilidad y prevenir crisis en el sistema
monetario internacional, el FMI pasa revista a las politicas econémicas aplicadas
por los paises, asi como a la situacion financiera y econémica nacional, regional
y mundial a través de un sistema formal de supervision. EI FMI proporciona
asesoramiento a los 188 paises miembros y recomienda politicas que promuevan
la estabilidad econémica, reduzcan la vulnerabilidad a crisis econémicas y
financieras y mejoren los niveles de vida. Publica evaluaciones regulares sobre el
panorama internacional en Perspectivas de la economia mundial, de los
mercados financieros en Global Financial Stability Report y sobre la evolucion
de las finanzas publicas en Fiscal Monitor, asi como una serie de informes

sobres las perspectivas regionales.

Asistencia Financiera: EI FMI otorga financiamiento con el objetivo de dar a
los paises miembros margen de maniobra para corregir sus problemas en la
balanza de pagos. Las autoridades nacionales con estrecha colaboracion con el

FMI, formulan programas de politicas respaldados con financiamiento del FMI;
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la permanencia de financiamiento esta condicionada a la implementacion eficaz
de ese programa. Ante la crisis econdmica internacional, el FMI fortalecid
rapidamente su capacidad de préstamo al aprobar en Abril de 2009 una reforma
profunda de sus mecanismos de apoyo financiero, y en 2010 y 2011 se adoptaron
aun mas reformas. Los instrumentos del FMI para la concesion de préstamos
fueron objeto de mejoras a los efectos de brindar herramientas flexibles para la
prevencion de crisis a los paises miembros que mostraran solidez en sus
parametros economicos fundamentales, politicas econdémicas y marcos de
politica institucional. EI FMI duplico los limites de acceso al crédito y amplio los
préstamos a los paises méas pobres, gracias a las utilidades extraordinarias de las

ventas de oro, eximiéndolos del pago de intereses hasta fines del 2014.

Asistencia técnica: EI FMI proporciona asistencia técnica y capacitacion para
ayudar a los paises miembros a fortalecer las capacidades de concepcion y
ejecucion de politicas eficaces, incluidos aspectos politicos, administracion
tributaria, administracion del gasto, politicas monetarias y cambiarias,
supervision y regulacién de sistemas bancarios y financieros, marcos legislativos

y estadisticas.

Recursos: La principal fuente de recursos financieros del FMI son las cuotas de
los paises miembros, que en términos generales reflejan la posicién relativa de

los paises en la economia mundial. Actualmente los recursos provenientes de las
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cuotas ascienden a alrededor de DEG 238.000 millones (unos US$362.000

millones). También se pueden complementar los recursos con préstamos.

e DEG: Es una sigla conocida como Derechos Especiales de Giro, la emite el FMI
como un activo de reserva internacional, la cual puede complementar los activos
de reserva de paises miembros. Entre miembros del FMI pueden realizar

intercambios voluntarios de DEG por monedas.

El FMI rinde cuentas a los gobiernos de sus paises miembros. Su instancia maxima
de estructura gobernativa es la Junta de Gobernadores, compuesta por un gobernador
y un gobernador suplente por cada pais miembro, generalmente del banco central o
ministerio de hacienda. Esta junta se reline una vez al afio en ocasiones de las

Reuniones Anuales del FMI y del Banco Mundial.

Las operaciones cotidianas del FMI son supervisadas por el Director Ejecutivo, que

tiene 24 miembros y representa a todos los paises miembros®°.

2.3.3 Relaciones Bilaterales

Brasil y Chile poseen una identidad Latinoamericana comdn y comparten como

valores fundamentales para sus pueblos y gobiernos su vocacion democrética y

* Fuente: Pagina web Fondo Monetario Internacional,
https://www.imf.org/external/np/exr/facts/spa/glances.htm
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libertaria, comprometidos con los derechos humanos, voluntad por combatir la
pobreza, desigualdad social, y exclusion. También convergen en potenciar la
concertacion politica e integracion regional y fortalecer las instituciones

internacionales multilaterales.

En el plano Bilateral, la relacién ha adquirido en los ultimos afios una dimension
cualitativa que es dificil de ignorar. Chile ha sido capaz de impulsar una agenda
positiva encontrando en Brasil un socio relevante en los méas diversos ambitos de la
vinculacion bilateral. Al asumir la Presidencia de la Republica, en Marzo de 2014, la
Presidenta Michelle Bachelet definié que un objetivo prioritario de su politica
exterior es desarrollar una presencia mas activa en América Latina, y en particular en

América del Sur®°.

2.3.3.1 Acuerdos y/o Tratados vigentes

Uno de los acuerdos econémicos mas importante entre chile y Brasil, es el Acuerdo
de Complementacion Econdmica entre Chile y MERCOSUR (ACE N°35), se

suscribi6 el 25 de Julio de 1996 y entro en vigor el 1 de Octubre del mismo afio.

* Fuente: Pagina web ministerio de relaciones exteriores, http://chileabroad.gov.cl/brasil/relacion-

bilateral/comercio-relaciones-bilaterales/
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a) Antecedentes Generales ACE N°35

Los principales puntos del ACE 35, luego de un periodo de negociaciones, fueron
favorable para todos los paises signatarios (Argentina, Brasil, Paraguay, Uruguay) en

los siguientes aspectos:

1. Establecer un marco normativo para constituir un espacio econémico entre

Chile y Mercosur.

2. Liberalizacion del comercio de mercaderias.

3. Establecer las condiciones para una gradual liberalizacion del comercio de

servicios.

4. Promover las inversiones reciprocas.

5. Facilitar el desarrollo y utilizacion de la infraestructura fisica y de las

interconexiones bioceanicas.

De esta manera, luego de dos afios de conversaciones Chile y el bloque llegaron a
suscribir el ACE 35, en la provincia de San Luis, Argentina, texto que establece a Chile
como miembro asociado del Mercosur. Para Chile, Mercosur es un mercado
significativo, y ademas relevante por su cercania geografica. Hoy después, de muchos
afios y con la mayor parte del comercio liberado, al quedar sin efecto una gran cantidad

de listas de productos que rigieron durante el periodo de transicion, a través de la
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aplicacion de desgravaciones progresivas y automaticas sobre los gravamenes aplicables

a terceros pal’ses.

Conforme a lo que indica el Acuerdo, este afio todos los productos comercializados entre
Chile y Brasil tienen preferencia arancelaria de 100% (con excepcion del azucar y el

trigo, que fueron negociados por separado, en el programa de liberacion comercial).

Entre los Protocolos Adicionales al ACE 35, cabe destacar el 53° Protocolo Adicional —
Acuerdo sobre el Comercio de Servicios — que se encuentra vigente entre Chile y Brasil
y Chile con Uruguay. Otro protocolo relevante es el que regula la aplicacion del régimen
de preferencias establecidas en el ACE 35 para todas las mercancias elaboradas o
provenientes de Zonas Francas de cualquier naturaleza, ubicadas en Brasil y Chile, con
excepcion de las mercaderias clasificadas en los capitulos 50 al 63, incluso de NALADI-

SA %

b) Situacion actual ACE N°35

a) “Respecto a la profundizacion del acuerdo, para Chile y Mercosur es de gran
importancia reactivar la agenda de trabajo conjunta, con el propésito de avanzar

en las materias econdmico-comerciales, las cuales corresponden a:

*' Fuente: Pagina web Direccion general de Relaciones Econdmicas Internacionales:
http://www.direcon.gob.cl/detalle-de-acuerdos/?idacuerdo=6282#tabs-1
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La entrada en vigencia del Reglamento sobre Solucion de Controversias:
aprobado por la Comision Administradora del ACE N°35, y depositado en la
Secretaria General de la ALADI, siendo circulado por el organismo a los paises

signatarios.

Entrada en vigencia el Texto Consolidado del Régimen de Origen: La Secretaria
de la ALADI remitié a los respectivos paises, el 52° Protocolo Adicional ACE
N°35 para la puesta en vigencia de dicho instrumento juridico, siendo Brasil el

unico pais que no ha dado cumplimento a sus disposiciones legales internas.

Entrada en vigencia el Acuerdo sobre Comercio de Servicios: el 53° Protocolo
Adicional al ACE N°35, se encuentra vigente entre Chile-Brasil y Chile-
Uruguay. A la fecha se ha requerido informacion de parte de las autoridades de
Argentina y Paraguay respecto al estado en que se encuentra dicho protocolo en

los respectivos poderes legislativos.

e Prorrogar el régimen del llamado “draw-back™*?: Este protocolo Adicional al

ACE con MERCOSUR tiene relacion con los productos que incorporen en su

fabricacion insumos importados temporalmente o bajo el régimen de “draw-

32 . . . . .y
Incentivo promocional que permite a los exportadores obtener la restitucion de los derechos de

importacion, tasa de estadistica y el Impuesto al Valor Agregado que han pagado por los insumos

importados, luego utilizados en la elaboracion del producto exportable y de sus envases y/o

acondicionamientos de otra mercaderia que se exporta.
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back”, los cuales no se beneficiaran del Programa de Liberacion establecido en

el mencionado ACE.

e Finalizar la Transposicion de los Requisitos Especificos de Origen: Durante el
primer semestre del 2013, los equipos técnicos de los paises del Mercosur y
Chile acordaron consolidar la Transposicién de los Requisitos Especificos de
Origen del ACE 35, en lo que se refiere a NALADISA4 2007 en una primera

etapa y posteriormente NALADISA 20127,
2.3.3.2 Otros Acuerdos y Tratados Bilaterales

a) Tratados

Tratado de Amistad, Comercio y Navegacion (18 Septiembre, 1838)

e Tratado de Arbitraje (18 Mayo, 1899)

e Tratado Extradicion (8 Noviembre, 1935)

e Tratado de Comercio y Navegacion (1 Marzo, 1943)

e Tratado sobre Transferencia de Presos Condenados (29 Abril, 1998)

3 Fuente: Pagina web Ministerio de Relaciones Exteriores, http://www.direcon.gob.cl/wp-
content/uploads/2014/07/Julio25 EX-POST-MERCOSUR-final-julio-2014.pdf
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b) Acuerdos

e Acuerdo sobre el Establecimiento del Servicio de Valijas Diplomaticas (23

Abril, 1918)

e Acuerdo sobre la Creacion de un Grupo Mixto de Cooperacién Industrial (10

Septiembre, 1958)

e Acuerdo sobre Tramitacion de Exhortos Judiciales (10 Febrero, 1970)

e Acuerdo de Transporte Maritimo (25 Abril, 1974)

e Acuerdo de Supresion de Visas en Pasaportes Diplomaticos y Oficiales (11

Marzo, 1975)

e Acuerdo Complementario al Convenio Béasico de Cooperacion Técnica y

Cientifica en el campo de la Pesca (10 Octubre, 1980)

e Acuerdo Complementario al Convenio Béasico de Cooperacion Técnica y

Cientifica en el campo Forestal (10 Octubre, 1980)

e Acuerdo de cooperacion para la Reduccion del Consumo, Prevencion del Uso
Indebido y Combate a la Produccion y el Trafico Ilicito de Estupefacientes y

Sustancias Psicotropicas (26 Julio, 1990)

e Acuerdo Baésico de Cooperacion Cientifica, Técnica y Tecnologica (26 Julio,

1990)

66



Acuerdo sobre el Ejercicio de Actividades Remuneradas por parte de
Dependientes del Personal Diplomatico, Consular, Administrativo y Técnico

(26 Marzo, 1993)

Acuerdo por el que se Establece la Comision Técnica Ferroviaria Océano

Pacifico y Atlantico (26 Marzo, 1993)
Acuerdo de Cooperacién Turistica ( 26 Marzo, 1993)

Acuerdo para la Promocion y Proteccion Reciproca de Inversiones (22

Marzo, 1994)

Acuerdo Complementario del Acuerdo Basico de Cooperacion Cientifica,

Técnica y Tecnoldgica (15 Septiembre, 1998)

Acuerdo de Cooperacién entre Instituto Nacional de Deportes de Chile y

Ministerio del Deporte de Brasil (2003)

Acuerdo de cooperaciéon entre Academia Diploméatica “Andrés Bello” e

Instituto Rio Branco (25 Marzo, 1996)

Acuerdo Complementario en el Ambito de la Cooperacion y de la

Coproduccién Cinematografica (25 Marzo 1996)

Acuerdo Complementario al Acuerdo Basico de Cooperacion Cientifica,
Técnica y Tecnoldgica en Materia de Sanidad Agropecuaria (25 Marzo,

1996)
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e Acuerdo entre el servicio Brasilefio de Apoyo a las Micro y Pequefias

Empresas y el Servicio de Cooperacion Técnica de Chile (20 Marzo, 2002)

e Acuerdo de Cooperacion en el Campo de los Usos Pacificos de la Energia

Nuclear (20 Marzo, 2002)

e Acuerdo sobre Residencia para Nacionales de los Estados Partes del

MERCOSUR, Bolivia y Chile (11 Abril, 2006)

e Acuerdo de Dialogo Politico entre las Comisiones de RR.EE. y de Defensa

de ambos Senados (16 Mayo, 2007)
e Acuerdo de Cooperacion entre ENAP y PETROBRAS (26 Abril, 2007)

e Acuerdo Bilateral de Cooperacion en Defensa (Diciembre, 2007)%*

2.3.3.3 Otros Acuerdos Comerciales de Brasil

e ACE-18 Brasil, Argentina, Uruguay y Paraguay (MERCOSUR) desde 20 de

Noviembre de 1991.

e ACE-36 Mercosur y Bolivia desde 28 de Febrero de 1997.

* Fuente: Pagina web Ministerio de Relaciones Exteriores, http://chileabroad.gov.cl/brasil/relacion-

bilateral/acuerdos-y-tratados-bilaterales/
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e ACE-53 Brasil y México desde 23 de Septiembre de 2002.

e ACE-55 (acuerdo automotriz) Mercosur y México desde 5 de Noviembre de

2002.

e ACE-54 Mercosur y México desde 18 de Febrero de 2003.

e ACE-41 Brasil y Surinam desde 30 de Abril de 2004.

e ACE-38 Brasil y Guyana desde 8 de Julio de 2004.

e ACE-59 Mercosur y Colombia, Ecuador y Venezuela desde 31 de Enero de

2005.

e ACE-58 Mercosur y Pert desde 30 de Noviembre de 2005.

e ACE-62 Mercosur y Cuba desde 2 de Julio de 2007.

e Acuerdo de Preferencias Arancelarias Fijas (APTF) Mercosur-India desde 1

de Junio de 20009.

e Acuerdo de Libre Comercio (ALC) Mercosur-Israel desde 24 de Abril de

2010.%°

* Fuente: Pagina web Sistema de Informacidn sobre Comercio Exterior,
http://www.sice.oas.org/ctyindex/BRZ/BRZagreements s.asp
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2.3.4 Intercambio Comercial de Chile

Para el afio 2014 en segundo trimestre las exportaciones en Chile sumaron un valor
de US$19.766,9 millones, generando una caida de 1,7% comparado con el mismo
periodo del afio 2013. El sector de la Industria fue el mas dinamico aumentando en
un 9,3% comprando ambos trimestres, en cambio la agricultura, fruticultura,
ganaderia, silvicultura y pesca disminuyeron en 8,1%, y la mineria en 6,7%. Las
importaciones por su parte llegaron a US$17.804,7 millones en el segundo trimestre
de 2014, disminuyendo e 10,9% comparado con el mismo periodo del 2013. El
sector menos dindmico fue el de agricultura, fruticultura, ganaderia, pesca y
silvicultura con una contraccién de 25,0%, seguido por el sector industria con

retroceso de 11,2%, y la mineria con 7,6%.

Los principales productos que cayeron en las exportaciones fueron; los catodos de
cobre refinado con una baja de US$827 millones, maiz para siembre con una baja
de US$132 millones y oro metalico con una caida de US$87 millones. Respecto a
la baja de las importaciones destacan las internaciones de aviones, con una baja de
US$339 millones, seguido por las caidas de gas oil y diésel oil, con US$225

millones, y por ultimo automéviles con US$151 millones™.

* Fuente: Pagina web Banco central, http://www.bcentral.cl/publicaciones/estadisticas/sector-

externo/ext03.htm
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2.3.4.1 Principales paises de destino de las exportaciones de Chile
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2.3.4.2 Principales paises de origen de las importaciones de Chile
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2.35 Intercambio Comercial con Brasil

Respecto a la relacién comercial con Brasil, también existié una disminucion en las

importaciones Brasilefias desde Chile de Cobre y sus derivados, esta baja se

relaciona con la disminucion general que sufrio Chile. En la actualidad la

participacion de este producto, en el total de la comprar Brasilefias representa méas

de un 50%.

Es importante destacar en esta relacion comercial, el importante y sostenido

crecimiento de las ventas de salmones y vinos, que se consolidan siendo unos de los

10 principales productos importados por Brasil en el 2013:

Diez Principales Productos Importados por Brasil desde Chile, en el aiio 2013.

NCM Descripcion del Producto Uss FOB Participaciaon (%)
7403.1100 Catodos de cobre refinado, en forma 1.418.630.562 32,7
bruta
2603.0010 Sulfuros de minerales de cobre 797.707.194 18,4
0302.1400 Salmones del Atlantico o del 368.681.664 85
Danubio, frescos o refrigerados
3104.2090 Los demas cloruros de potasio 217.009.754 5,0
8708.4080 Las demas cajas de cambio 93.720.454 2,2
7408.1100 Alambres de cobre refinado, > 92.108.575 21
dimension émm
2204.2100 Vinos 90.252.126 2,0
0304.8100 Filetes de salmones del Atlantico o 74.868.344 1,7
del Danubio, frescos o refriperados
2801.2090 Las demas formas de yodo 65.577.632 1.5
7202.2700 Hierro molibdeno 45.635.942 1,0
Subtotal 3.264.192.247 75,1
TOTAL 4.328.020.514

Fuente: Sistema Alice = Ministério do Desenvolimento, Industria e Comércio Exterior = Brasil

Website: httpy//aliceweb.mdic.gov.br

En relacion con afios anteriores, no existieron grandes variaciones dentro de los

principales productos exportados por Brasil hacia Chile. EI monto total de
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importaciones de Brasil por Chile en el 2013, aumento mas de un 7% respecto al

afio anterior.

Diez Principales Productos Importados por Chile desde Brasil, en el afio 2013.

NCM Descripcion del Producto USS FOB Participacion (%)

2709.0010 Aceites brutos de petrdleo 1.119.704.798 24,9

0201.3000 Carnes bovina deshuesada fresca o 359.373.706 28,0
refrigerada

8707.9090 Carrocerias para vehiculos de 144.324.926 3,2
transporte ==10 personas

8706.0010 Chasis con motor para vehiculos de  133.270.774 3.0
transporte >= 10 personas

8701.2000 Tractores de carretera para 77.191.524 1.6
semirremolgues

2704.2310 Chasis con motor diese y cabina para 70.874.170 1,5
cargas > 20 toneladas

8702.1000 Vehiculos para transporte >= 10 58.352.528 1,3
personas, con motor diésel

4802.5610 Papel fibra mec <= 10 56.792.178 1,2

2309.9090 Las demas preparaciones para 51.829.287 1.1
alimentacion de los animales

3901.2029 Los demads polietilenos sin carga D>= 49.876.103 1,1
0,94, en formas primarias

Subtotal 2.121.589.994 47,1
TOTAL 4.483.782.976

Fuente: Sistema Alice = Ministério do Desenvolvimento, Inddstria e Comércio Exterior = Brasil

Website: http//aliceweb.mdic.gov.br
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2.3.5.1 Principales productos de intercambio con Brasil

a) Principales productos exportados a Brasil (Miles de US$ fob)

- e Ao | e | mwm | W | itn | 0w |
74031100 Catodes y secoiones de catoda, de colre refinada 1403429 3523816 407.182 352.552 247216 234.650
26030000  Minerzles da cobre y sus concentrados 503.508 254087 307049 154.355 255276 223574
302210 Enteros 353645 592378 98126 111.0%8 112897 112.242
21042000 Cloruno de potxsio 179.076 51548 48335 43,656 40252
74081110 Alamire cobre ref, secdan fansv=6 mm y==9.5mm BR.189 16242 17.592 24967 31554
87084030 | Cajas de cambie, veh. autom. de partidas 87.03 92136 27511 28772 732 25458
31055010  Nitrato sodico patasico {salire) 40.266 22435 24 173 16428
342120 Salmones del Atlantics y salmanes dzl Danubic L4870 1009 13.342 19.455 20389
73261110 Bolas fojadasestampadas pimelienda de minerles 47138 16282 11.395 5310 13.145
29051100 Metanal (aloohol metilicn) 443M 131 o 25618 27543
8061039 Las demis 223713 16828 2270 (1] 9368
72027000 Femomclibdenc 42974 14227 goma 10328 12222
D68 Mezxds 40120 12014 11689 3.947 10380
26131010 Concantrados tostades da malibdenc 38,957 13553 10,832 4957 1113
28013000  ‘Yodo 69373 23158 8654 15.014 10465
27040000 Coques y semico. de hulla, lignita o turba, caraén 2317 1306 ] 1012 10240
7041090 Demas wolgustss awtom. pluse fuers de cameters ] /] ] ] 15.109
43105210 Lidemas papeles y cartones, mufticapas, cartulinas 5018 £.795 5.630 5733 £.491
B0E1019 | Lasdemas 10,823 5133 o 265 a7
3044120 Salmones del Atlantics y salmanes dzl Danubic 6332 385 1.088 3385 5514
B0%019  Las demis 17428 9828 4 433 93286
73258110 Bolas y art. simil. p'malienda de minerles 24.796 3an2 13 7.251 6115
173200 Oroftalates de diocile 25.185 78213 5.275 7616 524
74081900 Las demas alambres de cobre refinada 25803 3870 8E34 10.351 5856
4072100 A base de cobradne (lasen) 2269 5514 E.053 6.206 5224
4022118 Leche en polve, sin aziv'edy., maty.=>25% paso 18347 2877 8 3216 1831 gmz
302X Descabezadas y evisceradas [«HG:) 6345 404 497 4389 9452 0
15081051  En envases de contenido neta inferior o igual a 5 3443 1363 1.671 4265 5147 3.878
TEOT2090 | Dihojas y tiras delg. alumnia, esp==0 2mm, clsop. 24073 6538 .21 4553 313 5730
20079611 Preparsdiones de pulpa de melocotin (durenos) 11.760 3258 3554 348 5336 21
22042161 Cabamet sauvignon 15.856 3543 4835 4834 3z 4658
25010020 Sal gema, sal da salinas, sal marina 18.163 4083 3603 5317 3324 £y -1
7111200 Propanc liosdo a 1] i} a 1] 6.801
28342100  Mitrato de potasic G454 5023 1.105 82 365 B372
271112300 Butancs licuados 20573 9878 o 1] [} 6383
2051058 Las demas 842 5244 360 1] 244 3.837
8023290 Las demas nuaces da nogal, sin csa@na 22657 4022 % 9547 2685 3517
2242163 Carmeners 11411 2780 3.25 3415 2193 3519
21320%0  Las demas 4150 B77 1.222 1.885 544 5322
B1050%0  Los demas 17.895 5582 BAT1 5641 143 5572
20086011 Cerezas marrasquing conser: natural o en almibar 9582 21488 1542 2574 2485 3.9
20029012 Puré y jugo somate, cont. valor brico=30% y<= 32% 16.719 5367 2182 2387 2913 2575
3031310 Enteros 14674 4206 5704 2718 32N 2129
8093010 | Meciarines frescos 2435 670 o 673 4836 283
BOBI0I0 | Marzanas, variedad Richared delidious, frescas 9188 g58 2587 5253 15895 2.589
/23010 Cajas da plistion 9.5%6 2382 2.002 3.051 2804 2114
47032100  Pastz quimi_ de made., samiblang/blang., conifers 10083 2143 2337 1.987 2742 2027
85171200  Teléfonos celulares y de otras redes inalambricas 16,080 4651 4103 380 4168 452
B0 De frutilla (Fragaria spp.) 52133 4455 T8 a /] 4510
39201010 De polimeros de etilenc, densidad inferior a 0.%4m 10197 2936 2620 2559 2777 1.655
SUBTOTAL 3.876.977 1.058.465 1.064.481 B28.025 992.243 949304
Otres Producies 550.310 1300149 135485 172.203 5544 113.100
TOTAL PAIS 4.427.287 1.188.614 1.199.966 1.100.228 1.090.793 1.062.404

Induye ks 50 prindpales productos exportadas en 2l primer semestra dal 2014
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b) Principales productos importados desde Brasil (Miles de US$ fob)

- 3 ““
Cadigo Descripcion

27090020 Aceite crudo petrd. o miner. bitumin. cgapi =25 1.105.368 275027 253.084 370521 423006 596.515
2013000  Came da bavino deshuesada, friref. 383.701 90,821 99313 95.105 74474 L5657
7021081  Dvveh motor émi., pleompres. cape>15, dlins25000c 331948 65447 17.230 59,098 TE134 45543
27090010 Aceite crudo patraben o miner: bitumin cig®api <25 401.425 124058 80.233 115.504 84998 3548
23099030 L'demis prap. del tina wiliz. plaliment. animal 53.369 3325 8913 20516 27341 4717
43025610 Lidemas papeles pascribi, hojas 435:257mm, m. 61.262 13.554 14.825 17.762 100635 17.305
B7012020  Tractores cametara plsemimemolg. mator pat=200hp 79103 18647 13442 39300 17444 9485
39012000  Polistileno de dersidad >=20,94 53.888 12051 127713 18.015 13407 11483
170114800 Los demés aziscares de caiia 39658 - - 27.076 24793 -
7042351  Chasis, camiones cap.méc>20ton, canga (til-2000kg 59.409 13489 20,299 18109 12708 2,005
20714811 Pechuges de gallo @ galling, deshueszdas, congel. 25433 5500 8654 7.007 6734 11302
7082270 (Chasis cab plcamicnes cmet, dissel, cap-2000kg 56.322 14.868 13.164 11.858 11343 6.574
30043010 Los dimedic piuso humane, via. al por mencr 32712 3265 12.868 7.748 E.530 11.113
THOIA0  Dipdie hismo'ace estafiade, anch=500mm, esp=0 Smm 23.074 5524 33932 1nn 10,803 4756
B4743080  DVpartes mag o/trab. tiera, piedra o mineral 42347 2504 12.341 7.9598 7382 7034
40112000 Mewmaticos nuevas de udho plaucbuses o camiones 24530 6993 E.093 5.851 6751 [l
B7032381  Muromiwiles turisma, 30000 =dlin=15000c 43,527 1473 10638 8619 4208 9218
39023000 Polimero dipropilena, forma prima., copalimeros 23.609 7556 5520 7473 E.B4T BATT
B4995110 | Cargadaoras frontales 3381 12958 10.550 4815 E36% B.107
9011100 Café sin tostar, sin descatsinar 24023 12966 442 2.6E5 4458 7.735
T2083900  Pdvcs hismiacers, laminadas a'calient, esp<3mm 25.366 7428 159 501 5658 AL
39011020 Polistileno de densidad inferior 2 0,94, lineal 27.552 B6.979 5620 8.081 6372 5213
BI04 Camionesas mat émb. dissel, 20005=cg itk 500kg - - - - 74 10.864
T2OIT0  Pdeo hie, lamin. effria, ancho==500, 0 S<esp=<1mm 23709 7053 6013 5370 4080 6.556
2470000 Pertwida de hidrogena, ind. solidificade con urea 21.670 4572 4703 5052 4302 5.520
7019011 Tractorss de rusdas, agricolas 16.303 5.562 4542 4706 LS 5838
29071100 Fenal (hidrodbancena) y sus sales 3.600 4345 729 3190 4534 4.880
2023000 Came de bovinos deshuesada, congelada 27141 7945 8322 L.262 4582 4346
83099080 Los damés tapanes, tapas, sobretapas, precinios 15.461 827 3345 9763 B.538 217
3E1T0019  Las demas mezclas de alguibencenosizlquinaftalencs 17.438 5372 3.309 4137 S0a4 3724
39171010 Tripas artificiales, de celulosa regenerada 15.511 5380 3532 313D 4025 4653
B4137000  Las demas bombas centrifugas 4678 686 543 1.551 3208 53487
33059010 Tinturas capilarss 18.788 5261 3.746 3334 4829 3330
32061000 Denifrices 13.008 3314 2581 3923 4094 4077
18040000  Manteca, grasa y aceits de cacan 7978 747 3574 2031 iTe 4357
21011118 Los demas 5.044 L2E 302 3933 3422 4131
20091100 Jugo de naranja congelade, sFamentar ni akohol 14.333 3632 1542 4008 4021 21543
2027930 Las demas cames de porcino dashuesadas y congel. 5.559 1844 241 1.266 270 3m7
39011000 Polistileno densidad infarior a 0,94, alta presion 12.655 2794 3688 3.447 4798 1604
B5176290  Los damas apar, pirecepdonicomversion/ransmis. 10971 1.566 5489 2747 5338 205
36030090 Las demas machas de seguridad; cordones detonantss 5.488 534 1.745 285 21363 3755
54035040 Roperos madera tipo da los usados en dommitorics 8.751 2656 1744 2413 3272 2677
29224100  Lisina y sus ésteres; sales de estos producos 3443 203 2033 2964 3406 2384
B5235200  Tarjetas inteligentes para almacenar datos 18.35 4833 3919 5558 2141 3183
35030010 Gelatinas 14203 4228 4553 1.941 1.500 3639
16023210 Trozos prenisazona/condimenta. de gallo o galling 9.941 3442 2192 22319 2608 2443
B4395010  Excavadoras 32952 12654 8952 291 401% 937
84392010 Motoniveladoras 17.887 4905 2402 5204 1543 2307
16025000 Las dipreparediones de boving, ind. las mezdzs 9717 2112 3.759 1.297 1452 3333
84313910 Paries pimaq. elevadransporiador acdon continua 3.407 315 434 2317 4155 685
SUBTOTAL 3.346.550 836.452 B07.536 1.007.146 953.097 943102

Otros Productas 1.762.567 445398 459,057 450453 328842 334.580

TOTAL PAIS 5.109.117 1.281.851 1.266.593 1.457.599 1.281.939 1.277.982

Inclusye los 50 prindpales praductos impartades en el primer semestre del 2014
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2.3.5.2 Ranking de mayores productos Chilenos que Proveen a Brasil

37,7%
35,5%
24,2%
17,6%

4,3%

[ S L e

Fuente, prochile, www.prochilegob.cl

El intercambio comercial entre Brasil y Chile en el afio 2013, alcanz6 los US$ 9.279
millones, registrando un crecimiento de un 1% en comparacion al afio anterior. Las

exportaciones Chilenas el 2013 fueron por un monto de US$ 4.427 millones.

“Queremos llevar la oferta exportable de Chile, hacia los mercados de América Latina,
porque hoy tenemos grandes posibilidades de seguir creciendo por su cercania, sus
actuales condiciones economicas, similares caracteristicas culturales. Ya en el primer
semestre del afio 2014, nuestros envios a Brasil crecieron un 3% comparado con el
mismo periodo del afio anterior, empujados principalmente por los productos del mar y
los vinos, los que incrementaron sus operaciones en un 41% y un 25% respectivamente,
en comparacion al primer semestre del afio 2013. Esta es una sefial muy positiva y que

5937

nos Ilama a buscar nuevas oportunidades para los exportadores chilenos™®’, sefialo Paiva

37 Fuente, Roberto Paiva,Director Prochile, http://www.prochile.gob.cl/noticias/director-de-prochile-

visita-brasil-para-fortalecer-los-vinculos-comerciales-con-ese-pais/
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Para Brasil, Chile es el principal proveedor de productos del mar con un 37,7% de
participacion de mercado, y de vino embotellado (35,5%). Chile también destaca como
el segundo proveedor de fruta fresca (22,9%) y de frutos secos y deshidratados (38,4%).
El aceite de oliva virgen chileno se encuentra en la quinta posicién, con una

participacion de 4,3%, antecedido por Portugal, Espafia, Argentina e Italia®®.

38 Fuente, pagina web Prochile, www.prochile.gob.cl
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CAPITULO 3: MARCO INSTITUCIONAL Y DOCUMENTAL DEL
INTERCAMBIO COMERCIAL. PROCESO DE EXPORTACION Y

OPORTUNIDADES PARA PRODUCTOS CHILENOS

3.1 Principales Instituciones Publicas Chilenas Fiscalizadoras vy

Certificadoras gue intervienen en el comercio exterior y su rol.

3.1.1  Servicio Nacional de Aduanas

El Servicio Nacional de Aduanas tiene su origen en tiempos de la Colonia, cuando la
Reina Isabel de Castillas establecié la Ilamada Casa de Contratacion de Sevilla, en 1503.
En 1774, el Gobernador Don Agustin de Jauregui establecié en forma definitiva la

Aduana.

Su rol ha estado enfocado en el desarrollo del comercio exterior y en la fiscalizacion del
ingreso y salida de mercancias del pais, cumpliendo funciones clave para el desarrollo
del pais, enfocado en la facilitacion y agilizacion de las operaciones de importacion y
exportacion, a traves de la simplificacion de trdmites y procesos aduaneros. A la vez
resguarda intereses del Estado y de la ciudadania, fiscalizando dichas operaciones, de
manera oportuna y exacta, determinando los impuestos y derechos vinculados a estas y
verificando que no ingresen a nuestro pais mercancias que puedan ser consideradas

peligrosas.
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Las leyes y Normativas que rigen el funcionamiento de la Institucion son la Ley
Organica del Servicio (Decreto con fuerza de Ley N° 329 de 1979 del Ministerio de
Hacienda) y Ordenanza de Aduanas (Decreto con Fuerza de Ley N° 30 de 2004, del

Ministerio de Hacienda)

Actualmente la institucion cuenta con 1.420 funcionarios(as) distribuidos entre la
Direccién Nacional, con sede en Valparaiso, diez Direcciones Regionales y seis
Administraciones de Aduana, haciéndose presente en un total de 90 puntos de control,

incluyendo puertos, aeropuertos y avanzadas fronterizas™.

3.1.2  Servicio Agricola'y Ganadero

El Servicio Agricola y Ganadero, tiene su origen en el afio 1967, en la nueva Ley de
Reforma Agraria, promulgada por el Presidente Eduardo Frei Montalva, transformando
a la Direccion General de Agricultura y Pesca del Ministerio de Agricultura, en una
persona juridica de derecho publico denominada “Servicio Agricola y Ganadero, SAG”

encabezado por su primer Director Nacional, Emiliano Ortega Riguelme.

Su rol es apoyar el desarrollo de la agricultura, los bosques y la ganaderia a través de
proteccién y mejoramiento de la salud de animales y vegetales. Para evitar la internacién

de enfermedades desde el exterior o plagas que puedan afectar a los animales, vegetales

39 . . . .
Fuente: Pagina web Servicio Nacional de Aduanas, www.aduana.cl
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0 agricultura, se han establecido los Controles Fronterizos Fito y Zoo Sanitarios, en las

entradas al pais, ya sea por via terrestre, maritima o aérea.

Al exportar productos animales o vegetales, el SAG participa en su certificacion
sanitaria, reconocida internacionalmente por haber sido elaborada en base a normas y

estandares que regulan el comercio mundial.

La Normativa del SAG, esta dictada por, Ley Organica del SAG (N° 18.755/1.989), Ley
de Alcoholes (Ley N° 18.455), Ley de la carne (Ley N° 19.162), Ley de Proteccion
Agricola (Decreto Ley N°3.557/1980), Normativas y Reglamentos respectivos entre

otros

Actualmente el Servicio Agricola Ganadero esta presente en el territorio nacional con su
sede nacional ubicada en Santiago, 15 oficinas regionales, 66 oficinas sectoriales, 96
controles fronterizos fito y zoo sanitarios y 11 laboratorios de diagnéstico con avanzada
tecnologia de analisis. La administracion Regional estd ubicada en la ciudad de

Quillota™.

3.1.3 Seremi de Salud

La Secretaria Regional Ministerial de Salud (Seremi), es la autoridad encargada de velar

por el cumplimiento de las normas, planes, programas, y politicas nacionales de salud

“ Fuente: Pagina web Servicio Agricola y Ganadero, www.sag.cl
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fijados por la autoridad, adecuando dichas estrategias a la realidad de las respectivas

regiones.

Su rol es otorgar autorizaciones sanitarias y elaborar informes en manera sanitarias. Las
normas, estandares e instrumentos utilizados en la labor de fiscalizacion, seran

homogéneos para los establecimientos publicos y privados.

La normativa que la rige es, Cddigo Sanitario (D.F.L N° 725/1.968), Ley de Autoridad
Sanitaria (Ley N° 19.937/2.004), Reglamento sanitario de los alimentos (D.S N°

977/1996), Ley N° 18.164/1982, entre otros reglamentos o manuales respectivos.

Los o las Secretarios regionales ministeriales de salud, deberan ajustarse a las normas
técnicas y administrativas de caracter general que imparta el Ministerio de Salud, ya sea
a nivel regional o nacional. Existird en cada secretaria regional ministerial un Consejo
Asesor, el que tendra caracter consultivo respecto de las materias que sefiales esta ley y

sus reglamentos y las que el secretario regional ministerial le someta a su consideracién

Depende de la Subsecretaria de Salud Publica, y a nivel ministerial, del Ministerio de
Salud. La institucidon cuenta con una organizacién descentralizada, ya que posee 15
administraciones en cada una de las regiones del pais. La oficina regional se ubica en la

ciudad de Valparaiso**.

* Fuente: Pagina web Ministerio de Salud, www.minsal.cl
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3.1.4 Instituto de Salud Publica

El Instituto de Salud Publica (ISP), remonta sus raices el 15 de Septiembre de 1982,
creado bajo la direccion del Dr. Federico Puga Borne, fue sucesor legal de instituto de
higiene y del instituto bacteriolégico de Chile. Es la autoridad. Es la encargada en el
territorio nacional del control y regulacion de los dispositivos de uso médico, que se

fabriquen, importen o distribuyan en el territorio nacional.

Su rol es contribuir al cuidado de la salud publica del pais, siendo la institucion
cientifica técnica del estado que desarrolla de manera oportuna y con calidad sus
funciones de Referencia, Vigilancia y Fiscalizacion de la importacion de productos

farmacéuticos, cosméticos y pesticidas.

Su normativa esta enmarcada en lo establecido en la reglamentacién de la nueva ley de
farmacos (Ley N° 20.724/2014), en el reglamento de Sistema Nacional control de

cosmeéticos, reglamento de productos estupefacientes y psicotropicos, entre otros.

La institucion depende del Ministerio de Salud, y opera desde Santiago,
excepcionalmente en regiones a través de los Seremi de Salud de cada regién, que para
efectos legales y administrativos forma parte de ellos. Posee una organizacion
centralizada con 6 departamentos, donde operan 702 funcionarios que laboran en

dependencias ubicadas en la comuna de Nufioa, en Santiago®.

** Fuente: Pagina web Instituto de Salud Publica, www.ispch.cl
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3.1.5 Servicio Nacional de Pesca

El Servicio Nacional de Pesca (SERNAPESCA), fue creado el 29 de Diciembre de 1978.
Es la autoridad encargada de fiscalizar el cumplimiento de las normas pesqueras y de
acuicultura, proveer servicios para facilitar su correcta ejecucion y realizar una gestion
sanitaria eficaz, a fin de contribuir a la sustentabilidad y proteccion del sector y su medio

ambiente.

El rol de la institucidon es fiscalizar las actividades productivas, para poder garantizar la
calidad sanitaria de los productos pesqueros y de acuicultura de exportacion, a fin de dar
cumplimiento a los requisitos sanitarios de los paises importadores, y a si mismo velar

para que los productos que se internen al pais cumplan con los requisitos y normativas.

Su normativa y reglamentacion se basa en la Ley General de Pesca y Acuicultura (Ley
N° 18.892/1992) y su modificacion incorporada en la Nueva Ley de Pesca y Acuicultura

Ley N° 20.657 9 de Febrero de 2013.

Esta institucion depende del Ministerio de Economia, Fomento y Reconstruccion, su

organizacion es centralizada a nivel nacional, su sede se ubica en calle Victoria 2832

Valparaiso, y existen 15 unidades regionales que dependen de la direccion nacional®.

43 s . .. .
Fuente: Pagina web Servicio Nacional de Pesca, www.sernapesca.cl
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3.2 Principales Instituciones Privadas Chilenas que Intervienen en el

Comercio Exterior.

3.2.1  Sociedad de Fomento Fabril

La Sociedad de Fomento Fabril (SOFOFA), es una Federacion Gremial, sin fines de
lucro, que retne a empresas y gremios vinculados al sector industrial chileno. Fue

fundada el 7 de Octubre del afio 1883.

Agrupa a cerca de 2500 empresas, 38 asociaciones sectoriales, 8 gremios empresariales
regionales, representados por las Asociaciones Industriales de Arica, Antofagasta, V
Region, Curico, Talca, Concepcion, XI Region (Malleco y Cautin) y Valdivia. Todos
estos miembros en conjunto engloban el 100% de la actividad industrial de Chile y el

30% del PIB.

Su objetivo es promover el desarrollo industrial y el crecimiento econémico del pais,
impulsando y/o proponiendo politicas publicas que fomenten la inversion, el
emprendimiento, la capacitacion permanente de los recursos humanos y la generacion de
empleos. Junto con ello estimula la iniciativa privada, el libre mercado y la apertura al

comercio exterior.

Entre sus principales funciones destacan:

e Asesorias a sus asociados en diversas materias tributarias, aduaneras,

medioambientales, reglamentarias y normativas, entre otras.
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e El estudio y representacion del pensamiento del sector industrial ante los poderes
Ejecutivo y Legislativo frente a iniciativas y/o reformas de leyes, normativas y

reglamentos que afecten de modo directo o indirecto a la industria.

e Plantear a las autoridades del Estado y al Congreso Nacional la adopcién de las
medidas que, atendiendo siempre al interés superior del pais, favorezcan los

propositos de esta entidad gremial.

e Representacion del pensamiento industrial ante el gobierno en temas como la
modernizacion del Estado, mejoramiento de instrumentos para el desarrollo de la

Pequefia y Mediana Empresa (PYMES), con particular énfasis en las regiones.

Para obtener la certificacion de origen que entrega SOFOFA, el primer paso es tener
la factura de exportacion y el informe de exportacién, en los casos que proceda.
Luego una vez determinados el pais y el cddigo arancelario del producto que se va a
exportar, se deben solicitar formularios originales en el Departamento de

Certificacion de Origen de SOFOFA*,

* Fuente: Pagina web Sociedad de Fomento Fabril, www.sofofa.cl
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3.2.2  Camara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Chile

La Camara Nacional de Comercio (CNC), Servicios y Turismo de Chile es una
Federacion Gremial Nacional sin fines de lucro que relne a empresas y gremios

vinculados a estos tres sectores del pais.

Agrupa a 20 Céamaras Territoriales, 12 Camaras Binacionales, 27 Asociaciones
Especializadas y 17 Empresas Socias, la CNC es la entidad representativa del Comercio,

los Servicios y el Turismo en todo Chile, desde Arica a Magallanes.

La Camara Nacional de Comercio, en asociacién con la Asociacion de Exportadores de
Chile (A.G. ASOEX), es una de las Entidades Habilitadas por la Direccién General de
Relaciones Econdmicas Internacionales del Ministerio de RR.EE desde 1997 para
realizar la relevante tarea de Certificar el Origen de los productos hortofruticolas,
pecuarios, pesqueros y maderas no elaboradas de exportacion. Ambas entidades se han
asociado creando la Unidad Central de Certificacién de Origen (UCCO) para coordinar a
nivel nacional las oficinas habilitadas para cumplir con la mision de Pre- Certificar y
comprobar las reglas de origen de los acuerdos de, Union Europea, EFTA, China.
También realiza la Certificacion de Origen directa y las Verificaciones de los
Cumplimientos de las Normas de Origen para los Acuerdos de: Colombia, Pera, Japon,

India, SGP*, Turquia, ALADI y MERCOSUR.

“**E| sistema Generalizado de Preferencias SGP, es un mecanismo por medio del cual los productos originarios de
paises en via de desarrollo o menos desarrollados tienen acceso a tasas arancelarias preferenciales o simplemente
estan libres de aranceles de internacion, al ingresar al territorio de los paises de economias desarrolladas. Los
productos beneficiados, principalmente son los manufacturados y semi-manufacturados, aunque también estan
considerados algunos productos agricolas y del mar.
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Para cumplir sus funciones, se encuentra repartida estructuralmente a través de 19
oficinas a lo largo del pais. Anualmente se realizan capacitaciones para los funcionarios
Certificadores de todas las entidades habilitadas, las cuales se hacen en conjunto con

Direcon y Sofofa.

Adicionalmente las oficinas habilitadas certifican el origen de productos exportados no
acogidos a los beneficios arancelario de acuerdos comerciales, pero que son requeridos

por los importadores dado el prestigio del producto chileno en el exterior®.

3.3 Instituciones Publicas y tramites documentales que emiten

Servicio publico Tramite documental Dependencia
Gubernamental
1) Servicio Nacional de Aduanas -Declaracion de Ingreso de Ministerio de Hacienda

Mercancias (DIN)

-Declaracion de Salida de

Mercancias (DUS)
2) Tesoreria General de la -Solicitud de Crédito Fiscal Ministerio de Hacienda
Republica

-Solicitud de Traspaso

-Solicitud de Reintegro
3) Servicio Agricola y Ganadero -Certificado Fitosanitario Ministerio de Agricultura

(productos agricolas)

-Certificado Zoosanitario

46 ] . . .
Fuente: Pagina web Cadmara Nacional de Comercio, www.cnc.cl
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(productos pecuarios)
-Certificado de Libre Venta

-Certificado de Destinacion
Aduanera

-Informe de Inspeccion del
producto

4) Seremi de Salud

-Certificado de Libre Venta

-Certificado de Destinacion
Aduanera

-Autorizacion de Uso y
Consumo

Ministerio de Salud

5) Instituto de Salud Publica

-Certificado de Registro
Sanitario

-Certificado de Destinacion
Aduanera

-Autorizacion de Uso y
Disposicion

Ministerio de Salud

6) Servicio Nacional de Pesca

-Notificacion de Embarque de
Productos Pesqueros de
Exportacion (NEPPEX)

-Certificado Sanitario de
Productos Pesqueros

-Visaciones de Documentos

-Certificados de Origen

Ministerio de Economia,
Fomento y Reconstruccion

7) Servicio de Registro Civil e
Identificacion

-Inscripcidn de automoviles
en el Registro Nacional de
Vehiculos Motorizados

Ministerio de Justicia

Ministerio de Transporte y

-Permisos de Transporte
internacional de carga

Ministerio de Transporte y
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Telecomunicaciones

(permiso originario, temporal
u ocasional)

Telecomunicaciones

9) Comisidn Chilena del Cobre

-Visaciones de Exportaciones
de Cobre

Ministerio de Mineria

10) Direccion General de
Movilizaciéon Nacional

-Importacién/Exportacion de
armas y productos quimicos

Ministerio de Defensa

11) Superintendencia de
Electricidad y Combustible

-Certificacion de Artefactos
Eléctricos

Ministerio de Economia,
Fomento y Reconstruccion

12) Servicio de Impuestos Internos

-Devolucién IVA exportador

Ministerio de Hacienda

13) Direccion de Bibliotecas,
Archivos y Museos

-Autorizacion de exportacion
de Obras de Arte

Ministerio de Educacion

14) Corporacion Nacional Forestal

-Autorizacién de exportacion
de Productos Forestales en
peligro de extincién

Ministerio de Agricultura

15) Consejo de Monumentos
Nacionales

-Autorizacion de exportacion
de Bienes Arqueoldgicos

Ministerio de Educacion

16) Direccion de Fronteras y
Limites

-Autorizacion de importacion
de mapas de territorio
nacional

Ministerio de Relaciones
Exteriores

17) Direccién General de
Aeronautica Civil

-Autorizacién para aeronaves
con arribo oficial

Ministerio de Defensa

18) Direccién General de
Territorio Maritimo

-Autorizacién para barcos con
arribo oficial

Ministerio de Defensa

Fuente: Elaboracion propia
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3.4 Principales Instituciones Publicas Brasilefas Fiscalizadoras vy

Certificadoras gue Intervienen en el Comercio Exterior

3.4.1 Secretaria da Receita Federal do Brasil

Es un Organismo del gobierno brasilefio, vinculado al Ministerio de Hacienda, que trata

los temas tributarios y es el departamento encargado del control de aduanas.

Una de sus funciones es chequear la situacion econdémica y financiera de las empresas
para ver si tienen la capacidad de importar o exportar, ademas establece un monto limite
de cuanto puede importar, verifica también la situacion fiscal (si tiene deudas). Otra de
sus funciones es administrar el “Sistema Radar”, que es donde deben inscribirse todas
las empresas brasilefias que deseen importar, luego de acceder a este sistema, se le
otorga el permiso para el acceso al SISCOMEX, que permite que la empresa pueda
ingresar la Declaracion de Importacion, que es el documento base para los tramites

administrativos de la importacion®’.,

" Fuente: Pagina web Receita Federal do Brasil, www.receita.fazenda.gob.br

91


http://www.receita.fazenda.gob.br/

3.4.2 Secretaria de Comercio Exterior

La secretaria del Comercio Exterior (SECEX) es la institucion que controla el
tratamiento administrativo de las exportaciones e importaciones brasilefias, depende del
Ministerio de Desarrollo Industria y Comercio Exterior. La SECEX norma, supervisa,
orienta, planea y controla todas las actividades relacionadas con su ambito de
competencia, a través de la “Portaria SECEX” numero 23, creado el 14 de Julio del afio

2011%,

3.4.3 Sistema Integrado de Comercio Exterior

Desde el 1 de Enero de 1997 se implementdé el modulo importacion del “Sistema
Integrado de Comercio Exterior (SISCOMEX), instituido mediante Decreto N° 660 de
25 de Septiembre de 1992. EI SISCOMEX es un programa computarizado que integra
las actividades de registro, seguimiento y control de las operaciones de comercio
exterior, y su utilizacion es obligatoria. Permite seguir de forma oportuna la salida y

entrada de mercancias en el pais.

Las operaciones que se registran en el SISCOMEX son analizadas por los 6rganos

gestores (Secretaria da Receita Federal — SRF, Secretaria de Comercio Exterior —

8 Fuente: Pagina web Portal Brasilero de Comercio Exterior, www.comexbrasil.gob.br
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SECEX, Banco Central del Brasil - BACEN -y por los 6rganos anuentes encargados de

establecer reglas especificas para determinadas mercancias.

El Departamento de Operaciones de Comercio Exterior (DECEX), es el responsable de
la administracion del SISCOMEX en lo que respecta a las actividades de la SECEX.
Autoriza las operaciones de importacion cuando las mismas estan sujetas a licencia no
automatica y también recoge, analiza, sistematiza y disemina datos e informaciones

estadisticas sobre comercio exterior®.

3.4.4  Ministerio de Agricultura, Pecuaria y Abastecimiento

El Ministerio de Agricultura, Pecuaria y Abastecimiento (MAPA) es responsable de la
gestion de las politicas publicas para fomentar la agricultura, la promocion de los

agronegocios Yy la regulacién y normalizacion de los servicios relacionados con el sector.

ElI MAPA se compone por 5 departamentos, 27 superintendentes estatales y sus
respectivas unidades, una red de 6 laboratorios, ademas de dos vinculados, el Instituto
Nacional de Meteorologia (Inmet) y el Comité Ejecutivo de Plan de Cocoa Plantation

(Ceplac), donde viven unos 11.000 servidores repartidos por todo Brasil.

* Fuente: Pagina web portal SISCOMEX, www.portalsiscomex.gob.br
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La empresa Brasilefia de Investigacion Agropecuaria (Embrapa) y la Compafiia

Nacional de Abastecimiento (Conab) son empresas publicas que actGan en coordinacion

de la interferencia y Mapa.

Las normativas generales en que se basa el MAPA para la importacion de sus productos

respectivos, son las siguientes:

Normativa de Procedimientos de fiscalizacion, inspeccién, control de calidad y
sistemas de analisis de riesgo establecidos en la Instruccién nimero 51 del afio
2011 y su anexo de IN 51, que dispone sobre la importacion de animales,
vegetales, sus productos, derivados, partes, subproductos, residuos de valor
econdémico y de los insumos agropecuarios constates del anexo de esta

instruccion normativa.

Ley N° 6198, de 26 de Diciembre del afio 1974, que obliga al MAPA a
inspeccionar los productos destinados a la alimentacién animal en puertos y

estaciones fronterizas.

Ley N° 7678 del 8 de Noviembre del afio 1988, que dispone sobre la produccion,
circulacion y comercializacion de vinos y derivados de la uva, y otras

disposiciones.

Normativa nimero 4 del afio 2005 sobre la exportacion o importacién de
cualquier animal, vegetal, sus productos derivados, asi como de toda materia

prima e insumo, utilizado en agricultura y ganaderia. Lo anterior asociado a que
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estas especies, podrian transmitir plagas o enfermedades, y por lo tanto su
aceptacion queda bajo la fiscalizacion del Sistema de Vigilancia Agropecuaria

del Ministerio de Agricultura, Pecuaria y Abastecimiento.

El Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Abastecimiento se organiza en departamentos,

responsables de diferentes sectores de la agroindustria los cuales son:
e Departamento de Proteccion Agricola (SDA)
e Secretaria de Relaciones Internacionales de Agronegocios (SRI)
e Departamento de Produccion y Agroenergia
e Departamento de Agricultura y Desarrollo Cooperativo (COSUDE)
e Secretaria de Politica Agricola (SPA)

e Agencias y unidades descentralizadas>

3.4.5 Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria

La Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) es un organismo regulador
autonomo del gobierno de Brasil. Responsable del control sanitario de los productos y

servicios sujetos a vigilancia sanitaria, tales como medicamentos y alimentos nacionales

* Fuente: Pagina web Ministerio Agricultura Brasil, http://www.agricultura.gov.br/
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0 importados, y entrega aprobacion, para posteriormente comercializar o producir en el
pais estos productos. Junto con el Ministerio de Relaciones Exteriores mantiene una
vigilancia en los puertos, aeropuertos y fronteras sobre las cuestiones relacionadas con la

vigilancia de la salud.

Su rol es promover y proteger la salud de la poblacion y los riesgos involucrados en la
produccion y usos de productos sujetos a vigilancia sanitaria en coordinaciéon con los
estados, los municipios y el Distrito Federal de accion, bajo los principios del Sistema de

Salud.

La normativa general de la ANVISA, esta basada en:

Resolucibn RDC numero 81 de 2011, Reglamento Técnico de Bienes y

Productos importados que requieren vigilancia en salud publica.

e Resoluciéon RDC numero 27 de 2010, aprueba las categorias de alimentos y

embalajes con y sin la obligatoriedad de registro.

e Resoluciéon RDC numero 175 de 2003, Reglamento Técnico de Evaluacién de
Materias Macroscépicas y Microscopicas Perjudiciales a la Salud Humana en

Alimentos Embalados.

e Resolucion RDC numero 12 de 2001, Reglamento Técnico sobre padrones

microbiologicos para alimentos.
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e Resolucion numero 105 de 1999, aprueba los Reglamentos Técnicos Yy
disposiciones generales para embalajes y equipos plésticos en contacto con

alimentos.

Ademas de la asignacion reglamentaria, también es responsable de la coordinacion del
Sistema Nacional de Vigilancia Sanitaria (SNVS) integrado con otros organismos

publicos, directa o indirectamente relacionados con el sector de la salud.

La ANVISA esta vinculada al Ministerio de Salud y se integra al Sistema Unico de

Salud (SUS)>%.

3.4.6 Instituto Nacional de Metrologia, Normalizacion y Calidad Industrial

En el afio 1973, naci6 el Instituto Nacional de Metrologia, Normalizacion y Calidad
Industrial (INMETRO), que ahora se llama Instituto Nacional de Metrologia, Calidad y

Tecnologia.

Como parte de la mision institucional, uno de los objetivos del INMETRO es fortalecer
las empresas nacionales, para aumentar su productividad a través de mecanismos para
mejorar la calidad de los productos y servicios, proporcionando confianza a la sociedad

brasilefia en las mediciones y productos a través de metrologia y evaluacion de la

! Fuente: Pagina web ANVISA, www.portal.anvisa.gov.br/wps/portal/anvisa/home
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conformidad, la promocion de la armonizacion de las relaciones de consumo, la

innovacion y competitividad del pais.

Dentro de sus roles y tareas estan:

Ejecutar politicas nacionales de metrologia y calidad.

e Comprobar que las normas técnicas y legales en relaciéon con las unidades de
medida, los métodos de medicion, medidas materiales, instrumentos de medicion

y de los productos pre-medidos.

o Fortalecer la participacion del pais en las actividades internacionales relacionadas
con la metrologia y la calidad, y promover los intercambios con entidades y

organizaciones extranjeras e internacionales.

e Proporcionar apoyo técnico y administrativo al Consejo Nacional de Metrologia,
Normalizacion y Calidad Industrial, CONMETRO, asi como sus comités

asesores, que actlia como su Secretaria Ejecutiva.

¢ Planificar y llevar a cabo las actividades de acreditacion, calibracion y pruebas de
laboratorio, de los proveedores de ensayos de aptitud, organismos de
certificacion, inspeccion, formacién y otros, necesarios para el desarrollo de la

infraestructura de servicios tecnologicos en el pais.

Su legislacion esta dada por:

e Leynumero 5966 de 11 de Diciembre del afio 1973.
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e Ley nimero 9933 de 20 de Diciembre del afio 1999, que asigna poder de policia

Inmetro.

e Ley N° 10.295 de 17 de Octubre del afio 2001, que obliga a los importadores a
demostrar el cumplimiento de los niveles maximos de consumo especifico de

energia o eficiencia energética minima durante el proceso de importacion.

e Leyndmero 12545 de 14 de Diciembre del afio 2011.

Es una agencia federal que depende del Ministerio de Desarrollo, Industria y Comercio

Exterior®.

3.4.7 Instituto Brasilefio del Medio Ambiente y de los Recursos Naturales

Renovables

El 22 de Febrero de 1989, fue creado el Instituto Brasilefio del Medio Ambiente y de los
Recursos Naturales Renovables (IBAMA) con la ley numero 7735. ES una agencia
federal con personalidad juridica de derecho publico, administrativo y autonomia
financiera, dependiente del Ministerio de Medio Ambiente. La responsable del trabajo y
la gestion politica fue la Secretaria Especial del Medio Ambiente (SEMA), dependiente

de Ministerio del Interior.

>? Fuente: Pagina web Instituto Nacional de Metrologia, Normalizacion y Calidad Industrial,

www.inmetro.gob.br
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Su principal rol es proteger el medio ambiente y garantizar el uso sostenible de los
recursos naturales, para promover la calidad del medio ambiente propicio para la vida,

ademas de:

Contribuir al desarrollo de Brasil en forma sostenible con el medio ambiente.

e Actuar de forma proactiva para apoyar el desarrollo de las politicas ambientales,
el fortalecimiento de los temas de la sostenibilidad y la calidad del medio

ambiente en la agenda nacional.

e Fomentar la aplicacién de conocimientos cientificos y técnicos, incluso en
cooperacidn con otras instituciones, para apoyar las funciones institucionales y la

toma de decisiones.

e Fortalecer la educacién ambiental en todos los ambitos, dentro de las

competencias institucionales.

Corresponde al IBAMA proponer y emitir normas de calidad ambiental, la zonificacion
y la evaluacion del impacto ambiental, licencias ambientales, los poderes federales, la
implementacion del Registro Técnico Federal, vigilancia del medio ambiente y la
aplicacion de sanciones administrativas, prevencion y control de la deforestacion,
incendios forestales y apoyo a emergencias ambientales. Para el cumplimiento de sus
funciones el IBAMA actia en conjunto con los Organos y organismos de la
administracion publica federal, directos e indirectos, los Estados, el Distrito Federal y

los miembros de municipios y con la sociedad civil organizada.
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Su base legal esta sentada en:

e Resolucion CGEN N° 40 de 24 de Septiembre del afio 2003, que acredita a
IBAMA para autorizar a otras instituciones para llevar a cabo las actividades que

alli se especifican.

e Ley N° 5197 de 3 de Enero del afio 1967, que prohibe la introduccion de especies

animales extranjeras en Brasil sin permiso del gobierno.
e Ley 7735 de 22/02/1989.
e Decreto niumero 6099 de 26/04/2007

e Ley 11516 de 28/08/2007%,

>* Fuente: Pagina web Instituto Brasilefio del Medio Ambiente y de los Recursos Naturales Renovables,

www.ibama.gov.br
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3.5 Instituciones Publicas y tramites documentales que emiten

1) Agencia Nacional de Cine

(ANCINE)

Cinematograficos

Suministros de Certificados
de registro de los contratos
de produccidn, licencia,
distribucion, copias y pagos
de la CONDECINE.

2) Agencia Nacional de
Energia Eléctrica (ANEEL)

Energia Eléctrica

Cumplimiento de las
disposiciones reglamentarias
previstas en la legislacion en
vigor.

3) Agencia Nacional de
Petrdleo (ANP)

Petrdleo, gas y combustible

Cumplimiento de los
requisitos previstos sus
decretos, referente a registro
del producto, del importador
y del comprador final.

4) Agencia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (ANVISA)

Productos con impacto en
salud humana,
medicamentos, reactivos
para diagndstico, cosméticos,
desinfectantes, alimentos,
derivados del tabaco,
productos médicos, sangre y
derivados de la sangre.

Dispone sobre el reglamento
técnico de vigilancia sanitaria
de mercancias importadas.

5) Comisién Nacional de
Energia Nuclear (CNEN)

Productos radioactivos

Proteccion del hombre y del
medio ambiente de posibles
efectos indebidos
provocados por la radiacién
ionizante. No proliferacion
nuclear, control, radio
proteccion y seguridad
nuclear.
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6) Comision de Coordinacion
del Transporte Aéreo Civil
(COTAC)

Transporte Aéreo

Control de los reglamentos
Brasilefios de homologacion
aeronautica y legislacion
aplicable.

7)Departamento de
Operaciones de Comercio
Exterior (DECEX)

Diversos

Anadlisis de operaciones
vinculadas a la obtencion de
cuota arancelariay no
arancelaria, a similar
nacional, a material usado,
de drawback, y seguimiento
estadistico de algunas
mercancias sensibles a la
industria interna.

8)Ejército Brasileiio —
Direccidn de Fiscalizacion de
Productos Controlados
(DFPC)

Productos del ejército y
armamentos

Analisis y autorizacidon previa
de importaciéon en el
comando del ejército.

9)Departamento Nacional de
Produccién Mineral del
Ministerio de Minas y
Energia (DNPM)

Productos de origen mineral

Sistema de Certificacion del
Proceso de Kimberley (SCPK)
en el caso de diamantes
brutos, y en el caso de
amianto, control de los
requisitos determinados por
la ley.

10)Departamento de Policia
Federal del Ministerio de
Justicia (DPF)

Productos quimicos que
puedan o no ser destinados a
la elaboracidn ilicita de
sustancias estupefacientes,
psicotropicas o que
determinen dependencia
fisica o psiquica.

Fiscalizacion, examen y
autorizacién de la
importacion.

11)Empresa Brasilefa de
Correos y Telégrafos (ECT)

Envios postales

Cumplimiento de los
requisitos de la Ley Postal
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Especimenes vivos,
productos y subproductos de
la fauna silvestre brasilefiay
de la fauna silvestre exatica,
Productos con el posible
impacto sobre el medio
ambiente.

Cumplimiento de la
Convencion Internacional
sobre comercio de las
especies de la floray de la
faunas salvajes en peligro de
extincién (CITES).
Cumplimiento de la
eliminacion de baterias e
impactos negativos para el
medo ambiente.
Cumplimiento del Protocolo
de Montreal sobre sustancias
que destruyen la capa de
Ozono. Cumplimiento de la
Convencion de Basilea.

Diversos

Cumplimientos de los
requisitos relacionados con
etiquetado obligatorio por
medio del Programa
Brasilefio de Etiquetado.

Animales, vegetales, sus
productos, derivados y
partes, subproductos,
residuos de valor econémico
e insumos agropecuarios.

Atender criterios
reglamentarios y
procedimientos de
fiscalizacion, inspeccion,
control de calidad y sistemas
de analisis de riesgo, fijados
por los drganos competentes
del MAPA, respetadas las
normas de registro en el
SISCOMEX.

Cumplimiento de la
Convencion sobre la
prohibiciéon de armas
quimicas.
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Componentes electréonicosy | Concesion de incentivos

otros destinados a las fiscales para empresas que

empresas localizadas en la estén ubicadas en dreas con

Zona Franca de Manaos. incentivo bajo control
SUFRAMA.

Fuente: Elaboracion propia

3.6 Oportunidades Comerciales para productos Chilenos en Brasil

Existen buenos antecedentes del intercambio comercial entre Chile y Brasil, donde el
afio 2013 alcanzo los US$ 9.279 millones, registrando un incremento del 1% comparado
con el aflo 2012. Sumado a esto, destacamos que en el primer semestre de 2014, los
envios de Chile a Brasil crecieron en un 3% comparado con el mismo periodo del afio
anterior, siendo impulsado principalmente por los productos del mar y los vinos, que
incrementaron sus operaciones en un 41% y 25% respectivamente. Esta es una sefial
positiva que impulsa a las Pymes a buscar nuevas oportunidades para exportadores

chilenos dentro del mercado brasilefio.

Por otra parte, la agregada agricola de Prochile en Brasil, Maria José Campos, comento
que el mercado brasilefio ofrece grandes oportunidades para los productos chilenos,
debido al poder de consumo de su nueva clase media. “El brasilefio comun, que hace una
década solo compraba productos de origen brasilefio, hoy se esta abriendo a la

posibilidad de adquirir productos importados”, aseguro. Ademas destaco, el éxito de las
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campafas de las marcas sectoriales en Brasil, en los ultimos afios, como “Salmon

Chile”, “Wines of Chile”, “Patagonia Mussel” y “Chile Olive Oil”,

Por estas razones, este informe destacara y hara hincapié en el vino chileno, sumando su
proceso y flujo de exportacion, ya que junto con los productos del mar son los que mas
concentran el mercado Brasilefio. Por su parte, el vino se ubica dentro de las mayores
exportaciones chilenas, ademas de haber ido en aumento durante los Gltimos afios, lo que

genera una proyeccioén positiva para el futuro de oportunidades en Brasil.

3.6.1 Vinos

Uno de los principales productos chilenos, que participa en el mercado brasilefio es el
vino, donde existid un crecimiento sostenido de las importaciones de entre los afios 2007

y 2011.

Durante el afio 2013 el total de las exportaciones de Vino de Chile fueron US$ 1.878.8
millones, entre los cuales el producto méas destacado para su comercializacion fue el

vino embotellado, el cual se presenta en el siguiente grafico:

** Fuente: Pagina web Prochile, www.prochile.gob.cl
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ESPUMOSOS VINO PULPA FRUTA
0,78%

0,34%
GRANEL \ /

19,12%

ENVASADO Y SIMILARES

2,81% EMBOTELLADQOS
76,96%
EXPORTACIONES TOTALES DE VINO POR PRODUCTO Total Valor Exportaciones = USS 1.878.8 millones
ENERO - DICIEMBRE 2013

(VALOR)

Fuente: Pagina web Asociacion Gremial de Vinos de Chile, www.vinosdechile.cl

Las perspectivas para el afio 2014 y 2016 son auspiciosas, por el optimismo y

efervescencia de la copa del mundo y las olimpiadas respectivamente.

Importaciones Brasilefias de Vinos, periodo 2009-2013:

254.319.243 66.825.774
260.965.670 72.241.572
261.570.242 72.365.600
223.080.695 70.737.868
176.092.586 55.763.071

Fuente: Sistema Alice = Ministério do Desenvolvimento, Inddstria € Comércio Exterior = Brasil.

Por mas de 10 afios Chile ha tenido el liderazgo de las importaciones de vinos en el
mercado brasilefio. En el afio 2013 lo mantuvo con el 35,5% del total del mercado del

vino importado.
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Importaciones Brasilefias de Vinos, desde Chile, periodo 2009-2013

Participacidon en el

Afio uss Peso Neto (en kg) mercado
2013 90.252.126 28.279.485 35,5%
2012 93.076.304 29.996.694 35,6%
2011 84.920.257 26.632.710 32,5%
2010 72.983.389 26.434.744 32,7%
2009 61.378.309 22.476.386 34,8%

Fuente: Sistema Alice = Ministério do Desenvolvimento, Inddstria e Comércio Exterior = Brasil.

En el periodo 2009 — 2013, Chile aumento sus exportaciones de vino hacia Brasil en méas

de un 47,0% (en US$), manifestando un aumento promedio por afio de més de un 10%.

Principales Paises proveedores de vino para Brasil, afio 2013

Participacion de

Afio uss Peso Neto (en kg) mercado
Chile 90.252.126 28.279.485 35,5%
Argentina 49.524.291 12.732.800 19,5%
Portugal 35.143.796 8.678.195 13,8%
Italia 30.331.078 7.852.148 11,9%
Francia 23.294.695 3.254.304 9,1%

Fuente: Sistema Alice = Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior = Brasil.

Se concluye que Brasil es un mercado muy competitivo en lo que respecta al mundo del
vino, ya que posee presencia de paises de larga tradicion en la produccién y exportacion
de este producto. Los principales competidores de Chile, en el mercado brasilefio son
Argentina, Portugal, Italia y Francia. Estos 4 paises junto con Chile forman casi el 90%

del total de vinos importados. Cabe destacar que Argentina ha tenido una baja en las
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ventas con respecto al afio anterior de 10,9%. Por su parte Portugal, ocupando la tercera

posicién, mantuvo su nivel de ventas respecto al afio anterior>.

3.6.1.1 Proceso exportacion de Vinos

Se debe tener en cuenta que la exportacion puede ser realizada por personas naturales o
juridicas que tengan RUT e iniciacién de actividades ante el Servicio de Impuestos

Internos (SII).

Luego se debe contactar a compradores en Brasil, presentar el producto y llegar a

acuerdos de precios, formas de pago, entre otros.

Se debe contactar con un Agente de Aduana para que este profesional lo guie en la
operacion. El agente de aduana no sera requerido, en el caso de que el valor FOB (Free
On Board) de la mercancia, en este caso de los vinos no supere los US$ 2.000 o su
equivalente en otras monedas; o en el caso de que sean muestras sin caracter comercial,
hasta un valor FOB US$ 2.000, en estos caso el exportador puede considerar la idea de

hacer sus envios via Courier o postal.

Todas las exportaciones se realizan a través de documentacion presentada ante el

Servicio de Aduanas, tramite realizado por un Agente de Aduana.

> Fuente: Pagina web Prochile, www.prochile.gob.cl
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Luego se debe contactar con la institucion fiscalizadora, en este caso con el SAG, a fin
de dar cumplimiento a procedimientos administrativos y requerimientos técnicos
asociados a la autorizacion de la exportacion y emision de los documentos requeridos en

el mercado de destino, en este caso Brasil.

3.6.1.2 Documentacion para exportacion de Vinos

Para la exportacion de Vinos y bebidas alcoholicas, el Servicio Agricola y Ganadero,
otorgara la certificacion que acredita la portabilidad, genuinidad y denominacion de

origen del producto. Para esto debe cumplir con la siguiente documentacion:

e Comunicacion del inicio de actividades de la empresa de acuerdo a lo establecido
por la Ley de Alcoholes. El objetivo es mantener un registro de productores de
vinos, piscos, licores, cervezas, vinagres y otras bebidas alcohdlicas. Este tramite
permite obtener: copia timbrada del formulario que acredita que el usuario se

encuentra inscrito en los registros del SAG.

e Estar inscrito como exportador y/o elaborador en el registro del SAG.

e Tener inscritos los productos a exportar en el Registro de Bebidas Alcoholicas

del SAG, cuando son envasados en unidades de consumo.

e Documento de exportacion segun destino amparado por el Boletin de Analisis del

producto, efectuado por un laboratorio tercero acreditado por el SAG.
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e Certificado de Denominacion de Origen cuando corresponda, otorgado por una
empresa certificadora, con el fin de respaldar las menciones relativas al origen

geografico, cepaje y afio de la cosecha.

Requisitos especiales para exportar a Brasil, se debe adjuntar la siguiente

documentacion:

e Boletin de Analisis de Exportacion correspondiente a la partida o al desglose del

Boletin Base.

e Declaracion Jurada, emitida por el exportador, en que debera describirse los insumos

utilizados en la elaboracién del producto.(Anexo N° 3)

e Certificado de Origen, Acuerdo de Complementacion Econdmica (A.C.E.) N° 35,
que corresponde a los paises pertenecientes al MERCOSUR, cuyo fin es acreditar el
origen del producto, destinada a Aduana, el (los) respectivo(s) “Certificados de
Origen y Andlisis de Vino y Derivados de la Uva y del Vino” destinados al MAPA

Brasilefio. (Anexo N° 2)

e Certificado de Denominacién de Origen (D.O.), si corresponde®.

*°Es el certificado otorgado por las Empresas Acreditadas en Certificacion de uvas y vinos con
denominacion de origen, cuyo fin es respaldar todas las menciones de variedad, afio de cosecha,
indicacion geogréfica y/o embotellado en origen que acompafian al producto. Cuando e volumen de
este sea igual o superior a 30 litros.
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Otros:

Certificado de Registro: Otorgado y visado por el SAG, el cual certifica que el
exportador se encuentra inscrito en el Registro del Servicio como productor,

elaborador y exportador de vinos. (Anexo N° 5)

Certificado de Aptitud y Libre Venta: Otorgado y visado por el SAG, el cual
certifica que los productos envasados y etiquetados que en €l se detallan son aptos
para el consumo humano y se comercializan en el territorio nacional, y son

exportables de acuerdo a la legislacidn vigente.(Anexo N° 6)

Certificado para Vinos con Graduacion Alcoholica Superior a 13% volumen: Tiene
la finalidad de respaldar graduaciones alcohdlicas elevadas, cuando estas han sido
obtenidas mediante procesos naturales en relacion a caracteristicas tipicas de

determinadas zonas geogréaficas. (Anexo N° 7)

Certificado Rectificatorio Mercosur: De acuerdo al XVI Protocolo Anexo al acuerdo
de Complementacion Economica N°35, es factible la emisién de un Certificado
Rectificatorio por la misma entidad signataria del Certificado de Origen con la
finalidad de corregir las informaciones indicadas en los diversos campos del

Certificado de Origen. (Anexo N° 8)

Certificado de Tipicidad para Vinos con Niveles de Cloruros Superiores a 0,2 g/L y

Sulfatos Superiores a 1,0 g/L: Este Certificado se emite para Brasil y Uruguay para

112



respaldar la tipicidad de vinos con niveles elevados para esos mercados de cloruros

y/o sulfatos. (Anexo N° 9)

3.7 Datos Claves y Sugerencias para tener en cuenta

3.7.1  Caracteristicas del Consumidor Brasilefio

Con el transcurso de los afios, las caracteristicas del consumidor brasilefios, como las de
todo el mundo ha cambiado considerablemente, una de las principales razones es la

evolucion del mercado de crédito y del crecimiento de la masa de salarios.

Los consumidores brasilefios son fieles a la marca que han consumido y los ha dejado
satisfechos, los consumidores de clase alta otorgan importancia a la calidad, al servicio
post venta y a los compromisos sociales de la empresa (proteccion del medio ambiente,
normas sanitarias, etc). A la hora de la compra prima el producto nacional, del que
sienten orgullo, sin embargo el consumo de productos extranjeros ha ido en aumento, ya
gue representan signos exteriores de riqueza (material tecnoldgico, marcas deportivas

estadounidenses, etc.).

Para la mayoria de la poblacion, el consumo esta enfocado en alimentacion y vivienda.

A pesar de tener una de las tasas de interés mas elevadas del mundo, todo se compra a
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crédito, en donde muchas tiendas proponen pagos a plazos, en algunos casos sin

intereses.

A continuacion, algunas caracteristicas del consumidor brasilefio:

Prefiere pagar en cuotas.

e Compara precios.

e La familia es muy importante en el momento de la compra, su compra puede

variar en beneficio de esta.

e Prefieren productos con calidad suficiente, pero con precios bajos (al contrario de

la clase alta).

e Gran parte del presupuesto es para productos para el hogar y para consumo

dentro de este.

e Essensible a precios, si el precio aumenta, el cambia por otro sucedaneo.

e Poco vulnerable al poder de las marcas.

3.7.2  Caracteristicas del Empresario Brasilefio

Por lo general, los brasilefios son personas abiertas que gustan de entablar lazos sociales
y disfrutar de amenas reuniones. Los desayunos o almuerzos de negocios pueden

extenderse, por tanto, durante algun rato tras la concrecion de los aspectos estrictamente
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empresariales. Fieles a su cultura gastronomica, no falta el café en los encuentros de
negocios, tanto antes como durante toda la jornada del encuentro, a toda hora durante el
dia. Siempre conviene dejar algunas horas de intervalo al agendar dos reuniones el

mismo dia, por si la primera se extiende més de lo planeado.

La importancia que tienen las relaciones de confianza que tiene para los brasilefios, hace
que sea indispensable establecer contactos telefonicos previos a la realizacién de una
reunion. Es dificil que un brasilefio acceda a un encuentro solo a partir de un contacto
online. Antes de concretar cualquier negocio, conocer a la persona es mas importante.
De la misma manera que no accederan a comprar un producto, sin antes haberlo

evaluado personalmente.

Si bien el pueblo brasilefio es mundialmente por su alegria e informalidad, pero el en
este aspecto el sector empresarial se preocupa por la moda y el buen aspecto. Es

fundamental vestir de manera seria, conservadora y adecuada para todo tipo de reunién.

A continuacion, algunas caracteristicas del empresario brasilefio:

Suelen operar mas que dirigir.

e Flexibles, creativos e intuitivos.

e Antes de concretar un negocio, intentan crear lazos de camaraderia con sus

contrapartes.

e Buscan resultados rapidos.
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e Prefieren hacer alianzas, en vez de correr riegos solos.

3.7.3 Normas de Protocolo

Brasil es uno de los paises con mayor mezcla racial y cultural, es una mezcla dindmica
de los diferentes pueblos que constituyen la demografia del pais. Tiene comunidades
muy importantes de origen africano, portugués, espafiol, aleman, italiano y japonés entre
otras. Como resultado de la intensa mezcla de pueblos, han creado un estilo de vida

propio que forma una realidad cultural muy particular.

De forma general, las normas protocolares no difieren mucho a las de Chile, pero de
todas maneras es necesario que se destaque algunas normas que al momento de

relacionarse o negociar es mejor no olvidar:

e En la cultura brasilefia de negocios, las relaciones personales son unos de los
principales elementos. Los brasilefios hacen negocios con las personas y no con
las empresas. Generalmente los negocios no se concretan hasta que ya haya

existido una relacion personal positiva y de confianza.

e En las presentaciones para las personas de mayor rango, se utilizan los
tratamientos de Senhor (Sefior) y Senhora (Sefiora) precediendo al apellido. Los

gjecutivos jovenes tienden a llamarse enseguida por el nombre.
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Los brasilefios tienden a mezclar las relaciones profesionales y sociales. Aprecian

mucho mas la amistas que el profesionalismo.

Es recomendable aprender algunas frases en portugués. Aunque usted no se
comunique adecuadamente con el idioma, el esfuerzo que coloque

probablemente sea apreciado.

Respecto a la vestimenta es recomendable usar trajes de color oscuro, para

situaciones formales. Los trajes de colores claros son més utilizados en el verano.

No se sienta ofendido si dentro de alguna conversacién usted es interrumpido, ya
que eso es muy comun y aceptable en Brasil e indica interés y entusiasmo.
Ademas el contacto corporal, como un toque en los brazos o las espaldas son
muy comunes, junto con que los brasilefios suelen hablar muy cerca de su

contraparte.

En la conversacion es preferible evitar temas sensibles como la politica, la
religion, la pobreza o la desforestacion del pais. Es preferible no hacer
comparaciones con Argentina. De todas formas los brasilefios son muy abiertos y

es dificil que se sientan ofendidos.
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3.7.4 Dias Feriados en Brasil

Feriado Fecha
Confraternizacion Universal 1 enero
Carmnaval * Febrero o Marzo
Pasion * Marzo o Abril
Pascua 20 abril
Tiradentes 21 abril
Dia del Trabajo 1 mayo
Corpus Christi * Mayo o Junio
Independencia de Brasil 7 septiembre
Nuestra Sefiora Aparecida 12 octubre
Finados 2 noviembre
Proclamacion de la Republica 15 noviembre
MNavidad 25 diciembre
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CAPITULO 4: CONCLUSIONES

Se debe tener claro que las buenas politicas y la mejora de las instituciones publicas y
privadas son factores claves a la hora, de cooperar con un crecimiento positivo para
cualquier pais, sumado a una buena administracion de seguridad juridica y siguiendo
esto con politicas econdmicas ortodoxas. Esto hace que para los Inversionistas
extranjeros y nacionales el escenario econdmico sea un lugar atractivo para poder
generar negocios sin grandes preocupaciones de inestabilidad, y asi poder aportar con

tecnologias e impulsar una mayor eficiencia econdémica.

A pesar de la s6lida economia que presenta Chile, el gran avance que se ha logrado en
politica de comercio exterior, existen falencias en las politicas comerciales, una de ellas
es que se debiese integrar al sector privado y reformular politicas asociadas a la
productividad y competitividad. Hoy en dia Chile se ubica por sobre el promedio de
Ameérica Latina, existe una necesidad de simplificar y facilitar las operaciones de
comercio exterior, por ejemplo se debe disminuir los documentos necesarios para
exportar, y los dias de tramitaciones para el proceso, la exportacién de productos dura en
promedio 15 dias, y el de naciones OCDE es de 10,4 dias. La gran cantidad de entidades
publicas que participan activamente en el comercio exterior, emiten autorizaciones y
certificaciones cada una bajo sus propios criterios, tiempos y procedimientos, esto se

debiese homogeneizar o unificar con alguna medida.

La relacion comercial con Brasil se ve muy prospera en un futuro, siendo hoy en dia una

realidad, ademas de que las proyecciones econdmicas de Brasil son positivas para el afio
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2015 segun el informe “World Economic Outlook™ que entrego el FMI en Octubre del
2014, en donde se sintetiza que Brasil tendra un crecimiento moderado en 2015 con una
estimacion del 1,4%. Por el lado de Chile se espera que tenga un crecimiento estimativo

del 3,3%.

Brasil es un socio politico y econémico fundamental para Chile, es el principal socio en
América Latina, y el quinto a nivel global, tanto en lo politico como en lo comercial. Las
exportaciones han ido en aumento, especialmente en el rubro del alimento, esto se ha
potenciado gracias a la disminucion de la pobreza, ha emergido una clase media méas
demandante y consumidora de nuestros productos. Esto explica la gran presencia de
exportaciones de vinos, salmones, entre los méas destacados de la canasta agroalimentaria

chilena.

Es necesario seguir potenciando el trabajo entre ambos paises, crear cooperacién
regional, generar intercambio en materias de tecnologias, medio ambiente, relaciones
laborales, y de la experiencia que se posee cada uno, ya que Son paises muy
complementarios. Esto se ha visto reflejado en las cifras econémicas de las

exportaciones e importaciones.

Se debe aprovechar todas las instancias de integracién que sean posibles con Brasil, por
lo demas generalmente este pais es capital de eventos deportivos y todos los ojos del
mundo generalmente estan puestos ahi, lo que genera una gran vitrina y plataforma
comercial para que los productos nacionales sean conocidos en el mundo y puedan

consagrarse por su buena calidad y logren el prestigio que se merecen.
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Es por eso, que la confeccion de este informe respalda y demuestra que el intercambio
comercial con Brasil a través de las afios y hasta hoy en dia, ha sido positiva, en el cual
se han logrado acuerdos politicos y econdmicos, los cuales han abierto un sinnimero de
oportunidades para productos chilenos, los cuales se han potenciado y mejorado gracias
a la experiencia que se ha ido logrando con la apertura e integracion economica de

ambos paises.

Este documento contiene informacion necesaria y valiosa para quienes deseen ser
participes de algin negocio con Brasil, ya que posee un resumen de una amplia y
compleja gama de informacion que existe dentro de todo el proceso de comercio
exterior, ademas de una ambientacion sociocultural de Brasil, logrando ser una guia para
personas que no posean gran conocimiento sobre comercio, pero a la vez también logra
ser una guia de apoyo para un especialista del area, ya que se enfoca en el comercio de
dos paises en el cual existen documentos y tratamientos especificos que se entregan de

una manera simple y eficiente.
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Sitios web utilizados

Sudamericana Agencias Aéreas y Maritimas S.A
http://www.saam.cl/prontus saam/site/edic/base/port/inicio.html

http://www.smsaam.com/prontus smsaam/site/artic/20120404/asocfile/2012040418503

4/comunicado de resultados 1g 2014.pdf

Banco Central de Chile

http://www.bcentral.cl/index.asp

Prochile

http://www.prochile.gob.cl/

Servicio de Impuestos Internos

http://home.sii.cl/

Instituto Nacional de Estadisticas

http://www.ine.cl/

Biblioteca Congreso Nacional

http://www.bcn.cl/

Ministerio de Relaciones Exteriores

http://www.minrel.gov.cl/

http://chileabroad.gov.cl/

Céamara Chileno-brasilefa

http://www.camarachilenobrasilena.cl/wp/

Servicio Nacional de Aduanas
http://www.aduana.cl/aduana/site/edic/base/port/inicio.html
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http://www.smsaam.com/prontus_smsaam/site/artic/20120404/asocfile/20120404185034/comunicado_de_resultados_1q_2014.pdf
http://www.smsaam.com/prontus_smsaam/site/artic/20120404/asocfile/20120404185034/comunicado_de_resultados_1q_2014.pdf
http://www.bcentral.cl/index.asp
http://www.prochile.gob.cl/
http://home.sii.cl/
http://www.ine.cl/
http://www.bcn.cl/
http://www.minrel.gov.cl/
http://chileabroad.gov.cl/
http://www.camarachilenobrasilena.cl/wp/
http://www.aduana.cl/aduana/site/edic/base/port/inicio.html

Portal Comercio Exterior

http://www.portalcomercioexterior.cl/

Instituto de Salud Publica

http://www.ispch.cl/

Servicio Agricola y Ganadero

http://www.saq.cl/

Servicio Nacional de Pesca

http://www.sernapesca.cl/

Ministerio de Salud

http://web.minsal.cl/

Sociedad de Fomento Fabril

http://web.sofofa.cl/

Céamara Nacional de Comercio

http://www.cnc.cl/

Instituto Brasilefio de Geografia y Estadistica

http://www.ibge.gov.br/espanhol/

Diario el Pais

http://economia.elpais.com/

Apex Brasil

http://www3.apexbrasil.com.br/

Datos Macro

http://www.datosmacro.com/
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http://www.ispch.cl/
http://www.sag.cl/
http://www.sernapesca.cl/
http://web.minsal.cl/
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http://www.cnc.cl/
http://www.ibge.gov.br/espanhol/
http://economia.elpais.com/
http://www3.apexbrasil.com.br/
http://www.datosmacro.com/

Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Economico

http://www.oecd.org/

Global rates

http://es.qglobal-rates.com/

Organizacion Mundial de Comercio

http://www.wto.org/indexsp.htm

Fondo Monetario Internacional

http://www.imf.org/external/index.htm

Céamara Internacional de Comercio

http://www.iccwbo.org/

Direccion General de Relaciones Econdmicas Internacionales,
http://www.direcon.gob.cl/

Sistema Integrado de Comercio Exterior

http://www.sice.oas.org/default s.asp

Sistema de Analisis de Informacion de Comercio Exterior

http://aliceweb.mdic.gov.br/

Ministerio de Salud

http://seremi5.redsalud.gob.cl/

Receita Fazenda, Brasil

http://idg.receita.fazenda.gov.br/

Portal Brasilefio de Comercio Exterior

http://www.comexbrasil.gov.br/

Portal SISCOMEX

http://www.portalsiscomex.gov.br/
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http://www.imf.org/external/index.htm
http://www.iccwbo.org/
http://www.direcon.gob.cl/
http://www.sice.oas.org/default_s.asp
http://aliceweb.mdic.gov.br/
http://seremi5.redsalud.gob.cl/
http://idg.receita.fazenda.gov.br/
http://www.comexbrasil.gov.br/
http://www.portalsiscomex.gov.br/

Ministerio de Agricultura, Pecuaria y Abastecimiento

http://www.agricultura.gov.br/

Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria, Brasil

http://portal.anvisa.gov.br/wps/portal/anvisa/home

Instituto Nacional de Metrologia

http://www.inmetro.qgov.br/

Instituto Brasilefio del Medio Ambiente

http://www.ibama.gov.br/

Asociacién Gremial de Vinos de Chile

http://www.vinosdechile.cl/
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Anexos

Anexo N° 1A: Shipping Instruction (Matriz) de B/L o Conocimiento de embarque
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Anexo N° 1B: Draft (Borrador) de B/L o Conocimiento de embarque

E AND FULL A| 3

SUDAMERICANA pg VAPORES S.A. BOOKING NBR
SOTOMAYOR 50 : ARBCOMPOO

so, Chile cCuLE EXPORT

307000 Fax 2203333 REFw.

4
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Anexo N° 2: Certificado de Origen, A.C.E N° 35, Chile- Mercosur

CERTIFICADO DE ORIGENM

ACUERDO DE COMPLEMENTACION ECONOMICA CELEBRADO ENTRE LOS GOBIERMOS

DE LOS ESTADOS PARTES DEL MERCOSUR Y EL GOBIERNC DE

L& REFUBLICA DE CHILE

1. Preductor Final ¢ Exportador
{nombre, direccién y pais)

|dentficacion del Ceriicado
indmerc)

2. Importador
{nombre, direccion, pais)

Mombre de la Entidad Emisora del Cerificado

Direccion:

3. Consignataric
{nombre. pais)

Ciudad: Fais: CHILE

4. Pusric o Lugar de Embargue Previsto

5. Pais de Destino de las Mercaderias

5. Medio de Transporie Frevisio

7. Factura Comercial

Mamero: Fecha:
BE. N® de 8. Cadigos 10. Denominacion de las Mercaderias 11. Pesa Liguwdo | 12. Valor FOB en
Crden (&) MNALADISA (=1} o Cantidad dolares (USE)
N* gz N . -
Orden 13. Marmas de Crigen (2]

14. Observaciones:

CERTIFICACION DE ORIGEM

15. Declaracion del Productor Final o del Exportador:

- Cedlaramios que las mencaderias mencionadas en elpresents
Tormuiaris Tueron producdas en ...

Fecha

Selioy Firma

v estan de acusndo con lis condiclones de ongen esiznkecidas &n

18. Certficacion de la Enbidad Habiltada

- Cerffizamas |3 veracklad de la seclaracion gue antetede de
acLendo con |3 leglslacion vigante

Fecha

Selio y Firma

YWER AL DORSO
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NOTAS

EL PRESENTE CERTIFICADO:

NG PODRA PRESENTAR TACHADURAS, CORRECCIONES O ENMIENDAS Y S0OLO SERA
VALIDO 51 TOOOS 5US CAMPOS, EXCEPTO CL CAMPO 14, ESTUVIEREN DEBIDAMENTE
COMPLETADOS

TENDRA VALIDEZ DE 180 DIAS A PARTIR DE LA FEGHA DE EMISION

DEBERA SER EMITIDD A PARTIR DE L& FECHA DE EMISICHN OF LA FACTURA
COMERCIAL CORRESPOMDIENTE O EN L0OS 60 {SESENTA) DIAS CONSECUTIVOS,
SIEMPRE QUE NG SUPERE LOS 10 (DIEZ) DIAS HABILES POSTERIORES AL EMBARQUE

PARA QUE LAS MERCADERIAS ORIGIMARIAS SE BEMEFICIEN DEL TRATAMIENTO
PREFERENCIAL, ESTAS DEBERAN HABER 3100 EXPEDIDAS DIRECTAMENTE POREL
PAIS EXPCRTADCR AL PAIS DESTINATARIO

PODRA SER ACEFTADA LA INTERVENGION DE OPERADORES COMERCIALES DE OTRA
PARTE SIGNATARIA O DE UN ESTADO NO PARTICIPANTE DEL ACUERDO, SIEMFPRE
QUE SEAN ATENDIDAS LAS DISPOSICIONES PREVISTAS EN £L ARTICULO 8%
LITERALES Al ¥ B) EN TALES SITUACIONES EL CERTIFICADD SERA EMITIDO BOR
LAS ENTIDADES CERTIFICANTES HABILITADAS AL EFECTC, GUE HARAN CONSTAR,
EN EL CAMPO 14 -OB5ERVACIONTS- QUE 8E TRATA CE UNA OPERAGION FOR CUENTA
¥ ORODEN DEL INTERVINIENTE.

LLENADO:

A) ESTA COLLMMA INDICA EL ORDEN EM CQUE BE  INDIVIDUALIZAN LAS
MERCADERIAS COMPRENGIDAS EM EL PRESENTE CERTIFICADD

8) LA DENGMINAGION DE LAS MERCADERIAS DEBERA COINCIDIR CON LA QUE
CCORRESPONCA AL FPRODUCTQ NEGOCIADD, CLASIFICADO CONFORME A LA
NOMENCLATURA DE LA ASOCIACION LATINCAMERICANA DE INTEGRACION
(NALADISA), ¥ COM LA QUE REGISTRA LA FACTURA COMERCIAL POCRA,
ADICICNALMENTE SER INCLUIDA LA DESGRIPCION USUAL DEL PRODUCTQ

C) ESTA GOLUMNA SE |IDENTIFICARA CON LAS NORMAS DE ORIGEM CON La CLAL
CADA MERCADERIA CUMPLIO EL RESPECTIVO REQUISITO, INDIVIDUALIZADA
"PCR UN NUMERD DE ORDEM. LA DEMDSTRACION DEL CUMPLIMIENTO DEL
REAUISITO CONSTARA EN LA DECLARAGION A SER PRESEMTADA PREVIAMENTE
& LAS ENTICADES O REPARTICIONES EMITEMTES HABILITADAS
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Anexo N°3: Declaracion Jurada MERCOSUR

DECLARACION JURADA
PARA EMISION DE CERTIFICADO DE ORIGEN

ANEXO 13, ARTICULOS 11,13 Y 14

ACUERDO DE COMPLEMENTACION ECONOMICA N° 35 CHILE - MERCOSUR

1-NOMBRE O RAZON 30CIAL DEL PRODUCTOR FINAL O EXPORTADOR

RUT

2.- DOMICILION LEGAL / TELEFONO /E-MAIL DE CONTACTO! FAX

3.- DENOMINACION DE LA MERCANCIA:

3.1.- CODIGO NALADISA: 3.2.- DESCRIPCION MERCANCIA:

4.-VALOR Y UNIDAD DE MEDIDA DE LA MERCANCIA: (Ver Nota 6)

4.1-VALOR FOB US$ DE LA MERCANCIA:

4.2.- UNIDAD DE MEDIDA:

5.- ELEMENTOS DEMOSTRATIVOS DE LOS INSUMOS UTILIZADOS PARA LA FABRICACION DE LA MERCANCIA A EXPORTAR

5.1.- PRINCIPALES MATERIALES, COMPONENTES Y/O PARTES Y PIEZAS NACIOMALES

CODIGO
NALADISA

DESCRIPCION

DATOS DEL FABRICANTE
(RAZON SOCIAL / FONO / DIRECCION)
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5.2.- PRINCIPALES MATERIALES, COMPONENTES Y/O PARTES Y PIEZAS ORIGINARICS DE PAISES MERCOSUR

(Ver Nota 6)
CODIGO MERCOSUR % SOBRE VALOR FOB
a DESCRIPCION WALOR UNIDAD DE
MNALADISA PAIS DE PRODUCTO FINAL
- - CIFUSS | MEDIDA
5.3.- PRINCIPALES MATERIALES, COMPONENTES YO PARTES Y PIEZAS NO ORIGINARIOS
(Ver Nota 6)
COoDIGO - o % SOBRE VALOR FOB
NALADISA DESCRIPCION PAIS DE ORIGEN VALOR UNIDAD DE | e PRODUCTO FINAL
CIF Us$ MEDIDA

6.- COMPOSICION DE LA MERCANCIA A EXPORTAR:

% INSUMOS NACIONALES (5.1)

% INSUMOS MERCOSUR (5.2)

% VALOR AGREGADO NACIONAL
% INSUMOS NO ORIGINARIOS (5.3)

MOTAS: (1)

)
(5)

(6

FECHA DE PRESENTACION:

LA DESCRIPCION DE LA MERCANCIA DEBERA COINCIDIR CON LA QUE CORRESPOMDE AL CODIGO EN NALADISA COM LA QUE SE
REGISTRA EN LA FACTURA COMERCIAL, A5 COMO EN EL CERTIFICADO DE ORIGEN.
LAS DECLARACIONES DEBERAN SER PRESENTADAS CON UNA ANTICIPACION SUFICIENTE PARA CADA SOLICITUD DE CERTIFICADO.
EN EL CAS0 DE LAS MERCANCIAS O BIENES QUE FUERAN EXPORTADOS REGULARMENTE, ¥ SIEMPRE QUE EL PROCESO Y LOS
MATERIALES COMPONENTES NO FUERAN ALTERADOS, LA DECLARACION TENDRA UNA VALIDEZ HASTA DE SEIS MESES DESDE LA
FECHA DE SU EMISION.
SE ENTIENDE POR VALOR CIF DEL INSUMO, A AQUEL INDICADO EN LA DECLARACION DE IMPORTACION DE ESTE.
EL SUSCRIPTOR DECLARA BAJO JURAMENTO QUE LA INFORMACION CONTENIDA EN ESTE DOCUMENTO ES DE EXPRESICN FIEL DE
LA VERDAD, POR LO QUE ASUME LA RESPONSABILIDAD CORRESPONDIENTE.
PARA LOS PRODUCTOS AFECTOS A LA NORMA DE ORIGEN DE VALOR DE CONTENIDO REGIONAL (VCR) Y QUE UTILICEN INSUMOS NO
ORIGINARIOS EN EL PROCESO DE ELABORACION, DEBEN NECESARIAMENTE COMPLETARSE EL VALOR FOB DE EXPORTACION Y
VALOR CIF DE LOS INSUMOS IMPORTADOS UTILIZAMNDO LA MISMA UNIDAD DE MEDIDA (KILO, UMIDADES, TONELADAS, M3, ETC.).

132



Anexo N° 4: Certificado de Origen y Analisis de Vino a Brasil

CERTIFICADO DE ORIGEM E DE ANALISE
DE VINHO E DERIVADOS DA UVA E DO VINHO

Certificado de Origem n? Pais emissor:

1. Exportador:

2. Atividade:

3. Destinatario:

4. Meio de Transporte : 5. Local de Descarga:
Produto:
MNome Marca Lote n% safra N® de caivas NP de garrafas vol Violume total

O estabelecimento produtor ou engarafador de vinho e defvados da uva & do vinho adme espedficado exerce no pais a5 atvidades de produgso ou engarrafamento ou
dmd:_j.nde vinhos e derivadas da uva & do vinha, & o produto acima espedficads atende os padnies de identidade & qualidads nacionais e esta apt para o corsumo no
raiT e,

MNome do organismo offidal = SERVICIO AGRICOLA ¥ GANADERO
Enderepo do anganismo oficial: AV, PRESIDENTE BULNES 140 PISO 8
Locd edata = SANTIAGO, DE

Assinatura e canmbo do responsavel

Certificado de Analise n? , referente ao produto acima indicado.

Parametros analiticos Unidade Resultado Unit Result
Cor (1] (2)

Limgide= (1} (2}

Densidade a 20°C (1) (2)

OBk (1)

Graduagdo akeodlica 2 20°C (2) (3)

Extrato seco ot (2) afl

Aglcarss totais (2) afl

Dicoido de erofre tatal (2) mag/]

Phi(Z) e
Acidez total (7) meg| X000
Acidez voldl (2) meg/l X00m
Pesquiza de Diglicosidios de Mabvidina (2) Y00
Pressao de digdido de carbone (2) X000
Alenal superior (3) 00
Furfural (3) 30000
Aldeidos (3) 000K
Esteres (3] 30000
Acidez volas] em acido acético(4) g/100m 000

(1)Mostos e sucos ; (2) Vinhos; - (3) Destilados; & (4) Vinagre

S
E o do ratoeio
Dat:!:‘iocd }

Azsinatura e carimba do responsavel
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Anexo N° 5: Certificado de Registro- SAG

REPUBLICA DE CHILE

MINISTERIO DE AGRICULTURA

SERVICIO AGRiC;OLA Y GANADERO
DIVISION DE PROTECCION AGRICOLA Y FORESTAL

Subdepartamento VINAS y VINOS

CERTIFICADO

El jefe del Subdepartamento de Vifias y Vinos del Servicio Agricola y
Ganadero que suscribe, certifica que XXXxxxxxxxxxxxxx., de acuerdo a la Ley 18.455 y su
Reglamento se encuentra inscrito en los registros del SERVICIO AGRICOLA Y
GANADERQO, S.A.G. con el numero xxoxxxxxx, donde figura como xxxxxxxxx de vinos,
N de RUT : xxxxxxxx, ubicado en X)X

Se extiende el presente certificado a peticion de xoxxxx., para ser
presentado a las autoridades correspondientes de XxXXXxxX.

SANTIAGO DE CHILE, de 2011
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Anexo N° 6: Certificado de Libre Venta

REPUBLICA DE CHILE

MINISTERIO DE AGRICULTURA
SERVICIO AGRICOLA Y GANADERO
DIVISION DE PROTECCION AGRICOLA Y FORESTAL
SUBDEPARTAMENTO DE VINAS Y VINOS

CERTIFICADO

El jefe del Subdepartamento de Vifias y Vinos del Servicio Agricola y
Ganadero que suscribe, certifica que los vinos denominados:

producidos y elaborados por ... son aptos para el consumo humano, se
comercializan en el territorio nacional y son exportables de acuerdo a la legislacién vigente,
hecho que debera acreditarse con la documentacion exigida para tal fin.

Se extiende el presente certificado a peticion de............cooooveeeiiecee ,
para ser presentado a las autoridades sanitarias de ... y acredita solo la
aptitud del producto, no siendo valido como documento de exportacion.

SANTIAGO DE CHILE, de de 2011
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Anexo N°7: Certificado para Vinos con Graduacion Alcohdlica Superior a 13°-

SAG

REPUBLICA DE CHILE

MINISTERIO DE AGRICULTURA
SERVICIO AGRICOLA Y GANADERO
DIVISION DE PROTECCION AGRICOLA y FORESTAL

Subdepartamento  VINAS y VINOS

CERTIFICADO

El jefe del Subdepartamento de Vifias y Vinos del Servicio Agricola y
Ganadero que suscribe, certifica que los vinos denominados:

Vino N° boletin de analisis
Producidos y elaborados por, R.U.T. , s un vino tipico de la regién de en el
Valle de Chile y presenta una graduacién alcohdlica entre  ° vy °, producto de

las caracteristicas edafoclimaticas propias de la region. Este producto se encuentra
autorizado por la legislacién Chilena y se indica en el Decreto 464, articulo 3°, inciso b, del
Servicio Agricola y Ganadero, dependiente del Ministerio de Agricultura de Chile.

Se extiende el presente certificado a peticion de, para ser presentado
a las autoridades correspondientes de

SANTIAGO DE CHILE, de de 2011
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Anexo N° 8: Certificado Rectificatorio MERCOSUR- SAG

REPUBLICA DE CHILE

MINISTERIO DE AGRICULTURA
SERVICIO AGRICOLA Y GANADERO

DIVISION DE PROTECCION AGRICOLA y FORESTAL
Subdepartamento VINAS v VINOS

CERTIFICADO RECTIFICATORIO

El profesional del Subdepartamento de Vinas y Vinos del Servicio Agricola
y Ganadero que suscribe, certifica que, en relacidon al documento “Certificado
de Origen N° ", del __ de de 201_, que ampara la exportacion
de cajas de vino a , por parte de la empresa exportadora
A ." dicho documento precisa de la siguiente rectificacion:

Recuadro N°

Donde dice:

Debe decir:

Se extiende el presente certificado a solicitud de ™ ", para
ser presentado a las autoridades aduaneras de

Santiago, de 2011

137



Anexo N° 9: Certificado de Tipicidad para Vinos con Niveles de Cloruros

Superiores a 0,2 g/L y Sulfatos Superiores a 1 g/L

REPUBLICA DE CHILE
MINISTERIO DE AGRICULTURA
SERVICIO AGRICOLA Y GANADERO

DIVISION DE PROTECGION AGRiQOLA Y FORESTAL
SUBDEPARTAMENTO DE VINAS Y VINOS

CERTIFICADO

El jefe del Subdepartamento de Vifias y Vinos del Servicio Agricola y Ganadero que
suscribe, certifica que los vinos:

Boletin nimero:
Boletin nimero:

Producidos y elaborados por , presentan valores de Sulfatos,
expresados en K;SO4 y Cloruros Totales, expresados en NaC,l los cuales se encuentran
dentro de los limites permitidos para la libre venta y consumo dentro del territorio nacional,
siendo tipico y tradicional de acuerdo a las caracteristicas edafoclimaticas del pais y son
exportables de acuerdo a |a legislacion vigente.

Se extiende el presente certificado a peticion de , para ser presentado
a las autoridades sanitarias de

SANTIAGO DE CHILE, de de 2011
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