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En Quintero existen muchas historias que
se han contado de generacion en
generacién. Algunas, como la leyenda de la
Cueva del Pirata, aun tienen una fuerte
presencia en la actualidad de la comuna,
pero otras leyendas e historias reales estan
siendo olvidadas.

Cuentan que en la antigliedad los piratas
se escondian en un tunel que construyeron
bajo el suelo de Quintero, desde un extremo
del él vigilaban la venida de los barcos, y
desde el otro salian a atacarlos para
saquearlos, guardando los botines robados
dentro de esa misma cueva, la leyenda es
conocida porque existe la cueva que
permanece cerrada, pero no cuentan que en
esta zona habitaron aborigenes que
conformaron las mas grandes agrupaciones
culturales de la zona, el Complejo Cultural el
Bato y la Cultura Aconcagua, que fueron los
precursores de la alfareria de este sector,
obteniendo un gran desarrollo y que la
feracidad de este hecho puede ser
comprobado por la existencia de arcilla en
los suelos de Quintero.

Ambas, la leyenda y la historia, pertenecen
al patrimonio de la Comuna de Quintero,
patrimonio que no ha sabido aprovecharse
para lograr que los habitantes de la comuna
se sientan identificados con ella y asi,
demuestren su identidad al mundo.

El siguiente trabajo de investigacidon busca
definir lo necesario para generar
emprendimiento basado en la reinsercion de
la actividad artesanal alfarera, la cual
permitird demostrar la identidad de la
comuna desde una perspectiva mas real,
apoyada en el patrimonio que posee
Quintero. Daremos un paseo por la comuna
de Quintero, primero revisando el contexto
cultural y social que subyace a la Comuna,
para luego mirar, desde una perspectiva
comunitaria, las leyendas de la zona,
terminando en la demostracion fehaciente de
la utilizacién de la arcilla en los restaurantes
de la zona.

De este paseo se descubre que para
demostrar la identidad se debe realizar un
proceso, el cual define el proyecto de titulo.
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CULTURA.

"El concepto “"Cultura” es polisémico e impreciso. En su acepcién comun, la cultura designa una cualidad deseable que se
puede adquirir. No en vano la palabra “cultura procede de la misma raiz latina que la palabra “cultivar”, lo que indica que
una persona culta es aquella que se ha cultivado o ha refinado su gusto.”?

Esta definicion de cultura apunta al conocimiento adquirido por los individuos pertenecientes a un grupo
humano, con el cual ellos se identifican y relacionan diferencidandose de otros grupos humanos.

"La cultura es un sistema complejo que funciona con determinada integridad y dinamismo. Incluye un conjunto de
diversos subsistemas, los cuales desempefian un papel esencial en la creacion y difusion de los valores espirituales".?

“La comunidad crea sus sentidos culturales y difunde sus valores espirituales. La cultura es a su vez, creadora de los
lenguajes y vehiculizada por éstos. En este marco se configuran los elementos que les dan identidad a los usuarios de una
comunidad.”3

La cultura se constituye de dos ramas de conocimiento, la material y la inmaterial que conforman los
subsistemas, el patrimonio cultural.

No Material: Se refiere al mundo intangible. Por ello

cuando se habla de las costumbres compartidas y

Material: Objetos creados por los miembros de una practicadas por un grupo de personas, se hace referencia a
sociedad. Considera las expresiones culturales que van una cultura no material. La cultura inmaterial es todo

arraigadas al quehacer histérico del lugar, demostradas en aquello que como seres humanos pensantes y razonantes,

la artesania tradicional, la arquitectura, hitos entre otros. definen como propio y rige el quehacer diario enmarcado
en normas tanto morales como éticas, abarcando las
costumbres y actividades realizadas en un lugar
determinado por el transcurso del tiempo.

“La cultura es la acumulacion a través del tiempo de aquellas experiencias que le permiten a un pueblo enfrentar los
retos del mundo que las rodea.
Todos los pueblos tienen cultura, pues esta aparece cuando adopta un lenguaje, una religion, una educacion o pautas
morales que conformaran su patrimonio a lo largo de su existencia.” 4

En esta acumulacidn la cultura se adapta y cambia, lo que indica que, en la transformacion y emergencia de
los elementos que la constituyen, se redescubre la identidad del lugar.

1 Crespi Vallbona Montserrat y Planells Costa Margarita.200? Patrimonio Cultural. Editorial Sintesis. Madrid. Espafia.

2 Savranski, La cultura y sus funcione, extraido de Monografia. www.monografias.com.

3 Alvaro Mina Paz, usuario monografias, Relacién lenguaje-identidad y cultura.www.monografias.com

4 Publicado por Motivos para pensar en http://aquelloquenoves.blogspot.com/2007/11/relacin-entre-cultura-e-identidad.htm/
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IDENTIDAD.

"Todas las sociedades cuentan con una serie de elementos
que configuran en esencia el sustrato sobre el que se
desarrolla su identidad. El patrimonio cultural es, desde
esta perspectiva, el repertorio inacabable de testigos
materiales e inmateriales que constituyen los referentes
de la memoria colectiva, el cumulo de experiencias que

dichas sociedades guardan en su retina. "°

La identidad se construye de los elementos que

conforman el patrimonio cultural de un lugar, y al
igual que la cultura trascurre en el tiempo.

Esta condicion temporal da paso al constante cambio
de los parametros que permiten definirla vy
demostrarla, pues el tiempo incurre en cambiar los
valores, las costumbres y las creencias, como
también aporta nuevas tecnologias y nuevos objetos
de uso.

“"La identidad de un lugar, a diferencia de su cultura, no es
absoluta y va cambiando de acuerdo a las etapas
evolutivas del pueblo mismo.

La identidad es siempre pluralidad, un conjunto de
identidades que se van superponiendo y vinculando.”®

La identidad demuestra lo que somos, de dénde
venimos y hacia donde vamos, indicando que todo
aquello que ha sucedido en tiempos anteriores es
parte de los elementos que construyen la identidad
del lugar habitado, el que puede ser reinsertado
dentro del quehacer diario como un elemento
valorizado y arraigado a la contemporaneidad de sus
individuos, una accion a seguir que permite hacer de
esas experiencias anteriores el fundamento de un
plan a futuro que sera un elemento que conforme el

patrimonio cultural, patrimonio que construye la
identidad del lugar.

La identidad se conforma de todo aquello que es
comun entre los individuos que conforman un
grupo, por ello se puede denominar comunidad a
dicho grupo. En la comunidad ocurren todas las
actividades comunes que implican el quehacer
politico, social y econdémico, como también habita
todo aquello que Ila representa tangible e
intangiblemente.

Considerando estas condiciones es posible
diferenciar los parametros que permitan declarar
cual es la identidad de una comunidad, la cual no
puede ser ni definida ni limitada, pues se
encuentra en una constante transformacion que va
de la mano de los individuos que la conforman, del
patrimonio y los actores que intervienen dentro de
ella.

Entre estos actores se encuentra el lenguaje, el
cual declarar la identidad de un lugar.

La identidad podria considerarse, entonces,
como producto de la relacion funcional entre
lenguaje y cultura, o bien como el grado de
intervencion de los individuos en este proceso.
Intervencion que no puede ser pasiva (por el sdlo
hecho de pertenecer a la comunidad) sino activa
(en la medida de los usos de los codigos
linglisticos y de los valores espirituales de la
cultura).

El concepto de identidad es temporal, Cuando los

elementos que la identifican se modifican, la
identidad cambia.

5 Crespi Vallbona Montserrat y Planells Costa Margarita.200? Patrimonio Cultural. Editorial Sintesis. Madrid. Espafia.
6 Publicado por motivos para pensar en http://aquelloquenoves.blogspot.com/2007/11/relacin-entre-cultura-e-identidad.html
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IDENTIDAD CULTURAL.

“"En lo que se refiere a identidad cultural, esta se compone
de un sistema de contenidos, de creencias, de ideas y
pensamientos, valores, de normas, de conocimientos, de
intenciones y de deseos explicitos y consientes, de
emociones y pasiones, de ilusiones y motivos consientes
presentes en una comunidad espacial (local, regional o
nacional) y en un momento histérico determinado.

La identidad cultural se percibe como un proceso cognitivo

normal del conjunto simbdlico, omnipresente y atemporal

de los elementos que confieren una identidad determinada
a una comunidad.

Todo este corpus mysticum, este patrimonio cultural es
una construccién social, es decir, es un artificio, ideado por
alguien, en algun lugar y momento, para unos
determinados fines, e implica finalmente que eso puede
ser histéricamente cambiante, de acuerdo a los nuevos
criterios e intereses (Prats,1997).

Ella expresa lo que somos diferenciandonos de otros, lo que deseamos ser.

7 Crespi Vallbona Montserrat y Planells Costa Margarita.200? Patrimonio Cultural. Editorial Sintesis. Madrid. Espafa.

Por tanto, cualquier afirmacién de identidad cultural
supone alejarse en el tiempo del origen de los elementos
que propiamente la configuran, es precisamente esta
lejania la que dibuja el caracter eterno y simbdlico de su
significado. Pero como se ha sefialado, la identidad
cultural, por tratarse de una construccién social, también
se encuentra en permanente proceso de revision,
reconfiguracion, evolucién y dinamismo.

Se constata que la identidad cultural no es solo una
construccidn, sino también una propuesta de accion.

Cada identidad cultural, a través de su contenido,
configura una manera de comprender el mundo, de actuar
y de sentir, unas formas de vida genéricamente
compartidas que se expresan en saberes,
comportamientos e instituciones. Mediante estas formas
de vida compartidas, cada miembro de una comunidad se
reconoce y se identifica. Cualquier comunidad se construye
acerca de una relacion nosotros, acerca de una
autoimagen colectiva, acerca de un auto concepcién que

delimita una identidad social frente a un entorno.””
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PATRIMONIO.

Antiguamente, segun la tradicion de las sociedades
latinas, el patrimonio se referia a los bienes
heredados de padres a hijos para preservar el linaje;
tenia, por tanto una simple connotacion de ambito
familiar.

La UNESCO, en 1998, propuso definir el patrimonio
como el “conjunto de elementos naturales vy
culturales, tangibles e intangibles, que son heredados
del pasado o creados recientemente”.

“"Gracias a un enfoque global e integrado, en el que la
naturaleza encuentra la cultura, el pasado y el presente, lo
monumental y el patrimonio mueble, lo inmaterial, la
proteccion del patrimonio cultural, que es un reflejo de la
cultura viva, participa en el desarrollo de las sociedades y
en la construccién de la paz.

Mdultiple ya en sus origenes y por las numerosas
influencias que han surcado su historia, el patrimonio
cultural abarca manifestaciones diversas, tanto materiales
como inmateriales, que son de un valor inestimable para la
diversidad cultural en tanto que fuente de riqueza y de
creatividad.

Desde el patrimonio se construye la cultura, en la
declaracién y adaptacidon de los elementos con los cuales
los habitantes de un lugar se identifican, es posible
demostrar la identidad de dicho lugar. Esto indica que no
todos los elementos que construyen el patrimonio cultural
son absorbidos y demostrados por dichas sociedades como
propios, pero si se presentan instancias que lo permitan,
los individuos podran identificarse con ellos y poder

declararlos como parte de su identidad.” 8

El patrimonio aparece de la siguiente manera en la
vida de los seres humanos.

TANGIBLE
Material

Muebles, inmuebles
y MUSEOS.

Los objetos materiales
y la tecnologia.

8 http://portal.unesco.org/culture/es/ev.php-URL_ID=35028&URL_DO=DO_TOPIC&URL_SECTION=201.htm/

INTANGIBLE
Inmaterial

Tradiciones y expresiones orales.
Expresiones Culturales y artisticas
Usos sociales, rituales y actos festivos
Conocimientos y usos relacionados
con la naturaleza y el universo.
Técnicas artesanales tradicionales.




PATRIMONIO CULTURAL TANGIBLE

El Patrimonio Cultural Material, tiene relacion los elementos tangibles construidos por el ser humano. Se pueden
considerar:

o Muebles, inmuebles y museos.

; “El patrimonio tangible inmueble estd constituido por los
!‘OS eleme_ntos tanglbles _muel?le?’ . € lugares, sitios, edificaciones, obras de ingenieria, centros
inmuebles tienen una connotacion historica, industriales, conjuntos arquitecténicos, zonas tipicas y

|igada a los acontecimientos que marcan la monumentos de interés o valor relevante desde el punto
de vista arquitectdnico, arqueoldgico, histérico, artistico o

vida de “r.‘ Iugar’ Los ObJetOS Cu_lt,u rales cientifico, reconocidos y registrados como tales. Estos
muebles e inmuebles, guardan relacion con bienes culturales inmuebles son obras o producciones
lo construido por el ser humano. humanas que no pueden ser trasladadas de un lugar a

otro, ya sea porque son estructuras (por ejemplo, un
edificio), o porque estan en inseparable relacién con el
terreno (por ejemplo, un sitio arqueolégico). La
identificacién del patrimonio arquitecténico y urbano de
Chile ha sido realizada, en gran parte, por estudios
universitarios. Sélo una parte de él goza de proteccion
legal, mediante la aplicacién de la legislacién de
Monumentos Nacionales (Decreto Ley No 651 de 1925, y
Ley No 17.288 de 1970). 11

“El patrimonio tangible mueble comprende los objetos
arqueolégicos, histdricos, artisticos, etnograficos,
tecnoldgicos, religiosos y aquellos de origen artesanal o
folklérico que constituyen colecciones importantes para las
ciencias, la historia del arte y la conservacidn de la
diversidad cultural del pais. Entre ellos cabe mencionar las
obras de arte, libros manuscritos, documentos, artefactos
histéricos, grabaciones, fotografias, peliculas, documentos
audiovisuales, artesanias y otros objetos de caracter
arqueolégico, histdrico, cientifico y artistico. Se estima que
en Chile existen mas de dos millones de objetos o piezas
museables, los que se encuentran principalmente en

1 i f ,I9 - - r
museos, archivos y bibliotecas del Estado. ° Los Ob_]etOS materiales y la tecnologla.

Los artefactos, que, generalmente, reflejan

“Los objetos culturales muebles y los museos que los los valores de la sociedad.
preservan son excepcionales conservatorios de la :
diversidad cultural. Centros de acceso a los conocimientos Aparte de reflejar los valores, la cultura de
sobre las culturas y de educacién formal e informal, los objetos materiales también muestra cual 31;
participan también en la comprensién mutua y en la es la tecnologl’a de una sociedad, entendida =

cohesién social, asi como en el desarrollo econédmico y L. . )
PR—" como el conocimiento aplicado que dispone =

una sociedad y que le sirve para sobrevivir.

9 http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/tipos.hhtm
10 http://portal.unesco.org/culture/es/ev.php-URL_ID=34324&URL_DO=DO_TOPIC&URL_SECTION=201.htm|
11 http://www.mav.cl/patrimonio/contenidos/tipos.htm
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PATRIMONIO CULTURAL INTANGIBLE

“El Patrimonio Cultural Inmaterial es tradicional sin dejar

de estar vivo. Se recrea constantemente y su transmision

se realiza principalmente por via oral. Es dificil emplear el

término ‘auténtico’ en relacion con el Patrimonio Cultural
Inmaterial.”

“"El depositario de este patrimonio es la mente humana,
siendo el cuerpo humano el principal instrumento para su
ejecucion o, literalmente, encarnacion. Con frecuencia se

comparten el conocimiento y las técnicas dentro de una

comunidad, e igualmente las manifestaciones del
Patrimonio Cultural Inmaterial se llevan a cabo, a
menudo, de forma colectiva.”

"Segun la Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio
Cultural Inmaterial, el Patrimonio Cultural Inmaterial, el
patrimonio vivo, es el crisol de nuestra diversidad cultural
y Su conservacion, una garantia de creatividad

permanente.” 12

El Patrimonio Cultural Inmaterial se manifiesta en los
siguientes ambitos:

. Tradiciones y expresiones orales.

° Expresiones Culturales y artisticas (como la
gastronomia y musica tradicional, la danza y el
teatro).

. Usos sociales, rituales y actos festivos.

o Conocimientos y usos relacionados con la
naturaleza y el universo.

° Técnicas artesanales tradicionales.

El Patrimonio Cultural Inmaterial y los @mbitos en los
que se manifiesta se despliegan dentro de un espacio,
que es el territorio que abarca un lugar, ya sea un
zona continental, un pais, una regién, provincia,
ciudad, comuna, localidad, pueblo y/o agrupacion.

12 http://www.unesco.org/culture/ich/index.php?pg=00002

13 Crespi Vallbona Montserrat y Planells Costa Margarita.200? Patrimonio Cultural. Editorial Sintesis. Madrid. Espafia.

A su vez, dentro de él, se encuentran hitos naturales
que conforman también parte de los elementos que
constituye el patrimonio material.

Los elementos que constituyen estos ambitosi§on:

La historia fragua los pueblos mediante el pasado
historiable y la memoria histérica del pueblo, con lo
que se ha favorecido su cohesiéon. La memoria
histérica de un pais obliga y justifica la voluntad de
reiterar su propia identidad.

La lengua: la lengua es un factor de identificacion
étnica y de unificacion, puesto que crea vinculos
diferenciables y afectivos. Consiste en un sistema de
simbolos que permiten a los miembros de una
sociedad comunicarse entre si.

Los simbolos: una singularidad de la especie humana
es su capacidad para crearse una realidad propia, un
mundo de significados, transformando los elementos
de la vida social en simbolos, que serian todo aquello
que para aquellos humanos que comparten una
cultura tiene un significado determinado o especifico.

Los valores y las creencias: son modelos
culturalmente definidos con los que las personas
evaluan aquello que es deseable, bueno o bonito. Y
que sirven de guia para la vida en sociedad. Los
valores son principios amplios y generales que se
convierten en la base de las creencias.

Las normas: son reglas y expectativas sociales a
partir de las que una sociedad regula la conducta de
sus miembros




Dentro de los ambitos mencionados, las Expresiones
Culturales y Artisticas se caracterizan por necesitar
de un escenario o lugar para que el publico pueda

conocerlas, gustarlas y aplaudirlas pues no pueden AREA DE |NTERES PARA EL
PROYECTO DE TITULO.

entenderse fuera del escenario en que se desarrollan.

“La Mdsica, el Ballet y la Opera, el Teatro y la Gastronomia
entre otras, tienen la necesidad de un escenario o de un
entorno como una caracteristica en comun, Todas se
acaban en cada sesién, en cada representacion, en cada
comida.

IPENTIPAD

Otras expresiones artisticas como la arquitectura, la
escultura o la pintura permanecen.
En el caso de un concierto, una dépera, un ballet, una obra
de teatro o una comida, no son dos veces iguales.

INpIvupuo

En el caso de la comida, el mismo cocinero, con los
mismos productos y la misma receta consigue resultados
diferentes cada dia o cada noche. Es curioso como el
mismo plato tomado en el mismo restaurante y cocinado
por la misma persona sabe de una manera en cada
ocasion.

FATRIMONIO .

N,

En este caso, porque, ademas, los productos tampoco son
los mismos. Un tomate no es igual que otro aunque
procedan de la misma planta. Como un pez o un fruto del
mar de la misma especie, del mismo tamafio y
aparentemente iguales, suelen ser muy diferentes en cada

caso.”14

Exprescones Orales.
EX/U’C)’&M\C)’ culturales Y Artisticas.

Técnichs Artesanales. \

LcyeMUU
Géutrmtrméd
Alfarerca

OINOWIY1Vvd

14 http://www.cuentayrazon.org/revista/pdf/143/Num143_003.pdf

s




En la antigiedad, los hombres del Complejo Cultural
“El Bato” y de la “Cultura Aconcagua” migraban desde
otras zonas a las costas del litoral central con el fin de
saciar sus necesidades.

Se han encontrado vestigios en las diversas zonas
que habitaron, entre ellas se encuentra la actual
comuna de Quintero.

Ambas instancias prehistoricas se desarrollaron en
diferentes periodos.

El Complejo Cultural “El Bato” se identifica con el
periodo agro alfarero temprano, que se inicio
aproximadamente 300 A.c. en la zona litoral,
alcanzando un desarrollo complejo hacia el 400d.c
tanto en la costa como en el interior.

La Cultura Aconcagua en tanto, es la entidad
representativa del periodo agro alfarero tardio en
Chile central y se presenta entre 900 D.c. 1470 D.c.
Se dice que con la llegada de los espafioles, los
aborigenes que
habitaban la
zona, migraron
al sur, y los que
quedaron fueron
sometidos por el
dominio espaniol,
perdiendo todo
rasgo cultural.

APPENDIX XL PARTIS AMERIC &,

viL
DELINEATIO PORTVS
QVINTERO

“"Americae tomi undecimi appendix:
Seu admiranda navigationis a
Georgio a Spilbergen”.
Johan Hofer, Frankfurt. 1620

15 Quintero web, www.quinteroweb.cl

2%0’/& rodeada de /aa/u/ea con exuberante v
@m@o en éo gaeéaﬁjf(w diversas epecies acualicas.

“Los origenes del nombre de Quintero se remontan a
1536, cuando llega el espafiol don Alonso de Quintero en
la nave Santiaguillo. En esa época los marinos espafioles

confeccionaban carta de navegacion en su reconocimiento,
siendo ésta llamada "Bahia de Quintero”, quedando
consignada asi para la Armada espafiola.

Piratas y Corsarios existen en la historia y leyenda de
Quintero, se consigna que el 9 de Abril de 1587 llega el
corsario inglés Thomas Cavendish, asi también Illegan los
piratas Drake en el siglo XVI y Spilpergen en el siglo XVII,
encontrando un punto de descanso y abastecimiento de
agua y lefa. Como recuerdo de ello, quedd La Cueva del
Pirata, ubicada en el acantilado Punta Liles.” 15

Durante los siguientes afios Quintero prosperd en la
agricultura y ganaderia, no siendo utilizada por los
espafioles como puerto de mar. Los primeros en
hacerlo fueron los sacerdotes jesuitas quienes
sacaron por Quintero la produccién de sus haciendas
del sector.

Por el aino 1822 llega a Quintero el Vicealmirante Lord
Thomas Alejandro Cochrane, Conde de Dundonald,
donde fijaria su residencia. Al tiempo de Cochrane
llega la escritora inglesa Mary Graham quien en su
libro "Diario de mi residencia en Chile", destaca en
forma muy especial la belleza de Quintero...

aidny

vﬁ

Quintero Bay, 1822 “Journal of
a residence in Chile”, during | &
the year 1822 and a voyage
from Chile to Brazil in 1823
by Maria Graham.
London : A & R. Spottiswoode,
1824. 512 p., [14] h. de lédms.



El 24 de noviembre de 1865, el Presidente don José
Joaquin Pérez, dicta un decreto que sefiala en su
articulo primero:

"Créase el Puerto Mayor de Quintero, en la bahia que lleva
su nombre". Esta fecha corresponde al aniversario oficial
del puerto y ciudad de Quintero.

El personaje mas importante en la conformacién de
Quintero fue don Luis Cousifio Squella, quien llega a
ser duefio de extensos terrenos de la peninsula en
1871. El es el gestor del progreso comunal y
precursor en convertir este lugar en el balneario de la
provincia de Valparaiso. Toda su obra fue seguida por
su familia en el paso de los afios.

Hoy en dia, Quintero es una comuna, perteneciente a
la Provincia de Valparaiso, insertada en la costa de la
V region de Chile, en un territorio al norte de la
conurbacién que conforman en el eje norte sur
Valparaiso, Vifa del Mar y Concdn, territorio
diferenciado y separado radicalmente por el accidente
geografico que constituye el Rio Aconcagua, y que
conforma una unidad territorial independiente.

“"En este territorio que conforma esta unidad territorial
independiente se define como el Litoral Norte de la V
Regidn; lo ocupan las comunas de Quintero, Puchuncavi,
Zapallar y Papudo, se encuentra constituido por una
diversidad de lugares diferenciados y conformados por
localidades y poblados con connotaciones geograficas y
morfoldgicas especiales, la ciudad de Quintero aparece y
se constituye como la unica urbe de envergadura del

sector, 716

AREA DE INTERES PARA EL
PROYECTO DETITULO.

QUINTERD

Hes ttm}ot

AcmcothL
cultura Rats

16 FERNANDEZ Patricia, Elaboracién, Verdejo Alvaro, Direccién, PLADECO, Quintero, 2007, Chile.
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Cultural Hila:

Gestiona, promueve y realiza Talleres que convergen
en las diversas disciplinas de la Mdusica, Danza,
Teatro, Pintura y de otras expresiones artisticas.
Realiza actividades culturales, donde expone a la
comuna el conocimiento adquirido en sus aulas.

Imagenes extraidas de https://www.facebook.com/pages/Agrupaci%C3%B3n-Cultural-Hil%C3%A1/124221561324?fref=ts

Artistico-Cultural Francisco Coloane:

Busca la creacién de espacios para la difusion y
elaboracion de iniciativas artisticas, asi como la
promocién del legado del escritor chileno, con
residencia en Quintero y quien inspira el nombre de
nuestra organizacion. Diversas, variadas, pero todas
con el mismo objetivo:

“Entregar acceso a las artes a todas las personas de
menores ingresos econdmicos.”

Agrupacion Artistioo Culiursl

FRANCISCO
COLOANE

‘TEINVITA A UNA MUESTRA DE CINE DE LA PELICU
“VIOLETA SE FUE A LOS CIELOS

LACTAES PARAESTE SABADO 24 LIS 18.00

JARTURCIBRATISSo)

ENTRADA LIBERADA

Imagenes extraidas de www.facebook.com/agrupacion.coloane



EL %? TRAVCO

\ ARTESANIA

La actividad artesanal en Quintero se enmarca
dentro de agrupaciones que comparten un espacio
publico de exposicién y venta.

Las agrupaciones mas caracteristicas son:

Agrupacion Artesanos El Trauco. Es la
agrupacion de artesanos y microempresarios mas
grande de la comuna. Posee un terreno en comodato
por 25 afios, otorgada por la Ilustre Municipalidad de
Quintero. El pueblito artesanal, ubicado en la plaza
central, Ignacio Carrera Pinto.

Artemanu, es wuna agrupacién de mujeres
artesanas de la comuna de Quintero asociadas como
tal desde el afio 2004 a la fecha, nace con la
necesidad de agrupar a mujeres artesanas y jefas de
hogar que buscan un sustento econdmico en la venta
de productos manufacturados de forma unica y
tradicional por nuestras socias, segun su area de
especializacion.

1. Pueblito Artesanal.

Donde convergen especialistas en conchitas,
piedras, cueros de pescado, metales y maderas,
limitando la utilizacion de materias primas del sector,
y una gran variedad de productos de “moda”
provenientes del barrio Meiggs en Santiago. Solo
algunos de sus integrantes trabajan anualmente.

2. Playa Durazno.

Mayoritariamente son productos de fabricacion
propia, entre ellos productos que mezclan la resina
con fauna marina o flora local, ademas de productos
tejidos a mano, bisuteria en conchas, escultura en (
madera, metal, productos de cuero, etc.

Imagenes extraidas de https://www.facebook.com/pages/Quintero-en-Im%C3%A1lgenes/117588686454?fref=ts



El pescador artesanal
de redes, que con un
bote cada noche sale
a pescar a alta mar.
Dependiendo del
producto es la técnica
de pesca. Productos,
Jibia, Merluza,
Reineta, Jurel, etc.

Imagen extraida de
www.facebook.com/pages/Quintero-en-Im%C3%Algenes/117588686454?fref=ts

El Buzo Mariscador o
El Mariscador de
roca, pescador de
orilla de playa y
rocas, que se
escabulle entre las
rocas y el mar para
sumergirse a extraer
con herramientas
locos, machas,
choritos , picorocos,
piure, etc.

SEMANA
2013 SANTA

29 DE MARZO

1200 hrs

24 DE MARZO
12:00 hrs.

Bendicidn de Ramos
(Paya o Vanzano)

Misa Dominical
(Templo Parroqual)

28 DE MARZO
1900 hrs.
30 DE MARZO
Mis Lavado e Pies 1000 s (atana)
Py Uncign de s enfermos
Actividad JesUs Cautivo (Templo Parroquial)
Actgogssmroscl 50
o~ Paseo por cales
¥ quema de Judas
20:

igiia al Santisimo
(Templ Paroqual)

QUINTERO @
= s

K/

Semana Santa.

Comienza el Domingo de Ramos, Jueves Ultima Cena,
Viernes Via Crucis, Sabado misa de la Luz, y Doming
de Resurreccion junto a la festividad de Cuasimodo.

Cruz de mayo.

Se celebra el tres de mayo o el domingo mas proxim
posterior a esta fecha en la mayoria de las localidade
rurales como Valle Alegre, Mantagua, Santa adela,
etc. Comienza con la ceremonia de vestir la cruz, qu
es adornada con lienzos y flores, y continla con ung
procesion de cantos pasando casa por casa,
recibiendo alguna donacién que sera entregada a lo
mas necesitados de la comunidad.




Celebracion de la fiesta de San Pedro
patrono de los pescadores.

Se organizan en todo el litoral de la provincia, para
que no coincidan entre ellas. Comienzan con el
recibimiento de los ferigrences, bailarines y cantores,
y la presentacion de ellos ante san Pedro en este
momento y durante todo el dia. AL mismo tiempo se
realiza la procesion por mar.

Imagenes extraidas de
www.facebook.com/pages/Quintero-en-Im%C3%A1genes/117588686454?fref=ts

Dia Internacional de la Mujer

b vion”
vy, o ]

%, . i OF NANIAGy,
7 oo

| ﬂElJmﬁl.%m CULTLBAL E INEBTATVD

"G DINIARA N 11U0A1
SIAND U COEACION
OBICATIS
DINIURAS

MEDIA LUNA MANTAGUA
01 MAYO 08:00 A 21:00 HRS. N\

1° ENCUENTRO
DE (AS ARTES, EXPOSICION AUTOS ANTIGUOS
o L | | CAMPEONATO DE BABY FOOTBALL)
o 1 | S EMESONATO De A PO Y

/" VEN LA TARDE TODOS A BAILAR CON ‘
\__ACELEBRAR EL DIA DEL TRABAJADOR /

Valor Entrada Adulto $2.000 - Nifios $1.000
ESTACIONAMIENTOS GRATUITOS

Imagenes extraidas de:

https://www.facebook.com/pages/Quintero-en-Im%C3%A1genes/117588686454?fref=ts

https://www.facebook.com/municipalidadquintero?fref=ts



La gastronomia en Quintero basa sus creaciones en
la utilizacion de productos marinos, recogidos tanto
de las mismas costas u otras. Es asi como el
mariscador y el pescador artesanal se transforman en
un agente importante para la preparacion de sus
platos en los restaurantes Sabor Empanadas, San
Miguel I, San Miguel II, Donde Moncho, Kalispera,
Waikiki, La Cocina de Teuh. Cabe destacar que no son
restaurantes exclusivos de este tipo de arte culinario,
si no mas bien de la denominada cocina internacional.

Dentro de la comuna y sus localidades, convergen
una notoria cantidad de restaurantes y picadas.
Entre ellos los siguientes:

En Loncura, Restaurante caleta san pedro.
En Ritoque, Nautika y Ritoque restaurant-pub.

En Quintero, Café Narau, Heladeria la Escarcha,
Café mirador, Donde Homero, el Oyo, Sabor
Empanadas, el Canelo Food Fast, Pasaje 8, el Arriero,
Caribean, Casino de Suboficiales retirados de la
F.F.A.A., Fuente de Soda Festival, El Talquino, La
sirenita, 70 y 80, Da Silva, El Taipe, Euro restobar,
Pattos schop, Nataly, La Caverna, Restaurante Club
de Yates, San Miguel I, San Miguel II, Donde Moncho,
Kalispera, Waikiki, La Cocina de Teuh.




PATRIMONIO ORAL.

LEYENDAS DE QUINTERO.*

Cuands los Locos
Comen [Mﬂfa.

Se cuenta que el dia de san
Bartolomé (San Bartolo), los locos
salen a comer pasto a las laderas de
la playa el libro y aquellos que saben
el secreto pueden llevarselos
facilmente a su casa mientras estos
toman el sol invernal.

E( Hembre sin CMQ&L

Hay personas muy antiguas del lugar
que aconsejan no caminar de noche
por el cruce de quintero ventana y
valle alegre, por que se pueden
encontrar con una majestuosa figura
vestida con una oscura sotana
terminada en punta en un gran
capuchdén; en sus manos blande un
sable y de repente uno se da cuenta
que...

no tiene cabeza.

Ig(ej&&t de Fiedra.

Segln se cuenta, en Quintero
empezd a construirse una iglesia, la
que conocemos como iglesia de
piedra, de propiedad de don Luis
Cousifo. Este la dono a un sobrino
que era sacerdote, que continuo con
la labor de construccion.
Posteriormente el sacerdote fue
llevado a Espafia, donde fallecio
guedando inconclusa la obra.

(4 Gallena negri.

Entre el Bato y las Chatas (frente a
enami), en medio de las dunas
aparecia una gallina con doce pollitos
del mismo color, todos corrian a un
lugar determinado y alli escarbaban
con mucho entusiasmo. Solo algunas
personas veian esta aparicion, una
vez un hombre las siguid y al remover
la arena hasta cierta profundidad
encontré un cacharro lleno de

monedas de oro.

17 CARVAJAL Cruz, Compilado, Revista Redes, Quintero, Chile.

(A Veuda.

iNo te vaya aparecer la viudal!
iCuidado con la viuda! Eran avisos
gue nuestros mayores nos daban
cuando de noche queriamos salir.
Pero, ¢Quién es la viuda? Se dice que
hace muchos afios vivia en Quintero,
una hermosa mujer que se caso con
un apuesto y valeroso pescador de
nuestras costas.

Durante un tiempo vivieron felices,
pero después ella comenzé a pedirle
muchas cosas costosas, el hombre
para satisfacer los deseos de su
esposa se arriesgaba mas y mas en
sus faenas. Incluso con mal tiempo
salia a pescar para tener mas dinero.
Un dia todos los pescadores retiraban
sus redes de la mar, cuando se
levanto un violento temporal, todos
decidieron volver a la caleta, pero el
marido de la bella mujer no quiso
volver, porque no queria perder la
pesca, entonces el temporal se volvio
mas violento y la embarcacion se
interno a la deriva mar afuera en
medio de grandes olas. Finalmente
naufrago y del Unico tripulante nunca
mas se volvid a saber.

La viuda enloquecié de dolor y corrid
a la playa internandose también ella
en el mar. Hoy se dice que sale en las
noches de viento o de lluvia. Sus
lamentos se escuchan cuando se
camina por la playa del papagayo,
cuando ve a algun hombre solo se
acerca, porque no puede dejar de
preguntar por su marido, a quien
todavia busca. Viste un traje negro y
su pelo largo y sedoso va cubierto con
un manto del mismo color.

=




LA CUnTlla de
San Fuenles.

Se cuenta que existe una familia de apellido
Sanfuentes. Uno de los miembros de esta
familia se enamoro perdidamente de una
hermosa muchacha. Haciendo bellos planes a
futuro empezdé a construir, para su amada, un
- castillo, el cual era la representacién del
inmenso amor hacia la joven.

Segun se cuenta, su amada murié en tragicas
circunstancias y el al no poder soportar la
soledad, ni poder olvidarla, se quito la vida,
para estar junto a ella en la eternidad.

El hermoso castillo quedo como mudo testigo
de aquel inmenso amor, que concluyo con una
gran tragedia.

(A Cueva del Forata

Esta leyenda cuenta acerca de un grupo de piratas
que cometian sus fechorias, al mando de un pirata
llamado barba azul, asaltando barcos que pasaban
por las costas de Quintero.

Segun se dice, en Ritoque existia un puesto de
vigilancia, el cual era custodiado dia y noche tres
piratas, encargados de observar la venida de algun
barco. Cuando lo veian acercarse entraban a un
tunel que comunicaba Ritoque con Quintero, en un
lugar que se denominaba la cueva del pirata, desde
alli se preparaban y salian al encuentro del barco,
quitandole todo lo de valor que llevaban.

Luego, los tesoros recolectados eran escondidos en
dicha cueva y en los montes de quintero.

A la cueva del pirata no se puede entrar, porque el
tunel se ha cerrado por los pasos de los afios, pero
segln se cuenta, quedan alli tesoros escondidos y
las almas de los piratas que aun estan custodiando
sus propiedades.

Patricia Arancibia Mena.

E( Tesors cusTodiads
or Un Gorroon.

Se dice que entre la playa el Durazno y los Rieles,
habia dos rocas grandes y redondas una de ellas tenia
en la parte superior una hendidura bastante profunda
como para “apozar” agua. Invierno y verano esa
cavidad pasaba llena de agua y a veces un gorridon se
bafiaba en ella como en una piscina. Fue entonces
cuando el duefio de una de las casas de verano cerca
del lugar contd a su jardinero que en esas piedras
habia un tesoro escondido.

El jardinero observo como la avecilla aparecia a veces
y se bafiaba y que nunca el agua de la cuenca se
secaba, pero no sintié deseos de rescatar la riqueza.
En esa época un aventurero supo en Europa esta
misma historia, como era como era chileno le fue facil
llegar a ubicar al duefio de la casa de veraneo, pero
este le dijo que el secreto ya no le pertenecia, y que
el duefio del tesoro era el jardinero. El aventurero
convencié al jardinero para que le diera el secreto del
tesoro y enseguida dinamito las piedras sacando gran
cantidad de joyas.

Pero, al tener en sus manos las riquezas enloquecié y
creyendo que alguien podria quitarselas, huyo por
mar en una débil embarcacién. Nunca mas se le volvié
a ver. Lo buscaron pero no aparecié. La leyenda dice
qgue murié porque recibid el castigo “del entierro” ya
qgue la persona que debia quedarse con el dinero era
el jardinero.

Cruz Carvajal.




(A4S DUnds de ﬂ‘;t(rcﬂtc.

Hace muchos afios, Ritoque, caracterizada por las extensas dunas que abarcan desde las costas hasta internarse tierra a
dentro, era un frondoso y tupido bosque, adornado por fértiles tierras que servian para la agricultura.

Vivian en esta region varias familias indigenas que se dedicaban a criar ganado y a trabajar la tierra, tenian abundante
agua, hortalizas, frutas de todas clases y cerca tenian el mar donde los nifios jugaban.

Un dia, todos los hombres se juntaron y decidieron hacer una gran fiesta para celebrar el buen afio que habian tenido y
junto a sus mujeres e hijos comenzaron a comer y beber dando grandes gritos de alegria.

La fiesta duro varios dias y luego comenzaron las disputas, las discusiones entre los hombres que reclamaban embriagados
por cualquier cosa.

Las mujeres, muy inquietas por lo que sucedia, les rogaban a sus maridos que dejaran de beber y de pelear, pero estos
completamente enloquecidos continuaban con sus discusiones y reyertas.

Esto trajo en consecuencia que las mujeres rogaran al dios Pillan, que intercediera y desde el cielo les ordenara a los
hombres que dejaran de comportarse mal y que se dedicaran a descansar para después volver al trabajo.

El dios Pillan, les dijo a los hombres que eso era malo y que obedecieran a los ruegos de las mujeres; pero estos,
enardecidos por su intervencién, comenzaron a proferir insultos y quemar sus casas, cundiendo luego las llamas por los
arboles y transformando todo el bosque en un verdadero infierno.

EL dios Pillan, al ver esto se enardeci6 y les ordeno a los hombres que dejaran sus fechorias y que se volvieran a sus
hogares, pero los hombres continuaban quemando todo lo que habia y gritando en voz alta todos los insultos imaginables
para el dios Pillan.

Las llamas se elevaban varios metros hacia el cielo oscureciendo la tierra. De improviso, grandes nubes de cenizas
comenzaron a caer desde lo alto y al llegar a la tierra se convertian en granitos de arena que lentamente iban cubriendo
el campo y el bosque.

Los hombres, asustados se hincaron de rodillas pidiendo al dios pillan que los protegiera de esa lluvia de cenizas; pero
este, desde el cielo les contesto que era su castigo por haberle desobedecido. Las mujeres y los nifios corrieron a
esconderse tierra adentro, mientras que los hombres, debido a su estado de embriaguez, no podian moverse de la tierra.

Pronto, los cuerpos de los hombres quedaron sepultados y las copas de los arboles desaparecieron bajo las dunas que se
iban formando, convirtiendo el antiguo bosque en un paisaje parecido al que se encuentra en el desierto.

Desde entonces, el hombre lucha contra los arenales, pero las dunas siguen creciendo, quitandole tierra fértil al campo,
avanzando lentamente, cubriendo todo lo que encuentra.

Se cuenta que en las noches, se escuchan las voces de los hombres que suenan como quejas y lamentos. El dios Pillan no
les quiere escuchar.
Esegete.

JT9IONVLINI OINOWIY1Vd ‘O¥3LNINO
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QUINTERO,
PATRIMONIO TANGIBLE.

LUGARES

La comuna de Quintero posee una superficie de 174
Km2 de los cuales 10,2 pertenecen al area urbana y
163,8 corresponde a superficie rural.

MUSEQ DEL. MAR
VALLE ALEGRE

HUMEDAL RITOQUE

“Limita al Norte y al Oeste con el Océano Pacifico, al
Noreste y al Este con la comuna de Puchuncavi, al Sureste
con la comuna de Quillota, al Sur con la comuna de
Concén.”

La mayoria de su terreno es plano y con pendientes
suaves. La utilizacion dptima del territorio se ve
impedida por un gran sector de dunas y por la
carencia de riego en la zona agricola.

Su territorio particularmente definido por uno Costero
y otro Interior, identificado de la siguiente forma:

Territorio costero: )
Bahia de quintero. Peninsula de los Molles. Area
urbana. Playa de Ritoque (12 km). Campo dunar.
Territorio interior:

Localidades rurales (7). Estero Quintero. Estero
Mantagua. Humedales. Corddén El Mauco.

A MALA CARA

MINA DE
HUMEDAL SANTA ADELA

A si mismo Quintero esta dividido en tres distritos:

1.- Quintero Urbano

2.- Valle Alegre.

3.- Dumufio.

Fotografias propias e imagenes extraidas de: N 2
https://www.facebook.com/pages/Quintero-en-Im%C3%A1genes/117588686454 fref=ts - 1B RUTA DPE PARWIN
https://www.facebook.com/municipalidadquintero?fref=ts g
https://www.facebook.com/dunas.deritoque.7?fref=ts HACIENDA SANTA ROSA DE COLMO
https://www.quinteroweb.cl
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ENTRADA CUEVA DEL FPIRATA
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CERR) DE LA CRUZ

VISTA A LA RBAHIA DESPE RESTAURANTE LA COCINA DE TEUH
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ARCILLA, PRESENCIA EN QUINTERO.

En la antigliedad, existieron dos importantes asentamientos aborigenes en la zona, que dejaron como mudo
testigo de una incipiente actividad alfarera en vestigios encontrados en la actualidad.

CULTURA BATO.

En los inicios del desarrollo agricola y alfarero en la zona
central de Chile es posible identificar el periodo agro
alfarero temprano, el cual se explica como un fenémeno
social y cultural, apoyado en los siguientes supuestos:

1.- Los grupos de la Zona Central participan de una
tradicién andina que les significa un bagaje social, cultural e
ideolégico compartido en gran medida con otras
agrupaciones andinas.

2.- Por otra parte, las caracteristicas de su lugar geografico
y la evidencia de un sustrato poblacional arcaico local que
fue generando respuestas propias a los requerimientos de
adaptacién ante las condiciones cambiantes.

La existencia de varios sitios con manifestaciones
culturales semejantes, llevo a la formacién de una unidad
arqueoldgica conocida como el bato cuyo nombre deriva del
sitio eponimo de la V region.

Se presenta hacia el 300 A.c. en la zona litoral, alcanzando
un desarrollo complejo hacia el 400d.c tanto en la costa
como en el interior.

Los grupos de la tradicién bato ocupaban el litoral central
entre las localidades de papudo y san Antonio.

Se han encontrado vestigios que reconocen la presencia de
agrupaciones en la comuna de Quintero en los sectores del
actual limite entre Quintero y Puchuncavi denominado bato
1y 2, yenlas dunas 2 de Ritoque, lo que indica que se
desplazaron por este sector abarcando gran parte del
territorio.

Vasijas simples, sin asas Representaciones
o de formas compuestas Fito y zoomorfas
Superficies monocromas. Bafios de engobe o

pintura roja.

Indigena Argentino,
utiliza el mismo modo
de uso que el hombre
del Bato.

Tembeta discoidal con alas, tamafio
en relacion con la edad del usuario.

Usan ademas técnicas de color.
Hierro oligisto.

Ahumado.

Pasta oxidada.

Estilo decorativo:

Bandas diagonales rojas de diferentes anchos.

Disefios negativos en negro y rojo.

Mamelones o protuberancias adheridas cerca de los bordes.
Incisiones lineales

Campos punteados, en algunos casos rellenos con blanco.
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El desarrollo cultural en la zona central de Chile se
proyecta a partir del periodo agro alfarero tardio,
hacia una época de consolidacion de los sistemas de
interaccién que relacionan al hombre y su entorno,
apoyado en las siguientes pautas que rigen este
periodo:

1.- Experimentacién en torno a la domesticacién de
cultigenos y de fauna significativamente Utiles como
recursos de subsistencia.

2.- Tendencia hacia la integracion area bajo sistemas
normados de jefaturas o de sefiorios con cierto orden
centralizado. Intensificacion de funcional de las redes
de relaciones con distintas areas vecinas

3.- Mayor tecnificacion y sistematizacion de los
medios de produccidon con determinados indices de
especializacion.

El Complejo Cultural Aconcagua es la entidad
representativa del periodo agro alfarero tardio en
Chile central y se presenta entre 900 D.c. 1470 D.c.

Esta agrupacion presenta en lineas generales:

o Bien definida delimitacion espacial

° Selectividad funcional diferenciada de los
sitios ocupados

e Patron  ceramico  distintivo de  gran
homogeneidad formal y estilistica

° Exteriorizacion de sus manifestaciones

funerarias en cementerios tumulos.

La evidencia de ocupacién en la zona central por parte
de esta entidad cultural estd comprendido entre los
rios Petorca y Cachapoal, a su vez, los distintos
asentamientos y sitios arqueoldgicos dan cuenta de la
utilizacion del territorio variando a lo largo y ancho,
enmarcada en el este por Los Andes y en el oeste por
la linea costa del Océano Pacifico.

Se han encontrado vestigios que reconocen la
presencia de agrupaciones, sitios arqueoldgicos
dentro de la comuna de Quintero (denominadas
Quintero y Ritoque), en las comunas limitrofes de
Puchuncavi (Ventanas y Campiche) y Concén (del
mismo nombre), lo que indica, que al igual que los
hombres de la tradicion El Bato, se desplazaron por
este sector abarcando gran parte del territorio.

En la costa, los asentamientos se ubicaron en terrazas
bajas y de mediana altitud, en ensenadas protegidas
a cierta distancia del mar, asociadas a algun cauce, rio
0 estero y cercanas a las desembocaduras de estos, y
en pequefios valles insertos en las planicies litorales.

El elemento diferencial que llama la atenciéon con
respecto a lo local es la decoracion cerdmica que
caracteriza el complejo Aconcagua. En términos
estructurales se encuentran repetidos en diferentes
complejos arqueoldgicos distribuidos a lo largo del
territorio nacional, tales como: la secuencia ceramica
de Arica y el contexto ceramico Diaguitas, incluyendo
Animas.

Los creadores de esta alfareria poseian un alto grado
de especializacién, lo que les permitia elegir sus
canteras, seleccionando excelentes arcillas como
materias primas, y poseer un patréon de manufactura,
sometida a una alta temperatura de coccién en
atmosfera oxidante.



Tipo Aconcagua
Salmoén.

Puco o escudilla de
FORMAS paredes curvas.
Ollas y jarros.

Salmén. Negro

COLOR y rojo sobre salmoén.
Negro, rojo y blanco
sobre salmén.

Decoracién
ESTILO Geométrica.
DECORATIVO Decoracion e

scalonada, de

influencia diaguita.

W\ \7

Tipo Aconcagua
Rojo Engobado.

Puco o escudilla de
paredes curvas.
Ollas y jarros.

Rojo intenso a Pardo.

Sin decoracion :

Protuberancias en forma de
6bulos

Decorada:

Cruz diametral y Banda de borde,
en la cara interna de la escudilla.
Protuberancias en

forma de I6bulos.

Tipo Aconcagua | Tipo Aconcagua Trid
Pardo Alisado. cronomo Engobado

Ollas, Tazones y Campaniforme
Escudillas.

Pardo gris a Café Rojiza
Pardo rojizo.

Decoracion Influencia diaguita
Modelada. incaica.

Cruz diametral.




ARCILLA EN LA ACTUALIDAD.

Caracteristicas reconocidas:

Los suelos de Quintero aun poseen la riqueza de la [ Color antes de coccion Marrén oscuro.

arcilla, la cual no es utilizada en la actualidad para - = ‘

generar productos. Color desBués de coccion Marrén Anaranjado.
Impurezas de extraccion Vegetacion minima y piedras.

Caso experiencia 1. Impurezas al colar Arena, piedras.

SEET S ——

) 6X&5t€h6&ol 6{5 (ﬂ‘ m&teﬂxﬂ roma., Consistencia en extraccién Iiaterial muy duro, presentado

en terrones de didmetros diversos

En una investigacién anterior se aprecio y constato s : m——
que la tierra de Quintero, escondia una riquezay una |Consistencia en remojo Material disgregado.

historia ancestral. Se decidio redescubrir su historia, [ cConsistencia para modelado | Material Plstico, facil de modelar.
y constatar a través de esta investigacion aspectos
técnicos de ella para tener conciencia de sus

Consistencia luego de coccion Dependiendo de la mezcla
realizada y del tipo de probeta.

cualidades y posibilidades, con la intencion de hacer Caolin, feldespato, silica.

de aquello que me asombro una experiencia diaria. T — - )

Dicha experiencia entrego informacién relevante para | Peformacion en secado yr;‘“r:qmz';anfr;ned'das =6 redducen
la utilizacién del material en la creacién de productos. T E—— : '

Se realizaron tres tipos diversos de probetas, de las | Deformacién en coccion Depende de la mezcla y el tipo de

obeta.

cuales considero la mayor riqueza el color obtenido, el
cual es caracteristico de la arcilla utilizada en los
objetos ceramicos de la cultura Aconcagua, en la
tipologia ceramica Aconcagua salmén.
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Probeta inyectada 3mm x 10 cm largo. g
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Probeta plana 10cm. largo x 3cm Probeta plana 10cm. largo x 3cm
Deformacion maxima 1,2cm horizontal ancho x 3mm. alto. ancho x 1cm. alto.
y vertical, tienden a deformarse hacia
una varias direcciones. Deformacién méxima 0,2 cm Deformacion maxima 0,2 cm
horizontal 0,6 cm vertical, tienden horizontal 0,6 vertical, tienden a
Medidas se reducen de 0,5 cm. a deformarse hacia una direccidn. deformarse hacia una direccion.
a 1,65cm en el largo.
Medidas se reducen 6mm. a 1,3cm Medidas se reducen 6mm. a 1,1cm

de largo. 2mm. a 4mm. de ancho. de largo.




Caso experiencia 2.

Se realizo una investigacién basada en un plan de
intervencién que consideraba:

. Tesina de Grado, Parametros para el
redescubrimiento de la Identidad Comunal.

El Propdsito es reinsertar esta Actividad Artesanal
Alfarera, y de reinterpretar la Identidad Comunal, la
investigacién tuvo como finalidad dilucidar el
conocimiento de la poblacién Quinterana en relacién
al foco de estudio.

Para ello se considero a un grupo estratégico de
individuos, los cuales fueron seleccionados por su
diversidad social, cultural y econdmica.

Alumnos de 1° y 39 medio del colegio Don Orione de
Quintero, de la clase de artes visuales dirigida por
Adriana Faundez.

A través de ellos se encontraron y declararon las
oportunidades y debilidades de Ila comuna de
Quintero, en relacién al conocimiento Histérico, al
conocimiento de la materialidad y sus posibilidades
de uso para activar una Artesania Alfarera
Emprendedora, pero también a la relaciéon del
individuo con lo nativo del acto creativo, el
Handmade.

De los resultados generales, se obtiene:

El 100% del grupo analizado no sabe cuales fueron
las culturas ancestrales que habitaron la zona, el
complejo cultural el bato y la cultura Aconcagua.

Reconocen las condiciones de extraccion del suelo
(91,42% y 87,5%), la condicion de plasticidad
(91,42% y 90%) y la fabricacion de objetos utilitarios
con “greda” (95% y 100%)

Se detectaron las condiciones de ambos Grupos
Humanos intervenidos en el taller practico, que luego
fueron avaluadas segun el resultado obtenido, el
producto. Se puede indicar que esto permitid
identificar diferencias tanto en el proceso de creacion
como en la forma final, y de esta se pueden distinguir
diferencias estéticas y estructurales.

El contacto fisico con el material genero una conexion
especial entre los individuos y el resultado obtenido
por cada uno de ellos en el producto realizado.

Se Manifestd el orgullo de ser capaces de realizar un

producto e identificar las etapas de construccion y el
asombro de verse enfrentados a realizar un encargo
que en un principio se vio confrontado con lo que
estan acostumbrados a realizar, la superacion
personal y reconocer el grado de entrega frente al
encargo.

En el proceso de evaluacién se clasificaron los
resultados obtenidos, lo que permitié distinguir entre
ellos tres caracteristicas fundamentales en la decisién
de la creacion y la forma final.

1.-Del Arraigo Cultural, de los complejos nhombrados:
“Complejo Cultural El Bato” y “Cultura Aconcagua”.

2.- De lo Emocional: de las sensaciones vy
sentimientos relacionados a la forma o al Handmade.

3.- De lo Contemporaneo: iconos actuales de cultura
global.

Segun los antecedentes recopilados tanto en el
Contexto, como en el resultado del estudio y la
discusién, es posible determinar que si se puede
generar emprendimiento.




Ignorancia: Desconocimiento de la

Materialidad: Arcilla de Calidad. Historia Aborigen de la Zona y de la
Mano de obra: Individuos Capases posibilidad emprendedora

de desarrollar Productos que significa la existencia del

) Ceramicos. _ recurso Arcilla en los suelos de la
Busqueda de la Identidad: comuna, como Materia Prima en la
Vernaculo, en ?—' modo €n que se elaboracion de productos cerdmicos.
genero la actividad practica de Ia Falta de Incentivo: Minimo interés de
segunda intervencion y los los organismos fundamentales de la
resultados logrados en los comunidad de por dar a conocer la
productos. historia.

Se plantea la realizacion de un proyecto a nivel comunal, que involucre los diversos sectores de la comunidad.
Este proyecto tendrd como objetivo:

° Promover vy difundir dentro de los
organismos fundamentales de la comuna la
posibilidad de crear una nueva identidad basada en
la Actividad Artesanal Alfarera.

o Entregar informacion oportuna referente a
la existencia de Arcilla en los suelos de Quintero, y
la posibilidad de su utilizacion como materia prima
en la creacién de productos ceramicos.

. Creacién de instancias de capacitacion para

los individuos de la comunidad, basada en la  Dg( Affd-(;g(f Cu_(‘t/,(_ra_( De (5 EMO'CI;O'}ML(
actividad alfarera y el proceso productivo.

. Educar a la comunidad en relaciéon a los
Complejos Culturales El Bato y Aconcagua, como
medio que permite difundir y apoyar la creacién de
una comunidad Alfarera.

e (¢ Con ervL/L&roi;u:a



. Investigacion Aplicada.

Se realizd una investigacidn que tenia como fin
analizar la relacién entre el individuo y la actividad.

Para ello se tomé como grupo de estudio a 7
personas que realizaron los encargos que fueron
definidos con anterioridad y midieron:

e La capacidad de realizar formas basicas bajo
indicaciones verbales.

e La capacidad de generar formas compuestas en
relacidon a técnica y creacién propia.

e La capacidad de imitar formas visualizadas.
e La capacidad de relacionar lo oral con la forma.

e La capacidad de trabajar el material, modelado,
formas, limpieza de forma, estructuracion.

e Percepcion de si mismo.

e Continuidad. Asistencia e interés por seguir
aprendiendo.

e Existencia de similitudes entre los individuos que
permita visualizar una forma de expresion comun.




EMPRENDIMIENTO E
INNOVACION

“"Segun la definicion de La Real Academia Espafiola,
emprender es acometer y comenzar una obra, un negocio,
un empefo, especialmente si encierran dificultad o
peligro; considerando dicha acepcion se entiende que
emprendimiento se refiere a la accion mediante la cual se
inician nuevos negocios.

Hoy en dia, el concepto emprendimiento esta muy ligado a
la innovacion, que es la implementacion de novedades o
mejoramientos significativos.

Asi, un emprendimiento no conlleva necesariamente una
innovacién, como cuando crea una empresa que hara lo
mismo que otra ya constituida, del mismo modo que una
innovacién no requiere necesariamente de
un emprendimiento para implementarse, como cuando
se implementa un mejoramiento en una empresa

existente.” 18

Cuando ambos procesos confluyen, creandose un
nuevo negocio basado en una innovacién, se habla de
emprendimiento innovador.

Esta concepcién es mas compleja que el
emprendimiento y la innovaciéon por si sola, pues
implica poner en marcha un negocio, considerando
las tareas a realizar para ello, y todos los pardmetros
a considerar para insertar un nuevo producto al
mercado.

Esta sociedad entre emprendimiento e innovacion, le
entrega al sistema de producto muchas mayores
expectativas de triunfo en el mercado.

En Chile se han implementado politicas que fomentan
el emprendimiento innovador, generando la
participacion y creacién de nuevas empresas en el
mercado, aportando en el desarrollo econémico del
pais y activando la creaciéon de nuevos productos.

Encontramos tipologias de empresas que dependen
del tamafio de esta.

Persona Natural, Microempresa Familiar, Micro
empresa, Pequefia empresa, Medianas Empresa y
Gran Empresa.

“Un 60% del empleo en Chile lo representan las micro,
pequefias y medianas empresas, mientras que el 40%
restantes lo otorgan las grandes compafiias, de acuerdo a
las principales conclusiones de la primera encuesta
nacional de firmas que operan en el pais, realizada por el
Ministerio de Economia. A su vez, la micro y pequefia
empresa genera 40% del empleo y un tercio es liderado
por mujeres.

El sondeo, que segun la cartera derriba mitos sobre la
Pyme, contrasta con las cifras histodricas utilizadas por
actores politicos y econémicos, respecto a que las
empresas de menor tamafo significan una cifras en torno
al 80% de la ocupacion en el pais.

Por separado, el muestreo arrojé que el 40% de las plazas
laborales lo representan las micro y pequefnas (Mype).
Respecto a este Ultimo grupo, se desprende que el 21% de
sus duefios y/o gerentes cuenta con formacion
universitaria, el 3% ha cursado estudios de post grado y el
35% es liderado por mujeres.

La encuesta sefald que la Mype esta conformada por 720
mil unidades productivas, que representan el 97% de las
empresas chilenas formales, con un promedio de
trabajadores que fluctla entre las 2 personas jornada

completa (micro) y 11 en las pequefias.”??

FOMENTO PARA EL EMPRENDIMIENTO.

SERCOTEC. Capital semilla emprende
www.sercotec.cl

FUNDACION CHILE. Emprende FCh
www.fundacionchile.com

FOSIS. Yo emprendo semilla.

www.fosis.cl

CONSEJO NACIONAL DE LA CULTURA Y LAS ARTES.
Fondo Nacional de Desarrollo Cultural y las Artes.
www.fondosdecultura.gob.cl/

18 CORFO, Gobierno de Chile, www.corfo.cl/acerca_de_corfo/innova_chile/que_es_el_emprendimiento_innovador

19 Para emprender, http://www.paraemprender.cl/content/micro-y-pequena-empresa-genera-40-del-empleo-en-chile-y-un-tercio-es-liderada-por-mujeres
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PRODUCTO TURISTICO
PRODUCTO IDENTITARIO.

EL PRODUCTO TURISTICO.

Es la combinacidon de bienes y servicios, de recursos e
infraestructuras que se ordenan de forma que ofrezcan
unos beneficios a los clientes, consigan satisfacer sus
necesidades y expectativas, y que estén disponibles para
ser consumidores en el momento preciso.

Partes del producto turistico:

. Una parte tangible la constituye el producto global,
tal y como es ofrecido por los productores a los clientes.
. Y otra parte intangible que es la percepcién y

expectativas que los consumidores tienen del producto.
Niveles del conocimiento del producto

a) El valor elemental del producto, que constituye la
base del mismo y su parte intangible

b) El producto visible, que constituye su parte
tangible. Expresarlo facilmente en palabras e imagenes
disefadas para motivar la compra

c) El valor afadido que cada producto puede tenery
que constituye también su parte tangible. Es todo aquello
gue se puede incluir al producto tangible para hacerlo mas
interesante y atractivo a los ojos del posible consumidor. A
través del producto debe ser capaz de diferenciarse del
resto de la competencia. El valor afadido es la diferencia
gue existe entre el valor elemental del producto y todos
los beneficios que el cliente va a obtener a través de los
diferentes servicios que reciba.

De la naturaleza del producto se distinguen tres
elementos:

. Los atributos del producto, que incluyen elementos
tales como las caracteristicas, el estilo, la marca, el
envase, el tamafio y la calidad.

° Los beneficios del producto que son los elementos
percibidos por los consumidores como capaces de cubrir
sus necesidades.

° Los servicios de apoyo de marketing que son todos
los elementos que la empresa ofrece acompafado al
beneficio basico del producto, como son la entrega, la
garantia y el servicio post venta.

EL DISENO IDENTITARIO.

“Desde hace unos pocos afios, el proceso evolutivo
de la sociedad contemporanea tiende a reemplazar
progresivamente comunicacion por interaccion,
porque existe un nuevo punto de vista que opone
estos conceptos, siendo el segundo mas verosimil y
viable.”

“El problema ahora, tanto en el disefio como en las
otras artes proyectuales y las bellas artes, es
asimilar con mayor pertinencia y propiedad el punto
de vista que considera a las identidades que
interactdan. La asimilacidon pasa por insertar esta
perspectiva en el nucleo del proyecto. Es dificil
seguir proyectando solo desde la ocurrencia personal
o de la referencia puramente disefiistica,
basicamente porque el proyecto de disefio esta hoy,
mas que antes, solicitado por una fuerte
dependencia contextual, que determina en gran

parte su significado y viabilidad.”**

El disefio identitario busca generar eventos en los
cuales las experiencias sean las que rigen el
proyecto, permitiendo la interaccion del disefiador
con la comunidad que sera afectada por el producto
generado. De esta manera se entiende que la
participacion directa con los individuos que forman
parte de la comunidad, va mas alla de la experiencia
de uso, tiene que ver con las experiencias vividas y
la historia que poseen.

20 Milio Balanza, Isabel.2004.Disefio y Comercializacién de Productos Turisticos Locales y Regionales. Internacional Thomson Editores Spain Paraninfo,

S.A. Madrid, Espafia.

21 Alvaro Sylleros, Profesor Escuela de Disefio Pontificia Universidad Catdlica,
http://mujerinnovacion.bligoo.com/content/view/493923/DISENO-E-INTERACCION-IDENTITARIA.htm/




RELACION PRODUCTO
TURISTICO/IDENTITARIO

Un punto de partida fundamental para la construccion
de lo que llamamos turismo cultural, es el hecho que
la cultura, independientemente de coémo se
interprete, subyace al proceso de desarrollo, es
anterior a las estructuras econdémicas o politicas
(Throsby, 2001: 73).

Para entregar a los productos realizados Ia
connotacion de Producto Identitario, se considera el
Patrimonio Cultural, el cual traspasa el limite de lo
tangible y lo intangible.

El producto resultante de ambos tiene la connotacion
necesaria para ser un producto identitario, ya que
forja su creacién en los mismos elementos que
permiten reconocer la identidad de un lugar, pero
también el producto puede cumplir la funcién de
producto identitario. La diferencia se basa en:

Aunque en su fundamento ambos se pueden construir
desde la misma base, el producto identitario existe
solo porque es reconocido por los participantes de la
comunidad donde se crea, a diferencia del producto
turistico “identitario”, el cual permite que otros
reconozcan a través de el su lugar de origen.

En si, y considerando esta relacion, el producto
turistico es la extension del producto identitario,
extension que permite que dicho producto se
posicione dentro de un mercado mayor, haciendo
factible que se reconozca la identidad de los
habitantes del Iugar, tanto entre quienes Ia
constituyen y entre quienes la visualizan desde el
exterior.

A esta relaciin le nombre /xrcrzﬁucfa Twristocs cdentitaris.

Al no existir esta relacién. Los productos turisticos
comercializados carecerdan de la connotacion de
productos Turisticos identitario, y sera solo un bonito
adorno con el nombre del lugar, una experiencia sin
contexto, en si un “algo” sin el fundamento para
llamarse producto turistico del lugar donde se crea.

En Quintero, es posible apreciar en sus ferias
artesanales la existencia de productos fabricados con
residuos de productos marinos, conchas de moluscos
y mariscos, cuero de pescado y materiales de
reciclaje. En su materialidad dichos productos son un
intento por ser un “producto turistico identitario”,
pero carecen de un fundamento expresado que le
permita apoyarse en el para ser difundido, U
comercializado e identificado, y asi poseer un valorg
agregado.

oNnd

El producto turistico identitario, debe poseer tanto
una condicién tangible como una condicién intangible, ©
y ser mas que una experiencia de compra y uso, ser —
una experiencia de creacion.

7
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CONCLUSIONES.

cultura e Identidad.

Los elementos que construyen el Patrimonio
Cultural de un lugar permiten reflejar la Identidad
de él.

Ellos enfocados a la comuna de Quintero, tanto
tangible como intangiblemente, seran considerados
como punto de partida para la creacién del
presente Proyecto de Titulo.

4 _ . _ .

Ern/xreni&m&ento e Innovacion.

En el Chile actual, se han creado instancias de
fomento para la creacion de nuevas empresas,
donde el disefio esta tomando una real
envergadura, pues le agrega valor a los productos
y posee una relacion directa con la cultura, pero
aun falta crear en el consiente de nuestra sociedad
la necesidad de él en las diversas etapas de un
negocio.
Entre estas instancias de fomento para el
emprendimiento, la cultura se torna una necesidad
real, pues con ella es posible generar la
identificacion de los usuarios con los productos
realizados, siendo un aporte al fomento de la
cultura y al desarrollo econdmico del pais.
El presente proyecto de titulo, enfoca el patrimonio
cultural como punto de partida, lo cual le permite
cumplir con los requerimientos que se exigen para
postular a cualquiera de ellos.
: : s

E&r&cfar&jt&c&u de (A
comUnr de Ql&&)\tél'o.

El patrimonio intangible de la comuna de Quintero,
especificamente el Patrimonio Oral tiene una riqueza
ligada al quehacer histérico de la comuna, las leyendas
se enmarcan tanto en lugares como en épocas reales,
pero:

¢Cuanto saben sus habitantes de las leyendas que
rondan la comuna de Quintero?

¢Cual o cuales son las leyendas que mas identifican a la
comuna?

Para responder estas interrogantes se plantea la
realizacion de una encuesta, la que arrojara la
apreciacion de los habitantes de la comuna.

Este patrimonio oral, las leyendas de Quintero, seran
tomadas como fundamento para la creacion de un
documento escrito, y junto a ellas se consideraran las
actividades y rituales mas caracteristicos de la comuna,
como también su historia, para su difusion tanto dentro
de la comuna como fuera de ella.

Del patrimonio tangible de la comuna de Quintero, se
considerara especificamente la arcilla, como materia
prima, y su utilizacién en la creacién de productos, el
handmade, el vinculo entre el hombre y el material.
Ambos, la arcilla y el handamade, han sido probados con
anterioridad, y de esta experiencia se fundan los
parametros y objetivos que permiten definir el Proyecto
de Titulo.

GFoducte Turistics
GFoducts 1dentitarcs.

Disefio y la Identidad convergen en la creacién de
un sistema de fomento al turismo, el cual a su vez
permite declarar y hacer tangible la Identidad de la
comuna de Quintero. Para ello se propone un
proyecto que permitird reconocerla a través del
emprendimiento

: — - o
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DIAGNOSTICO.

Quintero posee wuna gran riquezg
patrimonial, que no es reconocida por
sus habitantes.

"En  Quintero existen intentos de)
construir una artesania local, pero sin
bases tangibles de concordancia ni
herencia de técnicas. Estos esbozos se
manifiestan en la utilizacién de
materias primas extraidas de fauna

marina local. - ,

'La artesania construida en Quintero]
tampoco posee un arraigo cultural ni
una nocién comun e identitaria. No
existen declaraciones que permitan
vislumbrar  una diferenciacién con
otras localidades del sector.

‘VW
Actualmente se estan desarrollando
politicas de servicios disefados a nivel
comunal para desarrollar el potencial
turistico de la comuna.

S — e — = —?

: : )
Existe la necesidad de promover el
turismo, por medio de expresiones
artisticas, tanto en lo que es la

artesania como la gastronomia.

S ———

S=m—

JUSTIFICACION DEL
PROYECTO.

EL proyecto se construye en tres areas
fundamentales que son:

La Cultura e Identidad de Quintero,
para lo cual es necesario reinterpretar y
redescubrir la identidad de Quintero,
originando una nueva concepcién de
artesania local que permitird potenciar
el turismo local por medio de un
Producto Turistico que a su vez
potencializara la expresion
gastrondmica que identifica a la
comuna.

Asi se genera Emprendimiento, y para
ello se toman patrones existentes, tales
como aquellas materias primas de
origen utilizadas hoy en dia y aquella,
que he considerado propia y posible de
extraer desde sus suelos, la arcilla,
generando sinergia de la actividad
artesanal local.

El disefio del producto turistico liga la
artesania y la gastronomia como
elementos que constituyen el
patrimonio intangible de la comuna.
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DISENO E
INNOVACION.

El Disefio del Proyecto considera la creaciéon de una
empresa que gestiona la integracién del disefio y la
artesania en diversas localidades del territorio
nacional, para generar asi nuevos Productos
turisticos/identitarios, que permiten fomentar el
desarrollo de dichas comunidades.

En si, es trabajar desde el Disefio para reinterpretar
y/o declarar la identidad de comunidades,
expresandose desde la Artesania.

Para descubrir éque hacer? y crear dicho producto
turistico/identitario, se realiza un analisis de casos,
donde se buscara encontrar aquellos elementos de la
cultura y la identidad de las comunidades que
permiten identificar su patrimonio y que ademas son
potencialmente manipulables para lograr generar un
sistema completo de fomento y emprendimiento.

Oferta

Cliente
4 o

a través de

| Soluciones de
integracion de
| Disefio y Artesania

Productos y

Servicios Usuario

Fuerza de
| Valor Agregado

Agrupaaones

_J\_ __;

Para generar el
elementos del Patrimonio de la comuna de Quintero, ligado
a la creacion de productos artesanales actuales.

producto y el servicio se consideran

Instituciones y/o

—

Materia Prima Extraida de sus suelos, No utilizada en la
creacion de productos disefiados.
Patrimonio Oral de la comuna de Quintero. Leyendas.
Patrimonio Gastrondmico.

Se construyen de dos partes, la primera es la creacion de un
producto, la segunda es el servicio que implica Ia
experiencia de creacion.

Parte 1: Alinsertarse dentro de lo que es la contingencia
del lugar, las actividades que alli se realizan. La mas
trascendental y que se mantiene en el tiempo, dada la
condicion geografica de costa, es la extraccién de productos
de la fauna marina, ya sea por medio de la pesca artesanal
e industrial, el buceo y el mariscar.

Luego se identifica el siguiente paso de estos productos
marinos, que sirven de alimento para los habitantes de la
comuna y para turistas, que los consumen tanto en los
lugares de venta como ferias libres, marisquerias vy
restaurantes.

De los restaurantes se elige uno, “La Cocina de Teuh” en
donde existe una combinacién de alimentos, de gran sabor
y aroma, llamado “Tesoros del Mar”, que es preparado y
presentado al comensal dentro de un contenedor de arcilla
proveniente de Pomaire.

Se propone la creacion de un nuevo contenedor de
alimentos, que pueda utilizarse en la preparacion y
presentacién de “Tesoros del Mar” y se comercialice en las
inmediaciones del restaurante, a través de un stand.

Parte 2: Se consideran las experiencias de Tesina de
Grado e Investigacion Aplicada. De ellas se destaca el
handmade, lo que indica que la capacidad de construccion
esta netamente ligada al individuo, y se desarrolla mas por
vivir la experiencia de creacion que por la ensefanza. Para
lograr el desarrollo de la actividad es necesario llegar al
individuo e incentivarlo a utilizar la arcilla como materia
prima para la creacion de productos. Por ello se recurre a
las instancias de ensefianza y capacitacion, definiendo los
contenidos que permitan la continuidad de la actividad
artesanal alfarera.

el 1N LdIONOD ODUYIA



La experiencia de visualizar la presentacién, sentir elaroma | - — — — — — _ _ _ _ —_ — —
y saborear el resultado de la combinacién de ingredientes,
conlleva a la experiencia de interactuar con el contenedor
en el acto de comer.

Necesariamente debe gustar de los productos marinos y no
poseer enfermedades que lo contraindiquen.

i
“TESOROS DEL MAR” COMUNIDAD

Y OTROS PRODUCTOS '

I
I
I
| ]
) . G | TURISTA QUE
El usuario principal del producto contenedor de “Tesoros del | VACACIONA EN LA
I
I
I
I

mar” es el mismo usuario que visita el restaurante “La COMUNA
Cocina de Teuh”, el cual se divide en tres tipos de usuarios. ;

° El residente de la comuna. Se caracteriza por visitar
el restaurante en ocasiones especiales, no se identifica
poder adquisitivo, pues el restaurante se considera como un
hito dentro de la comuna, asequible a un gran porcentaje de - —_—_—— e ——— — — — - — -
los habitantes de ella, que esperan y se preparan para la
ocasion.

TURISTA QUE SOLO VISITA EL RESTAURANTE |

° El Turista que vacaciona en la comuna, formando
parte de la poblacién flotante que existe en la época estival.
El poder adquisitivo depende del lugar de origen, y a
diferencia del gran porcentaje que llega a la comuna en esta
época del ano, tiende a ser de nivel social econémico medio
alto.

° El turista que visita el restaurante, pero no
vacaciona en la comuna. Este llega a el por la experiencia
adquirida y difundida por otros comensales que con
anterioridad visitan el lugar. El nivel social econémico es
medio alto y alto.

En el recinto también se encuentra el usuario indirecto, el
cual asiste al restaurante pero no consume productos
marinos y su experiencia se basa en la difusién por medio
del stand. Este usuario posee las mismas caracteristicas
que los tres nombrados anteriormente.

Por esta caracteristica se propone una linea de Vajilla, que
sirva tanto para contener “Tesoros del Mar” como otros
productos.




USUARIO SERVICIO TALLERES DE REDES DE CONTACTO
TECNICAS ALFARERAS.

. . . QUINTERO
En Quintero residen 21.174 habitantes de los cuales
15,661 es poblacién de 15 afios 0 mas, de ellos 4.345 son
hombres jefes de hogar y 1.888 mujeres jefas de hogar. MUNICIPIO DE QUINTERO
La poblacion eecondmicamente activa es 2.395, donde (T — — — — — — &7 &7 7 -
1,908 son ocupados, 403 cesantes, 84 buscan trabajo por OMIL

I

primera vez 3.927 se dedica a quehaceres de su hogar y I
MUJERES JEFAS DE HOGAR |

I

I

853 son estudiantes que no trabajan.
(Fuente: censo 2002)

ESCUELAS MUNICIPALES

De ellos, el usuario preferencial del servicio “Talleres de 9
técnicas alfareras” son aquellos cesantes o que buscan E‘) ————————————— ~
trabajo por primera vez; en segunda instancia aquellos que g
realizan quehaceres en su hogar, y por ultimo estudiantes < . _____ N
ue no trabajan.
1 . ~ ! COLEGIO DON ORIONE |
Cabe destacar que se incluyen como usuarios a los menores g __________ /
de 15 afios, de establecimientos educacionales. 8 _________
= I
Considerando esto, es fundamental que el usuario se 2 I CASA DE LA MUJER
interese por la actividad y la continuidad de ella, para hace & ~ - - - - - -
llegar el producto realizado al consumidor final, los mismos w- o ___
habitantes de la comuna y los turistas -
| AGRUPACION CULTURAL HILA |
SR S T \ \ o - - - - - - - - - - - )
I QUINTERO |
|\ r - - -—-—-- - - - - =7
| 1| AGRUPACION CULTURAL HILA '
N S : T A !
| | | TALLER DE TECNICAS FONDOS CONCURSABLESI | FONDOS CONCURSABLES
D ALFARERAS | I LOCALES | ' REGIONALES/NACIONALES !
| | CODELCO | I SERCOTEC I
I | | GNL |  FUNDACION CHILE |
] I & - - —— o — @ ¥ e e = = 7 FOSIS |
o | — _ _ FONDART _ _
. _ _ _ ______ )
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EMPRESA.

La empresa, trabaja desde el Disefio y permita
reinterpretar y/o declarar la identidad de
comunidades, expresandose desde la Artesania.

Nombre: DA.
Slogan: Integracion, Disefo + Artesania.

Vision.
DA, sera reconocida como una empresa capas de
promover y difundir el disefio y la artesania como
base de la identidad a nivel pais, a través de la
cultura.

Mision.

DA, es una empresa que busca el desarrollo
economico de comunidades en el territorio chileno y
extranjero, generando instancias de
emprendimiento que involucran los elementos que
construyen el patrimonio de la comunidad, a través
de la integracion del Disefio y la Artesania,
aprendiendo y ensefiando en las comunidades
reciprocamente.

Objetivo de DA:
Dar valor a la Cultura y la Identidad del pais,
Integrando el Disefio y la Artesania.

F.O.D.A.:
Cada nuevo proyecto sera un desafio. Sus
oportunidades abriran las puertas al

emprendimiento, y sus debilidades nos guiaran en la
accion a seguir, bajo el alero de un escenario de

estrategias de reorientacion.
e PREEEEEEEEEEEE LN B

F.O0.D.A. |Oportunidades:| Amenazas

Fortalezas |

reorientacién |

COMUNICACION.

La comunicacion se da entre lo que ofrece la empresa
“DA, Integracién, Disefio + Artesania” vy el cliente,
considerandose para esto el proyecto de insercion de
la Actividad Artesanal Alfarera en la comuna de
Quintero.

De esta manera se demuestra cdmo opera “DA,
Integracion, Disefio + Artesania” en relacion al cliente
y el usuario final.

Oferta Cliente
— S El
[ Presencial A I Contenedor de ' Consumidor ](:))l
Insercion de | | alimentos Restaurante (3
Actividad Artesanal | —

(1%

Hlferera. | Taller ]——J Comunidad ]8 |
| | . =
[ Publicitaria || | 3
Documentacién de |l IFuerza de Vent | Restaurante |oO
Apoyo Stand | | - Agrupaciones g|
S~———— ) « _ _StondenResfourant _~ =]

Redes Sociales ™ |
Facebook

- Twitter 7

~ —_ =




MARKETING.

Se disefia la siguiente Matriz de Accién, para el proyecto que se inserta en la comuna de Quintero.

Quintero.

Potenciar y Poner en Valor la Identidad de la Comuna de Quintero,
mediante la Actividad Artesanal Alfarera, generando Emprendimiento.

T TTTETTTTTETETTETETETETTTTTN

EMPRENDIMIENTO. |

O T T e —— — —

( Educar y Difundir.
~

& .Identificar y conservar
el Patrimonio Cultural de
la comuna de Quintero.

——————]

I
I
I
I
\
4

Directo:

I Comunidad de Quintero. I
| Indirecto:

| Comunidadese individuosl
| externos. |
| |
\ |

-— -

o T ————— — —

| Publicacién de caracter |

| informativoy educativo. |

[ \dentificar los elementos

| patrimoniales de la comunal
de Quintero, transformarlosl
en expresiones escritas y

I visuales, (fotografia, redaccion,

@stracién.)

T T T T TN

F

Desarrollo de Producto.

1. Generacion de un producto utilitario
contenedor con Identidad Comunal,
Considerando Materia Prima Arcilla
relacionada con materias primas
utilizadas en la actualidad, conchas.
Experiencia  Investigacion  Aplicada.
Andlisis de caso “Tesoros del Mar]
Encuesta Leyendas de Quintero

Directo:

Consumidores de

“La Cocina de Teuh”.
Indirecto:

Comunidades e individuos
de la comuna y externos.

Producto comercializable.

Sistema de Producto.

Para el proyecto de Titulo se
desarrollara solo esta area

Capacitar y Promover. 1 ETAPAS. )

O DI DS B DI SN DI EEEE DS DEEE EEEE BN EEEE B BEmE B B B B B — e —— e,

1. Realizacidon de Capacitaciones
mediante “Talleres de Técnicas
Alfareras” , promoviendo la |

continuidad de la Actividad | PLANDE
Artesanal Alfarera. I ACCION
|
|
___________ 'I'_ — — — —
Directo: |
Individuos que realizan I
capacitacion
Indirecto: | pUBLICOS

Comunidad Quinterana

e individuos que se interesan
en participar de actividades
adyacentes I

| PRODUCTOS Y/
IsErviCiOs. |

et e . o T e "t e e

IS e e e e N e —

Talleres

= -
(‘S S ——— — —————
Definir Contenidos de Talleres |
a realizar. Documento de |
apoyo a la capacitacion. | |
Afiches promocionales, QUE HACER |

folletos, radio y televisién. |
Realizacion de exposicion.

e e el ol o AL ——4
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5 P DE MARKETING.
Estrategia N°1 Estrategia N°2

Consumo Directo .
Documento.Tarjetas.
Avisos por radio.

Afiches,.
Documento.Tarjetas.
Avisos por radio.

PROMOCION. PROMOCION.

s N
STAKEHQLDERS. Proveedores. Financiamiento.
GBO. Empresas Privadas/del sector.
Patricio Riquelme. Sercotec.
La Casa del Ceramista. Fondart.
Trabajadores.
Pamela Bernal:Logistica. Cliente. Usuario.
Vale.rla Ma.\nrlquez.Ambler'naI. Comunidad quinterana. Comunldad.de Quintero.
Danlele_l C|§ternas. Proyect-llsta. “| 3 Cocina de Teuh” Turl.stas.
Cynthia Figueroa. Extension. Consumidores de
Marcela Cisternas. Gestion/Disefio “La Cocina de Teuh”
Sustitutos. Otros.
Escuela de Bellas Artes de Boco. | Competencia. =
Ceraqui. Calétnica. a
Patricio Riquelme. Ceramistas de Pomaire. e
Ceramicas Piffaut 3
Ceramistas de Pomairte. =
Ceramistas de Puerto Ibafez. Etc. E
=
Y Y, -
44




"TRABAJO DE CAMPO,
METODOS Y RESULTADOS.
CAPITULO 3




METODOLOGIA.

ENCUESTA.

De las conclusiones se plantea como fuente de
inspiracién que servird para la creacion del
documento escrito y del producto turistico identitario
para la comuna de Quintero, el patrimonio oral, que
conlleva a las leyendas existentes dentro de la
comuna.

Para apoyar dicha eleccion se debe considerar
cuanto de cudles son las que mas identifican con la
comuna, cuanto saben de las existencias de las
leyendas de la comuna, y cuales no han sido
declaradas pero habitan en el consciente de los
habitantes de la comuna.

Esta informacion permitira elegir la direccién de la
inspiracion de los productos turisticos, y apoyara
como informacion para la creacion del documento
escrito.

Para la elaboracion de la encuesta se consideran
datos de importancia como nombre, edad, lugar de
nacimiento y lugar de residencia, que aportaran datos
que permitan analizar los resultados segun la
sexualidad, el rango etario y el lugar de residencia.

Para definir cudles de las leyendas se consideraran
en la encuesta, se extrae informacion de la revista
redes de 1981, en la cual tres autores plasmaron en
letras las versiones orales de las leyendas de
Quintero.

La encuesta se realiza por via mail y telefénica a
contactos que habitan en la comuna, y en directo a
personas en las calles de Quintero.

Para definir la cantidad de encuestados, se
consideran 21174 habitantes, el 90% de certeza, el

5% de error, lo que arroja 266 individuos
encuestados.??
)
Nombre:
Edad:

Lugar de nacimiento:
Lugar de residencia:

éCual de las leyendas de Quintero identifica mas
a la comuna? ¢Por qué?
. Cuando los Locos comen pasto.
. El hombre sin cabeza.
. La viuda.
. La gallina negra.
. El tesoro custodiado por un gorrion.
. Iglesia de Piedra.

. La puntilla de san fuentes.
. La cueva del pirata.
. Las Dunas de Ritoque.

OCoOoONOTUTPR, WNH

Ademas de estas leyendas, éconoce alguna otra
leyenda de Quintero? Escribela(s)
Si No

22 Como calcular el tamafio de la muestra www.feedbacknetworks.com/.../sol-preguntar-calcular.htm

7
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ANALISIS DE CASO.

“Tesoros del Mar”.
El producto utilitario contenedor.

Para definir aspectos formales se trabaja en base a
un alimento tipico de Quintero, los productos del mar,
que en la diversidad de restaurantes de la comuna se
encuentran en diversas tipoldgicas de preparaciones,
siendo las mas comunes las denominadas tablas
calientes, mariscales y derivados de este.

Se elige el Restaurante “La Cocina de Teuh” por su
ubicacién y por poseer una comida tipica, derivada del
Mariscal y la Paila Marina, creada por su fundador,
Hugo Cisternas y nombrada “Tesoros del Mar”.

Informacion a considerar:

Ingredientes.

Utensilios.

Preparacion.

Degustacion.

Cantidad de venta promedio.
Valor.

Acto de comer.

RESULTADOS.
RESULTADO ENCUESTA.

Del total de la muestra, 272 personas que se
encuestaron en la comuna entre el dia 15 de
noviembre del 2009 y el dia 5 de diciembre del 2009
se obtienen lo siguiente:

Edad minima de encuestados 13
Edad maxima encuestados 80.

El promedio de edad es 35,50
afos.

35,34%

64,66%

@ HOMBRES
@ MUJERES

@ Reside en Quintero Urbano.
@ Reside en otras localidades de la comuna.
@ Esta de paso.

En relacién a las leyendas que mas identifican a la
comuna las respuestas de los hombres fueron las
siguientes:

@ Elige la Cueva del Pirata, 53,38%.

@ Elige la Puntilla de Sanfuentes, 38,73%.
Eligen las Dunas de Ritoque, 3,39%.

@ Eligen la Iglesia de Piedra, 2,26%.

@ Eligen la Llorona, 1,12%.

® o responden o no saben, 1,12%.

N soaviins3y




En relacién a la existencia de otras leyendas las
respuestas fueron las siguientes:
@ Reconocen saber otras leyendas.
@ No conocen o no recuerdan otra leyenda.

31,57%

68,42%

En relacién porcentual, se reconoce a la leyenda de la
Cueva del Pirata como la que Identifica mas a la
comuna, siendo el porcentaje de hombres mas alto
que el de las mujeres.

En segundo lugar ubican a la Puntilla de Sanfuentes,
siendo mas alto el porcentaje de mujeres que elige
esta leyenda.

Se destaca que existe una aclaracién en esta eleccién
al dar la respuesta.

Coinciden en que ambas son caracteristicas, pero
para elegir una o la otra consideran lo siguiente:

o Eleccién de la Cueva del Pirata.

Porque es mas conocida.

Porque es mas visitada por turistas.

Porque es mas popular.

Porque es mas difundida.

Porque es mas creible su relacién temporal con la
historia de Quintero.

° Eleccion de la Puntilla de SanFuentes.
Porque el Lugar y el castillo existe.

Porque la historia es mas creible.

Porgue es un hermoso hito en la comuna.

Leyendas descubiertas.

F.

El carabinero del bajo. W

La mas recordada por la comunidad corresponde a la de un
carabinero en motocicleta que murid en servicio, y cuentan
que aparece en el mismo lugar, detiene a los automovilistas
los dias de neblina, pide los documentos y se dirige a revisar
la parte trasera del vehiculo. En eso el conductor se percata
de que el carabinero ya no esta, ha desaparecido.

Se dice que esto a ocurrido en reiteradas ocasiones, y es vos
populi que mas de un conductor se ha dirigido a la comisaria
a constatar dicho empadronamiento.

Quizas la cercania de los hechos, ha permitido la difusion de
esta leyenda urbana, pues el carabinero fallecié hace 13 afios

aproximadamente. ‘
e S = = s

La del Cristo. j

En el afio 1985 un gran terremoto sucumbié al pais. En
Quintero dieron la alerta de que el mar se saldria inundando
todo a su paso, en un gran maremoto. Casi todos corrieron
a refugiarse en la parte mas alta de la comuna, unos pocos
vencieron el temor y quedaron resguardando sus hogares.
La gente comenzd a rezar, pidiéndole a Dios que los
protegiera. Se dice que el mar se recogié pero no salid, lo
que indicaba el milagro. Hoy existe en ese lugar un
monumento que representa la fe en Dios, y reconstruye los
hechos vividos ese dia. Una iglesia abierta al cielo que abre
sus brazos a la ciudad, protegiéndola de la tempestad del
mar. Para los que vivian en esa época forma parte de su
vida, para los que nacieron después, o simplemente no
vivian en la comuna esos afios, la historia se torna incrédula
y con gajes de leyenda.

La de los enamorados.

Es la historia de dos jévenes, que disfrutaban de las
noches de la disco Trauco, se cuenta que ambos se
lanzaron al mar, y que por eso la playa lleva este nombre.

.
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Existen dos versiones.

Don Matias Cousifio hizo pacto con el diablo, se cuenta que
un dia venia en su carreta desde el cementerio a Quintero,
y en la avenida Normandia salieron del carruaje don totues,
el chofer se asusto y fue a ver a don Matias, no lo encontré
dentro del carruaje. Se dice que desaparecié porque el
diablo vino a cobrarle.

Un carruaje negro se aparece entre el bosque feliz y las
casas patronales, nadie lo maneja y causa mucho miedo,

La leyenda de la bailarina del Colegio don |
Orione.

Tiene varias versiones, y se difunde por pertenecer al
patrimonio del alumnado del colegio, que cuenta la
historia de generacién en generacion.

Una de ellas cuenta que en el gimnasio del colegio se ha
visto sobre el escenario una bailarina que emerge desde
el subterraneo de este, y baila en la soledad de él.

Otra de las versiones, indica que en la sala de ballet del
colegio, ubicada en la parte posterior del escenario, pero
por afuera, habia una fotografia de una bailarina que
sufrié un accidente y murid, por lo cual aparecia en la
habitacion para ensayar cuando no habia personas. Se

El Carruaje Negro. W

La leyenda de las Petras.

Cuenta que alli hay escondidos tesoros, pero de las
personas que la indicaron, ninguna pudo dar una historia

concreta. S
FESIRI Sl T e——

por eso construyeron el Cristo de Ritoque. ‘

El Culebrén del Mar. Las petras 2.

Cuentan que alli existe un culebrén, de grandes
dimensiones y que atemorizaba a todos quienes transitaban
por alli. Un dia y a vista de algunos habitantes
atemorizados, el culebréon salié de su escondite con
direccion al mar, sumergiéndose en la playa que queda
entre loncura y albatros.

AR S

La Playa el Burrito.

Se cuenta que antiguamente, aparecia de madrugada un
anima que llevaba sus burros a tomar agua en dicha playa,
por eso lleva ese nombre.

dice que la escuchan pero pocos la pueden ver.

La Novia de la Linea del tren.

Una joven mujer, aparecia en la linea del tren vestida de
novia en las mafianas de invierno o en las noches de
neblina. Se cuenta que esta mujer lloraba porque algo
impidioé su matrimonio. Unos dicen que el la dejo plantada y
ella se suicido, otros que él murié el dia de su boda, pero no
estd clara la causa de su llanto.

h:

o = o

) i P 5 =

Conclusion:

La propuesta estd orientada a trabajar elementos que
tengan mas relacién con las leyendas que identifican a la
comuna, segun sus propios habitantes, de este modo el
acercamiento inicial estarad relacionado con cosas que
ellos conocen en la actualidad.




RESULTADO ANALISIS DE CASO.
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Restanrante
“La Cocind de Tewh”

Ubicacién:Avenida Luis Cousifio 110,

sector Cueva del Pirata
Teléfono: 32-2931339

\

La Cocina de Teuh nace como una empresa familiar a
mediados del aio 2000, cuando su fundador, Hugo Cisternas
Veliz, chef internacional, decide realizar en la comuna de
Quintero un negocio emprendedor a la altura de los grandes
restaurantes y centros de eventos de la region. Es asi, como
con su experiencia logra posicionarse dentro de la comuna y

Administradora: Claudia Toro en pequefios grupos a nivel de pais, que visitan con

Duefa: Teresa Jara Bastias.

regularidad el Restaurante.

B
Carta Vend Diario

Destacan los Platos Mayoritariamente comida
preparados con cocina internacional
productos marinos y tradicional chilena.

hY
Cosorvs el Nloy”™

Machas en salsa verde,
la Deslenguada
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Ingredientes:

Base de Crema, congrio, ostiones, machas,
choritos, camarones, locos, fondo de pescado.
(Caldillo), cilantro, Whisky y Sal.

Masa: Harina, mantequilla, yemas de huevo.

Utensilios de Preparacion y
Presentacion:

Sartén, Paila de Greda, Plato bajo, Brocheta con un
camardén y una macha insertada, limon.

Preparacion:

1.- Coloque a fuego bajo, en una paila, la base d
crema, agregue el whisky, el fondo de pescado, los
producto marinos que requieran de mayor tiempo
de coccion y la sal. Apague apenas hierva.

2.- Coloque todo lo anterior dentro de un pocillo de
greda, agregue los mariscos, moluscos, el pescado
y los crustaceos.

3.- La masa:

Una la harina, y la mantequilla, amase
suavemente y pinte con las yemas de huevo.

4.- Cubra el pocillo de greda con la masa y meta al
horno por 10 minutos o hasta que se dore, a
fuego medio.

5.- Retire del horno y coléquelo sobre un plato
bajo. Insértele la brocheta antes preparada,
formando un velero, y esta listo para ser servido
en la mesa.

Hacea el Exterior

Chef, realiza el rito culinario
mezclando los sabores, aromas y
texturas para la presentacion

Pocillo

Plato secundart /
ue da soporte y proteccion en el traslado

Alimento acuoso. T° maxima de coccion 100°c.
Se sirve caliente. Se presenta como un velero.

Valor Venta Publico.
$8.000.-
Venta se incrementa
Feriados y Festivos.




LO FORMAL Relacién vajilla comensal

Garzén, traslada la obra
realizada por el Chef, para
deleite de los comensales.

Asir

Comensal, deleita y vy Proximidad

degusta la obra del Chef

Vajilla, contenedor o soporte
de los alimentos.
Actua como relacionador
entre comensal y la obra
del Chef decorada.
es trasladada por el garzén

Descanso

Nt
Hacoa el Intercer

Transformaciéon del contenedor
desde la presentacién hasta el vaciado.

espacio intimo
espacio compartido
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El hacer propio, permite demostrar la identidad,
conjugando los elementos que conforman el
Patrimonio Cultural de la comuna de Quintero.

Es un proceso que se genera con las siguientes
etapas:

Conocer: Se debe difundir y educar en
relacién al patrimonio cultural de la comuna
de Quintero.

Hacer: Capacitar para crear, y permitir el
desarrollo de la actividad artesanal alfarera
en la comuna de Quintero.

Creando productos que sean
comercializables, considerando la identidad
como valor agregado.

Este proceso se construye bajo la idea de
insertar la actividad artesanal alfarera en la
comuna de Quintero, para generar
emprendimiento econémico.

Todo lugar tiene una identidad que demostrar, una
cultura enraizada donde se mesclan diversos
elementos que se conjugan hacia una direccion,
donde la gastronomia tradicional y la artesania, como
producto turistico, permiten entregar a quienes
visitan las comunidades, un trozo de su historia.

La Cocina de Autor es una forma de concebir la
Gastronomia tradicional, donde las propuestas
alternativas y creativas al mezclar, preparar y servir
los productos, rompen barreras.

En el Restaurante La Cocina de Teuh, ubicado en el
extremo de la peninsula de los Molles, en Quintero, se
prepara el Tesoros del Mar, plato concebido por Hugo
Cisternas, quien fusiono la tradicional Paila marina
con destilados, lacteos, esencias y masas, logrando
un exquisito sabor, una nueva experiencia al consumir
y un Producto Gastronémico/Turistico que identifica a
la comuna.

El nombre del plato nace de los productos marinos
recolectados, a los cuales se les da la connotacion de
tesoros, pero también de la mistica que se genera con
la Leyenda de la Cueva del Pirata, ubicada en las
cercanias del restaurante, y los tesoros que los
piratas escondian en el sector.

Como wuna forma de potenciar la identidad
Gastronomica y Oral de la comuna, se propone la
creacion de una linea de vajilla que expresa la
identidad Artesanal de la comuna de Quintero,
considerando como inspiracién rasgos maritimos de
Leyenda de la Cueva del Pirata y formales de la
cultura Aconcagua, la cual sera utilizada para
contener Los Tesoros del Mar, y exhibida para la venta
en stand dentro del restaurante y en ferias.



IDEA GENERATRIZ.

' )
Evocar la experiencia de descubrir rasgos de la Identidad de la comuna de

Quintero, mediante el hacer propio, lo que permite dar forma al
- patrimonio oral, por medio de la interiorizacion de él, expresado en la

creaciéon armonica de la unién de la arcilla y las conchas.
-_— 5 = = =

CONCEPTO CENTRAL CREATIVO.
Armonica union

de lo real y lo imaginario,

a través de las huellas.

=

PALABRAS CLAVES.

Artesania Imaginario
Producto Turistico Cultura
Unién Huellas Tradicion Oral
Real Patrimonio

Gastronomia 1dentidad



CONCEPTO. 7
HUELLA. Objetivos Especificos

(1. f. Sefal que deja el pie del hombre o del animal ) - =

en la tierra por donde pasa. D(/.SCILO'- W
2. f. Accién de hollar.

3. f. Plano del escaldn o peldafio en que se sienta el pie.
4. f. Sefial que deja una lamina o forma de imprenta en
el papel u otra cosa en que se estampa.

5. f. Rastro, sefia, vestigio que deja alguien o algo.

6. f. Impresiéon profunda y duradera. . ..
7. f. Indicio, mencién, alusion. Introducir al mercado Turistico una marca con enfoque

8. f. Am. Mer. y Nic. Camino hecho por el paso, mas o Wﬂ o
menos frecuente, de personas, animales o vehiculos.

Desarrollar una linea de vajilla, para contener y presentar
en la mesa los Productos Gastrondmicos, en armonica union
con lo imaginario de rasgos maritimos de la leyenda de La
Cueva del Pirata, a través de huellas decorativas.

http://lema. rae.es/drac/ ?val=huella FKILC&&)\-

Expresar a través del producto las expresiones de identidad

. - local centradas en las antiguas culturas, ligandolas al
ObJetIVO General patrimonio oral.
_: S = -

Desarrollar un emprendimiento de Disefio y

Artesania, que tiene como eje central poner en . A
Valor las Expresiones de Identidad de localidades, U_SM.&I.H/O'.
creando un Producto Artesanal/Turistico, a través
de un sistema que permite el rescate, la Plantear una linea de productos acorde a los requerimientos
aplicacién y la continuidad de los elementos que del usuario en cuanto a innovacion y _
construyen el Patrimonio, contribuyendo al valor agregado del contenedor, y por medio de el,
conocimiento de dichas expresiones, donde el gntregarles un producto que expresa la union de los rasgos

s . : el patrimonio de la comuna.
Disefio es el vinculo que articula. i - - :




PROPUESTA INICIAL MARCA EMPRESA. VARIACIONES.

Lortepro-.

= \ : PAUA T MDA,
Inda e T
Se analizan diversas formas de da

|ntegrac10n entre las letras D y A.

/ % Se identifica la construccién de letra D
' y se propone la utilizacién de la HUELLA
digital para la creacién de la letra A.

DADIRR B
DD

Tinta blanca sobre,jmpresion dactilar.

Impresion de huella ampliada para realizar trazado.

Integracién,Disefio + Artesania.

slogan papyrus fond
P black 3C
P black C



PROPUESTA INICIAL MARCA PRODUCTOS.

Marca Le/yendas+Con/tenedor (@COI’]

La falta de emotividad incita a rechazar la primera propuesta, en busqueda de una palabra que permita ser reconocida.

Plasmar a través de la marca la Idea de identidad,
Patrimonio y Cultura, en una palabra que conlleve
al trascurso del tiempo, a los signos y rasgos que

permiten reconocer la pertenencia y la experiencia.




DESARROLLO DE PRODUCTO.

PRODUCTOS CERAMICOS DE INSPIRACION.
¢Qué es lo que existe en productos ceramicos que me inspira?

Creacion de un producto a partir
de la no existencia.
La formulacion de un sistema de

Visualizacién de lo imaginativo. producto turfstico reconocido. La labor de traspasar a otros el
Composicién armonica de formas. La influencia de la actividad conocimiento.
Contar una historia. en el desarrollo econdmico. La organizacion para promover

el desarrollo cultural.
Bellas Artes Bocs — Quellsta
Nancy Olovares

Artesancas Chile.

AN ; Quebrada (as Ullsa
M‘;MCJM [ﬂ Quinchamale — Gmacre - ferul
) i

La concepcién del reconocimiento.

Desarrollo de nuevas formas y técnicas.
La experimentacion.




En Chile, la creaciéon de productos cerdmicos se basa en la realizacién de técnicas que permiten generar un producto atractivo
visualmente, lo cual lo transforma en un producto con valor agregado.
Entre dichas técnicas la mas usada es la de la ceramica gres.

La utilizacién de técnicas de esmaltado que dan el efecto oxidado, se esta volviendo una tendencia, al conjugarla con otras técnicas
de esmaltado y vitrificado, ddndole una tensién visual contrastante al producto, que estéticamente se vuelve interesante.

Otras técnicas que se estan utilizando, son las protuberancias e incisiones, las cuales estaban muy presentes en las técnicas alfareras
de la Cultura Bato y el Complejo Cultural Aconcagua.

Si bien, la mayoria de los productos realizados son de uso utilitario y contenedor, también es posible encontrar de tipo decorativo




Vajilla contemporanea para contener alimentos creados con productos marinos.

Actualmente la gastronomia esta
presentando un incremento en la
consolidacién del usuario adulto
joven, quien en busqueda de
productos bien elaborados, visita
frecuentemente restaurantes vy
picadas donde la magia del chef
en la elaboracién y presentacion
del producto gastrondémico
cumplen un rol fundamental en el
momento de la eleccidén..

Vajilla como vinculo entre
el chef y la presentacion
de su obra
y el degustador
consumidor.

Sinergia formal de los

Organizacion de los alimentos en el contenedor.

Central. Diagonal. Lineal. Perimetral.




superior

PROPUESTA INICIAL PRODUCTO.
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La forma presenta una insinuacion
interesante, pero se aleja del concepto
y la idea generatriz.

~
-

En esta propuesta se trabajo la forma basica mas
una variante, con protuberancias que evocan a
la ceramica de la cultura Aconcagua.

Para las ilustraciones se consideraron personajes
e iconos de la leyenda de la cueva del pirata.
En esta ocasion se solicitd desarrollar el
imaginativo del Pirata, el cual posteriormente se
desarrolld, pero tendia a ser demasiado
figurativo y poco higiénico.

Las imagenes resultan no emotivas,
salvo las que se inspiran en el mar tempestuoso.




SEGUNDA PROPUESTA PRODUCTO.

Se plantea, la idea de inspirarse en las conchas de los moluscos de la zona, insinuando
formas y huellas del tiempo existentes en ellas.

Oy (P

T 2
§ { ) ?‘B E} Plato de Fondo - Paila

Plato de Apoyo

\ < M Plato de entradas
0 ™ < )3 Plato de pan
; il e Alcuza
N e d 09 Pocillo salsas
\“” \ U Pocillo Ceviche.
% Mantel

No se llega a una forma final.
se propone continuar trabajando en ella.
Se declaran los productos a elaborar.



Analisis de formas.
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