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INTROD 1Q

Las relaciones comerciales internacionales son una parte muy importante de las
economias de los paises. La forma en que dichas relaciones se organizan tiene un impacto
importante en el nivel de vida y desarrollo de las personas y los pueblos. Conseguir un
sistema de Comercio Internacional basado en reglas justas seria un paso fundamental
hacia la consecucion de importantes objetivos de desarrollo en los paises, particularmente
en los paises mas pobres.

En los ultimos cincuenta afios el Comercio Internacional se ha multiplicado por
quince. Ello ha sido consecuencia de procesos de apertura y negociacion bilaterales y
multilaterales, creando condiciones que propendan el libre flujo de bienes, servicios y
personas; todo lo cual ha sido posible gracias al establecimiento de normas e instituciones
internacionales que han promovido y regulado este proceso. Sin embargo, los datos
avalan la tesis de que tal expansion no ha venido seguida de un mayor desarrollo humano
en la mayoria de los paises. Esto quiere decir que el sistema de Comercio Internacional
arrastra carencias muy importantes en cuanto a la justicia de sus normas y al equilibrio de
poder de los diferentes agentes que en él participan. Estos nos han llevado al modelo de
desarrollo que actualmente manda en el mundo.

Hoy en dia, aunque este modelo no crea siempre situaciones de equidad y
justicia, todo hace preveer que los procesos comerciales seguiran creciendo y

multiplicadndose, por lo que es necesario fijarse en las formas y normas que lo regulan. La



ausencia o debilidad de ello, puede hacer del comercio una fuerza desatada que se rija por
sus propias normas, creandose procesos desbocados y sin control, por cuanto se deben de
fortalecer y legitimar las politicas que orienten hacia un tipo de comercio justo. Y estas
opciones pueden elegir ponerse tanto al lado de los débiles o de los poderosos; quedarse
en el valor econdmico de las cosas o pensar en su valor social de ellas.

Por lo anterior, es que se ha llevado a cabo la presente investigacion que lleva por
titulo “El Comercio Justo como Alternativa de Comercializacion”, la cual busca
demostrar que esta forma de hacer comercio estd a favor de unas relaciones comerciales
de mayor equidad entre los paises ricos y los empobrecidos y que es, por tanto, una
alternativa al Comercio Tradicional que, ademdas de guiarse por criterios econdémicos,
incorpora valores éticos y ofrece productos de gran calidad.

Para comenzar, en el Capitulo Primero se definird el Comercio Internacional para
seguir con los origenes e importancia de éste y las teorias economicas referidas al
Comercio Internacional.

En el Capitulo Segundo, se dard a conocer el Funcionamiento del Comercio
Mundial destacando los principales organismo de regulacion e integraciéon econdmica
como lo es la Organizacion Mundial de Comercio, el Fondo Monetario Internacional y el
Banco Mundial mencionando sus ventajas y desventajas respectivas.

En el Capitulo Tercero, se expondra el Comercio Justo como Alternativa de
Comercializacion, dando a conocer los principios de éste, los criterios y agentes que lo

componen y las diferencias que tiene con el Comercio Convencional.

10



Finalmente, en el Capitulo Cuarto se mostrard el Comercio Justo en Chile, dando
a conocer como éste comenzd en nuestro pais, algunas cifras y quienes son parte de esta

forma de hacer comercio.
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CAPITULO ICOMERCIO INTERNACIONAL

1.1 Definicion de Comercio Internacional

El Comercio Internacional se puede definir como el intercambio de bienes,
productos y servicios entre paises o naciones. Asimismo, los bienes pueden definirse
como productos finales, productos intermedios necesarios para la produccion de los
finales o materias primas. A través del comercio, un pais puede especializarse en la
produccién de los bienes que fabrica de forma mas eficiente y con menores costes. Esta
condicion también permite a un Estado consumir mas de lo que podria en comparacion a
si éste produjese en condiciones de autarquia.

El Comercio Internacional aumenta el mercado potencial de los bienes que
produce determinada economia, y caracteriza las relaciones entre paises, permitiendo

medir la fortaleza de sus respectivas economias.

1.2 Origen e Importancia del Comercio Internacional

Aunque el Comercio Internacional siempre ha sido importante, fue a partir del
siglo XVI cuando empezd a adquirir mayor relevancia debido a la creaciéon de los
imperios coloniales europeos en donde el comercio se convirtié6 en un instrumento de

politica imperialista. La riqueza de un pais se media en funcion de la cantidad de metales

12



preciosos que tuviera, sobre todo oro y plata. El objetivo de un imperio era conseguir
cuanta mas riqueza mejor al menor coste posible. Esta concepcion del papel del
Comercio Internacional, conocida como Mercantilismo, predomin6 durante los siglos
XVIy XVIIL

El Comercio Internacional empez6 a mostrar las caracteristicas actuales con la
aparicion de los Estados Nacionales durante los siglos XVII y XVIII. Los gobernantes
descubrieron que al promocionar el Comercio Exterior podian aumentar la riqueza y, por
lo tanto, el poder de su pais. Durante este periodo aparecieron nuevas teorias econdmicas

relacionadas con el Comercio Internacional.

El surgimiento del Comercio Internacional obedece a dos causas:
a) Distribucion Irregular de los Recursos Econdmicos.
b) Diferencia de Precios, la cual a su vez se debe a la posibilidad de producir

bienes de acuerdo con las necesidades y gustos del consumidor.

Los efectos que trae aparejado el Comercio Internacional son de diverso orden.
Desde luego se ha creado una mayor interdependencia entre las economias de los paises.
En la actualidad, cada nacién debe considerar que las transacciones con el exterior
se han convertido en una de las piedras angulares de la vida econdémica y de la cual
depende su alto grado de prosperidad y bienestar. Lo anterior trae consigo una

dependencia entre los diferentes paises que quedan entrabados a tal punto que su suerte
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estd ligada a la de sus clientes. De ahi que en la actualidad el llegar a organizar una
economia estrictamente nacional o autirquica, sin conexiones con otros paises, haya
desaparecido totalmente entre las posibilidades factibles dando paso a una economia
mundial.

Por otra parte, el Comercio Internacional ha creado una tendencia a aumentar y
nivelar el estindar de vida de los pueblos, ya que pone a disposicion bienes y servicios
que son producto del desarrollo y experiencia de la técnica de otras naciones mas
adelantadas.

Ademéds, el Comercio Internacional puede ayudar al desarrollo de las regiones
atrasadas. Esto debido a que existe un gran movimiento de capitales que buscan las
zonas donde existen recursos no aprovechados para abastecer las necesidades del trafico

mundial.

1.3 Teorias Economicas del Comercio Internacional

Entre las teorias de Comercio Internacional se encuentran:

a. Teoria del Mercantilismo

Filosofia econdmica que sostuvo que el gobierno podria mejorar el bienestar de la
gente de una naciéon por medio de leyes y de regulaciones. La logica de la teoria

mercantilista del comercio se basa en que la energia y la fuerza una nacién, y
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especialmente su gobierno, aumenta en la medida que la abundancia de la nacidon

aumenta.

b. Teoria de la Ventaja Absoluta

Adam Smith sent6 las bases del argumento a favor del libre comercio al demostrar
que el comercio entre paises permite a cada uno aumentar su riqueza aprovechando el
principio de la divisidon del trabajo. Establecia que cada pais debe especializarse en la
produccion de aquellos bienes en los que cuenta con costos internos de produccion
absolutamente menores (medidos en unidades de trabajo). Los paises se beneficiarian del
Comercio Internacional por la posibilidad mutua de un mayor consumo de bienes y por el

ahorro de unidades de trabajo.

c. Teoria de la Ventaja Comparativa

David Ricardo, establece que el Comercio Internacional seria posible atin cuando
tuviera una desventaja absoluta en la produccion de todos los bienes respecto de otro pais,
ya que, a éste ultimo, le resultaria beneficioso especializarse solo en la produccion de
aquellos en los que contase ademas con ventajas comparativas o relativas y adquirir al

primero aquellos en los que tuviese una desventaja comparativa.
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Teori H r-

Indica que las diferencias internacionales e interregionales en costos de
produccion ocurren debido a diferencias en la fuente de los factores de la produccion, ya
que hay paises con abundancia relativa de capital y otros con abundancia relativa de
trabajo. Estas declaraciones simples conducen a una conclusion importante: los paises
mas ricos en capital exportardn bienes intensivos en capital (debido a que se utiliza
relativamente mas capital que trabajo para producirlos) y los paises ricos en trabajo
exportaran bienes intensivos en trabajo (puesto a que se utiliza relativamente mas trabajo

que capital para producirlos).

Teori rtuni
Gottfried Haberler mejor6 la teoria de la Ventaja Comparativa en términos de
Costos de Oportunidad (produccion alternativa a la que se ha de renunciar para permitir
la producciéon del articulo en cuestion). Liber6 asi la teoria del restrictivo accionar del

valor-trabajo, abriendo la posibilidad de sustitucion entre los factores de la produccion.
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SINTESIS DEL CAPIiTULO

Como sintesis a este Primer Capitulo, se puede mencionar que el estudio del
Comercio Internacional ha formado desde hace afos parte de la teoria de la Economia
Internacional. Atn y cuando el entorno econémico, politico y social en los que surgen los
estudios de la corriente clasica es muy diferente a la realidad de nuestros dias, el analisis
del planteamiento clasico constituye el fundamento para la comprension de la teoria y la
logica de los posteriores desarrollos de la teoria del Comercio Internacional.

Ademds, se puede sefialar que gracias al Comercio Internacional, existen
ganancias econdmicas derivadas de las ventajas comparativas y de los flujos, todo lo cual
ha derivado en el incremento de la producciéon mundial y en la asignacion de recursos
mas eficiente, lo que permite a los paises (y por tanto a los individuos) consumir mayor
cantidad y diversidad de bienes. Lo anterior, parte de la base de que todos los paises
tienen una dotacion limitada de recursos naturales, pero todos pueden producir y
consumir mas si se especializan y comercian entre ellos. Como se ha sefialado, la
aparicion del Comercio Internacional aumenta el nimero de mercados potenciales en los
que un pais puede vender los bienes que produce. El incremento de la demanda
internacional de bienes y servicios se traduce en un aumento de la produccion y en el uso
mas eficiente de las materias primas y del trabajo, lo que a su vez aumenta el nivel de

empleo de un pais. La competencia derivada del Comercio Internacional también obliga a
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las empresas nacionales a producir con mds eficiencia, y a modernizarse a través de la

innovacion.
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CAPITULO II FUNCIONAMIENTO DEL COMERCIO MUNDIAL

La liberalizacion del comercio es un objetivo que la comunidad internacional ha
venido desarrollando bajo la conviccion que favorece el intercambio, promueve el
desarrollo y aumenta el bienestar de la poblacion.

Es asi como desde la creacion del GATT' gran parte de los paises han estado
reuniéndose peridodicamente para acordar rebajas de los aranceles aduaneros de los
productos y ultimamente, han incorporado a las negociaciones los servicios, la inversion
y la propiedad intelectual vinculados al comercio.

La liberalizacion del comercio mundial constituye una prioridad central para los
paises, especialmente aquellos que tienen un mercado interno reducido y que requieren
una participacion activa en el Comercio Internacional. Ello es fundamental para mantener
sostenidamente sus tasas de crecimiento, por lo que la expansion de sus mercados
constituye un requisito indispensable.

Dado lo anterior y frente a un escenario mundial caracterizado por la
conformacién de agrupaciones, economias regionales, globalizacion y creciente
internacionalizacion de la economia mundial, los paises pretenden lograr una insercion

internacional multiple y flexible, lo cual les permita participar activamente en los

" GATT: General Agreement on Tariffs and Trade (Acuerdo General Sobre Aranceles y Comercio): Tratado
multilateral, creado en la Conferencia de La Habana, en 1947, firmado en 1948, por la necesidad de
establecer un conjunto de normas comerciales y concesiones arancelarias, y estd considerado como el
precursor de la Organizacién Mundial de Comercio (OMC). E1 GATT fue parte del plan de regulacion de la
economia mundial tras la Segunda Guerra Mundial, que incluia la reduccién de aranceles y otras barreras al
Comercio Internacional. Fuente: Diccionario Enciclopédico Universal Interactivo Master, Editorial Cultural
S.A, afio 2009, Pagina 510.
19



procesos de integracion regional, especialmente los de su entorno préoximo sin afectar el
desarrollo de sus vinculos con otras areas del mundo. Una insercion que combine la
apertura comercial con la proteccién y promocién de inversiones y con convenios para
evitar la doble tributacion. Sin embargo, esta apertura comercial tiene dos caras:

e Facilita las exportaciones al diversificar los mercados y mejorar el acceso a
ellos, asi como abaratar costos de producciéon rebajando los precios de los
insumos importados.

e Reduce los precios de ingreso de los productos que compiten con la

produccion nacional cuya opcidn basica es el mercado interno.

2.1 Principales Organismos de Regulacion e Integracion Economica

El sistema global actual de la Organizacion Economica Internacional se basa
esencialmente en el conjunto de organismos que fueron creados a finales de la I Guerra
Mundial y que se fueron configurando durante la etapa de la Guerra Fria (oeste-este) y el
proceso de Independencia de las Antiguas Colonias.

El surgimiento de organismos que regulen el comercio mundial nace de la
necesidad de las naciones de cooperar entre si. Para ello, se han firmado alianzas
comerciales y politicas a gran escala, las cuales reunen a varios Estados. La mayoria de
estos acuerdos tienen por objetivo una mayor cooperacion tanto en el drea militar como

comercial.
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Hoy son muchas las organizaciones internacionales de caracter suprarregional y se
encuentran clasificadas en: militares, culturales, politicas y econdmicas.
Algunos de los principales organismos de regulacion e integracion econdmica
son:
e Organizacion Mundial de Comercio (OMC)
e Fondo Monetario Internacional (FMI)

e Banco Mundial (BM)

2.1.1 Organizacion Mundial de Comercio (OMC)

Establecida en 1995, la OMC administra los acuerdos comerciales negociados por
sus miembros (denominados Acuerdos Abarcados). Ademas de esta funcion principal, la
OMC es un foro de negociaciones comerciales multilaterales pues administra los
procedimientos de solucidon de diferencias comerciales (disputas entre paises), supervisa
las politicas comerciales y coopera con el Banco Mundial y el Fondo Monetario
Internacional con el objetivo de lograr una mayor coherencia entre la politica econémica
y comercial a escala mundial. Teodricamente, el libre comercio no figura entre sus
objetivos, aunque en la practica, la OMC es un foro donde los Estados Miembros buscan
acuerdos para la reduccion de ciertos aranceles (liberalizacion) y donde se resuelve
cualquier disputa comercial que pudiera surgir entre sus miembros con respecto a los

acuerdos alcanzados. Es el unico 6rgano internacional que se ocupa de las normas que
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rigen el comercio entre los paises a través de los Acuerdos de la OMC que son
documentos que establecen las normas juridicas fundamentales del comercio
internacional.

Los contratos suscritos en el seno de la OMC son esencialmente contratos que
obligan a los gobiernos a mantener sus politicas comerciales dentro de los limites
convenidos. Su objetivo, es ayudar a los productores de bienes y servicios, exportadores e
importadores a llevar adelante sus actividades.

Los acuerdos de la OMC son extensos y abarcan una variedad de actividades entre
ellas agricultura, textiles y vestidos, servicios bancarios, telecomunicaciones,
contratacion publica, normas industriales, reglamento sobre sanidad de alimentos,
propiedad intelectual entre otros, los cuales son la base del sistema multilateral de
comercio.

Ademas sefiala que el sistema de comercio debe ser:

e No discriminatorio: Un pais no debe discriminar. Debe considerar a todos de
forma igualitaria (Nacion Mas Favorecida NMF). Ademas, no debe
discriminar entre sus propios productos, servicios o ciudadanos ya sean
nacionales o extranjeros (Trato Nacional).

® Mas libre: Los obstaculos se deben reducir mediante negociaciones.

® Previsible: Tanto las empresas como los inversores y los gobiernos
extranjeros deben confiar en que no se establecerdn arbitrariamente

obstaculos comerciales (aranceles, obstdculos no arancelarios y otras
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medidas). Un gran numero de compromisos en materia de aranceles y
apertura de mercados se consolidan en la OMC.

Mas competitivo: Se desalientan las “practicas desleales” como las
subvenciones a la exportacion y el dumping de productos a precios inferiores
al costo para ganar partes de mercado.

Mas ventajoso: Especialmente para los paises menos desarrollados dandoles

mas tiempo para adaptarse, una mayor flexibilidad y privilegios especiales.

Asimismo, la OMC presenta algunas criticas respecto a su sistema. Algunas de

estas son:

Irregularidades en los procesos de negociacion bajo el seno de la OMC: Es
decir, mantener posiciones extremas hasta el ultimo momento para conseguir
acuerdos intermedios. Esto es, negocian en pequefios grupos de paises
marginando a los paises menos importantes.

Incapacidad: Ningin pais en desarrollo tiene la capacidad de hacer frente
unilateralmente a un bloqueo de las negociaciones.

Falta de transparencia: Referido a las llamadas negociaciones de la Sala
Verde (Green Room), un sistema de reuniones informales establecidas
durante la Ronda de Uruguay, llamadas asi por el color de la habitacion donde
se realizaban. En éstas reuniones, un numero reducido de paises con interés

en el tema que va a ser negociado, se encuentran para llegar a un acuerdo que,

23



mas tarde, debe ser ratificado, por consenso, por todos los paises miembros
(entre los cuales hay muchos que no han sido invitados a las reuniones). Este
mecanismo se repitid en Seattle y fue uno de los motivos mas importantes del
fracaso de la conferencia, ya que los paises africanos y otros de la periferia se
plantaron ante esta situacion y se negaron a ratificar la declaracion final (en la
negociacion de la cual no habian participado, ya que habian sido marginados
de las negociaciones de la "sala verde" durante toda la conferencia). Los
procesos en la Green Room fueron objeto de criticas durante la década de los
noventa, especialmente por parte de paises en desarrollo y ONGs?
preocupadas por la falta de transparencia, por ser ambos excluidos de dichos
procesos. Si bien han habido distintas propuestas durante décadas para
formalizar las negociaciones en la Sala Verde mediante la creacion de un
comité ejecutivo que administre la agenda de la OMC, con un nucleo
permanente de miembros basado en criterios acordados, hasta la fecha no se
ha conseguido progreso en esta direccion.

No existe acceso libre a todos los datos generados por la OMC: A modo de
ejemplo, no existe el acceso libre a la Base de Datos Integrados de la OMC,
que comprende los datos sobre los limites tarifarios a los que los miembros se

han comprometido. A pesar de que los limites tarifarios son el ntcleo de la

2 ONGs: (Organizaciones No Gubernamentales): Entidades de caracter privado, con fines y objetivos
humanitarios y sociales definidos por sus integrantes, creada independientemente de los gobiernos locales,
regionales y nacionales, asi como también de organismos internacionales. Juridicamente adopta diferentes
estatus, tales como asociacion, fundacion, corporaciéon y cooperativa, entre otras formas. Fuente:
Diccionario Enciclopédico Universal Interactivo Master, Editorial Cultural S.A, afio 2009, Pagina 791
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OMC, es muy dificil el andlisis por parte de cualquier investigador externo
puesto que esto requiere del analisis de una cantidad excesiva de datos. Sin
embargo, el Secretariado de la OMC organiza y recoge de manera mas
comprensible todos estos datos pero unicamente tienen acceso a ellos los

gobiernos de los Estados miembros.

2.1.2 Fondo Monetario Internacional (FMI)

Creado en 1945, luego de ser planteado como idea el 22 de julio de 1944 durante
una convencion de la ONU en Bretton Woods, New Hampshire, Estados Unidos, sus
estatutos declaran como objetivos principales la promociéon de politicas cambiarias
sostenibles a nivel internacional, facilitar la expansion y el crecimiento equilibrado del
Comercio Internacional y reducir la pobreza. Su propdsito declarado es evitar las crisis en
los sistemas monetarios, alentando a los paises a adoptar medidas de politica econdémica,
ademds de ser un fondo al que los paises miembros que necesiten financiamiento
temporal pueden recurrir para superar los problemas de balanza de pagos. Finalmente,
promueve la cooperacion internacional en temas monetarios internacionales y facilita el
movimiento del comercio a través de la capacidad productiva.

Desde su fundacion, promueve la estabilidad cambiaria y regimenes de cambio
ordenados a fin de evitar depreciaciones cambiarias competitivas, facilita un sistema

multilateral de pagos y de transferencias para las transacciones, tratando de eliminar las
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restricciones que dificultan la expansion del comercio mundial. Asimismo, asesora a los

gobiernos y a los bancos centrales en el desarrollo de sistemas de contabilidad publica y

promueve la cooperacién monetaria internacional.

Aunque en la practica, ninguna de sus funciones se ha podido palpar en la

realidad, debido a que su inclinacién a favorecer las privatizaciones asi como la

reduccion del gasto del gobierno (sobre todo el social) y su imposicion en el consenso de

Washington, le ha creado criticas y antipatias por parte de paises severamente afectados

por la imposicion de sus politicas neoliberales. Entre las criticas que se le hacen al FMI

estan:

Saneamiento del presupuesto publico a expensas del gasto social. E1 FMI
apunta a que el Estado no debe otorgar subsidios o asumir gastos de grupos
que pueden pagar por sus prestaciones, aunque en la practica esto ha
resultado en la disminucion de servicios sociales a los sectores que no estan
en condiciones de pagarlos.

Generacion de superavit fiscal primario suficiente para cubrir los
compromisos de deuda externa.

Eliminacion de subsidios, tanto en la actividad productiva como en los
servicios sociales, junto con la reduccion de los aranceles.

Reestructuracion del sistema impositivo, con el fin de incrementar la

recaudacion fiscal, la cual ha impulsado generalmente la implantacion de
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impuestos regresivos de facil percepcion (como el Impuesto al Valor
Agregado).

e Eliminacion de barreras cambiarias. El FMI en este punto, es partidario de la
libre flotacion de las divisas y de un mercado abierto.

e [Implementacion de una estructura de libre mercado en practicamente todos
los sectores de bienes y servicios, sin intervencion del Estado, que s6lo debe
asumir un rol regulador cuando se requiera.

e El concepto de servicios, en la interpretacion del FMI, se extiende hasta
comprender areas que tradicionalmente se interpretan como estructuras de
aseguramiento de derechos fundamentales, como la educacion, la salud o la
prevision social.

e Politicas de flexibilidad laboral, entendida como la desregulacion del

mercado de trabajo.

2.1.3  Banco Mundial (BM)

Es uno de los organismos especializados de las Naciones Unidas. Su proposito
declarado es reducir la pobreza mediante préstamos de bajo interés, créditos sin intereses
a nivel bancario y apoyos econdomicos a las naciones en desarrollo. Estd integrado por
185 paises miembros. Fue creado en 1944 y tiene su sede en la ciudad de Washington,

Estados Unidos.
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Se concibid con el fin de ayudar a las naciones europeas en la reconstruccion de
las ciudades durante la posguerra. Poco a poco fue ampliando sus funciones, credndose
mas organismos que funcionarian paralelamente a éste, integrando lo que hoy conocemos
como el Grupo del Banco Mundial (GBM) integrado por: el Banco Internacional de
Reconstruccion y Fomento, la Asociacion Internacional de Fomento, la Corporacion
Financiera Internacional, el Organismo Multilateral de Garantia de Inversiones, y el
Centro Internacional de Arreglo de Diferencias Relativas a Inversiones.

Este organismo también presenta criticas, debido a la actuacion del Banco
Mundial en los paises menos desarrollados en las décadas de 1980 y 1990 entre los cuales
se sefalan los siguientes aspectos:

e FEl BM ha financiado proyectos que provocaron dafio ambiental masivo, por
ejemplo: la represa Sardar Sarovar en India, que caus6 el desplazamiento de
mas de 240.000 personas a sitios de tierras pobres, sin agua potable y sin
electricidad; el Esquema de Desarrollo Polo Noroeste, en Brasil, que produjo
la colonizacion de la selva tropical y la deforestacion de un area de tamafo
similar al de Gran Bretafia, la represa Pak Mun en Tailandia, que destruyé
completamente los recursos pesqueros del rio, reduciendo a la pobreza a los
pescadores de la region y alterando drasticamente la dieta de un nimero
incontable de personas que viven en la cuenca del rio en Tailandia, Laos,
Camboya y Vietnam; el Singrauli en India, que aloja doce minas de carbon a

cielo abierto. Las minas han contaminado el agua, las cosechas y la fauna
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icticola®. Mas de 300.000 personas debieron ser reubicadas para completar el
proyecto, muchas de las cuales fueron a parar a asentamientos precarios sin
acceso a la tierra ni facilidades basicas de saneamiento.

e El BM favorece los intereses de los paises industrializados. Esto debido a que
se ha favorecido la exportacion de residuos peligrosos o toxicos a paises en
desarrollo, se ha favorecido la reubicacion de industrias contaminantes de los
paises industriales en paises en desarrollo.

e Los proyectos del BM empeoran las condiciones de los pequefios
agricultores. Esto debido a que raramente los agricultores reciben los
beneficios de riego y energia producidos por las grandes represas, ademas de
alentar el reemplazo de cosechas por cultivos industriales en dreas que no son
apropiadas para ese proposito, empobreciendo ain mas a los campesinos.

e EIl BM ha prestado dinero a gobiernos que violan abierta y permanentemente
los derechos humanos. Se han hecho préstamos a dictaduras reconocidas por
violaciones de derechos fundamentales, como Chile, Uruguay y Argentina en
la década de 1970, Filipinas bajo la dictadura de Ferdinand Marcos o
Indonesia bajo Suharto. Aunque el Banco aduce que el dinero de los
préstamos no ha sido usado en actividades que dafien directamente a los
ciudadanos, al aprobar esos fondos se liberaron recursos que los gobiernos

dictatoriales pudieron emplear en actividades persecutorias y represivas.

3 Icticola: Relativo a los Peces. Fuente: Diccionario Enciclopédico Universal Interactivo Master, Editorial
Cultural S.A, afio 2009, Pagina 581.
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e [a reubicacion forzosa de personas y comunidades ha causado sufrimiento y
penurias. Ejemplos de esta politica: Indonesia y Brasil. En general, los
campesinos desplazados terminan en areas mas pobres y de menor
rendimiento agricola.

e Los proyectos del BM han amenazado los derechos de los pueblos indigenas.
Si bien el Banco dictdé en 1982 unos lineamientos para los proyectos que
afecten a pueblos indigenas (Tribal Projects and Economic Development
Guidelines), en 1996 uno de los abogados del BM declaré publicamente que
¢stos nunca fueron seguidos, y que internamente se utilizan normas
significativamente mas débiles para la proteccion de los intereses de los
pueblos indigenas.

e El BM no ha manejado correctamente el rol de las mujeres en el desarrollo.

e [a critica mas intensa se refiere a que las politicas de ajuste estructural
impulsadas por estos organismos han impuesto enormes costos sociales sobre

los grupos vulnerables en los paises en desarrollo.

Sin embargo, estas diferencias no afectan por igual a todos los paises. Por una
parte genera dependencias que afectan a la capacidad para abastecerse de productos
basicos, impiden el acceso a los mercados en igualdad de condiciones y atan de pies y

manos ante las decisiones de los organismos internacionales que marcan las reglas
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econdmicas, sin tener en cuenta los efectos sociales que éstas puedan provocar. Esto

genera efectos tanto en los paises en desarrollo como en sus habitantes.

2.2 Comercio Convencional Injusto

Asi como las razones antes expuesta estan referidas a las criticas de los
organismos internacionales y cémo ciertos lineamiento que contienen afectan a
determinados paises provocando una desigualdad frente al resto, se encuentran también
las criticas que se hacen a las grandes compaiiias, las cuales se quedan con la mayor parte
de las ganancias de lo que venden mientras que los “productores apenas ganan para

4, Lo anterior demuestra que la economia mundial esta dividida en dos rangos

sobrevivir
(riqueza y pobreza) ya que:

e Desde el punto de vista de los paises desarrollados, los “paises
subdesarrollados™ son aquellos que se encuentran en un estado de desfase
respecto a los paises industrializados. Lo mismo ocurre con los “paises
pobres”, ya que éstos tendrian que modernizar sus estructuras internas y
reforzar el crecimiento econémico, debiendo destinarse ayudas multilaterales

y bilaterales para ¢éste fin, permitiendo la aplicacion de politicas

proteccionista para potenciar el crecimiento econdmico.

* Iezzi Carmen, directora ejecutiva de la Federacion de Comercio Justo. “Que es el Comercio Justo y
porque es importante”.http://youthink.worldbank.org/es/issues/trade/fairtrade.php. 02/03/2009
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Otras

Por otro lado, desde el punto de vista de los paises menos desarrollados, se
sostiene que las diferencias con el resto se debe a problemas de un comercio
injusto a nivel mundial, ya que ademas de la desigualdad, los paises pobres
no representa un intercambio entre iguales, sino una simple relacion de

dominio de los paises ricos sobre los paises pobres.

razones del porqué el Comercio Convencional es injusto son:

Por la desigualdad creciente en el Comercio Internacional, es decir, la
necesidad de una alternativa “global” al Comercio Convencional la cual esta
dada por el incremento de las diferencias de un pais o sector respecto al otro.
Durante los ultimos veinte afios, los 48 paises menos desarrollados (con un
10% de la poblacion mundial)’ ha visto disminuir sus exportaciones a un
0,4% de la exportacion mundial. Mientras que en los Estados Unidos y la
Union Europea (también con un 10% de la poblacién mundial) el incremento
ha sido de un 50%. Dicho de otra manera, ésto significa que el 10% mas rico
exporta 125 veces que el 10% de los paises més pobres.

Por el cardcter exclusivamente economico de la creciente globalizacion, ya
que, el volumen de intercambio durante los ultimos veinte afios se ha
triplicado en el &mbito mundial (gracias a las mejoras en las comunicaciones,

los transportes, la informaética, etc.). El problema es que se ha llegado a una

5 Ver Anexo 1
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globalizacién econdmica que no va acompafiada de una globalizacion social,
cultural y medioambiental.

e Por la creciente precariedad y flexibilidad laboral, vale decir, disminucion
de salarios, explotacion infantil, contratos injustos, pedidos mas baratos,
deterioro de las pensiones y del sistema sanitario, impago de las horas extras,
reduccion de las vacaciones y tiempo libre, entre otros, los cuales no solo
afectan a los trabajadores del sector mas rico, sino de todos.

e Por la concentracion creciente del comercio en manos de las grandes
multinacionales. Las multinacionales que son aproximadamente 40.000,
realizan el 70% del comercio mundial (el 30% entre ellas).Las cien empresas

mas grandes del mundo exportan como los 120 estados mas pobres.

Por lo tanto, el Comercio Convencional puede ser justo o injusto, por contribuir al
desarrollo de los pobres o incrementar las diferencias, por ser respetuoso con el medio
ambiente o destruir los recursos naturales de la tierra, por abusar de situaciones de

superioridad o hacerse solidario con los paises menos favorecidos.
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SINTESIS DEL CAPIiTULO

En este Segundo Capitulo, se puede concluir que es primordial hoy en dia el buen
desempefio de las relaciones internacionales tanto en el plano politico, comercial como
cultural, ya que ninguna nacion puede considerarse autosuficiente asi misma y decir que
no necesita de la cooperacion y apoyo de los demas paises. Aln las naciones mas ricas
necesitan recursos de los cuales carecen y que por medio de las negociaciones y acuerdos
comerciales suplen sus necesidades y carencias.

Por lo anterior, se puede senalar que el Comercio Internacional es una parte
esencial del proceso de globalizacion®, ya que ha permitido a las naciones obtener los
beneficios de la especializacion y hacer economias para producir a una escala eficiente,
ha incrementado la productividad impulsando la difusion del conocimiento y de nuevas
tecnologias y aumentando la posibilidad de eleccién de los consumidores, permitiendo
que los paises prosperen aumentando con ello el bienestar de la poblacion.

Sin embargo, existe la critica hacia los organismos de la comunidad internacional
que promueven la liberalizacién del comercio, a los cuales se aduce que existe un cierto
grado de discriminacion y desventaja de los paises menos desarrollados frente a los mas

desarrollados, los cuales practicamente son pasados a llevar. Ello lleva a concluir que la

6 Globalizacion: Proceso econdmico, tecnologico, social y cultural a gran escala, que consiste en la
creciente comunicacion e interdependencia entre los distintos paises del mundo unificando sus mercados,
sociedades y culturas, a través de una serie de transformaciones sociales, economicas y politicas que les dan
un caracter global Busca hacer una zona de libre comercio a nivel internacional y nace como consecuencia
de la necesidad de rebajar costos de produccién con el fin de dar la habilidad al productor de ser
competitivo en un entorno global. Fuente: Diccionario Enciclopédico Universal Interactivo Master,
Editorial Cultural S.A afio 2009, Pagina 518
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liberalizacion del comercio ha provocado un aumento en la desigualdad entre los paises
mas ricos y los pobres, viéndose éstos ultimos afectados en gran medida en términos
monetarios, sociales y medioambientales. Lo anterior se suma al hecho que estos paises
no pueden seguir el ritmo del desarrollo y crecimiento de los otros.

Si bien los beneficios del Comercio Internacional son superiores a estos
perjuicios, se requiere hacerles frente y para ello se necesitan de instituciones adecuadas
que brinden soluciones puntuales a través de normas y un aparato judicial que las
imponga. Esto debido a que, por ejemplo, cuando las empresas de capital extranjero
causan contaminacion en los paises en desarrollo, la solucion no es impedir la inversion
extranjera o cerrar esas empresas, sino definir lineamientos y criterios adecuados para que
ambas partes puedan verse favorecidas.

En sintesis, cada pais y cada mercado debe conocer tanto las reglas y normas que
rigen en el comercio mundial como sus ventajas y desventajas dentro del mismo, con la
finalidad de ajustar sus politicas econdmicas para poder competir eficientemente y
aprovechar los recursos que aporten los demads paises para asi mejorar sus deficiencias y
ser cada dia mas competitivos. Y si bien la globalizacién del comercio es un proceso
irreversible, el tema principalmente no es estar a favor o en contra, sino el mejorar las

circunstancias para la cooperacion economica y el Comercio Internacional.
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CAPITULO III COMERCIO JUSTO COMO ALTERNATIVA DE

COMERCIALIZACION

Como se pudo apreciar, el comercio mundial por si solo no garantiza procesos de
equilibrio y justicia, sino que requiere de un marco normativo. Asimismo, no se puede
negar la importancia que tiene para el desarrollo y el crecimiento de la humanidad. Se
esta frente a una poderosa herramienta dentro de las relaciones humanas y econdmicas
que por un lado, genera riquezas y por el otro puede crear situaciones de desigualdad y
pobreza entre aquellos que no pueden seguir su ritmo.

Ante ésta situacion, en 1964, la Conferencia de Naciones Unidas sobre el
Comercio (UNCTAD)’ celebré su primera reunion, bajo la consigna “Comercio, no
ayuda”. En ella se definieron una serie de propuestas a favor de unas relaciones
comerciales mas justas entre los paises ricos y los empobrecidos. Es dentro de este
contexto donde nace el movimiento del Comercio Justo en Europa, con tres claros
objetivos:

e Acabar con la situacion de intercambio desigual y la sobreexplotacion de los

recursos.

" UNCTAD: (United Nations Conference on Trade and Development) Conferencia de las Naciones Unidas
sobre Comercio y Desarrollo. Se establecio en 1964 como un cuerpo intergubernamental permanente de las
Naciones Unidas. La UNCTAD es el principal 6rgano de la Asamblea General de la ONU para los asuntos
relacionados con el comercio, las inversiones y el desarrollo. Los objetivos de la organizaciéon son
"maximizar las oportunidades comerciales, de inversion y desarrollo de los paises en vias de desarrollo asi
como la asistencia en sus esfuerzos para integrarse en la economia mundial". Fuente: Diccionario
Enciclopédico Universal Interactivo Master, Editorial Cultural S.A, afio 2009, Pagina 1004
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e Sensibilizar a la sociedad occidental fomentando valores sociales y
ecologicos de consumo (consumo responsable)®.
e Ofrecer a los paises en desarrollo una via para recobrar su pulso en la

economia contribuyendo a su desarrollo sostenible.

El Comercio Justo por tanto, es una alternativa al Comercio Convencional que,
ademads de guiarse por criterios econdémicos, incorpora valores éticos y ofrece productos
de gran calidad. No es ayuda sino una actividad comercial. Las tiendas, por tanto, buscan
cubrir sus gastos y ademds, invierten parte de sus ingresos en la sensibilizacion y
promocion del Comercio Justo y el consumo responsable.

La diferencia con el Comercio Convencional esta en que al productor se le paga
un precio justo por su trabajo, que le permite vivir con dignidad y asegurar sus
necesidades bdasicas (alimentacion y educacion de su familia) y a ese precio, acordado por
las organizaciones de Comercio Justo y los productores, se le suma un “extra” o
“premium” que corresponde a un porcentaje del precio final del producto, que las
comunidades productoras destinardn a proyectos comunitarios de sanidad y educacion
entre otros.

Hoy en dia el Comercio Justo se lleva a cabo en varios paises del mundo, el cual
es promovido por varias ONGs, por Naciones Unidas y por movimientos sociales y
politicos (como el Pacifismo y el Ecologismo) que promueven una relacién comercial

voluntaria y justa entre productores y consumidores.

8 Ver Anexo 2
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En sintesis, el Comercio Justo es un sistema comercial basado en el didlogo, la
transparencia y el respeto, que busca una mayor equidad en el Comercio Internacional lo
cual contribuye al desarrollo sustentable, mejora las condiciones comerciales, laborales y

medioambientales.

3.1 Principios del Comercio Justo

Los principios que defiende el Comercio Justo son:

o [Existencia de cooperativas u organizaciones voluntarias: De las cuales los
productores forman parte teniendo un funcionamiento democratico.

e Libre iniciativa y trabajo: Esto en rechazo a los subsidios y ayudas
asistenciales (de alli la frase del Comercio Justo: “Comercio, no ayuda™).

® Rechazo a la explotacion infantil: En algunos sitios los nifios y nifas
trabajan como adultos. Los obreros son ayudados por sus hijos e hijas para asi
aumentar los ingresos. Sin una escuela que les facilite un mejor futuro,
trabajan demasiadas horas y viven en condiciones insalubres y demads
expuestos a enfermedades. Ademads, cobran menos por su trabajo y sufren
trastornos que les afectan fisica y psiquicamente.

® Beneficios comunitarios: Los productores destinan parte de los beneficios al

desarrollo integral de su comunidad.

? Consigna de la primera reunion de UNCTAD en 1964.
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® Relaciones comerciales a largo plazo: Lo cual garantiza continuidad de los
negocios, ademas de ser una real evolucion en las condiciones de vida de los
productores, ya que al tener confianza en el futuro éstos podran encaminar
proyectos sociales y ambientales a largo plazo.

e Salarios y condiciones laborales dignas: Los sueldos que reciben los
campesinos y pequefios productores, muchas veces les condenan a ser
esclavos de la pobreza. Por ello, el precio que se paga a los productores bajo
Comercio Justo les permite condiciones de vida dignas.

o Igualdad entre hombres y mujeres: Es habitual que la mujer cobre un salario
inferior por realizar el mismo trabajo que un hombre. El 70% de las personas
que viven en la pobreza absoluta son mujeres y hay un abismo entre la
retribucion que las mujeres reciben y el papel que desempenan en la sociedad.

® Se trabaja con dignidad respetando tanto los derechos humanos como
laborales: En muchos paises de Sudamérica y Africa, los capataces van
armados, los temporeros se hacinan en alojamientos precario, no hay ninguna
cobertura sanitaria para prevenir enfermedades o accidentes, las leyes no
permiten la asociacién o sindicacion y, si la permiten, los sicarios' se

encargan de perseguir a los activistas.

19 Sicarios: Asesinos Asalariados. Fuente: Nuevo Diccionario Ilustrado Sopena, Editorial Ramoén Sopena
S.A afio 1988, Pagina 906
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Prefinanciacion: Los compradores generalmente pagan por adelantado para
evitar que los productores busquen otras formas de financiarse. Este pago
puede llegar a un 60%.

Se valora la calidad y la produccion ecologica y el respeto al medio
ambiente: La sobreexplotacion de los recursos naturales compromete el
desarrollo de los paises. En los ultimos afios se ha intensificado el uso de
pesticidas y fertilizantes en las plantaciones. Se estima que en los paises del
Tercer Mundo se utilizan sin control unas 400.000 toneladas anuales de
pesticidas, muchos de ellos prohibidos en los paises del Hemisferio Norte.
Aunque a corto plazo eliminan las plagas, estos productos afectan a la piel y a
las vias respiratorias, y provocan la degradacion de los suelos y la
contaminacion del medio ambiente, con la consiguiente recesion de los
cultivos. Una produccion de café sin productos quimicos supondria un ahorro
de entre 100 y 200 euros por hectéarea/afio.

Relacion Directa entre Productores y Consumidores: Se busca la manera de
evitar intermediarios entre productores y consumidores para asi evitar
especulaciones de diversa indole.

Origen de los Productos: Se informa a los consumidores acerca del pais de

origen del producto, ddndoles asi a conocer su procedencia.
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® Proceso Voluntario: La relacion entre productores, distribuidores y
consumidores dentro de la cadena de Comercio Justo es de caracter

voluntario.

Asimismo, es favorable a la libertad de comercio en iguales condiciones, es decir,
abolir las restricciones discriminatorias a productos provenientes de paises en desarrollo,
desde materia prima a manufacturas o tecnologia. Asi se evita la discriminacién y el
proteccionismo. También intenta evitar las grandes diferencias entre el precio que pagan
por un producto los consumidores del primer mundo y el dinero que se les paga a sus
productores en el tercer mundo, ademas de evitar la explotacion de los trabajadores. Esto
contribuye a compensar los efectos de la obsesion consumista por el precio mas barato
sin otra consideracion, y sus consecuencias como lo es:

e El progresivo deterioro de la calidad y durabilidad de los productos.

e [a explotacion de los productores.

e El Precio No Justo, es decir, precio que contiene componentes influenciados

por intervenciones o subsidios estatales que distorsionan el concepto de
Comercio Justo. Las distorsiones y consecuentes quejas en el mercado
derivadas de los subsidios son elevadas por las partes interesadas a la

Organizacion Mundial del Comercio.

3.2 Criterios y Agentes del Comercio Justo
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El Comercio Justo presenta criterios para los agentes que lo componen:

a. Criterios para los Productores

Compuesto por familias, pequefas cooperativas, grupos de mujeres, talleres para

minusvalidos o empresas de mayor tamafio que engloban a pequefnios grupos productores.

En su mayoria son grupos de poblacion de las zonas mas empobrecidas de América

Latina, Africa y Asia, aunque cada vez es mas frecuente encontrar también algunos

productos elaborados por grupos de productores desfavorecidos pertenecientes a paises

del Hemisferio Norte. Gracias al Comercio Justo éste agente cuenta con:

Condiciones laborales y salario digno y justo para los trabajadores y
trabajadoras.

Igualdad entre hombres y mujeres y no explotacion infantil.

Funcionamiento democratico, estableciendo cauces de participacion de los
trabajadores y trabajadoras en la toma de decisiones.

Inversion, gracias a los beneficios recibidos, en el desarrollo de la comunidad
(educacion, salud, etc.).

Producciodn respetuosa con el medio ambiente.

Transparencia respecto a sus estructuras y actividades.

Productos de calidad.
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riter r Impor I
Compuesto por empresas que, incorporadas al Comercio Justo, pagan un precio
establecido de comun acuerdo que permite a los productores vivir en condiciones dignas
y acceder a nuevas oportunidades de educacion y desarrollo econémico y social. Las
importadoras también pueden apoyar a los productores de otras formas ya sea
financiando por adelantado la produccion, asesorandoles en la mejora de los productos o
con apoyo técnico y de gestion, entre otras. Avalan la procedencia de los articulos y
participan en campafias de sensibilizacion dirigidas a reivindicar la necesidad de
introducir criterios éticos en las relaciones comerciales. Ademas:
e Ofrecen prefinanciacion a los productores o facilitarles el acceso a créditos.
e Tienen transparencia sobre sus margenes, su estructura y actividades.
e No realizan operaciones especulativas.
e Reducen en lo posible el numero de intermediarios.
e Facilita la informacion y asesoramiento a los productores sobre los mercados
para sus productos.
e Facilitan a las tiendas informacion sobre los productos y productores.
e Promueven entre sus trabajadores y trabajadoras la igualdad de oportunidades

e involucrarlos en la toma de decisiones.
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riteri r Ti.

Las tiendas, ademas de ser los puntos de venta, realizan labores de divulgacion y
sensibilizacién sobre los principios del Comercio Justo, con especial atencion a los
beneficios de este comercio para los productores, es decir:

e Venden productos de Comercio Justo.

e Informan y sensibilizan a los consumidores sobre sus objetivos, el origen de
los productos, los productores y el comercio en general.

e Participan en campafias para mejorar la situacion de los productores e influir
en las politicas nacionales e internacionales.

e C(Cuentan con personal, contratado o voluntario, comprometido con los
objetivos del Comercio Justo.

e Promueven la igualdad de oportunidades entre sus trabajadores y trabajadoras
y facilitar su participacion en la toma de decisiones.

e Son abiertas y transparentes en su estructura, margenes y actividades.

d. Clientes
Los clientes son el eslabon final que hace posible el Comercio Justo. Con el
consumo responsable, no so6lo ayudan a mejorar las condiciones de vida de las
comunidades productoras, respetando el medio ambiente, sino que también presionan
para cambiar las condiciones de intercambio comercial que posee el mercado

convencional, que muchas veces pueden ser vistas como injustas hacia los mas pequeios.
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e._Organizaciones Internacionales y Tercer Sector

El objetivo de éstas es garantizar el cumplimiento de los criterios de Comercio
Justo y promover el desarrollo, realizando auditorias a los actores del ciclo comercial.
Una de éstas es la red internacional FINE" agrupa a cuatro grandes organizaciones
europeas:

o FLO (Fair Trade Labelling Organizations International): Es la federacion
central internacional de 19 iniciativas nacionales otorgantes del sello de
calidad del Comercio Justo. Controla los estdndares de certificacion de
productos como: café, té, arroz, frutas frescas, jugos, cacao, azlcar, miel,
balones de deporte, vino, flores, entre otras. A fin de desempefiar la tarea
principal que es la certificacion de productores y realizacion de transacciones
de Comercio Justo, se fundé una organizacién independiente de certificacion

la FLO Cert GmbH."?

FAIRTRADE

""FINE: Asociacion paraguas que agrupa a las principales organizaciones de Fair Trade: Fairtrade
Labelling Organization, International FLO, International Fairtrade Association IFAT (ahora World Fair
Trade Organization), Network of European Worldshops NEWS y la European Fair Trade Association
EFTA. Su sigla deriva de la primera letra de las siglas de las organizaciones antes mencionadas. Fuente:
Caritas. “Comercio Justo ;Cuanto Cuesta?.Guia de Comercio Justo y Consumo Responsable, Editorial
Caritas Espatfiola, afio 2000.
2 FLO Cert GmbH: Sociedad privada que certifica los productos segun los estandares establecidos por FLO
International y verifica que los actores del Comercio Justo cumplan con los estandares.
(GmbH=Gesellschaft mit beschriankter Haftung). Fuente: Caritas. “Comercio Justo ;Cuéanto Cuesta?.Guia
de Comercio Justo y Consumo Responsable, Editorial Caritas Espafola, afio 2000.
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® [FAT (International Fair Trade Association): Ahora conocida como WFTO
(World Fair Trade Organization) Es la organizaciéon que resguarda a las
organizaciones de Comercio Justo de 60 paises de todos los continentes. La
mayoria de los aproximadamente 200 miembros son organizaciones
productoras e importadoras. Cuentan con un logo (logo IFAT) que, a
diferencia del FLO que es para productos, éste califica los receptores de
organizaciones que se comprometen activa y exclusivamente a favor de
Comercio Justo. El logo IFAT estd a disposicion de las organizaciones
miembros, siempre que hayan aprobado el sistema de auto-evaluacidon con
¢xito. El sistema consta de los siguientes componentes: self-assessment
(auto-valuacidon), mutual review (revision mutua), external verification

(verificacion externa).

ad e
W

FAIR
TRADE

ORGANIZATION

WAT = THE BiTDANATIDNAL
BALR TEADRE ASSOCIATION
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o NEWS (Network of the European World Shops): Es una red de tiendas
solidarias de Europa que facilita la cooperacion y la unidon entre sus
miembros. Cuenta con 15 organizaciones nacionales de tiendas de 13 paises
representando un total de aproximadamente 2.700 tiendas de comercio justo.
Los objetivos de NEWS son los siguientes:

a) Unir los intereses de las tiendas del mundo y sus organizaciones

b) Iniciar, dirigir y promover campafias y coordinar actividades a escala
europea teniendo como objeto fomentar el Comercio Justo y el trabajo de
las tiendas.

¢) Cooperar con otras organizaciones fomentando el Comercio Justo y el

trabajo de las tiendas.

NEWS!

MNetwork of Eurooenn Wodldahona

o EFTA (European Fair Trade Association): Asociacion de 11 importadoras
de diez paises europeos. Los miembros de la EFTA desean hacer el Comercio
Justo més efectivo y eficaz, armonizando y coordinando sus actividades,
especialmente en el area de cambio de informaciones sobre los socios
comerciales, los productos y asuntos de mercadeo. Un monitoreo comun
llevado a cabo segtn los principios de la division de trabajo, facilita el trabajo

de las importadoras y sus contrapartes. Las actuaciones de presion politica a
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escala europea e internacional dan una voz mas alta a las organizaciones
productoras. En esta asociacion, se armonizan progresivamente las politicas
con respecto a los productores y se hace un uso creciente de los
conocimientos y la experiencia de sus miembros: Gepa (Alemania) es el
experto en productos de cultivo biologico, OS3 (Suiza) es el especialista del
cacao y el chocolate, mientras Fair Trade Organisatie (Paises Bajos) se
encarga del café. Los paises que lo componen son: Alemania, Austria,

Bélgica, Espana, Italia, Noruega, Paises Bajos, Reino Unido, Francia y Suiza.
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Diagram 1a Estr I 1 Comerci

Productores

||

Importadoras

Organizaciones

de —_—
Apoyo

Tiendas
L . Consumidores

*Fuente: Elaboracion Propia

Como se aprecia en el diagrama y tal como se sefiald con anterioridad, el

Comercio Justo se realiza solamente con estos cinco entes con relaciones directas entre

uno y otro evitando con ello intermediarios en el proceso.
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Diferenci

ntr m

nvencional

Hoy se vive en una era de interdependencia econdémica sin precedentes, las

decisiones acerca de lo que se compra afectan la vida de varias personas en el extranjero

que tal vez nunca se conozca. Bajo el sistema actual de mercado con frecuencia, no hay

manera de saber como las opciones de consumo propias afectan a otros alrededor del

mundo, como pueden ser los trabajadores textiles en Asia, los campesinos en Africay los

artesanos en Latinoamérica. El Comercio Justo, en cambio, busca cambiar €sto y muchas

otras maneras en las que el libre mercado margina con frecuencia a los mas vulnerables.

El siguiente cuadro muestra un breve resumen de las diferencias basicas entre el

Comercio Justo y el Comercio Convencional o Tradicional desde 5 dimensiones.

Dimension

Estrategia

Financiamiento

Inversion

Comercio Convencional

El objetivo es maximizar la

ganancia.

El pago se recibe al momento
del envio. Algunas veces, el
crédito  es

otorgado  por

prestamistas  informales a
tasas exorbitantes.

La inversiébn corporativa en
una comunidad puede estar

50

Comercio Justo

Pone en la balanza el interés por los
pueblos, el planeta y la ganancia
financiera.

El crédito permite la existencia de
ingresos durante las épocas de baja
produccion entre los ciclos de
cosecha/produccion.

asistencia

La técnica y la

capacitacion desarrollan una amplia



Cadena de
suministro
Mercadotecnia

limitada a las personas y
actividades que desarrollan
destrezas destinadas a ciertas
empresas y/o para generar

publicidad positiva.

La cadena de suministro busca
la mano de obra y materia
barata,

mas con

de

prima
frecuencia, a través
intermediarios explotadores o
de contratos y arreglos que
reflejan poco interés por el
bienestar los productores y sus
familias.

El objetivo de la
mercadotecnia es incrementar

el beneficio monetario.

*Fuente: Manual de Comercio Justo-Caritas

gama de destrezas, mientras que las

primas sociales (sobreprecio)
fomentan la inversion en proyectos
sociales que benefician a todos los
habitantes de las comunidades de
bajos recursos.

Los  grupos  marginados  se
transforman en socios de la cadena

de suministro del comercio justo.

La mercadotecnia estd motivada por
la necesidad de educar y representar
los intereses del consumidor, lo que
de

conduce a Innovaciones

emprendimientos socialmente

responsables.

Con lo anterior se puede apreciar que la mayor preocupacion en el sistema del

libre mercado o Comercio Convencional es obtener un beneficio econdmico,

especialmente cuando las corporaciones estdn obligadas a ser rentables por sus
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accionistas. Al buscar los servicios y mano de obra mas baratos, se mantienen los
margenes de ingresos y se abonan los dividendos de los accionistas.

En la practica, esto significa a veces llevar la produccion al extranjero, a paises de
Asia y Latinoamérica, donde la proteccion a los trabajadores es poca o nula. En general,
también significa sueldos insuficientes, condiciones de trabajo deficientes, derechos
aminorados y limitadas oportunidades de mejorar la calidad de vida para los trabajadores.

No solo la produccion convencional tiene como objetivo obtener ganancias. La
mercadotecnia de la mayoria de las companias convencionales también refleja un enfoque
en la ganancia. Su comunicacion es primordialmente dirigida por el producto y disefiada
a generar ingreso.

El Comercio Justo se diferencia ampliamente de las practicas del Comercio
Convencional o Tradicional. Sin embargo, es importante notar que el Comercio Justo no
toma lugar fuera del sistema del libre mercado. La participacion de todos en el sistema
de comercio justo, productores, compafias y consumidores, es voluntariay se basa en
un conjunto de exigencias aceptadas mutuamente y controladas por terceras personas.

Ademas, el Comercio Justo hace conexion directa con los productores del mundo
y asi se conoce algo acerca de sus condiciones de trabajo. Se sabe también que tienen
relaciones directas y a largo plazo con organizaciones de Comercio Justo que compran
sus productos y nos los venden. Ademas, se conocen los beneficios que se brinda a los

productores y sus comunidades al comprar sus productos de forma directa.
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El Comercio Convencional generalmente trabaja para llevar sistematicamente la
riqueza a lo mas alto de la cadena de suministro de las compaiiias que venden articulos
importados. Por su parte, el Comercio Justo desplaza deliberadamente el valor final hacia
las comunidades donde estos articulos fueron creados. Esto significa trabajar lo mas
directamente posible con los productores y eliminar a los intermediarios que pudiesen
explotarlos, con lo cual el procesamiento y el empaquetado de los articulos podria tomar
lugar en el extranjero en lugar de los Estados Unidos. Asi, el Comercio Justo también
busca a quienes estuviesen en desventaja y marginados (grupos de mujeres, personas con
discapacidad o minorias étnicas, que muchas veces son el blanco de la explotacion
comercial) para promover iniciativas productivas que aumentasen los ingresos familiares
y la estabilidad comunitaria.

La diferencia més significativa con respecto a las practicas de Comercio
Convencional es el compromiso de las organizaciones de Comercio Justo de crear
relaciones a largo plazo y de beneficio mutuo. En los sistemas de Comercio
Convencional, en la lucha perpetua para alcanzar ciertos margenes de ganancia, ha
llevado a las practicas de exportar puestos de trabajos al extranjero, trasladar las
compafiias a otros paises, subcontrataciones y otros arreglos similares. El modelo de
Comercio Justo esta diseiiado para cambiar las prdcticas comerciales actuales. Las
organizaciones de Comercio Justo comercian lo mas directamente posible con los
productores de los articulos que venden. En la mayoria de casos, tienen contacto personal

con ellos en la cadena de suministro.
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Las companias convencionales tienden a pasar los riesgos econdémicos a los
productores, la ultima parte de la cadena de suministro, pagandoles s6lo después de la
entrega de los articulos, sin ofrecer ningln crédito para ayudar a asegurar la produccion a
tiempo y de buena calidad. Ello implica que el riesgo en los sistemas convencionales de
comercio recae sobre los trabajadores que menos ganan cada vez mas. Por su parte, las
compaiiias de Comercio Justo otorgan créditos con poco o sin ningin interés a los
productores en la cadena de suministro con el fin de ayudarlos a comprar materia prima y
proveerles ingresos estables entre los periodos altos de la produccion. En el comercio
actual, el productor recibe el pago luego de entregar la mercaderia, lo cual obliga a las
familias a buscar maneras de sobrevivir durante las épocas de baja produccion o bien
pedir préstamos los cuales cobran altos intereses.

Finalmente, el Comercio Justo difiere del Comercio Convencional en la manera
en que se comunica con los consumidores. De igual manera que las compaifiias
convencionales, las compafiias de Comercio Justo promocionan sus productos para
generar ventas, pero difieren del Comercio Convencional al destacar prominentemente las
historias de vida de los productores y sus comunidades que han cambiado gracias a las
relaciones alternativas de comercio y que forman parte de los esfuerzos de promocion de
mercado del Comercio Justo. El Comercio Justo no s6lo proporciona historias distintas a
las del Comercio Convencional, sino también brinda distintas alternativas. En el sistema
de Comercio Justo no hay un limite para comprar un producto solo sobre la base de su

precio y calidad, ademds se pueden tomar en cuenta las condiciones sociales y
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ambientales en las que los mismos fueron producidos y optar por alternativas que reflejan

los valores sociales propios.

3.4 Puntos Fuertes vy Débiles del Comercio Justo

La siguiente tabla muestra tanto los puntos fuertes como débiles del Comercio Justo

Puntos Fuertes
El Comercio Justo es una alternativa real
que posibilita a millones de trabajadores
una salida alternativa y directa a su
evitando la del

produccion, figura

intermediario  abusivo. Esto  brinda
condiciones de vida dignas para los

trabajadores y sus familias.

Al asegurar un precio minimo para los
productos, mantiene una situacion de
estabilidad para las cooperativas que
supone un beneficio tanto para los propios
miembros de la organizacion como para el
entorno inmediato, tanto por la via de la
reinversion de los recursos en la mejora de

las condiciones de vida, como por el

Puntos Débiles

El Comercio Justo, por si solo, no puede
solucionar los problemas del comercio
mundial. Se requiere un cambio de
estructuras y de la forma de entender la
economia como "el maximo beneficio en
el menor espacio de tiempo posible", lo
que genera politicas que, en un medio
plazo, destruyen el medio ambiente y
condenan a miles de millones de personas
a condiciones de esclavitud.

Se reproduce el esquema de produccion
para la exportacion implantado por el
colonialismo. Se da el caso de que zonas
con una tradiciéon de cultivo amplia de
algin producto como por ejemplo el
cacao, no son consumidores de chocolate u

otros derivados del mismo.
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consumo de las familias de las
cooperativas.

El Comercio Justo lleva al consumidor a
gjercer un consumo mas responsable a
través de la reflexion sobre las practicas
comerciales y de consumo de nuestra
sociedad moderna. Se supera asi mismo el
nocivo concepto de "ayuda-caridad"
dignificando el trabajo de las personas y la
vision que tenemos de las mismas.

La creciente sensibilizacion de la sociedad
acerca de las injustas condiciones del
Comercio Mundial, estd generando un
Comercio

de

movimiento ascendente del

Justo con un gran potencial
crecimiento. Esto va a influir en las
condiciones en las que los productos del
comercio tradicional estin producidos y

distribuidos.

Todavia existe una falta de informacion de

muchos consumidores acerca de las

condiciones de comercializacion de los
productos. Queda aun una amplia brecha
hasta que una mayoria de la poblacion
entienda que con el consumo diario actual
se esta condenando a millones de personas
a una vida de explotacion y miseria.
Durante mucho tiempo el Comercio Justo
era criticado por la oferta de productos no
esenciales, que no calzan demasiado bien
con un consumo responsable. Esto se esta
solucionando introduciendo productos de

uso comun en la vida cotidiana como

utensilios de cocina, arroz, entre otros.

Todavia existe una debilidad estructural en
el canal de distribucion de Comercio Justo.
Ello supone que el alcance de las
organizaciones es limitado y que la oferta

de productos hace que se dificulte la
frescos

introduccion de productos 0

similares.
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El Comercio Justo brinda proteccion a los
pequenos productores para entrar a los

mercados internacionales.

El Comercio Justo permite un precio justo
para los productores.

El Comercio Justo se basa en relaciones de
confianza, las cuales pueden ser duraderas

y de largo plazo.

El Comercio Justo facilita la formacion y
el acceso a la informacion sobre los

mercados internacionales y locales.

Algunas empresas privadas distorsionan el

Comercio  Justo  haciendo  pedidos

directamente a las  organizaciones
comunales, no respetando con esto la
estructura orgénica.

Existe una deficiente informacion local de
como acceder al Comercio Justo.

Existen pocos consumidores concientes
que aprecian los productos del comercio
justo. Ademads, no todos los productos
pueden tener acceso a esta forma de
comercializaciéon debido a la carencia de
estandares de certificacion.

Los procesos de certificacion suelen ser

prolongados.

*Fuente: Manual de Comercio Justo Caritas- Curso Formacion CJ

3.5 Cifras Mundiales

A continuacion se presentan cifras de los productos comercializados bajo

Comercio Justo y el crecimiento que éste ha tenido, lo cual demuestra que es una

alternativa al Comercio Convencional y que es llevada a cabo por diversos paises.
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Pr. merci
Al afio 2008 existian 872 organizaciones de productores certificadas en 58 paises
productores'®, representan 1.5 millon de agricultores y trabajadores. Estimado un 7.5
millones de personas (familias y comunidad) beneficiadas directamente por Comercio
Justo. Asimismo, existen mas de 600 comerciantes registrados a nivel mundial.
Las siguientes tablas muestran a los paises en los cuales el Comercio Justo se

encuentra presente y los productos con la cantidad de grupos que tiene en ésta forma de

hacer comercio por cada producto.

Pais Productos | Grupos

Belice Cocoa 1

Costa Rica Banano 2

Cocoa 1

Café 2

Pina 1

Azucar 3

Jugo 2

El Café 3
Salvador

Guatemal Café 18
a

Miel 4

Hondura Café 19

Nicaragua Café 17

Cocoa 1

Miel 2

Nuez 1

México Café 42

Miel 11

Mango 1

Aguacate 1

3 Ver Anexo 3
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Améri

nir

Son siete las naciones que lo componen. Estas cuentan en total con 131 grupos para los

diversos productos que comercializa.

Pais

Productos

Grupos

Bolivia

Cocoa, Café,
Nuez,
Quinoa, Fruta
Seca

27

Brasil

Cafg, Jugo,
Mango, Nuez

18

Chile

Miel, Vino

10

Colombia

Banano,
Café, Flores

35

Ecuador

Banano,
Cacao, Café,
Flores,
Quinoa,
Hierbas, Jugo

24

Paraguay

Azicar

Peru

Banano,

Cacao, Café,

50
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Algodon,
Mango,
Azucar, Té,
Jugo, Nuez

Venezuela

Café

América del Sur

Esta zona cuenta con 171 grupos con un total de 8 paises los cuales comercializan por

¢ésta via diversos productos.
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Pais Productos Grupos
Burkina Fruta seca, 11
Faso Mango,
Nuez,
Algodon
Benin Pina 1
Camertin Algodon, 3
Cocoa, Café
Comoras Hierbas 1
Congo Café 1
Egipto Arroz, 5
Naranja,
Uvas, Te
Etiopia Café 3
Ghana| Fruta fresca, 10
Banano,
Cocoa
Costa de| Cocoa, Nuez 4
Marfil
Kenia Flores, Te, 31
Café, Azucar
Malawi Azucar, 4
Nuez, Te
Mali Algodon, 6
Mango
Ruanda Café, Te 10
Senegal Algodon, 4
Mango
Sudafrica| Fruta Fresca, 45
Fruta seca,
Te, Vino
Tanzania Cafe, Te, 15
Flores
Uganda Te, Cafg, 16
Hierbas
Zambia| Miel, Nuez, 3
Azlcar

7

Africa




Por su parte, ésta zona geografica cuenta con mas de 167 grupos los cuales comercializan

a través de ésta via, siendo 18 paises que participan en esta forma de hacer comercio.

*Fuente: FLO Internacional

b. Crecimiento de las Ventas de Comercio Justo

Como se puede ver a contar del afio 2004 las ventas por medio de esta via han
subido considerablemente desde un 36% llegando a 1.132.279.000 tons entre el afio 2004

— 2005 hasta un 42% entre 2005 — 2006 con 1.609.038.000 tons.
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*Fuente: FLO International

Cabe senalar que el movimiento del Comercio Justo estd vinculado con la
comercializaciéon de productos alimenticios, textiles, artesanales y esparcimiento. Esta

variedad se puede unir bajo cuatro categorias:

a) Alimentos: Café, cacao, té, azlcar, chocolates, azicar de cafia, jugos de
frutas, frutas frescas, galletas, arroz, cereales, especias, vinos, platanos, miel.

b) Textiles: Prendas de vestir, tapices, pafiuelos, ropa de casa, entre otros

c) Artesania: Bisuteria, marroquineria, articulos para el hogar, ttiles de cocina,
cestas, juegos de mesa, bolsos, objetos decorativos, velas.

d) Esparcimiento: Papeleria, juegos infantiles, musica, libros, videos,

documentales, pelotas para deportes.

Bajo estas categorias se muestra en la siguiente tabla las ventas por producto a

nivel mundial.
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Ventas del Comercio Justo por Producto (Tons 2005-2006)

*Fuente: FLO Internacional
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Las ventas globales de productos Comercio Justo aumentaron mas de un tercio en
el 2006, segun Fair Trade Labelling Organization (FLO), la cual indica que 508 grupos de

productores en 58 paises estan certificados para vender productos bajo ésta modalidad.
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Las ventas globales de Fair Trade llegaron en el 2005 a US$ 616.262.000 millones de

dolares americanos.

SINTESIS DEL CAPIiTULO

En este Tercer Capitulo se puede decir que el Comercio Justo debe considerarse
como un planteamiento de largo alcance, el cual pretende hacer frente a las graves
deficiencias estructurales existentes en las relaciones comerciales entre los paises mas y
menos desarrollados, mediante la creacion de mercados favorables a las poblaciones y
comunidades.

Asimismo, el Comercio Justo es una manera productiva de erradicar la pobreza de
los paises, estableciendo un sistema comercial que ofrece, por un lado, a los productores
acceso directo a los mercados y condiciones laborales y comerciales justas e igualitarias y
por el otro, garantiza a los consumidores que los productos que compran han sido
elaborados en condiciones adecuadas. Para alcanzar éstos objetivos, los productos se
adquieren directamente de los campesinos y artesanos, eliminando los intermediarios, y
se ofrece a los productores una retribucion adecuada a sus esfuerzos con un salario mas

justo.
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Esta forma de hacer comercio es una manera de poder competir equilibradamente
frente a los grandes mercados ya que, individualmente, es practicamente imposible
lograrlo que se logre debido a diversos factores, principalmente la falta de recursos. Sin
embargo, con la union de varios productores esto si es posible y es lo que se ha hecho
hasta el momento. Con ésta practica, muchas organizaciones de pequefios productores
entraron en ¢él, mejorando la calidad y enfrentando los nuevos desafios comerciales con
profesionalismo y con un sentido y capacidad empresarial diferente.

Se debe considerar que no es llegar y realizar Comercio Justo, ya que existen
reglas bien claras, las cuales deben cumplirse y son los propios organismos de Comercio
Justo, como es el caso de FLO, quien vela por su cumplimiento. Esto, a través de
estandares generales y especificos, los cuales se aplica a cada realidad econémica y
social.

Asimismo y como toda relacion comercial, el consumidor toma un papel
fundamental en el Comercio Justo. En este sentido, se busca fomentar el consumo
responsable, que es tomar conciencia de que, con un acto tan cotidiano como llenar la
cesta de la compra, se puede estar contribuyendo a la existencia de injusticias en el
mundo, o bien ayudando a construir un mundo mas igual, solidario y justo para todos. Un
consumo critico, austero y ecologico. Por lo tanto, el papel del Consumidor Responsable
es ser una persona informada y consciente de lo que compra, que se inclina por uno u
otro producto en funciéon de criterios éticos y de calidad y no econémicos, que no se

preocupa por buscar el producto mas barato sino que por encima de esto, pone el valor
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social de lo que compra. Es decir, “el trabajo puesto en el producto y no solo el dinero por
el que se vende.

En sintesis, el Comercio Justo demuestra que pueden reformularse las reglas del
mercado, es decir, adoptar una relacion donde los productores pobres ya no son los
pobres de siempre, los cuales eran merecedores de caridad y donde los consumidores no
asumen un papel paternalista, sino que ambos en conjunto, crean una doble via de

solidaridad: pago justo por un trabajo digno y de calidad.
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CAPITULO IV COMERCIO JUSTO EN CHILE

El Comercio Justo es una idea que cobra fuerza en los anos 60 en Europa y que
esta presente en Chile hace tres afos a través de tiendas que promueven una alternativa al
Comercio Convencional. Consiste en la oferta de productos normales, que pueden
encontrarse en supermercados y grandes tiendas, tanto a nivel nacional como
internacional pero, que han sido elaborados por grupos o asociaciones de pequeios

productores de ciudades y localidades rurales y aisladas del pais.

d.1 Surgimiento en Chile

El Comercio Justo es un nicho de mercado que ain no ha sido explotado por
Chile a la fecha, el cudl esta dirigido a ayudar a las comunidades pobres a construir un
desarrollo sostenido a través del comercio, proveyéndoles un mercado seguro para sus
productos. Este nicho de mercado permitird que pequefios productores puedan exportar

directamente sus productos.
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Esta forma de hacer comercializacion en Chile surgié de la Plataforma Komyuniti,
la cual es un grupo formado por 13 ONG chilenas y una belga, que representa una amplia
gama de accion en sectores campesinos, con mujeres, jovenes y minorias étnicas.

Asi como ain no ha sido explotado el Comercio Justo en el pais, tanto su
significado como el importante cambio social que genera, es conceptualmente
desconocido, aunque existen experiencias que lo practican cotidianamente. En éste
sentido, esta iniciativa estd integrada por cooperativas, grupos, familias y asociaciones,
que forman un total de 1.000 pequefios productores.

Si bien Chile hace afios ya no se encuentra entre los paises del llamado tercer
mundo, sino que ha pasado a ser reconocido internacionalmente como un pais en vias de
desarrollo, ain presenta una amplia brecha en la distribucion de los ingresos de su

poblacion, especialmente la del sector agricola.

d.2 Comercio Justo en Chile

El surgimiento del Comercio Justo en Chile ha ayudado a mejorar
considerablemente la calidad de vida de quienes lo ejercen. Lo anterior se realiza a través
de organizaciones que han sido los distribuidores tradicionales de estos productos desde
Chile y cuentan con certificaciones internacionales que les permiten garantizar que los

productos que ellos venden cumplen con estandares éticos internacionales.
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4.2.1_Organizaciones de Comercio Justo en Chile

En Chile existen algunas organizaciones' que realizan ésta forma de

comercializacion. Entre las mas importantes se encuentran:

MPARTE mercializadora Pr tos Artesanales Exportabl
Es una organizacion privada sin fines de lucro. Creada en 1988 exporta casi US$ 1
millon cada afio en artesanias chilenas, a centenares de organizaciones al por mayor y de
venta al por menor, alrededor del mundo. Su mision es mejorar el estandar de vida para
los duefios y los empleados de los talleres chilenos de la artesania, promoviendo y
exportando varios productos artesanales de la calidad mas alta, mientras que apoya a
estos mismos artesanos con programas de ayuda al desarrollo técnico y de productos.
Esta organizaciéon auto-financiada, exporta actualmente més de 6.000 productos
de més de 400 talleres a casi 30 paises. También es abastecedor de Comercial Justo, y
miembro activo de la Federacion Internacional para el Comercio Alternativo. Ademas,
trabaja con varios chilenos y coordina a los socios internacionales para asegurar los
esfuerzos con otras organizaciones solidarias. Los socios actuales incluyen a ProChile, la

Cémara Chilena de Comercio, y Sercotec. COMPARTE cuenta con la certificacion

IFAT.

4 Ver Anexo 4
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b._Fundacién Chol-Chol

Es una organizacion de Comercio Justo sin fines de lucro, que cuenta con la
certificacion IFAT y que promueve el desarrollo econdomico sostenible de artesanos de
origen mapuche de la region de Araucania en Chile. Para ello tiene las siguientes lineas
de accion:

a) Comercio Justo de Artesania: Son intermediario sin fines de lucro entre los
artesanos y el mercado que busca entregar un ingreso para artesanos de
origen mapuche de la IX region. Con ello contribuyen a la promocion del
desarrollo y preservacion de técnicas de elaboracion ancestrales. Ademas,
comercializan en mercados nacionales e internacionales y es miembro de la
Organizacion Mundial de Comercio Justo (OMCJ) y de la Red de Comercio
Justo del Sur (SURES). Otorgan micro créditos y asistencia técnica
permanente.

b) Empoderamiento”™ a Artesanos: Promueven la autonomia de los artesanos a
través del traspaso y réplica de un "modelo de cogestion productiva y

comercial" a diversos grupos de artesanos.

'S Empoderamiento: Delegar o dejar que un subordinado tome decisiones. Fuente: Nuevo Diccionario
Ilustrado Sopena, Editorial Ramoén Sopena S.A afio 1988, Pagina 424
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c) Promocion y Sensibilizacion: Promueven la revaloracion de la cultura
mapuche y el trabajo de los artesanos de origen mapuche, junto al Comercio

Justo.

¢c. _APICOOP (Cooperativa Apicola Campesina de Valdivia)

Agrupa a 120 pequenos productores ademés de 8 organizaciones de todo el pais
con quienes se formo6 una verdadera red de comercializacion, las que aglutinan a unos
500 productores apicolas.

Fue fundada en 1997, por un proyecto iniciado en 1980 por la Iglesia Cat6lica con
el financiamiento por la Comunidad Internacional y Misereor'®. Apicoop vende miel a
través de este sistema de Comercio Justo preferentemente a Europa. El proyecto tiene
tres objetivos:

e Crear una fuente de trabajo complementaria a las actividades tipicas de los

pequefios agricultores.

e Megjorar la calidad de vida. E§b
<

16 Misereor: Entidad fundada en el afio 1958 para "combatir el Aplcooem | mundo.

Ofrece su cooperacion a todos los hombres de buena voluntad, pa s mundial,
abolir estructuras de injusticia y promover la solidaridad con los po COOPER\/}XL\/D;}\%AAT,P,\E?X&AP'COLA :lopédico
Universal Interactivo Master, Editorial Cultural S.A, afio 2009, Pagiua 1vu—r
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e (Crear una organizacion social.

APICOOP cuenta con certificacion IFAT y FLO.

4.2.2 Acciones concretas de Comercio Justo en Chile

En Chile existen ejemplos concretos de como se realiza la comercializacion bajo

Comercio Justo. En este sentido, se destacan las siguientes:

a. _Proyecto Nodo Region del Maule

En una reunion sostenida en Junio 2007 en la Fair Trade Foundation en Londres
correspondiente a una de las actividades del NODO del Comercio Justo en su fase I, se
informo oficialmente que Chile era un pais elegible para participar en la cadena comercial
internacional del Comercio Justo, ya que a través de €l se podria colaborar en disminuir la
brecha de ingresos que existe en el pais.

Entre las principales brechas identificadas se puede mencionar las siguientes,
todas las cuales se estima pueden ser subsanadas en gran medida a través del proyecto

NODO de Comercio Justo liderado por CORFO para la Region del Maule:

® Acceso Directo al Mercado Internacional: Esta brecha es susceptible de ser

transformada en una oportunidad para los pequefios productores fruticolas,
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una vez que fruta chilena sea incorporada a los estandares internacionales del

Comercio Justo.

La demanda de frutas certificadas en Comercio Justo es creciente y para algunos

mercados europeos como el Reino Unido, Chile es considerado un proveedor
estratégico, por lo cudl una gran demanda est4 asegurada.

Asociatividad: 1.os pequenos productores han comprendido que solos no les
es posible participar en el proceso de exportacion, dado principalmente por el
poco volumen unitario de que disponen o la red de contactos con que les es
necesario contar. Su asociatividad en empresas productivas se ha ido
lentamente desarrollando, posibilitandose que esta brecha pueda ser superada,
en los casos que se justifique.

Infraestructura para desarrollar el proceso industrial: Si bien los pequefios
productores en general no cuentan con plantas de proceso, lo que corresponde
a una gran brecha que impide el entregar los productos requeridos por el
mercado externo, existe una adecuada infraestructura de servicios, plantas
empacadoras, operadores logisticos, entre otros, que permite contratar los
servicios necesarios para que estos productores asociados puedan procesar
sus productos.

Financiamiento de Capital de Trabajo: Esta gran brecha existente en todo el
sistema agroecondmico, la cual se acrecienta en el sector de pequefios

productores, puede ser subsanada en gran medida a través del apoyo en
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financiamiento que brinda directamente el Comercio Justo. Puede ser
directamente desde los compradores o por medio de financistas éticos.

® Organizacion Interna, Gestion y Administracion: las organizaciones
existentes de pequenos productores fruticolas en general no cuentan con una
organizacion que les permita desarrollar en plenitud el trabajo que demanda
el exportar directamente sus productos con éxito. Esta brecha debe ser
trabajada en profundidad otorgando la asesoria técnica necesaria, capacitando
a los cuadros directivos y conformando los grupos ejecutivos que puedan
desarrollar las labores necesarias.

e Idiosincrasia del Pequeiio Productor Agricola: El productor agricola chileno
en general es desconfiado, dificil de comprometer y adolece de la
responsabilidad necesaria para enfrentar el desafio de exportacion. Esto
representa una brecha que debe ser trabajada en profundidad, siendo la
difusion de las oportunidades y sobre todo de los éxitos logrados uno de los

elementos que permitira corregir estos defectos sociales.

A comienzos del afio 2008 se estructuré definitivamente la segunda fase del

NODO de innovacién pre competitiva en productos Comercio Justo provenientes de

pequefios productores y agricultura familiar campesina.
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R merci idari L
La Red de Comercio Justo y Solidario del Sur (SURES), es una organizacion que
ha estado desarrollando acciones que promueven el comercio sustentable. Se encuentra

conformada por 5 organizaciones miembros:

® Asociacion Indigena Relmu Witral: Constituida por 120 mujeres
lavkenches de la comuna de Tirtia productoras de tejidos tradicionales.

e Cooperativas Ngen: Integrada por 130 mujeres mapuches de la comuna de
Curarrehue que trabajan en 9 talleres laborales diversos.

e Fundacion Chol Chol: Descrita anteriormente'’

e Fundacion Trabajo Para Un Hermano (TPH): De Concepcion, la cual
apoya a cerca de 80 pequefios artesanos urbanos de Concepcion en la
promocion y venta de sus artesanias.

e Gestion y Desarrollo Sustentable (GEDES): Es una sociedad sin fines de
lucro que promueve el desarrollo local con 180 familias mapuches rurales de
Loncoche y Melipeuco en la Region de la Araucania.

e Asociacién Indigena Nimi Kafe Pu Domo: Constituida por 200 mujeres
mapuches de la region de la Araucania que elaboran tejidos tradicionales.

e Manos del Bio Bio: Tienda organizada por artesanos urbanos de la region de

la Araucania.

17 Ver pagina 71
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Todas éstas, desde el afio 2006, toman la iniciativa de constituirse como tal con el
fin de difundir el movimiento del Comercio Justo en el sur de Chile. Esta instancia nace a
partir del encuentro de intereses producido en el contexto de un seminario en torno al
tema, organizado por Fundacion Chol Chol en la ciudad de Temuco, siendo el punto de
partida para la articulacion de esfuerzos e intereses dispersos. Siguiendo las expresiones
de sus integrantes, el acercamiento a la temdtica tiene un caracter intuitivo antes que
programado, reconociendo que las practicas ejercidas como organizaciones o
instituciones coincidian con el discurso construido desde el Comercio Justo y vertido en

el seminario.

Los intereses de esta Red se han enfocado principalmente hacia tres &mbitos:
e Comercializacion: A través de la creacion de oportunidades comerciales
para productores y productoras en situacion de marginalidad.
e Promocion: A través de la difusion del Comercio Justo en el sur de Chile.
e Intercambio: A través de la promocién de la asociatividad de productoras y

productores del sur de Chile para mejorar su calidad de vida.
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4.2.3 Empresas insertas en el Comercio Justo en Chile

En Chile existen varias empresas insertas en esta forma de comercializacion'®,

Algunas de éstas exportan sus productos a mercados internacionales tales como:

Viiia Lomas de Cauguenes: Ubicada en la VII Region. Desde el afio 2005
comercializa exitosamente sus vinos certificados en Inglaterra, Bélgica y
Alemania.

Viiia Chequen: Formada el afio 2002 en Talca Valle del Maule. Cuenta con
200 hectareas de vifiedos para la produccion de las cepas Cabernet
Sauvignon, Merlot, Carménere y Syrah. Comercializa sus productos en
Norteamérica, Latinoamérica y Europa.

Vifia CVC S.A: Ubicada en la region del Maule, es una empresa asociativa

compuesta por cinco empresas: Vifia Coama S.A., Viia Piedra Seca S.A.,
Consorcio Vinicola de Chile S.A., Vifia Lomas del Pangal Ltda, y Agricomex.
Entre los destinos de su produccion se encuentran Reino Unido, USA,
Bélgica y Alemania y las variedades que comercializa son Cabernet
Sauvignon, Merlot, Sauvignon Blanc y Blend.

Viia La Fortuna: Creada en 1950 vy ubicada en la region del Maule,

comercializa vinos tales como Cabernet Sauvignon, Malbec, Carménere,

Pinot Noir, Merlot, Syrah y Sauvignon Blanc a distintos destinos como lo son

¥ Ver Anexo 4
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Brasil, Corea del Sur, Egipto, Estados Unidos, Holanda, Hong Kong,
Inglaterra, Malasia, Malta, México, Singapur, Suiza y Tailandia.

Vinos Lautaro: Formada por 16 productores de cepas de uva que elaboran y

comercializan vinos en comun, para luego llevarlos a mercados tales como:
Bélgica, Alemania, Holanda, Austria, Dinamarca, Espafa, Francia, Inglaterra.
Finlandia. Brasil, México y Canada. Entre las variedades que producen se
encuentra Cabernet Sauvignon, Merlot, Carménere, Chardonnay, Sauvignon

Blanc y Blend.

4.3 Oportunidades para Chile en el Mercado Comercio Justo

Para Chile, existen diversas oportunidades para hacer comercio bajo esta via.

Entre los principales productos que podrian comercializarse teniendo una demanda

asegurada serian:

Frutas Frescas (Uvas, Manzanas, Peras, Paltas, entre otros)
Jugos de Fruta Organica y no Orgéanica (Manzana)

Vinos orgéanicos

Frutas deshidratadas

Miel Organica y convencional, (Ulmo, Monofloral entre otras)

Artesanias, ya sea en vidrio o en lana
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4.4 Requisitos para comercializar bajo Comercio Justo

Para comercializar bajo Comercio Justo los productores deben contactarse con las
organizaciones del Comercio Justo, tener una actividad productora y comercializadora de
productos agricolas o artesanales. Ademas se debe considerar si existen compradores para
los productos bajo las condiciones Fair Trade en los paises donde se quiere vender. La
razon es que, el obtener la Certificacion Fair Trade no garantiza que se vayan a vender los
productos.

Posteriormente y a través del sitio web de FLO-Cert, se debe definir los criterios a
los cuales califica y considerar el criterio especifico del producto, asi como los
respectivos precios minimos.

Luego se debe solicitar la certificacion de la explotacion y del producto. El
proceso de certificacion depende de la organizacion con la cual se contacte. Estas pueden
ser:

e IFAT: Para obtener la certificacion Transfair'

o FLO-CERT Para obtener el sello de certificacion de la FLO.

1 Certificacion Transfair: Certificaciones que otorgan IFAT en sus sedes ubicadas en diversos paises con el
fin de ganar mas socios y colaboradores del comercio justo mediante actividades de marketing, informacion
y relaciones publicas. Asimismo, revisan las transacciones realizadas entre las empresas de estos paises,
revisan a los proveedores internacionales para garantizar que los agricultores y los trabajadores detras del
comercio justo certificaron mercancias pagadas al precio del mercado entre otras acciones. Fuente: Céritas.
“Comercio Justo ;Cuanto Cuesta?.Guia de Comercio Justo y Consumo Responsable, Editorial Céritas
Espatiola, afio 2000.
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Si bien los tramites para solicitar estas certificaciones pueden ser algo engorroso,
por el hecho de requerir que una persona hable inglés y porque tiene un costo minimo.
Aun asi y ante cualquier eventualidad, la asociacién puede solicitar ayuda a instituciones
nacionales (PROCHILE), a otra asociaciéon o a empresas u organizaciones relacionada
con el Comercio Justo (como COMPARTE y Fundacion Chol Chol).

Los pasos para insertarse en el Comercio Justo son similares para Productores,
Importadores y Tiendas. Esto es a través de una regla comin a nivel mundial y son

iguales tanto para IFAT como FLO:

a) Revisar los Estandares de Comercio Justo: Si la organizacion cumple con
estas normas, se debe ponerse en contacto con FLO o IFAT y llenar la
siguiente informacion:

e Tipo de organizacion (por ejemplo, asociacion, cooperativa, compaiiia,
entre otros antecedentes.)

e Numero de miembros y/o trabajadores en la organizacion y como ellos
participan en el proceso de toma de decisiones.

e (Como y a donde se vendera el producto.

e Tipo de producto, variedad y la cantidad disponible para exportacion.

e C(ertificacion Orgénica (si se aplica).

81



b) Al determinar FLO o IFAT que la organizacion cumple con los criterios
basicos, enviaran un cuestionario para llenar.

c) Luego de evaluar dicho cuestionario FLO o IFAT podra hacer una visita
inicial de inspeccion al lugar (sea parcela, taller, microempresa, entre otras.)
Una vez hecha la inspeccion, el Comité de Certificaciéon en FLO o IFAT
revisara el reporte de la inspeccion y la recomendacion del inspector y luego
determinara si la organizacion califica para la certificacion Comercio Justo.

d) Si es aprobado, FLO o IFAT preparard un contrato para formalizar la
certificacion de la organizacion. Este contrato serd renovado con una visita de

inspeccion anual.

Cabe sefalar que luego de obtenida la certificacion, la organizacion debera
invertir cada afio en mejoras y en acceso a los mercados de Comercio Justo, asi como
pagar las auditorias anuales. Es por ello que se debe analizar si los beneficios esperados
cubriran los gastos de certificacion.

También hay que considerar que los mercados a los cuales se dirigen los
productos comercializados bajo Comercio Justo son exigentes en temas de calidad (como
es el caso de los Supermercados). Ademas se destaca que hay un interés creciente del

mercado por la combinacion “Organico*’-Comercio Justo”.

2 Orgéanico: Referido a los alimentos que han sido elaborados y procesados sin la utilizacion de
componentes quimicos como fertilizantes, pesticidas o sustancias sintéticas que potencien su color o sabor.
Fuente: Nuevo Diccionario Ilustrado Sopena, Editorial Ramoén Sopena S.A afio 1988, Pagina 737
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A diferencia del comercio detallista internacional, en Chile los supermercados o
tiendas por departamento no hay incluido la venta y promociéon de estos productos en
forma masiva, pero se puede destacar que en ciertos locales de D&S y Tottus?' se han
instalado algunos productos de estos pequenos productores nacionales Asimismo, los
supermercados se han comprometido en pagar las facturas de estos en un maximo de 30

dias.

SINTESIS DEL CAPITULO

Como sintesis a este Cuarto Capitulo, se puede decir que el Comercio Justo es una
tendencia mundial que ha crecido con fuerza en Europa y Estados Unidos y que en Chile
apenas se conoce. Esto debido a que el mercado aun no se encuentra desarrollado para
esto. Ademas y por el momento, no existe una cultura de tiendas de Comercio Justo y las
instituciones certificadas son poco conocidas en Chile, pese a que existe un proyecto en
desarrollo por parte de COMPARTE para que sean los mismos chilenos quienes puedan
adquirir estos productos y pese a la iniciativa de la Fundacion AVINA?* para motivar a
los grandes distribuidores de retail en Chile adquieran los productos de Comercio Justo,

para que asi la gran mayoria de los chilenos pueda consumirlos.

! Ver Anexo 5
ZAVINA: Organizacion que contribuye al desarrollo sostenible de América Latina fomentando la
construccién de vinculos de confianza y alianzas fructiferas entre lideres sociales y empresariales. Fuente:
www.avina.net.
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La dificultad también radica en que Chile esta en el ultimo lugar de la lista de
FLO, esto por poseer una buena imagen como pais gozando cierta fama de “jaguar
latinoamericano”, siendo que el pais vive en una paradoja donde el ingreso mas bajo se
encuentra justamente en el sector agricola, ademds que aun existe pobreza, desigualdad
social y un gran porcentaje de trabajadores gana menos del minimo al mes. Lo anterior
hace que las organizaciones que quieran ser parte del Comercio Justo encuentren ciertos
obstaculos para lo cual deben seguir insistiendo a través de estudios, viajes y entrevistas
para corroborar que la situacion no es tal en ciertos casos y asi poder ser parte de esta
forma de hacer comercio.

Pese a éste desconocimiento y dificultad, existen varias organizaciones en el pais
que si estan insertas en esta forma de hacer comercio y son aquellas pertenecientes a los
pueblos originarios y pequefios productores quienes llevan sus productos al mercado
exterior, rigiéndose por las reglas del Comercio Internacional y por las que establece el
Comercio Justo. Este mercado brinda un mayor valor agregado a los productos y mejores
retornos, lo que permite colaborar con la disminucion de la brecha de ingresos de una
parte importante de la poblacion.

En sintesis, el Comercio Justo es beneficioso para nuestro pais y por sobre todo
para los pequenos productores, quienes pueden, en forma conjunta, llevar sus productos a
los grandes mercados europeos y norteamericanos, lo cual seria imposible si se hiciese de

manera individual. Asimismo, se requiere fomentar mas esta forma de comercio tanto a
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los pequefios productores, empresas y consumidores en general, para que a través del

conocimiento, sean mas los beneficiados.
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CONCLUSION

El Comercio Justo al igual que el Comercio Convencional, esta regido por ciertas
normas que afectan de una u otra manera a quienes quieren ser parte de ¢él. Si bien ambos
estan destinados al intercambio de bienes, la objetura va en su forma y a quienes va
destinado (pequenos productores v/s los grandes productores). En este sentido, si no
existieran regulaciones expresas respecto al Comercio Justo todo seria un caos, lo que
llevaria a que se produjeran mayores desigualdades debido a que “el pez grande se
comeria al mas pequefio”. Ademas, el Comercio Justo mantiene las bases de los origenes
del Comercio Tradicional, por lo que no es algo completamente nuevo.

Por otra parte, el Comercio Justo es so6lo uno de los instrumentos de una extensa
gama de posibilidades para hacer de la sostenibilidad social y ecoldgica un tema de
trascendencia. Gracias a todas estas contribuciones, uno de los temas de discusion mas
importantes en la actualidad es hacer negocios con responsabilidad. Si bien no existe una
solucion para todas las dificultades del comercio, con esta forma de comercializacion es
posible tener éxitos concretos en areas parciales y la suma de todos estos resultados
positivos si puede causar efecto en la economia mundial.

Sin embargo, el futuro del Comercio Justo depende de como evolucionen sus
organizaciones, su institucionalidad, sus demandas y sus estrategias, a fin de evitar que se
convierta en un instrumento de “propaganda social”, para asi avanzar hacia un

movimiento social que abogue por una transformacion global del sistema.
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Finalmente, el estar insertos en mundo globalizado, se puede decir que “nadamos
o nos hundimos juntos”. Lo anterior quiere decir que podemos evitar seguir trabajando
para unos pocos en lugar de hacerlo para todos. Debemos forjar un nuevo modelo de
globalizaciéon incluyente, sobre la base de valores compartidos y principios de justicia

social. La eleccion es nuestra y el momento de elegir es ahora.
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ANEXOS

ANEXO 1:

Variaciones de las Exportaciones Mundiales

Exportaciones Mundiales

Paises
Menos
Desarrollac
0s99,6%
Europai25
%
EEUU125%

* Fuente: Presentacion “Comercio Justo Mundial, una alternativa comercial” Expositora

Tatiana Mateluna Estay experta en Comercio Justo

Como se dijo con anterioridad, durante los ultimos veinte afios, los paises menos
desarrollados (48) han visto disminuir sus exportaciones a un 0,4% de la exportacion
mundial. Mientras que los Estados Unidos y la Union Europea el incremento ha sido de
un 50%. Dicho de otra manera esto significa que el 10% mas rico exporta 125 veces que

el 10% de los paises mas pobres.
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ANEXO 2:

Consumo y Consumidor Responsable

El Rol que debe asumir el Consumidor Responsable se basa en ciertas actitudes las cuales
fomentan el Comercio Justo y el Consumo Responsable:

e Informarse y exigir informacion: Es un consumidor critico, que quiere saber si lo
que compra dafia el medio ambiente, o lo han elaborado nifios, o han usado
pesticidas en su produccion. Ademas, lee la etiqueta, la letra pequeia y, si es
necesario, pregunta al dependiente antes de decidir si lo compra o no.

® Participar en acciones de denuncia, educacion y sensibilizacion. Vale decir, no
solo compra, sino que reclama que el comercio sea mas justo y tenga en cuenta
criterios éticos ademds del beneficio econdmico. Promueve campafias contra
empresas irresponsables e injustas, participa en actividades de sensibilizacion
comparte su informacion y fomenta el consumo responsable entre sus conocidos,
familia.

e Consumir productos de Comercio Justo, ecologicos, que pueden ser mas caros,
pero ofrecen garantias de calidad, que han sido obtenidos en condiciones
laborales dignas y con métodos que respetan al hombre y al medio ambiente y que
favorecen a los pequefios productores locales o lejanos. Vale decir, consume

productos con valor agregado.
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® Mantener un estilo de vida coherente: Reduce el consumo, recicla y reutiliza,

intenta que el consumo responsable cotidiano no sea un acto aislado de buena

voluntad, sino el reflejo de un compromiso social con la solidaridad y la justicia,

que busca la transformacion social y el cambio de actitudes

o Comprar lo que necesita: Por encima de modas, publicidad, ofertas, entre otros.

El consumidor responsable consume libremente y con un criterio. Sabe lo que

quiere y lo que no quiere sin que nadie se lo diga. El consumir de forma

responsable no es lo mismo que el consumismo de productos ecolédgicos.

En la siguiente tabla se muestra la diferencia de un consumidor tradicional y un

consumidor responsable

Consumidor
Busca lo mas barato.
Consumo Acritico.
Desinformado.

Consume con la cartera.

Consumir = Comprar

Consumo inducido (por publicidad y
marcas).

Fuente: Elaboracion Propia

Consumidor Responsable
Busca calidad y lee mas alla del precio.
Consumo Critico y Concienciado.
Tiene y reclama informacion.
Consume con la cartera, con la cabeza y la
VoZ.
Consumir = Contribuir a la Justicia y

transformar la realidad.

Consumo reflexivo, libre y consciente.
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ANEXO 3:

Consumidores v Productores de FairTrade a Nivel Mundial

* Fuente: Presentacion “Comercio Justo Mundial, una alternativa comercial” Expositora

LN

® Countries that ame coverad .
by Liaison Cfficers . -

Tatiana Mateluna Estay experta en Comercio Justo

Fairtrade a certificado a 59 paises y sus productos son vendidos en més de 60
paises. Los mercados para la comercializaciéon de estos productos son aquellos paises
donde existe una iniciativa de Fairtrade o son miembros de una institucion Fairtrade,
entre los cuales se encuentran: Australia, Austria, Bélgica, Canadd, Dinamarca,
Finlandia, Francia, Alemania, Irlanda, Italia, Japon, Luxemburgo, México, Holanda,
Nueva Zelandia, Noruega, Sudafrica, Espana, Suecia, Suiza, Reino Unido y Estados
Unidos. Entre los paises productores de productos Fairtrade se encuentran:

Latinoamérica
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Argentina

Belice

Bolivia

Brasil

Chile

Colombia

Costa Rica

Cuba

Rep. Dominicana
Ecuador

El Salvador

Benin

Burkina Faso
Camerun

Islas Comodoros
Rep. Del Congo
Egipto

Etiopia

Ghana

Costa de Marfil

Africa

Guatemala
Haiti
Honduras
Jamaica
México
Nicaragua
Panama
Paraguay
Peru

Islas Windward

Kenia
Madagascar
Malawi

Mali
Marruecos
Mozambique
Ruanda
Senegal

Sierra Leona



e Sudafrica e Uganda
e Tanzania e Zambia
e Togo e Zimbawe

e Tanzania

Asia
e China e Palestina
e FEast Timor e Papua Nueva Guinea
e India e Filipinas
e Indonesia e Sri Lanka
e Kyrgyzstan e Tailandia
e Laos e Vietnam

e Pakistan

Ademas y tal como se puede apreciar en el siguiente grafico, las organizaciones

productoras certificadas bajo Comercio Justo han aumentado paulatinamente durante
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estos ocho afos, comenzando el afio 2001 con 224 organizaciones y llegando el afio

2008 a ser 632 organizaciones certificadas.

a00
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* Fuente: Presentacion “Comercio Justo Mundial, una alternativa comercial” Expositora

Tatiana Mateluna Estay experta en Comercio Justo

ANEXO 4:
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I reganizacion Empr inser n el Comerci n_Chil

Certificaciones Internacionales

Corfo-Innova Chile y Comind Ltda: A través de un proyecto Corfo-Innova Chile
desde hace dos afios, la empresa Comind Ltda. desarrolla el nodo Comercio Justo en la
region del Maule. Esta iniciativa busca articular a pequefios y medianos productores
agricolas para conformar empresas propias, para que puedan exportar sus productos a
mercados internacionales bajo el circuito de Comercio Justo. Ademas, incorporar
productos chilenos susceptibles de ser exportados bajo este nicho. Los pequefios
productores, han sido informados de la existencia de este canal de ventas a través de
charlas, seminarios, talleres, volantes, tripticos, entre otros. Recientemente, se adjudico

un nuevo nodo en la regidon de Valparaiso para difundir este concepto en Chile.

Guiia: Ubicada en Valparaiso, la cual vende productos artesanales traidos desde Nepal,
Bangladesh e India. Guifia es una plataforma social para el Comercio Justo de productos
y servicios que nace en octubre del 2007, como fruto del compromiso y el trabajo de 4
emprendedores sociales chilenos de dedicar su vida a crear y mantener un espacio donde

se promueva, fomente y se den garantias de un Comercio Justo.

Entre los objetivos que tienen se encuentra:
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e Fomentar y difundir el Comercio Justo, el trabajo independiente y el Consumo
Responsable.

e Proveer y gestionar espacios para la difusion y venta de productos y servicios
comercializados de forma justa.

e Promover una alternativa responsable y ética de hacer negocios, tanto a nivel
nacional como internacional.

e Multiplicar en cantidad y calidad las alternativas en comercio justo.

e Fortalecer en terreno los vinculos personales con sus clientes, proveedores e

intermediarios.

Empresas insertas en el Comercio Justo
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Nombre Sitio Web Producto Ambito
Bee Products Chile S.A Miel Social
Comparte Santiago www.comparte.cl Social
Cooperativa Apicola Santa Miel Social
Barbara Octava region del
Bio Bio
Cooperativa Campesina www.esperanzacampe | Miel y Berries Social
Esperanza Campesina Ltda | sina.galeon.com
Cooperativa Fruticola www.agronuezchoapa. | Nueces Social
Agronuez Choapa cl
Etnia http://etnia.cl/mission. | Merken de Social
php Familias
Mapuches
Fundacion Solidaridad www.fundacionsolidar | Artesania Social
Santiago idad.cl
Red de Economia Solidaria | www.redeconomiasoli Social
daria.com
Red de Socioeconémica de | www.redessoles.cl Social

la Solidaridad del Sur

(Redes Soles)
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http://www.comparte.cl
http://www.esperanzacampesina.galeon.com
http://www.esperanzacampesina.galeon.com
http://www.agronuezchoapa.cl
http://www.agronuezchoapa.cl
http://etnia.cl/mission.php
http://etnia.cl/mission.php
http://www.fundacionsolidaridad.cl
http://www.fundacionsolidaridad.cl
http://www.redeconomiasolidaria.com
http://www.redeconomiasolidaria.com
http://www.redessoles.cl

Vifia Troncos Viejos www.consorciovinicol | Vino Social
acl
Puranatura Tienda de Sustentable
Alimentos
Organicos
Innova Chile www.corfo.cl/acerca Social
de corfo/innova chile
/que_es_innovachile
TOC:s tiendas www.tocs.cl Artesania, Sustentable
Vinos, Miel,
Frutas

e Fuente: Elaboracion Propia
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http://www.consorciovinicola.cl
http://www.consorciovinicola.cl
http://www.tocs.cl

ANEXO 5:

Productos bajo Comercio Justo en Retails

Productos que se comercializan bajo Comercio Justo en supermercados (Lider de la

cadena D&S y Tottus)

Miel (Supermercados Lider)

Mermelada (Supermercados Lider)

Vinos y conservas en estante en sala de ventas especial

(Supermercados Tottus)
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ANEXO 6:

Sellos de Comercio Justo

Los sellos de certificacion nacen en 1988, cuando “Solidaridad”, una
organizacion holandesa de comercio alternativo cred un sello llamado “Max Havelaar”,
que garantizaba que los productos cumplian con una serie de criterios sociales y
medioambientales. En pocos afios fueron surgiendo muchas organizaciones parecidas a
“Solidaridad” en Europa y América del Norte: “Fairtrade Foundation”, “TransFair” y
“Réttvisemirkt”. Estas organizaciones crearon y lanzaron sus propias campafias y sellos
de certificacion. Sin embargo, en 1997 se crea el sello FLO (FairTrade Labelling
Organization) como una manera de unificar los sellos. Para ello se pide mantener los
colores y forma de este. Si se requiere una marca en particular para distinguirse, se debe
pedir autorizaciéon a FLO como iniciativa de etiquetado de Comercio Justo.

Garanti

Sellos Max Havelaar

Commearce

Equrtable

MAX HAVELAAR

Sello FairTrade Foundation
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FAIR TRADE

' Sello TransFair

Sello Rattvisemarkt.

Sello FairTrade FLO en Espafiol

Sello FLO Internacional

L)
& Sello para organizaciones registradas con IFAT:

FAIR
TRADE

ORGANIZATION

IFAT = THE |HTERSAT|DHAL
Figlk TRADE ASEDCIATIDN
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