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INTRODUCCION

La sociedad moderna se ve envuelta en actividades de con-
sumo, donde el desarrollo de productos se genera a partir de
crear necesidades a las personas y no de satisfacer las ya exis-
tentes, es por eso que, se deja de lado la importancia de llevar
a cabo practicas conscientes y responsables en beneficio de
las personas y del medio ambiente.

El desarrollo sostenible es un concepto planteado a finales del
siglo XX, una alternativa al concepto de desarrollo habitual o
social, que pretende una homogeneidad y coherencia entre el
crecimiento economico de la poblacion en todos sus estratos,
los recursos naturales y la sociedad, evitando comprometer la
posibilidad de vida en el planeta, ni la calidad de vida de la es-
pecie humana tanto ahora, en los afios venideros como en las
generaciones futuras.

Es por ello que el planteamiento de los nuevos disefiadores
debe ser enfocado hacia la sostenibilidad, tomando en cuenta,
la modernidad y los rapidos cambios a los que nos vemos en-
frentados. Ante este panorama, la recuperacién y revalorizacion
de los desechos adquiere valor potencial, planteandose como
un proceso de reestructuracion de ellos, en un acto que invo-
lucra procesos experimentales, y aplicacion de conocimientos
donde se instaure el disefio de nuevas materias primas innova-
doras, que a su vez se reconozcan como alternativas a nuevos
productos.

En Chile, en los Ultimos afios la industria cafetera ha tomado
gran fuerza, no solo desde la importacion de productos elabora-

dos, sino que también en la propia preparacion de ellos, es una
industria que de a poco va teniendo nuevos adeptos los cuales
se van interiorizando cada vez mas del tema, dentro de este
escenario, se desarrolla este proyecto orientado ala busque-
da y experimentacion de nuevas materias primas, utilizando
conocimientos adquiridos durante la carrera de Disefio, donde
se propone utilizar un desecho organico el cual es extraido de
la Ultima etapa de la industria cafetera, para generar productos
basados en la coloracidon con este material, mostrando asi la
insercidon de un producto de desecho organico a una nueva
linea productiva, bajo el concepto de desarrollo sostenible

PROYECTO DE TITULO
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MOTIVACION PERSONAL

Motivada por los procesos experimentales involucrados en la coloracion textil,
y la tendencia de consumo de café de grano en Chile, es que se produce esta
vinculacion de tematicas, las cuales son el motor de busqueda de generar
innovacion a través de la coloracion de diferentes materiales, mezclando téc-
nicas y procesos donde se involucra principalmente el desarrollo sostenible
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OPORTUNIDAD DE DISENO

El tema propuesto, se aborda debido a experiencias y aprendizajes
del &rea de la coloracion textil y del tefiido natural que se iniciaron
como interés personal al ser estudiantes de la carrera de Disefio, y
que luego se fue perfeccionando con la realizacién de la tesina de
grado titulada “ Analisis de la borra del café, como posible material
tintéreo de fibras de origen proteico”’, realizada el 2016, donde se
abord6 el tema desde una perspectiva experimental y comproba-
toria en la verificacion del colorante extraido de la borra de café,
dénde se concluyo su capacidad tintérea, y ademas se descubrid
la cantidad de residuos que se generan a partir de la extraccion de
la bebida, donde casi el 95% del material es desechado. A partir
del desarrollo de esta investigacion, se detecto en base a los re-
sultados obtenidos, como oportunidad de disefio, la gran cantidad
de desecho que produce la industria cafetera en chile y, ademas, la
poca usabilidad del material.

Se propone un Proyecto guiado por el Disefio para vincular este
material con la coloracion de materiales complementarios, utilizan-
do distintas técnicas tanto de tefiido, como de estampado por me-
dio de timbres o serigrafia con bastidores, a partir del tinte natural
obtenido de la borra. La produccion de este material en base a la
coloracion natural se desarrolla con el objetivo de generar procesos
vinculados con un bajo impacto medioambiental.

Borra de café en portafiltro
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PROBLEMATICA

El café es el segundo commodity que mas dinero mueve a ni-
vel mundial, se estima que para el afio 2019, el consumo sera
de alrededor de 9,09 millones de toneladas. En los Ultimos 20
afios, se ha duplicado el consumo de café en el mundo. El in-
cremento en la demanda mundial del grano, “que tiene una ten-
dencia de alza constante, de 2,5% de promedio al afio”, a nivel
mundial en la actualidad se consumen 1.3 kilos de café al afio
por persona, y cada afio ese consumo per capita aumenta, en
algunos paises con mayor velocidad.

El mercado de las cafeterias en Chile crecio un 242% en ventas
en cinco afnos. De acuerdo a datos de Euromonitor, lider mun-
dial en investigacion de mercado estratégica independiente, la
facturacion de este sector en el periodo pasé de US$ 9 millones
en 2008 a US$ 30,8 millones en 2015, mientras que las unida-
des vendidas aumentaron 92%, desde 127.200 hasta 244 mil
unidades al afo. Los datos en alza creciente indican que “La
cultura del café en Chile” ha cambiado bastante en estos afios.
Si antes esta bebida era apenas un producto que se consumia
en casa, obteniendo la preparacion basica de la mezcla con
agua, hoy el “tomar café” se ha convertido en una practica que
involucra una experiencia que busca llegar a todos los sentidos.
Junto al aumento de consumo de café, se observa un auge en
la oferta de cafeterias, asi como un aumento de consumo a
nivel domiciliario.

PROYECTO DE TITULO

El café de especialidad en Chile ha tenido un alto y rapido cre-
cimiento en los ultimos afios, Karla Zamora Morend, Gerente
de area Cualitativa en Adimark GfK en (2015) “La demanda de
café gourmet es cada vez mayor, al igual que la cultura asistir
a los cafés especializados, tanto de cadenas como independie
tes. Todos los dias abren nuevas cafeterias independientes y
las de cadena muestran un crecimiento sostenido durante la
ultima década™

En Chile se ve un aumento de comercializacién de granos de
café tostados en el pais, donde se suma el conocimiento de,
la tradicion, historia y procesos de preparacion. Actualmente
existen maquinas que las podemos tener en la casa para uso
diario y también grandes cadenas donde la bebida es lo impor-
tante. Es ahi donde surge la problematica del tema propuesto,
en donde se muestra el alto consumo del producto, el cual va
generando de forma proporcional un alto desecho, el cual con
el tiempo se elimina en los sistemas de desperdicios.

' www.adimark.cl visitado el 19 de marzo de 2018
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METODOLOGIA PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO

INVESTIGACION PROBLEMATICA

En inicio del proyecto se plantea la busqueda de  Una vez desarrolla la investigacion y recaudacion
informacién relacionada a la “idea” de proyecto.  de informacion, se plantea la problematica.

Se visualiza la problematica y la oportunidad de

disefio.

OPORTUNIDAD

Segun las conclusiones obtenidas y la unién de las
tematicas plateadas, se visualiza la oportunidad
de disefio, donde se presentan técnicas, concep-
tos y recursos a tratar.
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PLANTEAMIENTO EXPERIMENTACION FORMULACION DE PROYECTO

-

S

Luego de definir la oportunidad, se elabora el plan-  Una vez planteado el proyecto, junto con las téc- Finalmente, se define el proyecto, donde se pre-

teamiento de proyecto, donde se limita el tema.  nicas a desarrollar, se inicia un proceso de expe- senta una propuesta concreta de proyecto: Colec-

Posteriormente se construyen los objetivos, para  rimentacion, donde se establece una metodologia cion de productos, servicio y comunicacion.

generar un sistema de proyecto. de trabajo, se observan los diferentes resultadosy Se plantea el modelo de negocios, actividades
se toman decisiones de forma y color. claves, entre otros.
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CAPITULO 1: LA INDUSTRIA DEL CAFE

El café es la segunda bebida mas consumida en el mundo. Se descubri6 en
Etiopia, alrededor del siglo V, Llegd a occidente hace 250 afios y se convirtio
en el producto mas revolucionario de la gastronomia, limité el consumo del
milenario té y cambié el modo en que planificamos nuestra vida cotidiana.

La organizacion Internacional del café (ico) afirma que en el mundo bebemos
600 000 millones de tazas al afio.

Ademas, podemos decir que con el café ocurrid lo mismo que con otros pro-
ductos de alta gama como el chocolate o el vino, pas6 de beberlo como sea
a la rigurosidad, exigencia y detalle.

La industria del café es la tercera en el ranking mundial, Cuculiansky (2016)
afirma: “primero se ubican las armas y, segundo, el petréleo. El comercio del
café es uno de los motores del mundo: de él depende la subsistencia de 125
millones de personas, entre quienes, los pequefios agricultores producen la
mayor cantidad de grano”. (p.13) es necesario poder entender que el café es
uno de los productos mas completos ya que tiene mas de 800 aromas, y el
café tostado tiene tienes unas 2000 sustancias quimicas -aceites, caramelos,
proteinas, acidos- que lo convierten en uno de los productos alimenticios mas
complejos.
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Pastor etiope Kaldi
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1.1 0rigen del café

Se cuenta que en el afio 300 D.C. aproximadamente, el pastor
etiope Kaldi vio un efecto extrafio en sus cabras después de
ingerir unos frutos rojos, haciéndolas estar mas activas. Kaldi
decidié probar él mismo aquel fruto procedente de un arbusto
pequefio de la zona y comprobo sus efectos energizantes.

El pastor llevo esos frutos a un monasterio y los monjes empe-
zaron a usar el café para estar despiertos en los oficios noc-
turnos. Probaron distintas recetas con estos frutos rojos hasta
descubrir que hirviendo sus granos tostados se obtenia una
bebida ideal y energizante.

A principios del siglo XV el café se expandié de Etiopia a Ye-
men, y de alli a toda la peninsula arabiga. En la cultura musul-
mana hubo mucha controversia respecto a la bebida de café y
sus efectos vigorizantes, hasta tal punto que llegd a prohibirse
en Egipto a mediados de siglo. En cambio, en Turquia tuvo una
aceptacion tan grande que una ley del divorcio permitia a la
mujer divorciarse de su marido si éste no le proporcionaba su
café diario.

A partir del afio 1600 los mercaderes venecianos introdujeron
el café en Europa. Al igual que en cultura islamica, la Iglesia
catdlica se mostré muy reacia a la nueva bebida llegandola a
nombrar “una amarga invencion de Satands” por su miedo a
que sustituyera al vino santificado. Después de muchos deba-
tes en la comunidad catdlica, el papa Clemente VIII bautizo la
bebida para hacerla aceptable para los catélicos.?

2 www.coffeelife.es, Consultado el 18 de marzo de 2018
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1.2 El grano de cafée

El café es la bebida que se obtiene a partir de las semillas
tostadas y molidas de los frutos de la planta cafeto. Es una
bebida altamente estimulante por su contenido de cafeina.
Suele tomarse durante el desayuno, después de éste o in-
cluso como unico desayuno, aunque también se acostumbra
a tomarlo después de las comidas o cenas para conversar 0
solo por costumbre. Es una de las bebidas sin alcohol mas
socializadoras en muchos paises. Las formas mas populares
de tomarlo solo o con leche; también se le suele afiadir crema,
leche condensada, chocolate o algun licor dependiendo de la
receta, ya que hay muchas maneras de prepararlo. Se sirve
habitualmente caliente, pero también se toma frio o con hielo.
La planta se cultiva comUunmente en paises tropicales y subtro-
picales. Brasil concentra poco mas de un tercio de la produc-
cion mundial. Los granos del café son uno de los principales
productos de origen agricola que se comercializan en los mer-
cados internacionales y a menudo supone una gran contribu-
cion a los rubros de exportacion de las regiones productoras.
El cultivo del café esta culturalmente ligado a la historia y al
progreso de muchos paises que lo han producido por mas
de un siglo. Durante el periodo 2014/2015 se produjeron 8.7
millones de toneladas de café, de los cuales se exportd apro-
ximadamente un 80% por un valor de 19 100 millones de déla-
res,® mientras que el valor bruto de la industria total asociada
al comercio del café se estima en 173 400 millones de délares.
Actualmente, mas de veinticinco millones de fincas familiares
en unos ochenta paises cultivan alrededor de quince mil millo-
nes de cafetos, cuya produccién termina en los 2.250 millones
de tazas de café que se consumen a diario.

*World coffee trade (1963 — 2013):A review of the markets, challenges and
opportunities facing the sectors» (en inglés). Organi zacién internacional
del café. Consultado el 19 de marzo de 2018.
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Granos de café 100% arabica
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ARABICA

Origen: Ethiopia
Cafeina: 0.8%-1.5%

ROBUSTA

Origen: Kongo
Cafeina: 1.7%-3.5%

Arabica: 800 — 1400mts
Robusta: 800 — 1000mts
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1.2.1Tipos de granos de café

Los granos de café son la materia prima de cualquier prepara-
cion, es el elemento principal de la bebida. Estas semillas se
obtienen de un arbusto llamado cafeto.

El cafeto puede alcanzar los 10 metros de altura en estado sal-
vaje. Sin embargo, en los cultivos comerciales, Unicamente se
dejan crecer hasta los 3 metros. Su origen esta localizado en
Etiopia y Yemen.

Es un tipo de planta que requiere condiciones climaticas muy
concretas, especificamente, requiere de lugares con bastante
humedad y temperaturas estables. Es por ello que generalmen-
te, se encuentra en estado salvaje en las tierras altas y monta-
fiosas. Ademas, muchos de los cultivos comerciales, también
utilizan esas ubicaciones. Estas condiciones acotan conside-
rablemente los lugares en los que se puede producir, dejando
COmo Unica opcion, a los paises cercanos a las zonas del ecua-
dor.

En el mundo existen dos grandes grupos de semillas: arabicas
y robustas. Ademas, desde su descubrimiento, han surgido nu-
merosas variaciones adaptadas a los cultivos locales, de los
paises con plantaciones propias. Estas especializaciones, han
dado lugar a una amplia variedad de granos. Muchos de ellos
se utilizan en el tercer gran grupo de semillas, las mezclas. La
idea detras de este conjunto es obtener pepitas con caracteris-
ticas ajustadas, con el objetivo de combinar las propiedades de
distintas clases de semilla.
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1.2.2 Café arabica

(Coffea arabica)

El cafeto arabigo es un arbusto de la familia de las rubiaceas
nativo de Etiopia y/o Yemen; es la principal especie cultivada
para la produccion de café (obtenido a partir de las semillas
tostadas), y la de mayor antigliedad en agricultura, datandose
su uso a finales del milenio en la peninsula arabiga.

Alcanza los 12 metros de altura en estado silvestre, con ho-
jas opuestas, ovales u oblongas de color verde oscuro. Las
inflorescencias son axilares. Produce una drupa* de color rojo
brillante, que contiene dos semillas. se cultiva en terrenos de
mayor altitud, siendo la recoleccion mucho mas costosa y su
nivel de cafeina menor. Todo esto hace que su precio sea mas
elevado. La variedad arabica, cultivada en Centroamérica,
Sudamérica, Asia y Este de Africa, es la mas apreciada. Origi-
naria de las regiones montafiosas de Etiopia, sensible al calor
y la humedad, crece en altitudes superiores a los 800 metros y
cuanto mas alta sea la cota, mejores suelen ser las cualidades
del grano de café.

“Coffea Arabica, proporciona un café suave y aromatico, re-
presentando el mayor porcentaje de la produccion del café,
superando el 70%. Este café se cultiva en Latinoamérica, en
Africa Central y Oriental y la India” ®

* fruto monospermo de mesocarpo carnoso
53841 Coffee Roasters, importadores y tostadores de café en Chile

1.2.3 Café robusta

(Coffea canephora)

El café robusta, es nativo de los bosques ecuatoriales del Afri-
ca, desde la costa oeste en Uganda y la parte sur de Sudan,
de la parte de Africa occidental, en elevaciones desde el nivel
del mar hasta aproximadamente los 1000 metros de altura. Se
trata de un arbol o arbusto liso, con hojas anchas que a veces
adquieren una apariencia corrugada u ondulante.

El café robusta, fue utilizado por los nativos de toda el area
de donde proviene, mucho antes que los europeos llegaran
al Africa Ecuatorial. Los primeros colonizadores, movilizados
al interior de esta parte del Continente, encontraron arboles
de café en parcelas alrededor de las villas, o en las junglas
proximas, que eran cosechados regularmente. Todavia hoy,
una parte importante del café robusta producido en Africa,
proviene de pequefias propiedades. La aparicion del brote de
roya por hemileya, el 1800 y afios posteriores, y varios otros
problemas, principalmente la falta de conocimiento de las con-
diciones apropiadas de suelo y clima, forzaron a los producto-
res del Lejano Oriente a abandonar el cultivo del café arabigo.

“ofrece un café de sabor fuerte, con estructura y mayor conte-
nido de cafeina. Se cultiva en Africa Occidental y Central, en
el sudeste de Asia y en Brasil. Algunos tipos son Java, Con-
gensis o Kouilou” ®

63841 Coffee Roasters, importadores y tostadores de café en Chile

PROYECTO DE TITULO
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El proceso productivo del café tiene etapas especificas a las
que estan sometidas todos los granos dependiendo de su ori-
gen y productor.

1. RECOLECCION: En primer lugar, se recoge el fruto del café,
que en esa instancia aun parece una especie de cereza o baya.
Parece mentira que de eso luego saldra una de las mas hu-
meantes y deliciosas bebidas que existen. Cuando toman un
color rojizo o amarillento, los granos estan en el punto exacto
de ser recogidos.

En muchos casos, la recoleccion es manual, baya a baya, ya
que el cafeto puede tener flores y granos verdes y maduros a
la vez.

2. DESPULPADO DEL FRUTO: En ese mismo momento en que
se recoleta el fruto, se procede a realizar lo que se conoce ha-
bitualmente como el despulpado. En esta instancia se separa el
fruto carnoso del grano propiamente dicho.

3. FERMENTACION DE LOS GRANOS: Ahora sera el momen-
to de recurrir a la fermentacion. Alli, los granos se dejan reposo,
para que se fermenten y vayan tomando la coloracion y ma-
duracién necesaria para que puedan ser procesados posterior-
mente.

4. LAVADO DE LOS GRANOS: Después, llega un momento
bastante importante, el del lavado. Es que en esa instancia es
cuando se retiran los restos de fruto que hayan podido quedar
impregnados al grano.

Proceso extraido de www.anapac.cl/
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1.3 Proceso productivo del café

5. SECADO: Este sera el tiempo de secar los granos. Estos se
exponen al sol o alguna otra fuente de calor que permita que
su grado de humedad sea bastante menor, para que pueda ser
conservado con mayor facilidad. Luego se le extrae la cascara.

6. EMPACADO Y TRANSPORTE: El café se clasifica segun su
tamafio y nimero de defectos y se empaqueta en sacos para
poder almacenarlos y transportarlos.

7. TOSTADO DE LOS GRANQS: El proceso de tueste se dedi-
ca integramente a producir un café sabroso. Cuando se tuesta,
el grano de café verde aumenta su tamafio hasta casi el doble,
cambiando en color y densidad. Dado que el grano absorbe ca-
lor, el color cambia a amarillo, después a un ligero color marron,
y finalmente a un color oscuro y aceitoso. Durante el tueste apa-
recen aceites en la superficie del grano. El tueste continuara
oscureciendo el café hasta que se elimine de la fuente de calor

En algunos paises, notablemente en Argentina, Espafia, Fran-
cia y Portugal, puede elegirse una forma de tueste en presencia
de hasta el 15% de azucar, llamado Café torrefacto ’; este azu-
car se carameliza durante el proceso y se adhiere al grano, dan-
dole una patina brillante de caramelo y un sabor mas recio. Esta
forma de tueste se denomina torrefaccion y el café resultante,
café torrefacto. La adicién de azucar al proceso le hace perder
la calidad al producto final, distorsionando su sabor.

"Variedad de café que se obtiene tras someter al grano a un proceso especial
de tostadura. Dicha tostadura se realiza afiadiendo una cantidad limitada de
azUcar, un 15 % como maximo, durante el proceso. Al alcanzar temperaturas
cercanas a los 200 °C el azcar se carameliza y se adhiere al café.
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1.3.1 Mapa de sintesis de proceso productivo
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1.4 Café de especialidad

Un café de especialidad no solo lo define el sabor por el micro-
clima de su origen, sino también por diferentes especificacio-
nes, su trazabilidad perfecta y métodos de prueba exigentes
que hacen de un café algo Unico y especial. El término “café
de especialidad” fue utilizado por primera vez en 1974 por Erna
Knutsen en una edicion de Tea & Coffee Trade Journal. Knut-
sen utiliza este término para describir las cerezas de mejor sa-
bor que se producen en los microclimas especiales.

Un café de especialidad no se debe confundir con “gourmet” o
café “premium”. Estos ultimos son términos de marketing sin
estandares definidos. De acuerdo con la Asociacion de Cafés
Especiales de América (SCAA), un café que califica por arriba
de 80 puntos en una escala de 100 en total, en una catacion
con catadores certificados que se califica de “especialidad”.
Cafés especiales se cultivan en climas especiales e ideales, y
se distinguen por su sabor de taza llena y poco o ningun de-
fecto. Los aromas y sabores unicos son un resultado de las
caracteristicas y la composicion de los suelos en los que se
producen.

El segmento de especialidad es la parte de mas rapido creci-
miento de la industria del café. En los EE.UU., los cafés espe-
ciales han aumentado su cuota de mercado del 1% al 20% en
los Ultimos 25 afios. 8

Se han establecido asociaciones que ayudan a promover y au-
torregular la industria, productores, exportadores, tostadores,
minoristas y proveedores de equipos.

8What is Specialty Coffee”. The Specialty Coffee Company. Visitado el 20
abril 2018
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1.5 Industria cafetera en Chile

Segun datos de Euromonitor Internacional, a nivel mundial, el
afio 2016 se registraron ventas de US$79.0885 millones, lo que
significa un volumen de mas de cinco millones de toneladas y
un crecimiento de 13.9% en el periodo 2011-2016. Y las pro-
yecciones son alentadoras: para 2021 se espera que las ventas
superen los US$ 92.443 millones, con mas de seis millones de
toneladas. Solo en Chile de acuerdo a datos de la misma con-
sultora, las ventas alcanzaron los US$275 millones en 2016.
Con 7.2 millones de toneladas, reflejando un crecimiento en
volumen de 17,7% en el periodo 2011-2016 en nuestro pais se
proyecta que aumentara un 10% en cinco afios mas.

Las cifras se explican segun Marie Bel, analista de Euromonitor
Internacional, que hoy los consumidores de café sin mas sofis-
ticados —“Los Chilenos estan cada vez mas dispuestos a probar
y comprar café de especialidad o de mejor calidad”.

Chile se ubica en el quinto puesto del ranking de tamafio del
mercado del café, el que lidera México con USD$549 millones,
seguido de Argentina, Brasil y Colombia. Asi mismo se mani-
fiesta el creciente consumo de estos productos por parte de los
chilenos en las ventas a través del retail, al alcanzar USD$244
millones, donde las categorias de café fresco, en grano, molido,
instantaneo y descafeinado, en su conjunto, han presentado un
aumento de 82,8% de las ventas en los Gltimos cinco afos. °

Actualmente en Chile se habla cada vez mas, que la cultura
del café invita a vivir una experiencia de sabor y aromas de
ésta bebida, con un mercado en expansion el consumo sigue
en alza y el futuro es alentador, “El café ha crecido un montén
en estos ultimos afos, hemos pasado de tomar esta bebida

® tp:/lwww.america-retail.com/industria-y-mercado/ventas-de-cafe-en-el-re-
tail-han-crecido-822-en-cinco-anos/ visitado: 21 de abril del 2018
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soluble, que es en base a café,(...) que llenaba los estantes
de todos los supermercados a ir conociendo un poco mas, a
entender que el café es una bebida que tiene cuento, historia,
tradicion, y sobre todo, tiene unos pasos para hacerlo”

Como menciona Cordova (2015), el café en Chile ha experi-
mentado un continuo crecimiento, tanto por la cantidad de ca-
feterias como en los diferentes emprendimientos relacionados
que han aparecido este Ultimo tiempo, las cuales han ido au-
mentando gradualmente, dando a conocer el valor de la bebida.
(Dario Cordova, Vicepresidente en Circulo de Cronistas Gas-
trondmicos. '

Matias Lama, uno de los precursores del café de especialidad y
Q Grader en Chile, se encargé de importar los primeros granos
en verde (2009). Desde entonces las tostadurias que mantie-
nen intactas las propiedades organolépticas de café, han ido
surgiendo progresivamente. Asi como Lama, otro de los pio-
neros del café de especialidad, Juan Mario Carvajal, quien se
ha dedicado al estudio y formacién de profesionales, en torno
al café; fundador de ICHCA "(Instituto Chileno de Café) en el
afio 2011 y hoy miembro activo de Latam SCA (Latin American
Service & Speciality coffee Alience)

10CNN Chile (17 de Octubre de 2015). CNN Gourmet Café de especialidad.
Extraido el 22 de abril de 2018.

"www.ichca.cl/ Extraido el 22 de abril de 2018

2www.latamsca.com/ Extraido el 22 de abril de 2018
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1.5.1 Consumo de café en Chile

Un largo periplo tuvo que recorrer el café en grano antes de
instalarse en nuestro pais. El proceso fue lento, pero no ha
dejado a nadie indiferente. Si bien hace diez afios atras el
consumo del café tradicional (café instantaneo) llegaba a un
98% de la poblacion, actualmente tres de cada cinco personas
prefieren el café de grano. Es cierto, la oferta es mucho mas
grande, y el crecimiento econémico del producto Interno Bruto
(PIB) han permitido que el alcance de este producto nos tenga
a todos pendientes de las innovaciones que dia a dia entran al
mercado nacional.

En 2010 se cre6 en Santiago la primera micro tostadurias de
cafés de especialidad en Chile, por primera vez contdbamos
con cafés frescos y de alta calidad en el pais. El primero de
estos provenia de Brasil, en una finca con produccion organica
y biodinamica. Ya para finales de 2011 aparecia la segunda
tostaduria que corresponde a una de las principales de hoy
en dia. De aqui en adelante el crecimiento fue muy acelerado,
llegando hoy a contarse méas de 20 microtostadurias en todo
Chile, con mas del 60% radicadas en Santiago, ademas de
mas de 2900 cafeterias ubicadas en Santiago y mas de 230 en
la region de Valparaiso.™

Actualmente los consumidores de café tienen mas opciones
donde poder salir a probar cafés de alta calidad con baristas
cada vez mas capacitados y con mayor variedad de origenes
de granos, abriendo mercado en lugares que hasta hace un
tiempo atras serian impensados para este tipo de negocios.

3 www.cafeterias.guiabbb.cl/ visitado en 31 de abril de 2018
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1.5.2 Las tres olas

Las cafeterias de café de especialidad, o cafeterias especiali-
zadas, se describen en un nuevo movimiento mundial descrito
por la TERCERA OLA. Como cada nueva tendencia, este mo-
vimiento implica cambios culturales, de como se habla del café,
sus origenes, los métodos de preparacion, productores, tosta-
dores, catadores, y por sobre todo las diferentes calidades de
los granos. A continuacion, se presenta una descripcion de las
3 olas del café:

PRIMERA OLA: Se asocia a la segunda guerra mundial, cuando
se produjo la invencion del café instantaneo. En 1938, Nestle'
desarroll6 una férmula soluble, donde los soldados americanos
pudieron beber café en la trinchera, segun Cuculiansky (2016)
Si bien los intentos de hacer café soluble venia desde décadas,
fue en ese momento cuando el consumo se masifico, ya que
esta forma envasada al vacio brindé una larga vida util al café
y lo transformd en una bebida barata disponible a toda hora.
Primera ola, el protagonista es el espacio no el café, aunque se
bebe mucho, hay muy poca informacion sobre la bebida, ape-
nas se habla de su origen, no se sabe nada de su proceso de
elaboracion y mucho menos de las fincas donde se cultivaba el
grano. En este periodo, comienza la difusion de su consumo,
se comienza a preparar en todo horario y en cualquier parte, es
aqui donde el consumo crece de manera excepcional.

SEGUNDA OLA: Se sitta entre 1960 y 1990, y se relaciona con
la irrupcion masiva del uso de la maquina de espresso, método
inventado por el milanés Luis Bezzerra, posteriormente con los
afios se ha ido perfeccionando el sistema y se posicioné como
el método de extraccion de la bebida, mas importante del mun-

'* Nestlé S.A. es una empresa multinacional suiza de alimentos y bebidas
con sede en Vevey, Vaud, Suiza.
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1980 1970 1960 1950 1940 1930

1990

2010 2000

PRIMERA OLA

- Café instantaneo

- Coffee shops en Europa 'y
diners en Estados Unidos

- Masificacién del consumo
de café

SEGUNDA OLA

- Maquina de café espresso
Estandarizacion del consumo
de café

- Surge la figura del barista

- Capsulas de café

- Proliferacion de los coffee
shops en todo el mundo

TERCERA OLA

- Importancia del rol del barista
- Resurgimiento de métodos
clasicos

- Mayor conocimiento sobre el
proceso completo del café

Linea de tiempo de las tres olas del café
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do, como una referencia de calidad. En esta etapa, segin Cuculians-
ky (2016) surge un nuevo profesional, el barista, sus competencias se
median a través de conocimiento de los diferentes tipos de granos, asi
como su capacidad de manejar la maquina de espresso. Se convierte en
el pilar fundamental y eleva el grano de café a un lugar de protagonis-
mo dentro de las cafeterias, en conjunto con los tostadores llevaron las
cosas a un nivel superior. En el afio 2000 aparecio la posibilidad de indi-
vidualizar el consumo, se comenz6 a ofrecer café en diferentes tamafios
y preparaciones.

TERCERA OLA: En la tltima década, el rol del barista ha ido evolucio-
nando de manera significativa, ya que ademas de comprar y preparar un
buen café, se interesan por la plantacion y el comercio justo. Ademas de
extraer el espresso perfecto, alterna diferentes métodos para servir café
filtrado, son personas apasionadas y comparten sus conocimientos con
los clientes. Segun Cuculiansky(2016) la tercera ola irrumpi6 con ten-
dencias, donde el origen del grano, la conexion con los cafeteros y sus
fincas son muy importantes. También surgieron métodos clasicos para la
preparacion, y con ellos nuevas maneras de servir el café.

Comienza a aparecer productos en el mercado, como la Hario™, o de
culto como la Chemex, en esta ola se existen dos conceptos que se
manejan a menudo; conocimiento y transparencia, los consumidores
pueden aprender y convertirse en expertos en granos, ya que las fincas
abren sus puertas para el conocimiento completo de la linea productiva,
y se comienza a conocer la trazabilidad de los granos.

Se establece que ya arrancé la cuarta ola, con mucho mas desarrollo
que la tercera, y mas enfocada a nuevos procesos de produccion.

'S Fundado en Tokio en el afio 1921comenz6 con la produccion y venta de
productos en vidrio especiales para quimica y fisica, posteriormente disefio
la cafetera de filtrado més famosa del mundo la V60
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1.6 El barista

Un barista, es el profesional experto en el café de especialidad, no solo en la
preparacion de la bebida, sino debe mantener el control completo de la barra
de café, productos y lo mas importante, limpieza de maquinaria, ademas
trabaja creando nuevas y diferentes bebidas basadas en el café.

Para reconocer aun buen barista, es necesario tener un amplio conocimiento
tedrico y horas de préacticas, debe reconocer por completo todo el proceso del
café y por sobre todo resaltar las caracteristicas organolépticas'® del grano.
Debe ser una persona capaz de distinguir los distintos tipos de café para
poder llegar a una mezcla o saber resaltar las caracteristicas de un origen
unico, para lo que debe conocer sobre el proceso de tostado y los diferentes
grados existentes. Ademas, debe conocer la calidad del agua, dureza, pH,
etc., asi como los distintos métodos de extraccion de la bebida, ya sea en
maquina de espresso o en las distintas de filtrado, como lo son; prensa fran-
cesa, V60, Chemex, entre otros.

En chile existen distintas organizaciones que capacitan y agrupan a los ba-
ristas, una de ellas es, La Asociacion Nacional de Profesionales y Amantes
del Café (ANAPAC) la cual es una asociacion sin fines de lucro debidamente
registrado dentro del marco de la Ley 20.500. ANAPAC buscar mejorar y
aumentar el consumo del café en Chile abarcando toda la cadena de valor
desde las importaciones hasta las extracciones. ANAPAC realiza compe-
tencias, concursos, charlas y capacitaciones dirigidos tanto a profesionales
como consumidores con el fin de incrementar el conocimiento y capacidad
del pais en su aficién para el café."”

Cabe mencionar que a nivel mundial existe una competencia de baristas
llamado World Barista Championship, este afio llevado a cabo del 20 al 23 de
junio en Amsterdam donde, el barista es un maestro de su oficio, llevando el
conocimiento, la técnica y la determinacion al escenario mas importante, re-
presentando a su comunidad, y en conjunto a la comunidad mundial del café.

Baristas preparando café en

" o o - . ,
metodos de filtrado, cappuccino son todas aquellas descripciones de las caracteristicas fisicas que tiene la materia en

general, segun las pueden percibir los sentidos.
' www.anapac.cl visitado 20 de mayo de 2018
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1.7 Café con base de espresso

El espresso es un método de preparacion de café que busca
producir entre 1y 2 oz liquidas (30-60ml) en un lapso de 30
segundos aproximadamente.

Se logra combinando presién de la maquina de espresso, agua
cercana al punto de ebullicién, café molido mas fino que en
otras preparaciones y posteriormente compactado para crear
resistencia contra el agua. El resultado final de una bebida al-
tamente concentra, y generalmente de alta acidez. Ademas,
en la base de otras preparaciones como machiato, cappucci-
no, latte, entre muchas otras.

CREMA

Esta es la capa café dorada de encima, compuesta por pro-
teinas, aceites y melanoidinas (las cuales se crean por la
combinacion de azlcares y aminoacidos). No todos los cafés
producen crema, y es un tema de discusion también: algunas
personas la perciben amarga, mientras que otras consideran
que es sefial de un buen espresso.

LiQuiDo

Esta es la parte principal del espresso, y aporta acidez y dulzu-
ra. También se puede considerar como dos partes diferentes:
el cuerpo y el corazdn. El cuerpo es la parte media del espres-
so, y es normalmente de color café caramelo. En cuanto al
corazon, la base del espresso, es generalmente un tono mas
rico, mas oscuro del café.

A partir del espresso nacen las diferentes preparaciones que
podemos reconocer en cualquier cafeteria de especialidad, a
continuacion, se muestra una grafica de las bebidas con base
de espresso.

'8 Extraido de www.perfectdailygrind.com/2017/07/espresso-vs-fil-
tro-cual-es-la-diferencia/ visitado el 18 de mayo de 2018

2 shot de espresso
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Figura de proceso de obtencion de la borra de café
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1.7.1La borra de café

La borra del café es el sedimento que queda luego de la ex-
traccion del liquido del café, se establece como un material de
desecho organico, el cual es utilizado como abono para plantas
en muy baja cantidad, principalmente este material es desecha-
do por la industria cafetera."

La borra de café ademéas de absorber el agua que traspasa
entre sus particulas para producir la bebida, se establece en
cantidad igual al café molido utilizado, es decir si en una prepa-
racion de espresso se utiliza 22grs de café molido, la borra si-
gue siendo de 22grs ya que no se recuse en ningun porcentaje

1.7.2 Proceso de obtencion
de la borra de café

El proceso de obtencion de la borra, se puede generar tanto
en la maquina de espresso como en las de filtrado, pero éstas
tienen distintas texturas y grosores de molienda

A continuacion, se muestra el proceso de obtencion a partir de
la maquina de espresso, ya que es mas comun y masificado.

9Tesina de grado, Anélisis de la borra del café como posible material tintoreo
para fibras de origen proteico 2016
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1.8 Reutilizacion de la borra de café

Como se he mencionado anteriormente el alto crecimiento que ha tenido la produccion y consumo de café, no solo en
Chile, sino que, a nivel mundial, produce a su vez una alta cantidad de desecho de borra de café, el cual se le ha buscado
diferentes usos, como, por ejemplo; exfoliante para la piel, abono para plantas, entre otras. A pesar de los distintos usos
posibles, estos son a baja escala, lo que produce que gran cantidad de material sea desechado.

A continuacion, se presentan diferentes formas de darle u nuevo uso al material de desecho la borra de café:

LENA DE BORRA JOYAS DE BORRA

Joyas con borra de café

Arthur Kay, creador de bio-grano, fabricé pequefios lefios con  Rosalie McMillan, disefiadora de joyas, utiliza una mezcla que
borra, convirtiéndolos en bio-combustible, funcionan como un  contiene 70% de granos de café reciclados, recogido en su
sustituto al carbon, y arden por mas tiempo y generan mas  mayoria de lo que consumen en oficinas en Londres.
temperatura que la madera.
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TAZAS DE CAFE

Tazas manufacturadas con
borra de café

Ag’#‘f f? ?66
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Kaffeeform, realiza tazas con la borra mezclada con varios
tipos de pegamentos naturales, en el proceso se crea un li-
quido, que se inyecta a moldes que le dan la forma deseada.
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ABONO PARA EL CULTIVO

Fotografias de cultivos con abono de borra de café

Dominique Gauthier-Lynch y Lysiane Roy Maheu, cultivan hongos y trabajan
meticulosamente para recrear las condiciones de crecimiento de los bosques
para sus setas de ostras, con ayuda de la borra de café como abono.
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MAPA DE SINTESIS

INDUSTRIA DEL CAFE
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CONCLUSION DE CAPITULO

En conclusion, el aumento del consumo de café de especialidad, no solo en Chile
sino que, a nivel mundial, nos permite determinar que cada vez vamos acercan-
donos a diferentes mercados, ya que con el consumo de un producto, también se
observa el alza de la venta de cafeteras domésticas tanto de espresso como para
café filtrado, lo que nos dice que se generan nuevos conocimientos del tema.

El reconocer un alimento como universal, se tiende a pensar que en cualquier
parte del mundo se puede disfrutar del mismo sabor, pero como descubrimos en
este capitulo, el sabor, aroma, y textura que tiene el café, van de la mano con las
diferentes preparaciones que se le puede dar, inclusive con la mano del barista,
entonces cada taza de café es diferentes, por ende la busqueda de nuevos sabo-
res y combinaciones va creciendo junto con la informacion que se le entrega a los
clientes y a los consumidores en si.

El café es una bebida muy caracteristica, la cual tiene distintas connotaciones,
podemos vincularlo directamente con la experiencia que se genera al ir a una ca-
feteria, donde puedes ir rapidamente o sentarte a disfrutarlo, ambas experiencias
generan a las personas un efecto memorial distinto.

El desecho organico producido por la ultima etapa cafetera se determina como
un material de desecho desde sus inicios, a pesar de que se le ha intentado otor-
gar valor llevandolo a una cadena productiva, la poca utilizacion y desarrollo de
productos en base a esta materia prima, nos deja un espacio amplio para poder
desarrollar distintas investigaciones, no solo desde el ambito del disefio sino de
muchos otros.
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CAPITULO 2: REUTILIZACION Y SOSTENIBILIDAD

El medio ambiente es un elemento clave en nuestra calidad de vida. Su estado incide di-
rectamente sobre nuestra salud y por tanto la conciencia sobre su cuidado debe empezar
por nosotros mismos y por nuestra exigencia a empresas y gobiernos de aplicar modelos
de gestion sostenibles que ayuden a una correcta utilizacion y aprovechamiento de los re-
cursos naturales.
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2.1 Desarrollo sostenible

El Desarrollo Sostenible, es aquel que satisface las necesida-
des de la generacidn presente sin comprometer la capacidad
de las generaciones futuras para satisfacer sus propias nece-
sidades %

El actual concepto de sostenibilidad se formalizd por prime-
ra vez en el documento conocido como el Informe Brundtland
21 de 1987, denominado asi por la primera ministra noruega
Gro Harlem Brundtland, fruto de la Comisién Mundial de Medio
Ambiente y Desarrollo de Naciones Unidas, creada durante la
Asamblea de las Naciones Unidas en 1983. Dicha definicion
se asumi6 en el Principio 3° de la Declaracion de Rio (1992)
aprobada en la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el
Medio Ambiente y el Desarrollo. Este documento elaborado
para naciones unidad, alertd por primera vez, sobre las con-
secuencias medioambientales negativas, del desarrollo eco-
némico Y la globalizacion, tratando de ofrecer soluciones a los
problemas derivados de la industrializacion y el crecimiento
poblacional a nivel mundial.

Décadas después la sostenibilidad trata de garantizar las ne-
cesidades del presente, sin comprometer a las futuras gene-
raciones, sin renunciar a ninguno de los 3 pilares esenciales;
Proteccion medioambiental, el desarrollo social y el crecimien-
to econdmico.

Sostenibilidad es asumir que la naturaleza y el medio ambien-
te, no son una fuente inagotable de recursos, siendo necesario
su proteccion y usos racional. En segundo lugar, es promover
el desarrollo social, buscando entre comunidades y cultura,
logrando niveles satisfactorios en la calidad de vida, sanidad
y educacion. En tercer lugar, es promover el crecimiento eco-

20 Comision Mundial del Medio Ambiente y del Desarrollo, 1988, extraido
20 abril 2018

ndmico, que genere riqueza equitativa para todos, sin dafiar el
medio ambiente.

Actualmente muchos de los retos a los que se enfrenta el ser
humano, tales como el cambio climatico o la escasez de agua,
solo se pueden resolver desde una perspectiva global y pro-
moviendo el desarrollo sostenible.

Cabe recalcar que “Hoy en Chile la gestion sostenible, comien-
za a ser un tema estratégico, ya no como un area o politica es-
pecifica, sino que como parte del ser y hacer del negocio. Los
movimientos sociales, las crisis ambientales, politicas, de con-
fianza y legitimidad, el empoderamiento digital, entre otros fac-
tores, contribuyen a generar un cambio en la ética empresarial,
en donde valores como la transparencia ya no son atributos
diferenciadores, sino que exigencias gracias al avance de una
nueva cultura empresarial en pos de la sostenibilidad” 2

2 Informe que enfrenta y contrasta la postura de desarrollo econémico ac-
tual junto con el de sostenibilidad ambiental, realizado por la ex-primera
ministra de Noruega.

2 «PROhumanay. PROhumana (en espafiol de Espafia). Consultado el 21
de abril de 2018
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2.2 Diseino sostenible

La definicion segun Enzio Manzini sugiere:

“Disefio para la sostenibilidad es un disefio estratégico de la ac-
tividad que transforma los sistemas existentes y crea otros nue-
vos caracterizados por materiales de baja intensidad energética
y una alta potencialidad para la regeneracion de los contextos
de la vida”.

El disefio en este siglo se enfrenta a nuevos retos: desafios re-
lacionados con su naturaleza, siempre en constante evolucion,
y las demandas de un mundo més consciente ecolégicamente.
Mientras que en el pasado el disefio siempre tuvo un caracter
puramente individual y material, un papel no formativo, ahora
debe estar al servicio de los intereses colectivos —no mate-
riales y formativos—, a través de nuevos productos, servicios
y sistemas que integran nuevos valores como la ecologia, la
cooperacion, la generosidad y el beneficio colectivo.

Podemos decir que el disefio sostenible busca generar solucio-
nes a traves de servicios y estilos de vida, pero no exclusiva-
mente a través de objetos. Con el fin de introducir una defini-
cion elaborada de disefio sostenible es necesario mencionar los
sistemas sostenibles, que basicamente, se refieren a cualquier
tipo de red o servicio social que puede existir y replicarse.

Es importante destacar el papel del disefiador para consolidar
el cambio de paradigmas dentro del disefio enfocado a la soste-
nibilidad, siendo necesario el conocimiento de los disefiadores
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para motivar y orientar a la comunidad para identificar sus ne-
cesidades y generar soluciones trabajando bajo la misma vision
comun de un futuro sostenible.

Segun la ultima Evaluacién de Desempefio Ambiental entre-
gada por la OCDE en 2016, Chile es una de las economias
que mas basura traslada a los rellenos sanitarios: 96% de los
residuos totales recolectados en el periodo 2010-2011. En pro-
medio, en los paises miembros de la OCDE sélo el 44% de los
desechos termina en rellenos sanitarios, el 34% se recicla y el
22% se incinera. 2

La inminente necesidad de desarrollar productos bajo sistemas
maés eficientes ha llevado a que el disefio cuestione su actuar, y
se haga cargo de su cuota de responsabilidad.

2 https:/lwww.amchamchile.cl/2012/07/gestion-de-residuos-en-chile/
extraido 20 abril 2018
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2.3 Ecodiseio

El ecodisefio es una rama del disefio que centra su objetivo en
lograr reducir los impactos medioambientales que puede pro-
ducir su actividad sin reducir significativamente la calidad de lo
obtenido, que a su vez se encuentra estrechamente ligado al
disefio sostenible, es el disefio que considera acciones orien-
tadas a la mejora ambiental del producto o servicio en todas
las etapas de su ciclo de vida, desde su creacion en la etapa
conceptual, hasta su tratamiento como residuo.

Son numerosas y diversas las motivaciones y razones que
pueden impulsar a utilizar la herramienta de ecodisefio: ven-
taja competitiva, marketing ambiental, diferenciacion, valor
afadido, reduccion de costos, entre otras; pero sobre todo la
reduccion del impacto ambiental en todas las etapas del ciclo
de vida del producto o servicio.

El ecodisefio permite reducir la degradacion de los ecosiste-
mas, el imparto directo en la salud humana y el agotamiento
de los recursos naturales.

Aborda la compleja realidad de pensar y construir productos y
servicios bajo el paradigma utilidad-economia de recursos-me-
nor impacto medioambiental a lo largo de todo du ciclo de vida,
desde la obtencion de material primas y componentes, hasta
su eliminacion una vez desechado.

Como expone Paul Hawken, reconocido ecologista, y autordel
libro “la ecologia del comercio” “La sostenibilidad de da cuan-
do uno comienza a ver el mundo como un sistema en el cual
todos estamos involucrados. Cuando cada uno descubre que
esta interconectado percibidos aquello que les sucede a otros,
como producto de nuestras acciones. Y es entonces cuando
ya nos discutimos si estamos de acuerdo o no sobre el tema,
sino de los pasos que vamos a tomar para solucionarlo”

PROYECTO DE TITULO

2.3.1 Principios del ecodiseiio

La necesidad de un cambio radical en el comportamiento de la humani-
dad en relacion a la naturaleza y a los recursos naturales. Los signos de
insostenibilidad mas alarmantes son la explosion demografica, el cambio
climatico producido por los gases de tipo invernadero (se proporcionan
algunos indicadores) y el actual tipo de desarrollo dominante que altera
los ciclos naturales (que se extiende en los paises de economia emer-
gente). Para la subsistencia de la propia humanidad, es necesario (no
tan solo conveniente) que en los préximos afios se produzca un profundo
cambio cultural y tecnoldgico.

El ecodisefio es un paso en esta direccion, analizados desde las siguien-
tes perspectivas:

1. ACTUACION EN ORIGEN: El ecodisefio plantea el problema de la
sostenibilidad en el origen de la actividad (cuando se concibe y disefia) y
no simplemente como mitigacién de sus efectos (tratamiento de residuos,
fin de vida).

2. INTERNALIZACION DE COSTOS: El ecodisefio internaliza (aunque
de forma muy timida) el conjunto de recursos utilizados (materiales, ener-
gia, agua, aire), independientemente de si estan o no relacionados a un
valor monetario.

3. CICLO DE VIDA: El ecodisefio evalta de forma global los costes e im-
pactos a lo largo de toda la vida de los productos y servicios (no tan solo
de su fabricacién o ejecucion).

4. REGULACION POR LA ADMINISTRACION: Finalmente, el ecodisefio
requiere la intervencion de la administracion (normas, directivas, regla-
mentos), como representante de los intereses del conjunto de la socie-
dad, para regular (incluso de forma coercitiva) las actividades productivas
humanas en este nuevo contexto de recursos cada vez mas limitados.

Extraido de Associate Professor, Dr. Conrad Luttropp, KTH Machine Design,
10 reglas del eco disefio.
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2.3.2 Ciclo de vida del producto

tnnint icona El analisis del ciclo de vida (ACV) es la herramienta mas com-
10 pr'nmplos del ecoalseno pleta para evaluar el impacto que un producto, proceso o activi-
dad pueda tener sobre el medioambiente, a lo largo de todo su
ciclo de vida: desde la obtencién de materias primas y fabrica-
cion, hasta su distribucion, uso, mantenimiento y retirada. Para
ello se cuantifican una serie de variables de “entrada” (recursos
energéticos, materias primas) y de “salida” (emisiones ambien-
tales y residuos) que permiten realizar comparaciones objetivas
entre diferentes productos y procesos y valorar diversos facto-
res de impacto ambiental.

. Reduccion material

. Disefio por desmontaje

. Mono-materialidad o materiales “bio”

. Durabilidad

. Multifuncionalidad, reutilizacion y reciclaje.
. Reduccion dimensional

. Disefio de los servicios

. Uso de la tecnologia

. Disminucién de las emisiones

0. Eco-publicidad

materiales

= O 00 NO O b wWwiN -

)&=
“ PRODUCCION produccid

Desarrollo del
producb

transporte

v

uso del producto

CICLO DE VIDA DEL
PRODUCTO

hi) g I

reciclag

Ciclo de via de un producto tradicional
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2.4 Reutilizacion de residuos

Los residuos que producen la industria y el hombre se han tomado
la agenda internacional. Segun estimaciones del Banco Mundial, al
afio 2010 las ciudades del mundo generaron cerca de 1.300 mi-
llones de toneladas de residuos sélidos urbanos, cifra que para el
2025 podria llegar a los 2.200 millones de toneladas.

En el caso de Chile, las estadisticas son alarmantes: se generan
casi 17 millones de toneladas de residuos al afio, pero sdlo el 10%
se recicla.

Se han hecho medidas para solucionar este problema, como la Ley
de Fomento al Reciclaje, aprobada en 2016 y que obliga a los fabri-
cantes a generar una gestion de residuos derivadas de sus propios
productos.?

La prevencion de residuos, también conocido como “reduccion de la
principal fuente”, es poner en practica el disefio, la fabricacion, las
compras o utilizar la materia (como los productos y el embalaje en
si), de manera que reduzcan la cantidad o toxicidad de la basura ya
creada. La reutilizacion de dichos elementos es la manera de frenar
la generacion de residuos principales debido a que, retrasa o evita
la entrada de esos productos a la rueda de la recogida de basuras
y el sistema de eliminacién. La reduccion de esa fuente, incluida
la reutilizacion, pueden ayudar a reducir la eliminacion de residuos
y costes de manipulacion ya que, del mismo modo, se evitan los
costes del reciclaje, la transformaciéon municipal, los vertederos, y
la quema o combustién. La reduccién de la principal fuente también
conlleva a conservar recursos, reducir la contaminacion, incluyendo
los gases de efecto invernadero, que contribuyen al calentamiento
global, esto generado a gran escala.

En Chile a inicios de los 90 sobrepasaba el medio kilo diario, hoy
cada persona produce 1,1 kilos de residuos cada dia® la tendencia

24 Reporte del estado del medio ambiente 2017. Extraido 20 abril 2018
% Ministerio del medio ambiente Chile. Extraido 20 abril 2018
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al alza es contraria a la que muestran los paises de mayor desa-
rrollo econdémico, que estabilizan o bajan la basura generada por
habitante afio a afio.

Actualmente en el marco de laimplementacion de la Ley de Fomen-
to al Reciclaje promulgada por la ex Presidenta Michelle Bachelet
en mayo de 2016, El objetivo de la Ley de Fomento al Reciclaje es
establecer un marco para la gestion de residuos en Chile y disminuir
su generacion, utilizando, entre otras herramientas, la Responsa-
bilidad Extendida del Productor (REP), instrumento econdmico de
gestion de residuos del que Chile es pionero en su implementacion
en Latinoamérica.

‘La implementacién de esta ley nos permitira acercarnos a los es-
tandares de la OCDE en materia de gestion de residuos, disminuir
su generacion e incrementar nuestras tasas de reciclaje. Hoy en
nuestro pais se recicla menos del 10% de los residuos domiciliarios,
y con la implementacion de esta ley queremos llegar a un 30% en
cinco afios”, explicd el ministro del Medio Ambiente, Pablo Bade-
nier.

Hoy se producen en nuestro pais cerca de 17 millones de toneladas
de residuos cada afo, de los cuales cerca de 7 millones de tonela-
das corresponden a residuos domiciliarios. Esto implica que la tasa
de generacion de residuos es de poco mas de un kilo diario por
habitante, la que ademas crece cada afio.

26 http://portal.mma.gob.cl/ministerio-del-medio-ambiente-inicia-proceso-de-con-
sulta-publica-de-reglamentos-para-implementar-la-ley-de-fomento-al-reciclaje/
Extraido el 20 abril 2018
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2.4.1 Reutilizacion de desecho organico

Borra de café para hacer compost

Chile lidera en produccién de basura en América Latina, lo que
significa un dafio ambiental importante para nuestro pais, por-
que también esta entre los que menos reciclan, con apenas un
10% del total de desechos.

En Chile, el 48% de los residuos de los hogares es organico, es
decir, cerca de la mitad de los desperdicios domésticos son res-
tos de comida, alimentos vencidos, cascaras de frutas o huevos
y restos de café o té, entre otros. Si se suma un 5% de otros
residuos organicos como ramas de arboles y pasto, anualmente
el pais produce 104 kilos de didxido de carbono por persona
so6lo a partir de este tipo de basura, equivalente a lo que genera
el uso de seis computadores portatiles utilizados 24 horas al dia
por un afio.?

“Ante el gran impacto que tienen los desechos organicos, su tra-
tamiento podria tener beneficios econémicos, ahorrando dinero
a las municipalidades por la reduccion del volumen para reco-
leccidn; ademas de aprovechar los recursos con la produccion
de abono a través del compostaje 0 la generacion de energia
gracias al gas metano” explica Andrea Cino, jefa de proyecto de
Sustentabilidad de Fundacién Chile.

Es por ello que la necesidad de reutilizar material se ha hecho
cada vez mas importante, y paralelamente el disefio ha adquiri-
do cierta responsabilidad, que tiende a la orientacion y creativi-
dad hacia los procesos de recuperacion o posibles aplicaciones
de los residuos en objetos de consumo, con el objetivo de apro-
vechar potenciales oportunidades de innovacion, agregando
valor a través de la revaloracion y por consiguiente aportando
hacia el creciente problema de la contaminacion.

27 www.ministeriosdelmedioambiente.cl, extraido 22 de abril
2018



45 PROYECTO DE TITULO

2.5 Reutilizacion vinculada al diseiio

El acto de reutilizar un elemento que ya esta en desuso se OL“" A TALLER

relaciona con la disciplina del disefio, ya que puede aumentar
las posibilidades de la generacion de objetos, estimulando la
creatividad y asi minimizando los dafios medioambientales,
visualizando en los residuos una fuente de oportunidad para
la produccién. La reutilizacién se ha manifestado en distintas
areas de la disciplina del disefio, aportando soluciones a las
diferentes problematicas que se manifiestan en la actualidad.
Tomando en cuenta que la reutilizacidn contribuye a un acto de
revalorar, es decir “devolver a algo el valor o estimacion que
habia perdido” % es que se menciona, como una herramienta
para materializar propuestas con innovacion, permitiendo la
generacion de diversas respuestas ante una misma problema-
tica.

Actualmente en Chile, existen diferentes propuestas que apun-
tan hacia el desarrollo de productos en base a materias primas
en desuso, llevandolas a una nueva cadena productiva y asi
desarrollar nuevos productos de diferentes areas.

A continuacién se muestran casos nacionales, donde las ma-
terias primas fueron reutilizadas en nuevos productos tanto en
indumentaria como en objetos de ambientacion:

Olivia es una propuesta de indumentaria femenina basada
en la reutilizacion textil que fusiona un material industrial con
técnicas y procesos de trabajo asociados al trabajo artesa-
nal, porque incluye un proceso de recoleccion, lavado o tra-
tamiento de la tela, disefio y manufactura de piezas unicas.

% Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola, www.rae.es Extraido de :http://www.quintatrends.com/2013/01/olivia-taller-moda-des-
de-la.html?m=0
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OLIVIA TALLER

Establece que empodera a mujeres artesanas a través del em-
pleo, Todos sus productos son hechos por mujeres en el Cen-
tro Penitenciario de San Joaquin y de la comuna de Estacién
Central, que son capacitadas constantemente en técnicas de
reutilizacion textil, nociones basicas de disefio y herramientas
de auto emprendimiento. Ellas reciben entre el 30% y el 50%
del precio final del producto.

https://www.causaminka.cl, extraido 22 de mayo de 2018
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VUELVO MATERIAL CONVICTUS

Es un proyecto de reciclaje y sustentabilidad que transforma el
plastico en objetos y bienes. El proceso consiste en recolectar
plasticos HDPEZ2, limpiarlos y calentarlos a altas temperaturas
para lograr originales disefios, como rompe cabezas, fuentes
0 portalapices.

Desarrollan  luminarias industriales
con material recuperado, dandole una
nueva oportunidad agregando a una
nueva cadena productiva.

http://www.atika.cl/blog/vuelvo-material/ extraido 22 de mayo de 2018 https://convictus.cl/collection, extraido 22 de mayo de 2018
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MAPA DE SINTESIS

DESARROLLO SOSTENIBLE

Satisfacer las necesidades de | S/ COMPROMETER LAS FUTURAS
las generaciones presentes

asamblea de la ONU

Actuacion de | |Internalizacion | Ciclo de vida| | Regulacion
origen e costos

I I

REUTILIZACION DE RESIDUC
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CONCLUSION DE CAPITULO

La definicion de concepto desarrollados de; sostenibilidad, ecodisefio, disefio sos-
tenible, tienen una vinculacion general que tiene que ver con el beneficio del medio
ambiente y el planeta en general, mas alla de lo especifico que puede ser cada
concepto.

El desarrollo de la sostenibilidad se produce por el nivel de conocimiento que se
va adquiriendo del tema, la educacién es la base para poder formar ideas claras
de lo que queremos para el mundo en el que vivimos. La utilidad del reciclaje
esta inmensa, pero no todas las personas son conscientes de ello. La tarea de la
educacion debe ser grande en ese sentido, pues clasificar los residuos para su
posterior reutilizacidn, es una tarea que debe hacerse por conviccion u obligacién
moral, y no legal. Paises como Espafia, han avanzado mucho en ese sentido, pero
en otros, como los paises de Latinoamérica van poco a poco aplicando diferentes
metodologias.

El disefio y desarrollo sostenible de los productos ayudan claramente a la reduc-
cion de material de desecho, ademas de la utilizacion consciente de los recursos
naturales no renovables. Para asi satisfacer necesidades de generaciones pre-
sentes, pero por sobre todo sin comprometer a las futuras. La etapa final de un
producto no necesariamente tiene que estar ligada a la basura, sino que se puede
volver a ser parte de un ciclo de vida distinto al que tenia, siempre y cuando sea
acorde al comportamiento y potencialidades de la materia prima.

PROYECTO DE TITULO
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Batik Tjanting, Estampado con bastidor, tefiido natural con indigo.
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CAPITULO 3: INDUSTRIA TEXTIL
DE COLORACION

La industria textil de coloracién agrupa las actividades dedicadas a la fabrica-
cion y obtencién de fibras, hilado, tejido, tintado, estampado y finalmente el
acabado y confeccién de las distintas prendas. La industria textil constituye
el primer sector econdmico en muchos paises que todavia se encuentran en
vias de desarrollo.

Su importancia y evolucién en estos paises viene determinado por una au-
tonomia en la cual no precisan inversiones o tecnologia foranea, materias
primas costosas, ni tampoco una mano de obra demasiado especializada.
“‘Anivel mundial la industria textil es uno de los que méas contaminan, después
de la agricultura es el que mas utiliza agua, emite agentes toxicos y es uno de
los responsables del calentamiento global”.?

2 Extraido de Brown, Saaa. 2010 ecofashion pag.6
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William Henry Perkin, F.R.S., fue un quimico britanico, conocido
por el desarrollo de los primeros tintes sintéticos y pionero de
la industria quimica
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3.1industria de la tintoreria

La industria tintorera al ser un sector que se desarrolla a nivel
mundial y a gran escala, los trabajadores son quienes estan
mas expuestos a este proceso, ya que presentan enfermeda-
des respiratorias por la inhalacién constante de los colorantes
sintéticos que son volatiles. En el caso de la tintoreria a nivel
mundial ocupa 378.000 millones de litros de agua al afio,® utili-
zando grandes cantidades de energia para solventar la produc-
cion, donde los colorantes y los productos quimicos auxiliares
son toxicos para los seres vivos.

Los colorantes sintéticos que se utilizan en el proceso de colo-
racion de la industria textil provienen de fuentes no renovables
y toxicas. Donde los mas utilizados, son del tipo reactivo que se
utilizan en fibras de tipo celuldsica (vegetal) que son solubles
en agua por tanto es muy dificil de eliminar por completo en las
aguas residuales. Mas de la mitad de los colorantes contienen
en su composicion enlaces azoicos, este acoplamiento quimico
proporciona el color, los enlaces azoicos se pueden parir bajo
condiciones reductoras para formar amimas. Se ha demostrado
que algunas de estas aminas son cancerigenas y 22 de ellas
estan recogidas en la Directiva 2002/61/CE de la Union Euro-
pea. Muchas de estas sustancias toxicas utilizadas en los pro-
cesos de coloracion textil a nivel industrial, pueden quedar en
el cuerpo humano por 10 afios y en el medio ambiente hasta
por 1000 afios. La industria tintorera ademas de su proceso de
coloracion, involucra otros procesos previos que estan dentro
de la cadena textil, tales como el hilado, tejeduria, lavado, blan-
queo en donde se utilizan grandes cantidades de quimicos e
insumos para la obtencién de productos.

30 Clow J. World Agriculture and Ennviroment. 2014 pag 288
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3.2 Industria del estampado

El deseo de agregar color y disefio a los materiales textiles es
casi tan antiguo como la humanidad. Las primeras civilizacio-
nes usaron el color y disefio para distinguirse y separarse de
los demas. El estampado textil es la mas importante y versatil
de las técnicas usadas para agregar disefio, color y especia-
lidad a las telas.

Puede considerarse como una técnica que combina arte, in-
genieria, y tecnologia de tefiido para producir imagenes que
solamente existian en la imaginacion del disefiador textil.

El estampado textil puede ser considerado como un tefiido
localizado o en raport. En tiempos antiguos, el hombre us6
estos disefios e imagenes principalmente en telas para vestir,
pero en el mercado actual el estampado de textiles es muy
importante para telas de tapiceria, el hogar (sabanas, toallas,
cortinas) alfombras y otros usos.

El origen del estampado textil es dificil de determinar. Sin em-
bargo, algunas de las primeras civilizaciones desarrollaron
varias técnicas para estampar color y disefio en prendas. El
Batik es un arte moderno para desarrollar patrones de tefiido
unicos muy similares al estampado textil.

En Europa las primeras evidencias del estampado textil se en-
contraron en un bloque de Madera descubierto en Francia y
data de los finales del siglo XIV. La familia llamada “Tuchdruc-
kers” o “estampadores textiles” fue bien conocida en Alemania
por los 1440. En los Estados Unidos se practico el estampado
con bloques de madera en Massachusetts, Nueva Jersey y
Pensilvania por los 1770. Un tremendo descubrimiento ocurrid
en 1783 cuando James Bell, un escoceés invent6 un rodillo gra-
bado para estampar.

www./textilespanamericanos.com Visitado el 28 de mayo de 2018

El desarrollo del estampado en pantalla empez6 en Japdn a
mitades del siglo XVII. Un desarrollo temprano involucro el uso
de esténciles con disefio sostenidos con hilos de seda muy
finos o inclusive cabellos humanos. Los disefios yacian en las
telas y el color se aplicaba solamente en las areas que no te-
nian disefio. Ya que los hilos de seda eran tan finos no se
apreciaban en el disefio final de la tela.

La técnica japonesa se llevd a Francia donde se desarrolld
una pantalla plana mas moderna, inicialmente usando seda
estirada en un marco de madera.

PROYECTO DE TITULO
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3.3 Cadena textil
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3.4 Industria textil en chile

La industria textil chilena tiene sus origenes en el trabajo telar
de los pueblos indigenas del pais. Durante el siglo XIX'y co-
mienzos del XX comenzaron a desarrollarse pequefias indus-
trias textiles que tendrian su apogeo a mediados del siglo, con
el aporte fundamental de trabajadores extranjeros. No fue sino
hasta el desmantelamiento del Estado de Bienestar ocurrido
durante la dictadura, que la industria textil de nuestro pais de-
cay6 debido a las importaciones y del mercado global.
Tradicionalmente, y desde tiempos remotos, los pueblos ori-
ginarios de nuestro pais produjeron textiles elaborados con
lanas, tefiidas con hierbas silvestres, para confeccionar sus
prendas de vestir y textiles utilitarios para el hogar. Con la lle-
gada de los conquistadores se introdujeron nuevas técnicas
de hilado y tejido, ademas de nuevas fibras, surgiendo una
industria textil artesanal dedicada a la produccion de pafios,
frazadas y alfombras. Normalmente los resultados no eran de
muy buena calidad, razén por la cual se procedio a importar
telas y ropas desde Espania.

Durante el periodo republicano, en nuestro pais se desarrolld
un activo comercio de importacion de productos textiles prove-
nientes de distintas industrias europeas. Estas manufacturas
colmaron el mercado nacional de pafios y telas de lana, de
algodén y de seda, lo cual posibilitd un aumento en la oferta
de trajes, vestidos y prendas de vestir, todos articulos con-
feccionados por sastres, modistas, costureras, bordadoras y
sombreros. Si bien estas importaciones textiles aportaron gran
parte de los tejidos que vistieron a la poblacién chilena, por
otra parte, constituyeron un freno para la expansion de una
industria textil nacional durante el siglo XIX. Durante este pe-

riodo, solo se desarrollaron pequefias fabricas textiles nuestro
pais, siendo la mas importante de estas la Fabrica de Pafios
Bellavista de Tomé.

A comienzos del siglo XX, se produjo una notable expansion
de la industria del vestuario y del calzado nacional. Cientos de
talleres y fabricas elaboraban todo tipo de vestimentas, facili-
tando de este modo el surgimiento de un nuevo proletariado
industrial femenino, al recurrir los empleadores a la mano de
obra femenina para este tipo de trabajos.

No obstante, como la mayoria de las telas y pafios continuaban
siendo importados desde Europa, se continuaba postergando
el desarrollo de una industria textil nacional. Esta situacion
cambiaria después de la Gran Depresién de 1930. Tras esta
crisis financiera la economia nacional se volvio proteccionista,
y buscé fomentar el “crecimiento hacia adentro” mediante una
industrializacion por sustitucion de importaciones, todas medi-
das lideradas por la Corporacion de Fomento a la Produccion.
Ciertamente, las nuevas politicas econémicas impulsaron la
expansion de una industria textil moderna. Surgieron asi fa-
bricas textiles en manos de inmigrantes extranjeros, especial-
mente de origen arabe e italiano, como por ejemplo Yarur
Manufacturas Chilenas de Algodén, Manufacturas Sumar, Ca-
ffarena y Molleto hermanos, entre otras. A la produccion masi-
va de pafios y telas de lana y algodon, se sumaron las nuevas
fibras sintéticas de rayon y nylon. Asociada a esta industria,
también se establecieron empresas dedicadas a la fabricacion
de botones, cierres, medias y calcetines. A fines de la década
de 1960 la industria textil y del vestuario logré abastecer el 95
por ciento de la demanda nacional.

% Empresa textil Chilena de algodon iniciada en los afios 50.
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A partir de 1975 el régimen proteccionista que habia facilitado el
desarrollo de la industria textil nacional, obligando a este sector
a enfrentarse a la dura competencia externa de los mercados
mundiales.

Elimpacto de estas politicas economicas sobre la industria textil
y del vestuario fue de enormes proporciones. Gran parte de las
fabricas textiles debieron cerrar sus puertas, y sus empresarios
se vieron presionados a transformase en importadores textiles
y de vestuario, para poder sobrevivir al interior del mercado na-
cional e internacional. De esta forma, el futuro de la industria
textil nacional estuvo ligado a su capacidad de competir en los
nuevos mercados globalizados.*'

Fabrica de textiles yarur en 1940

3t www.memoriachilena.cl visitada el 23 de mayo del 2018
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MAPA DE SINTESIS CONCLUSION DE CAPITULO

Industria La industria textil es una dg las mas importgntes Qel mupdo ya

textil su vez la mas grande y antigua, pero en Chile La industria textil
sufri la competencia de los mercados externos, especialmen-
te de Asia, y dentro de Asia, de China, y efectivamente se fue
debilitando, hasta llegar a un punto donde la gran mayoria de
proceso de los textiles son importados y muy pocos son los que se manu-
coloracion facturan en el pais.

natural Actualmente se nota un incremento desde el lado del disefio,
con la identidad de los productos, el consumo consiente y la

manufactura nacional, esto permite abrir un pequefio nicleo de

manufactura nacional, desde todos los ambitos, estampado,

: tintoreria y por sobre todo confeccién de prendas no solo de
mordientes vP P

vestuario sino también de ambiente y decoracidn

¢ toxico
. . ® Fuentes no renovables
Produccion textil desde los

pueblos originarios

-

___________________

En dictadura T .
. competir
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Proceso de tefiido tradicional con borra de café
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Pruebas de color con pasta de estampado
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CAPITULO 4: COLORACION NATURAL

El uso de los colorantes se remonta a ciento de afios en todas las socieda-
des por todo el mundo. Incluso antes de que la gente empezara a hilar y a
llevar ropa se aplicaban tierras coloreadas, y sabias de plantas en su piel
con distintas finalidades. El color de los tejidos ha marcado histéricamente
diferenciacion social, de autoridad, de casta, de religion, de sexos. En todas
las civilizaciones existié la necesidad de dar color a los tejidos, pero cada
una desarroll6 diferentes técnicas con diferentes colorantes aprovechado los
recursos naturales de su entorno extrayendo nuevos colores y aumentando el
conocimiento de las propiedades de tincion tanto de plantas, animales como
de minerales.

Luego de todos los procesos industriales y la coloracion a gran escala con
tintes sintéticos, les da mayor valor a los productos tinturados con productos
naturales, es por eso que no solo en chile se presenta un nuevo boom de em-
prendimientos, talleres, y productos, tinturados con plantas, raices o produc-
tos de origen natural que les dan mayor valor a los procesos de produccion.
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41 Tintes naturales

Los tintes naturales son sustancias obtenidos de diferentes
partes de plantas con cualidades de colorear o tefiir, mediante
diferentes procesos artesanales.

Dentro de estos procesos esta la maceracion, fermentacion y
coccion (Flores y Ling, 1990).

Segun Roquero y Cordoba (1981), los tintes son substancias
quimicas que tienen la propiedad de transferir color a las fibras.
Los tintes naturales desempefian papeles muy diversos en las
plantas o animales de que proceden. Es importante mencionar
que no siempre existe una correspondencia entre el color de la
planta y el tinte que se obtiene de ella.

La utilizacion de tintes naturales se ha llevado a cabo desde
tiempos prehistoricos, con el objetivo de embellecer y adornar
diferentes articulos de uso corriente. Para ello, se aproveché
de un gran numero de plantas con caracteristicas tintoreas, de
donde se extrajeron sus propiedades de tincién y asi se fueron
creando nuevos colores y aumentando el conocimiento en esta
ciencia (Cordero, 2000). Sin embargo, con el paso de los afios
la tradicion ancestral de tefiir y colorear se ha debilitado. No
solo se esta perdiendo el uso de algunos recursos naturales
con propiedades colorantes, sino también las técnicas o proce-
dimientos de tincion (Flores y Ling, 1990).

Segun Let Van de Vrande (1988) Los tintes naturales se pueden
dividir en tres clases: los tintes sustantivos, que tienen una afi-
nidad directa con la fibra; los tintes adjetivos, que necesitan de
una fermentacién para extraer el pigmento y un mordiente para
fijar el color; y lo tintes adjetivos, en los que durante el proceso
de tefiido se producen reacciones de oxidacion, necesitan mor-
dientes para modificar y fijar el color al material textil.
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41.1 Mordiente

La palabra mordiente viene del latin mordere que significa “mor-
der, apresar, agarrar” (McRae, 1993). El término mordiente es
aplicado a cualquier sustancia de origen natural o sintético que
sirve para fijar el colorante en la fibra. Antiguamente se emplea-
ban productos naturales como cenizas, hojas de palta y corteza
de nogal. Hoy en dia, el empleo de mordientes es de origen
quimico, la mayoria son sales metalicas como: alumbre, cobre
y diferentes sulfatos, las cuales se disuelven en agua caliente
separando el metal de la sal para posteriormente unirse a la
fibra para fijar el tinte (Portillo, 2001). Segin McRae (1993), los
mordientes son simples sales metalicas que ayudan a fijar los
tintes a las fibras. Dichas sales se fijan en la fibra, y los tintes se
fijan en las sales metalicas.

El mordiente basicamente hace tres cosas:

- Ayudan a que los tintes se fijen en la fibra.

- Afectan el color producido por los tintes, en otras palabras,
modifican el color intensificandolo o lo hacen mas tenue.

- Actlan para mantener los colores estables en presencia de
la luz.

Los mordientes pueden ser utilizados en cualquiera de las eta-
pas de coloracién, ya sea en el bafio de coloracion, en pre o
post proceso de coloracion.

En este caso de coloracién con borra de café, se utilizan mor-
dientes que permiten modificar el color, generando una gama
cromatica, que permita mayor tonalidad pasa su utilizacion.
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4.2 Mapa de técnicas de coloracion textil

COLORACION

NATURAL

PREPARACION DE MATERIAL
TEXTIL

Reduccidn de color

ESTAMPADO

TINTORERA

Premordentado de materiali
. textil

________________________

Preparacion de pasta de
: iy estampado
- Post-mordentado de materla?

textil

________________________

%0 Clow J. World Agriculture and Ennviroment. 2014 pag 288
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4.2.1Técnica de tenido natural

El tefiido de los textiles, no se sabe con exactitud su inicid, sin
embargo, en descubrimientos arqueoldgicos se descubrié que
el textil con tefiido natural se inicio hace 6000 mil afios atras.
Posteriormente en rutas de comercio de las siguientes civiliza-
ciones, expandieron el comercio de textiles y de tefiidos natura-
les alrededor del mundo y en diferentes culturas. Dependiendo
de ellas son desarrolladas diferentes técnicas y materiales de
tefiido segun sus costumbres,

El tefiido de tipologia natural se produce en distintas etapas del
textil, ya sea en a través del hilo o del material plano (textil) en
donde el color penetra en la fibra de manera permanente El pro-
ceso del tefiido natural se basa en colores sacados de la vege-
tacion y de los minerales presentes en la naturaleza, segun las
técnicas indigenas que se han traspasado por generaciones.

62

4.2.2 Técnica de estampado
natural

Como ya se menciond anteriormente, las técnicas de estampa-
do puede ser aplicada de diferentes formas, ya sea por medio
de batik, stencil, timbres o bastidores, pero lo mas importante
es la pasta de estampado ya que: La pasta convencional para
estampado mas usada es el Plastisol,*' compuesto a base de
PVC, el segundo plastico mas usado y el mas perjudicial para
el medio ambiente, a la que se le agrega un pigmento de acuer-
do al color deseado.

Es por eso que la pasta fabricada de productos naturales ya
sea de plantas, hojas o raices tiene un mayor valor, ya que no
contamina y no genera residuos dafiinos para la piel humana.

Para poder fijar el color es necesario darle un tratamiento pre-
vio al material textil, para que este pueda permanecer mayor-
mente en la tela, ademas de permitir que las materias tintoreas
se expresen correctamente sobre las fibras, ya sean proteicas
(lana, seda...) o celulésicas (lino, algodon...). También podre-
mos tratar las materias tintoreas a fin de mejorar su capacidad
de estampacion. Lo interesante de ello es que, en funcién de
la forma en que lo hagamos, podremos ampliar el abanico de
resultados. Al igual que en otras técnicas de Tintes Naturales,
lo importante es recurrir a procesos y materias naturales e ino-
cuas, pues de lo contrario se estaria haciendo de una practica
natural una poco y nada sostenible.

$'El plastisol es la mezcla de una resina (pvc), de un plastificante y otros
aditivos que se encuentra en estado liquido a temperatura ambiente con pro-

piedades visco-elasticas.
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4.5 Fibras vegetales, para coloracién natural

Las fibras textiles que mayoritariamente se le da uso para la
coloracion textil son del tipo vegetal, los textiles juegan un pa-
pel importante en nuestra vida cotidiana, ya que son utilizadas
en un amplio rango de aplicaciones para cubrir, calentar, de
adorno personal e incluso para mostrar la riqueza personal.
Una primordial clasificacién de las fibras textiles se hace di-
vidiéndolas en dos grandes grupos: fibras naturales y fibras
manufacturadas.

El primer grupo esta constituido por todas aquellas fibras que
como tales se encuentran en estado natural y que no exigen
mas que una ligera adecuacion para ser hiladas y utilizadas
como materia textil.

El segundo grupo lo forma una gran diversidad de fibras que
no existen en la naturaleza, sino que han sido fabricadas me-
diante un artificio industrial.

En cuanto a las fibras naturales, cabe hacer una subdivision
segun el reino natural del que proceden: animales, proceden-
tes del reino animal; vegetales, procedentes del reino vege-
tal; minerales, procedentes del reino mineral. En cuanto a las
fibras manufacturadas, aquellas que han sido fabricadas en
un proceso industrial, una parte de ellas, méas raras y menos
abundantes, son las artificiales, proceden de la industria que
por medios fisicos le confiere a una materia forma de fibra:
como, por ejemplo, el vidrio, el papel y muchos metales.

Otro gran conjunto lo constituyen las fibras sintéticas, obteni-
das en la industria quimica a base de polimeros sintéticos.

El sector textil no abarca solamente la fabricacion de tejidos, el
disefio de prendas y su confeccion. Una poderosa ingenieria

PROYECTO DE TITULO

textil se ocupa de investigar en el disefio de tecnologia que
perfeccione el hilado de la fibra, con mayor produccion, mas
calidad y menos coste; se ocupa también en la investigacion
sobre materias primas que, siendo abundantes (como los hi-
drocarburos), son susceptibles de transformaciones tales que
con ellas pueden obtenerse fibras textiles de un bajo coste y

de alta calidad.

De fruto y semilla

Algodén, Coco

Polimerizaci6n

EGETALE
VEGETALES De tallo Algodén, Coco, Bambu, Yute
(celulosa)
FIBRAS De hoja Esparto, Sisal, Miraguano
NATURALES | ANIMALES [Glandulas Sedosas JSeda, Seda salvaje
(proteina) Foliculas Pilosos Lana, Cachemire, Angora, Crin
M.lNEB.ALES Amianto, metales (oro, plata)
(inorganica)
. Rayones (Viscosa, Acetato)
Celulgsicas Caucho, Latex
Vegetales (Andil), Algas (Alginao
FIBRAS ARTIFICIALES Proteinas Anigmales(fzibrolz):ma)g (Hneo)
QUIMICAS Metalicas Oro, Plata, Cobre
Policondensaci 6n Poliamida, Poliéster
SINTETICAS

Polivinilo, Poliuretano, Polipropileno

Tablas de materiales textiles

Figura: Extraida de material de estudio del Laboratorio de Tintoreria 2014
prof: Ana Maria Iglesias
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Fibras naturales vegetales

Este grupo constituido por todas aquellas fibras que como tales se
encuentran en estado natural y que no exigen mas que una ligera
adecuacion para ser hiladas y utilizadas como materia textil.
En cuanto a las fibras naturales, cabe hacer una subdivision segun
el reino natural del que proceden: animales, procedentes del reino
‘ animal; vegetales, procedentes del reino vegetal; minerales, proce-
dentes del reino mineral.
El origen de la fibra utilizada en el proyecto es del algodén ya que;
El algodén es una fibra textil vegetal que crece alrededor de las se-
millas de la planta del algodén, un arbusto del género Gossypium,
perteneciendo a la familia de las malvaceas, originario de las regio-
nes tropicales y subtropicales, hay diferentes especies autéctonas en
América, Africa o la India. La palabra algodén deriva del arabe.
El algodén es la fibra natural mas importante que se produce en el
mundo, su importancia empezo en el siglo XIX con el proceso de
industrializacion y hoy en dia todavia representa casi la mitad del
- consumo mundial de fibras textiles. No todas las especies del género
'f,Goésypium tienen valor comercial, las fibras se obtienen de la semilla
de unas pocas especies, la longitud y el grueso de la fibra dependen
 de su procedencia.
;__.;Distin"tas caracteristicas hacen del algodon un producto Unico: sus
- fibras son blandas y aislantes, resisten la rotura por traccion como
"_._._--".p_ara permitir la confeccién de tejidos, admiten el blanqueado y tefii-
5 ¢ do. El algodon es el tejido con los usos mas generalizados. Es fresco,
ligero, absorben-te, facil de conservar y admite, como menciona-
R mos anteriormente, los procesos de blanqueado y tefiido. Tiene el
: inconveniente de encogerse y arrugarse, pero esto se puede evitar
- mediante tratamientos especiales.*

LS 3 £ % extraido de http://www.pecaltex.com.mx/Pecaltex/Sobre_el_Algodon.htm|
Tenido de textiles con borra de café B R, 24 de abril 2018



PROYECTO DE TITULO

65

4.6 Marcas Chilenas que utilizan coloracion textil con técnicas de
tintoreria y/o0 estampado

MAHILA DISENO

Es una marca de desarrollo de técnicas de tintoreria, estampado
ecoprint sobre fibras naturales, desarrolladas sobre vestuarios e :
indumentaria.
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Disefiadora de vestuario, desarrolla técnicas de Shibori, con tintes
sintéticos y naturales, desarrolladas principalmente sobre comple-
mentos de vestuario.
Ubicacion: Santiago

Es un emprendimiento cuyos productos son diferentes kit con técnicas ancestrales,
donde se puede aprender integramente la técnica de tefiido natural entre otras.
Ubicacién: Santiago
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CAROLINA RAGGIO BELEN VILLAVICENCIO TEXTILE STUDIO

Marca homonima, de la disefiadora textil, que busca desarrollar dife- Disefiadora con amplio conocimiento de técnicas de coloracion natu-
rentes técnicas de coloracion, sobre fibras nobles, transformadas en ral, bajo diferentes técnicas de coloracion; batik y shibori, transforma-
vestuario y complementos de vestuario. do en vestuario, indumentaria, ambientacion de espacios entre otros.

Ubicacién: Santiago Ubicacioén: Vifia del mar
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Material textil pre-mordentado con sulfato de hierro Material textil pre-mordentado con sulfato de cobre
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CAPITULO 5: EXPERIMENTACION
DETENIDO NATURAL CON BORRA DE
CAFE COMO MATERIA PRIMA

El proceso de experimentacion de tefiido natural con borra de café, se
desarrolla en base a lo analizado en la tesina de grado de mi autoria
“‘Anélisis de la borra de café como posible material tintéreo para fibras
de origen proteico” desarrollada en 2016. En basa a esas experimen-
taciones de tefiido en lana se plantea una nueva metodologia de ex-
perimentacion sobre diferentes sustratos esta vez de origen vegetal,
ampliando de esta forma, las diferentes aplicaciones del tinte.

Material textil pre-mordentado con alumbre
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N 5.1 Metodologia de experimentacion tintoreria

<

LA TORMDA

OBTE Cafeteria de esp’emahdad
de Valparaiso

EXTRACCION

TINTE
w==) CONSERVACION |

Bolsa de papel con SATURACION DEL
aluminio COLOR

a MATERIAL
COMPLEMENTAR®

CONCLUSION

crea - lona - gabardina

PREPARACION ’l’
® lavado y secado ﬁ SOLIDEZ

@ dimensionado

ESTAMPADO
) e ovaon DR uconines SRR

® alumbre

@ sulfato de cobre

@ sulfato de fierro

@ Bicarbonato de soali
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5.2 Ficha técnica de material

La materia prima utilizada es la borra de café, esta se obtiene de forma gratita de la cafeteria
‘La morada alegre” posterior a la extraccion de la bebida, es un residuo organico el cual esta
humedo, por que se experiment6 secando el material al vapor, al sol pero ambos procesos
tienden a descomponer de todas formas el material por que se busca el método éptimo de
mantenimiento, que en este caso en la reutilizacion del packaging del producto, el cual permi-
te la salida de oxigeno y no su entrada.

FICHA TECNICA DE MATERIA PRIMA

NOMBRE CIENTIFICO: Coffeea arabica

NOMBRE COMUN: Café arabico

ORIGEN: Uganda

TOSTADOR: 3841 Coffee Rosasters

FECHA DE TOSTADO: 17 de marzo de 2018
PROVEEDOR: La morada alegre, cerro alegre Valparaiso.
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3 Proceso de extraccion del color

Para extraer el color del material, es necesario dejar reposar el
material en agua desde el dia anterior, posterior hervir durante
1 hora, dejar reposar por otras 24 horas y colar con un cedazo
para quitar todas las particulas para que no sean trasp  asadas
al material a tefir.

100°]

20°]

hervir durante 1 har

AGUA + MATERIAL
COLORANTE

apagar

JeRnie e

___&V’___________________.__

24hrs

[)Itrar borra deII
ano de color

Proceso de extraccion del tinte, colado del bafio de color
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5.4 Preparacion de material complementario

Como en cualquier coloracion textil, es necesario realizar un la-
vado del material antes de introducirlo en el bafio de color. Para
ello se hace un lavado con detergente neutro sin suavizante,
para eliminar los aprestos de la industria textil.

Los tintes naturales suelen ser utilizados sin ningun producto
auxiliar, pero en este proceso de experimentacion se somete
el material a procesos de pre-mordentado, los mordientes son
simples sales metalicas que ayudan a fijar los tintes a las fibras.
Dichas sales se fijan en la fibra, y los tintes se fijan en las sales
metalicas.

El método de aplicacion de los mordientes se realiza en un
bafio de agua caliente durante una hora cada uno y por sepa-
rado, en el caso de las fibras de origen vegetal la temperatura
del bafio puede llegar a los 100° sin problemas de deterioro del
material textil.

Por cada 100grs, de material textil, se utiliza
el producto auxilia
MORDIENTE CANTIDAD

Alumbre 15 gs. t%

Sulfato de coler o grs i

Sulfato de hierro 23gs o Pre-mordentado con alumbre, sulfato de cobre, sulfato de hierro y bic:n:;to
de potasio

Bicromato de potasi 3gs

Figura que muestra cantidad de producto auxiliar a utilizar , laboratorio de
tintoreria
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5.5 Proceso de coloracion

Al ser un proceso utilizado de tiempos milenario, el uso de la
borra de café es experimental, es por eso que se desarrollaron
diferentes tipos de coloracién natural, ya que en una de las con-
clusiones de la tesina de grado “Reutilizacion de la borra de café
como posible material tintéreo para fibras de origen proteico” se
establece que la saturacion del color es de un nivel bajo, es por
es0 que se propone utilizar una escala de 1:6 = 1grs de material
textil es a 6grs de material colorante, con la finalidad de obtener
un bafio de color con mayor saturacion.

El tipo de coloracion que se escogié con la finalidad de obtener
mayor saturacion es la forma tradicional, es decir; poner el ma-
terial textil en el bafio de color durante 1 hora, manteniendo la
temperatura entre 90 y 100 grados, de esta manera el material
absorbe el color de forma homogénea y constante.

apagar
H’nantene{ temperatura
urante Thar

BARO DE COLOR + ejar reposar
MATERIAL COLQRANTE gujrantep1 &

%

“24hrs
enjuagar materla

Proceso de coloracion con borra de café
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5.5.1 Grafico de proceso

extraccion de
color

Maceracion de borra
en agua, hervir por 1
hora y reposo 24 hrs

preparacion de
material

Lavado, secado y
dimensionado de telas

pre-mordentadg

Mordentado con
productos auxiliares
para fijar y modificar

color

PROYECTO DE TITULO

tenido post-mordentad

Telas sumergidas en Post-mordentado para
bafio de color por 1 fijar, modificar y saturar
hora manteniendo color

temperatura de 80 a
98 grados
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5.6 Fichas técnicas

Fibras de origen vegetal

CREA LONA GABARDINA LINO C/ POLIESTER
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muestra de telas teiidas

CREA

LONA

GABARDINA

LINO C/ POLIESTER

sin mordiente Mordiente Mordiente Mordiente
Alumbre Sulfato de cobre Sulfato de hierro
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muestra de telas teiidas

pre-mordentado . .
Alumbre Alumbre Sulfato de cobre Sulfato de hierro Sulfato de cobre Sulfato de hierro

CREA

LONA

GABARDINA

LINO C/ POLIESTER

post-mordentado Sulfato de cobre Sulfato de hierro Sulfato de cobre Sulfato de hierro Sulfato de cobre Sulfato de hierro
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Evaluacion y seleccion de colores

Segun los resultados de experimentaciones realizadas, con 4 tipos de material textil, y 3 tipos de mordientes 2 de ellos modifica-
dores de color.

Se establecio el proceso de coloracion natural por medio de bafio con calor, ya que el color se presenta a través de la temperatura.
Los materiales textiles, son escogidos segun sus caracteristicas morfolégicas, a pesar de todos ser tejido de trama y urdimbre, es-
tas tienen diferente elasticidad y resistencia ya que unas son mas gruesas que otras y tienen diferentes funcionalidades, pasando
por el vestuario, indumentaria, y tapiceria.

Seleccion de colores

Los colores seleccionados se establecen sobre 1 material textil, en este caso crea, escogen los 3 colores con mayor saturacion y
color parecido al del café (bebida) con el fin de establecer una relacion visual directa del material con la materia prima.

tefiido + mordiente mordiente alumbre + mordiente sulfato de cobre mordiente sulfato de
sulfato de hierro tefiido + sulfato de cobre + teflido + mordiente hierro + tefido + sulfato
sulfato de hierro de hierro
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5.7 Pruebas de solidez

La solidez del color en los textiles se refiere a la capacidad de
mantener el colore en la tale. Para ellos se someten a diferentes
pruebas que comprueben el nivel de solidez del color

En este caso las pruebas de solidez realizadas en las telas pos-
terior al proceso de tefiido con borra de café fueron: al lavado y
a la luz, las telas seleccionadas fueron las mismas que logran
obtener mayor saturacion del color en tela crea.

Todas las pruebas se comparan con la escala de Gris Geomé-
trica.25 Se trata de una norma Internacional Recomendada, su
funcion es determinar el contraste entre las muestras tratadas y
sin tratar por medio de la evaluacién visual.

SOLIDEZ ALALUZ:

El material se somete a pruebas donde se exponer por un tiem-
po determinado directamente a la luz del sol, y posteriormente
se analiza la existencia de degradacion o perdida del color en la
fibra. Las telas estuvieron un tiempo expuestas directamente a
la luz solar por 18 dias.

SOLIDEZ AL LAVADO:

En este proceso las telas se someten a un lavado a mano el cual
consiste: en sumergir el material textil en un bafio de agua tibia
+ detergente suave durante un periodo de 20 minutos y lavado
a mano (movimientos suaves) y posteriormente secadas a la
sombra.
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Analisis de muestra en prueba de solidez

tefido + mordiente sulfato de hierro mordiente alumbre + tefido + sulfato de cobre
CREA: SOLIDEZ AL LAVADO CREA: SOLIDEZ AL LAVADO
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
CREA: SOLIDEZA LA LUZ CREA: SOLIDEZA LA LUZ
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

mordiente sulfato de cobre + tefiido + mordiente

, mordiente sulfato de hierro + tefiido + sulfato de hierro
sulfato de hierro

CREA: SOLIDEZ AL LAVADO CREA: SOLIDEZ AL LAVADO
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
CREA: SOLIDEZA LA LUZ CREA: SOLIDEZA LA LUZ

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
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5.8 Conclusion de experimentacion

En modo general el color obtenido del tefiido con borra de café
es un tono poco saturado y opaco, por lo que con el objetivo
de que el color sea mas parecido al café (bebida) es necesario
aplicar mordientes para modificar los colores y atenuarlos.
La fibra vegetal absorbe el color mucho méas que la fibra de
mezcla de lino con poliéster es por ello que se escoge para la
realizacion de las pruebas de solidez.
En el caso del alumbre, mordiente utilizado que no altera el color
sino ayuda a reproducir el color fielmente de la borra de café,
pero genera que el color sea traspasado con mayor facilidad al
material textil.
_ En el caso del alumbre + post- Mordentado con sulfato de cobre,
)/ \ este si funciona como modificador de color, pero en un color frio,
L lo que cambia el tono hacia el verde o celeste, lo que permite
generar una gama cromatica mas amplia.
En el caso de la utilizacion del pre y post-mordentado son sulfa-
to de hierro, este si modifica el color el cual ayuda a fortalecer el
tono café de la borra ya sea de paso permite acercarse al color
del café en si.

Durante el proceso de tefido, los materiales textiles no absor-
ben todo el color del bafio de color, es por eso que se toma la
determinacion para reutilizarlo en un nuevo proceso de colora-
cion, en este caso la creacidn de una pasta de estampado.

‘ij Ifato de hierro, sulfato de core y alumbre
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Pasta de estampado de borra de café

PROYECTO DE TITULO

~ CAPITULO6:
EXPERIMENTACION DE ESTAMPADO

CON BORRA DE CAFE COMO MATERIA PRIMA

El estampado textil es el proceso de aplicar color a la tela en patrones o dise-
fios definidos. En telas correctamente impresas el color se une con la fibra, y
tienen la habilidad de resistir el lavado y la friccion. Generalmente se utilizan
productos de origen quimico, pero en esta experimentacion se plantea el uso
del bafio de color utilizado para tefiir textiles, generando una pasta de origen
natural para estampar sobre fibras de origen vegetal.
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L 6.1 Metodologia de experimentacion estampado
AN e P

LA MORADA

Cafeteria de especialidad
de Valparaiso

' SESEN £XTRACCION
TINTE + ESPESANTE

—) CONSERVACION

Bolsa de papel con
aluminio PASTA DE
v— ESTAMPADO MODIFICADORES
d  COMPLEMENTARS — - S

DE COLOR

®limon
@ bicarbonato

© sulfato de cobre
@ sulfato de hierro

crea - lona - gabardina

PREPARACION
@ lavado y secado
@ dimensionado

] PRE - MORDENTADO ,
¢ $Y  GAMA CROMATICA [

ATO DE
MINIO

PRUEBA DE _—
SoLiDEz  mmedl CONCLUSION
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6.2 Proceso de extraccion del color

La extraccion del color del material se basa en poner el mate-
rial en una olla con agua macerar por 24 hrs y hacer una re- ~ | =

duccion del liquido hasta 1/3 del agua inicial, de este modo se
hace una concentracion del tinte extraido de la materia prima.

La cantidad de material tintoreo depende del tinte a utilizar, la —————
proporcion es de 100gs de material tintéreo por 1 litro de agua.

Posterior a la reduccion del liquido se pasa por un cedazo para

extraer cualquier particula del material tintoreo.

AAAAAAA

6.2.1 Proceso de preparacion de
pasta de estampado

Hay varios tipos de espesantes naturales que se pueden utili-
zar, como la carregenina, goma xantica o xantan. Esto permite
que el liquido obtenido en la reduccion sea espeso y posibilita
pata utilizarlo para estampa. Para poder complementar estos
materiales es necesario una herramienta eléctrica (minipimer —
licuadora) para poder mezclar rapidamente y el material no se
solidifique, la pasta se deja en reposo unos minutos para que
desaparezca la espuma creada.

PROYECTO DE TITULO

Proceso de extraccion del color
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Modificadores y pruebas de color

86
6.3 Modificadores de color

Los modificadores de color son sustancias que permiten que
el color base del colorante natural pueda ser modificado segun
el producto auxiliar a utilizar, en este caso los modificadores
de color se utilizan en funcién de crear una gama cromatica
que siga la linea de los colores del café (bebida) con el fin de
establecer una relacion visual directa del material con la materia
prima.

En el caso de las experimentaciones realizadas se utilizan 4
modificadores de color. los que permiten acentuar los colores y
modificarlos en la gama de los colores calidos.

Para ellos se utiliza limdn para aclarar el color, bicarbonato para
iluminar el color, sulfato de hierro para intensificar el color y sus-
trato de cobre para oscurecerlo.



87 PROYECTO DE TITULO

6.4 Preparacion de material complementario

Como en cualquier coloracién textil, es necesario realizar un
lavado del material antes de aplicar una técnica de coloracion.
Para ello se hace un lavado con detergente neutro sin suavi-
zante, para eliminar los aprestos de la industria textil.

Los tintes naturales suelen ser utilizados sin ningun producto
auxiliar, pero en este proceso de experimentacion se somete
el material a procesos de pre-mordentado,

Al trabajar con fibras de origen vegetal es necesario hacer un
pre-mordentado de la tela, ya que es esencial para un buen
resultado final.

Las fibras de origen vegetal tienen una menor afinidad con los
tintes naturales debido a, entre otros factores, las diferencias
de pH necesarias para el proceso de coloracion. Es por eso
que es necesario el pre-mordentado ya que es el método ideal
para este tipo de técnicas, se prepara la fibra con anterioridad
al estampado para que reciba de una mejor manera los colo-
rantes.

Existe varios tipos de pre-mordentado, el que se utiliza en las
experimentaciones es el ensefiado por la disefiadora, Belén
Villavicencio, el cual utiliza para sus procesos de coloracion
natural.

El método utilizado es el acetato de aluminio artesanal, en el
cual se mezclan ingredientes tales como: vinagre de alcohol,
alumbre, cal hidratada, y salvado de trigo. Con estos materia-
les y diferentes procesos es posible preparar la tela para ser
utilizada para el estampado con tinte natural.

Preparacion de acetato de aluminio artesanal
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6.5 Proceso de coloracion

preparacion
de hase

extraccion de preparacion de pre-mordentadg

color material estampado

modificadores

Maceracion de borra de color Lavado, secado y Mordentado con Estapado con Vaporizado de telas
en agua, hervir hasta dimensionado de telas acetato de aluminio bastidsobre material estampadas.
reducir el liquido de 1/3 artesanal textil
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6.6 Fijacion de color

Finalizado el proceso de coloracion es necesario fijar el color
para que perdure la coloracion en el material textil.

Los tintes naturales, sea cual sea su técnica de coloracion,
en algun momento necesita de temperatura, en la técnica de
estampado no se aplica calor a la tela, es por eso que se hace
un proceso de vaporizado para ello; se coloca la tela envuelta
en papel sulfito, la cual se enrolla y se sella completamente
con cinta de enmascarar, para evitar que entre el agua durante
su coccion, luego se envuelve sobre un pafo de algodon para
absorber el agua, se ponen sobre una vaporera durante 30
minutos.

Posterior a la vaporizacion el material textil se lava a mano, se
seca a la sombra y se plancha para sellar.

6.7 Seleccion de colores

La seleccion de colores se establece luego de las pruebas con
la mezcla de modificadores de color, ya que como explico an-
teriormente tienen la funcién de acentuar y modificarlos en la
gama de los colores célidos.

En necesario decir que, al tener 4 tipos de modificadores de
colores y agregarlos en distintos porcentajes a la pasta con
borra de café, la cantidad de tonos es muy amplia e infinita,
es por eso que se escogen 5 colores base para ser aplicados
posteriormente en los productos.

En la seleccion se determinan colores que son mas faciles vi-
sualizar como colores obtenidos del café, ya que asi es posible
identificar la propuesta de manera mas concreta.

PROYECTO DE TITULO
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— BORRA +

-~ : ’ BICARBOMATD &

ECRRA
SLILFATCY DE HIERRO

Muestra de colores con modificadores de color
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6.8 Muestras de colores
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Muestras de colores, pasta
de estampado, proceso de
estampado con bastidor
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6.9 Conclusion de experimentacion

En modo general el color de la borra de café, para la creacion
de la pasta de estampado, es poco saturado, pero comparativa-
mente con el proceso de tefido el color tiene mayor saturacion.
El color base en su desarrollo solo, es méas parecido al color del
café (bebida) por lo que su aplicacién tiene mayor aplicacion
sobre los materiales de origen vegetal.

Las fibras textiles al no ser mordentadas con el acetato de alu-
minio, pierde notoriamente el color en el lavado posterior a la
vaporizacion, por lo que es completamente necesario cumplir
con el proceso completo, para tener un resultado perdurable en
el tiempo.

La fibra de origen 100% vegetal como en el caso de; la crea,
lona, osnaburgo tiene mejor resultado que sobre la de lino con
poliéster.

La combinacion de los modificadores de color permite una am-
plia gama de colores obtenido, lo que produce un mayor re-
sultado de las experimentaciones, y ademas propone nuevas
pruebas para asi poder generar mayor usabilidad de la materia
prima.

Ademas de las pruebas sobre textiles, se desarrollan pruebas
sobre papel 100% algodén, donde se observa un perfecto aco-
plamiento del material colorante con la fibra, esto permite ade-
mas ampliar el espectro de las aplicaciones del tinte obtenido
de la borra de café.

Raport de estampado sobre papel de algodén
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Pruebas de colores sobre papel de algodon
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PROYECTO DE TITULO

CAPITULO 7: PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO

EPosterior a las tematicas analizadas en la investigacion, se plantea un proyecto que se
desarrolla bajo la creacion de una coleccion de coloracion extraido de la borra de café,
representativo de la industria cafetera en nuestro pais.

El principio constructivo es el desarrollo sostenible bajo la utilizacién de una materia prima
obtenida de un desecho organico proveniente de Ultima etapa de la extraccion de la bebida,
mediante la utilizacion de técnicas de tintoreria y estampado. Se conjugan estos dos ele-
mentos, ambos propios de la industria de coloracion de materiales.
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Mapa de proyecto
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7.1 Diseino de proyecto

El proyecto se plantea como la creacion de un emprendimiento
de disefio basado en la desarrollo de productos sostenibles, el
cual tiene el objetivo de crear objetos tinturados con la extrac-
cion del tinte de la borra de café, desecho de la ultima etapa de
la industria cafetera. Se desarrolla bajo la utilizacién de técnicas
de estampado y tintoreria, sobre sustratos de origen vegetal.

Emprendimiento propuesto con la finalidad de:

- Entregar una propuesta de desarrollo sostenible

- Aportar la valorizacién del consumo de café de especialidad

- Poner en valor, aspectos basicos del café, por medio de pro-
ductos de coloracion sobre sustratos de origen vegetal

Su desarrollo se presenta bajo una coleccién de materiales tin-
turados con borra de café, los cuales se la de la utilizacion en
productos de ambientacion de espacios, potenciando el consu-
mo de café en nuestro pais.

7.1.2 Objetivos

Objetivo General

Rescatar un producto de desecho organico, proveniente de la
ultima etapa de la industria del café, llevandolo a una nueva ca-
dena productiva, para generar productos con valor, vinculados
a la coloracion de materiales de origen vegetal.

Objetivos especificos

Generar una nueva materia prima, que permite coloracién a
través de un desecho organico.

Contribuir con una nueva propuesta de reutilizacién de dese-
cho de borra de café, mediante el uso de recursos y procesos
sostenibles.

Establecer a través de productos, los diferentes materiales po-
sibles a colorear con borra de café, por medio de técnicas de
tintoreria y estampado.

Crear una coleccién de productos de ambientacion, tinturados
con la borra de café.

PROYECTO DE TITULO
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7.2 Propuesta conceptual

Coleccion de productos sobre sustratos de origen vegetal
tinturados a partir de la reutilizacion de un desecho orgénico.

A través de un emprendimiento de disefio,
MEDIANTE LA UTILIZACION DE TECNICAS Desarrollar productos

RECURSO FORMAL

TENIDO ESTAMPADO
NATURAL NATURAL ILUSTRACIO

Fuerte medio de comunicacion visual

APLICADO A DIFERENTES SUSTRATOS DE ORIGEN VEGETAL
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1.3 Propuesta de valor

Poner en valor la reutilizacion de un desecho, por medio del di-
sefo y técnicas de coloracion de materiales de origen vegetal,
con el fin de reincorporarlos como materia prima a una nueva
cadena productiva.

Desarrollo de la tesina de grado “Reutilizacio
de la borra de café como posible material

tintéreo para fibras de origen proteico” 2016 d eseChO Org én iCO

Reutilizacion de un

Reincorporacion de un material de desecho
a una nueva cadena productiva

rijfilEE E S E S E NSNS N EEEEEEEEEEENGSEr
- -
n n
|

TENIDO
NATURAL

ESTAMPADO
NATURAL

T

L] ]
4IIIlEE S EEEEE NN NS EEEEEEEEEEEEN

Coleccion
\ ‘desde la raiz”
TALLER D€ Dlstﬁo

Poner en valor la reutilizacién de un material
de desecho, por medio del disefio y técnicas
de coloracion de materiales, con el fin de
reincorporarlos como materia prima a una

nueva cadena productiva.
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7.4 Perfil de consumidor

Los consumidores estudiados para este proyecto se definen
en dos grupos, el primero y més relevante es el que siente
atraccion por el consumo de café de especialidad, ya sea en
su hogar o en cafeterias, denominado “los amantes del café”

Caracteristicas Demografica

Edad: entre 23 a 60 afios

Género: Hombres 0 mujeres

Educacion o nivel de instruccion: Educacion superior
Universitario/técnico

Ingreso o grupo socioecondmico: Clase media alta/ media
Localizacién: Zonas urbanas
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Caracteristicas Psicografica

Se define un usuario denominado “Los amantes del café”, que
son aquellas personas que estan en la busqueda de nuevas
propuestas de consumo de café de especialidad, y productos
derivados del mismo, por lo cual se sienten atraidos por las
nuevas propuestas, les interesa el mundo del café, se relacio-
nan directamente con él, y por sobre todo con el consumo diario
del producto, se destacan los trabajadores del rubro en sus ulti-
mas etapas de produccion, como lo son tostadores, baristas, 0
personas que trabajen en cafeterias.

A modo general, el consumidor de productos con desarrollo
sostenible es cada vez mas visible, potenciado por la creciente
de mocratizacion de la informacion entregada, por el facil ac-
ceso a redes sociales y distintos medios de comunicacion, por
lo tanto, son aquellos que se sienten atraidos, y pueden ser
capaces de manejar mucha informacion teniendo la opcion de
optar e indagar en distintas ofertas.

En referencia al consumo masivo, se puede decir que actual-
mente existen diversas propuestas de disefio, aunque vivimos
en un pais donde las multinacionales estan instaladas en las
personas, la creacion con valor y manufactura propia se esta
arraigando con fuerza.

Este grupo de personas donde se presentan nuestros usuarios,
estan buscando esa diferenciacion alineando su consumo des-
de la mirada ética y responsable.

En la actualidad el consumidor de productos de disefio en gene-
ral es un grupo pequefio, ya que suele asociarse a exclusividad
y altos precios, sin embargo, cada vez mas son las personas

que valoran la exclusividad y diferenciacion que se le aporta al
consumidor. Por lo que, desde cierta mirada, la propuesta en
desarrollo busca cautivar al consumidor, atrayéndolo por una
propuesta estética y llamativa tanto por su materialidad como
técnicas utilizadas, de esta manera lograr interiorizarlos mas
en el mundo del café y el disefio nacional.

PROYECTO DE TITULO
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7.4.1 Moodboard consumidor

Tostador de café, barista, “amante de café”
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Consumidor de café, cafeteria, cata de café
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Cadena productiva

Ultima etapa de produccién del café

Granos de café Molienda Preparacion

"4

y

Borra de café

m
=1

Tinte de borra de café &

Borra de café Café

Tenido natural

@s

Serigrafia

Nueva cadena productiva

Nuevos productos
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CAPITULO 8: SISTEMA PRODUCTO
° [ 4
. | ,. 8.1 Comunicacion
Directo por medio de venta fisica
Indirecto por venta via plataformas web. . . o2

CANAL Estrategia de comunicacion
La estrategia de comunicacion consiste en la primera instancia
de dar a conocer el proyecto, donde se define a partir del men-

saje que se quiere entregar al mercado y a sus consumidores.
La estrategia de comunicacion corresponde a la herramienta de
EM'SOR NS AJ E RECEPTOR planificacion para lograr un posicionamiento de marca, de esta
. . manera el mensaje a entregar es acerca de la reutilizacion de la
Consu’mlldores (target), socics  porra de café, por medio de productos tinturados y estampados
estrateégicos sobre sustratos de origen vegetal, de esta manera se le comu-
nica al cliente con respecto a la cadena de valor, y el desarrollo
mm be wyeflo sostenible presente en cada uno de los productos, con el fin
“ de visibilizar el proceso productivo completo. De esta forma la
CODIGOS imagen y concepto de nuestra marca se posicionan en alto nivel

Fundamentalmente visual, énfasis ef de detalles y acabados perdurables.

la utilizacién de la materia prima
potenciado por medio de la grafica.
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8.1.1 Presentacion de marca
Grilla de construccion de la marca

La marca se construye por medio de lettering y un isotipo, ambos
aportan a la identificacion del emprendimientos de forma sintetizada,
y da una idea del origen de los productos.

LETTERING: es el dibujo de palabras, no escritas; esto significa que
= los trazos fueron generados anal6gicamente, y posteriormente co-
rregidos, lo que aplica, a que las lineas fueron copiadas dando el
conjunto y un aspecto méas uniforme.
5X ISOTIPO: Es la parte icdnica de la marca, que se trasmite por medio
de un simbolo de una taza de café con un arte latte, mirado desde
arriba

* 7 |1x

5 X
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55X
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a
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Aplicacion soportes y color

%& D€ DifENo

2%
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%& DE DIjENo

%

TALLER DE DIfEN®

%& D€ DIfENo

PROYECTO DE TITULO

Pantone
C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 0%

Pantone
C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 100%

Pantone
C: 40%
M: 70%
Y: 100%
K: 50%
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Cor

%& b€ Disefo

TINTURADO CON BORRA DE CAFE . 60/2,
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FICHA TECNICA

materia prima :

- @ “DESDE LA RAZ”
%& D€ DIfENe

MATERIAL COMPLEMENTAIO:

PROCESO DE TENIDO:

Tefiido: [ | Pre-mordentado: Post-mordentado:

Cantidad: Cantidad:

PROCESO DE ESTAMPADO: MATERIAL AUXILIAR:
Estampado: [ |  Pre mordentado:

|:|%: |:|%: |:|%:

|:|%: |:|%: |:|%:

|:|%: |:|%: |:|%:

[ % Co: Co:

[ % Co: o

OBSERVACION :
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8.1.2 Comunicacion interna

La comunicacion interna, se presenta como el medio por el cual
los diferentes actores de la produccion se mantienen a través
del lenguaje comun, se establece como una plantilla que estan-
dariza las diferentes aplicaciones, de esta manera se mantiene
un control técnico dentro de la produccion



11 PROYECTO DE TITULO

8.1.3 Comunicacion externa

La comunicacion externa, consiste en como se comunica la marca hacia sus futuros clientes, para
ello se establece la importancia de comunicar la cadena de valor del producto generada por la reu-
tilizacion del desecho organico borra de café. En él se establece la importancia de mostrar no solo
los cuidados del producto si no, el proceso que pasé la materia prima para poder convertirse en un
nuevo producto. En el se desataca el origen del café, el tostador del grano, la cafeteria donde se
preparo la bebida y la cual recicld el material, ademas de la técnica utilizada en el producto.

O O

PROCESO DEL
- GRANO DE CAFE
10 CM % O i \ Origen: Uganda
TALLER DE DifeNo Tostador: 3814 Coffee Roasters

Cafeteria: La morada alegre
Técnica de coloracion: Tefido y

Ponemos en valor la reutilizacion de

la borra de café, reincorporandolo a Lavar con agua tibia ESENEE
una nueva cadena productiva a No clorar
través del disefio y técnicas de Colgar a la sombra
coloracién de materiales. Planchar a T° baja
HECHO EN CHILE

8 CM
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8.1.4 Redes sociales y pagina web

Presencia permanente en redes sociales y pagina web, para
comunicar el proyecto a la mayor cantidad de personas.

Taller de diserio
{ Disefiadora / Tinforera / Estampada
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8.2 Servicio

El servicio es una intangible en el emprendimiento, pero se defi-
ne como un conjunto de actividades cuyo fin es responder a las
necesidades de los clientes, dando asi satisfaccion que pueden
estar relacionadas tanto por la venta del producto o por el ser-
vicio ofrecido.

En muchos casos de empresas donde el servicio es un intan-
gible, la mejor forma que tiene la organizacion de diferenciarse
del resto es a través del servicio prestado a los clientes y usua-
rios.

El servicio de “con café” privilegia por, sobre todo, la relacion
de los productos con el tinte obtenido de la reutilizacién de la
borra de café, potenciado por la calidad de manufactura de los
productos y la comunicacién de la cadena productiva en la que
se encuentra el nuevo producto.

Se destaca, ademas, el servicio entregado al momento de rea-
lizar cualquier tipo de compra ya sea presencial u online, y asi
lograr que el consumidor de los productos sea un cliente comu-
nicador de la marca.

PROYECTO DE TITULO
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8.2.1Valores del servicio (je
“CON CAFE”

Los principales valores que tiene “ Con café” son destacados a
partir de la sostenibilidad del proceso de manufactura, calidad
del acabado vy la reutilizacion de un desecho organico para el
desarrollo de los productos.

k;"‘ ~’~~
SOST_I%NIBILIDAD

-
- SEa,

Y

~

ey o
REUTILIZACION:""
DE DESECHO
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8.2.2 Estrategia de experiencia

La estrategia de experiencia se compone por medio de pasos
a seguir que el cliente debe tener para lograr una experiencia
Optima, se destaca el trato cercano hacia el cliente, donde se
entregan conocimientos basicos de la manufactura del produc-
to, la cadena productiva del material y de este modo concien-
tizar y empoderar al consumidor a través de un relato, que da
cuenta de la importancia del desarrollo del producto y de la
estética del proyecto.

De esta manera se pretende generar una experiencia unica
con nuestros productos, a diferencia de “los competidores” que
logre que el cliente se sienta parte de la esencia de la marca.

8.2.3 Relacion con el cliente

La estrategia de experiencia se compone por medio de pasos
a seguir que el cliente debe tener para lograr una experiencia
Optima, se destaca el trato cercano hacia el cliente, donde se
entregan conocimientos basicos de la manufactura del produc-
to, la cadena productiva del material y de este modo concien-
tizar y empoderar al consumidor a través de un relato, que da
cuenta de la importancia del desarrollo del producto y de la
estética del proyecto.

De esta manera se pretende generar una experiencia unica
con nuestros productos, a diferencia de “los competidores” que
logre que el cliente se sienta parte de la esencia de la marca.

PROYECTO DE TITULO

9.2.4 Relato

“Entregar la experiencia de adquirir un producto unico manu-
facturado a partir de la reutilizacién del desecho organico de
la borra de café, elaborado a través de procesos de colo-
racion natural, disefiado para la vinculacidén por medio del
complemento de técnicas basicas de aplicacion de color, bajo
procesos sostenibles y amigables con el medio ambiente”
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8.2.5 Puntos de ventas

El servicio es una intangible en el emprendimiento, pero se de-
fine como un conjunto de actividades cuyo fin es responder
a las necesidades de los clientes, dando asi satisfaccién que
pueden estar relacionadas tanto por la venta del producto o por
el servicio ofrecido.

En muchos casos de empresas donde el servicio es un intan-
gible, la mejor forma que tiene la organizacion de diferenciar-
se del resto es a través del servicio prestado a los clientes y
usuarios.

El servicio de “con café” privilegia por, sobre todo, la relacion
de los productos con el tinte obtenido de la reutilizacién de la
borra de café, potenciado por la calidad de manufactura de los
productos y la comunicacién de la cadena productiva en la que
se encuentra el nuevo producto.

Se destaca, ademas, el servicio entregado al momento de rea-
lizar cualquier tipo de compra ya sea presencial u online, para
si lograr que el consumidor de los productos sea un cliente
comunicador de la marca.
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LA g

Cafeteria de especialidad, consurso de TNT
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8.3 Producto

Para el desarrollo de los productos, se establece trabajar por
medio de colecciones, basadas en diferentes ilustraciones apli-
cadas en sustratos de origen vegetal, para poder establecer la
variedad de usos que se le puede dar por medio de una misma
materia prima, que es en este caso es el tinte extraido de la
borra de café.

Por medio de las técnicas de estampado y tintoreria ya sea uti-
lizadas por separado o de manera complementaria se busca
generar lineas de productos para la ambientacion de espacios
que el cliente destine.

En una primera instancia, se desarrolla la primera coleccion;
“‘desde la raiz” la cual tiene como objetivo dar a conocer la mar-
ca y en principio mostrar la capacidad que adquiere un material
de desecho para ser reutilizado en una nueva cadena produc-
tiva.

118

8.3.1 Propuesta conceptual y formal

Propuesta conceptual

La coleccion “desde la raiz” esta inspirada conceptualmente en
la

Construccion de un sistema ondulante y
estructurado que emerge a través del ciclo
con formas pregnantes.

Esto proviene por medio de la visualizacién de las etapas del
ciclo evolutivo de la planta de café, la cual se plantea como la
sencillez de la planta generan figuras pregnantes y complemen-
tarias, que permiten dar a conocer aspectos basicos del grano
de cafeé.

A partir de esta coleccién se propone complementar a la ex-
periencia del consumo de café y le da mayor protagonismo al
producto, como una forma de contribuir al crecimiento de la in-
dustria a nivel local.

Propuesta conceptual

La propuesta de la coleccion “desde la raiz” se expresa formal-
mente a través de:

Pregnancia de los ciclos de la planta de café

Repeticion de los elementos que le dan caracter de ciclo per-
manente

Uso de recursos graficos sencillos, para potenciar el concepto
estructurador de la propuesta
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8.3.2 Inspiracion de coleccion “DESDE LA RAiZ”

@/I/ Generar productos tinturados con borra de café
bajo el concepto de desarrollo sostenible
TALLER D€ DifeNo

COLECCION
“DESDE LA RAiZ"

Rescate del ciclo evolutivo

de la planta del café ILUSTRACION

Con café” se plantea como una oportunidad de realizar un apcrte
a la valorizacion del producto, a través del conocimiento de sus
aspectos basicos

. . Para la primera coleccion de con café, la
Ciclo evolutiv inspiracion es el proceso de evolucion del cafeto,
que se destaca por el primer acercamiento del
producto al llegar a la taza.
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8.3.3 Moodhoard de inspiracion

@Jr/ ??_29??/_35 szrl *Pe .
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8.3.4 Genesis formal
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8.3.5 Paleta cromatica natural

Se obtiene a partir de las mezcla del color base de la extrac-
cion del liquido de la borra de café, mezclado con productos
auxiliares, que permiten la generacion de la paleta cromatica
natural.

Pantone Pantone Pantone Pantone
C:35% C:26% C:61% C:24%
M:75% M:44% M:58% M:42%
Y:66% Y:78% Y:60% Y:56%

K:45% K:18% K:67% K:13%



PROYECTO DE TITULO

124

8.3.4 Estructura de coleccion

La coleccion se consolida como una propuesta, donde su prin-
cipio es potenciar el uso de un producto de desecho organico
proveniente de la ultima etapa de la industria cafetera, para asi
contribuir a la “cultura del café” por medio de productos, es por
eso que se desarrolla una linea de ilustraciones las cuales pue-
den ser utilizada para cualquier tipologia de productos, es por
es0 que se hace un acercamiento a sus posibles aplicaciones,
pero dandole una caracterizacion distinta.

~ MATERIAL TECNICA
NOMBRE DE FANTASIACOMPLEMENTARIO APLICADA COLOR CARACTERISTICAS
1. Hojas de cafeto Papel Estampado I
....................................................................... 2 Piezas de papel de algodon con
) aplicaciones de estampado

2. Flor de café Papel Estampado I

3. bayas Lona Tedido I
_______________________________________________________________________ 2 piezas de lona con aplicaciones

de est do y tefiid

4. Cafeto Lona Estampado I © esiampaco y fenido

5. Granos de café Crea Estampado . - piezas de crea aplicadas con
........................................... ----eonseo-oodo-oo--o------- estampado y la otra con tecnica
6. Ciclo evolutivo Crea Tefido + - - mixta de tefiido con estampado

Estampado
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8.3.5 Tipologia de productos RN
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9.1 Quienes somos

e o/
Mision
Prolongar la vida 0til de un producto de desecho, por medio
de la ampliacién de su uso, desarrollando productos en base a

su reutilizacién generando procesos sostenibles que ayuden al
medio ambiente.

Vision
Posicionar la marca y los productos, siendo reconocida como
una nueva propuesta de disefio textil en el contexto nacional.

TALLER DE DISENO

Estudio de disefio, dedicado a la investigacion, experimentacion y creacion textil,
basado en la coloracion con borra de café, aplicado con diferentes técnicas y
materiales, considerando como eje central el desarrollo sostenible
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DIRECTOR
disefiadora
I
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9.2 Organigrama

INTERNG
@ Colecciones
@ Operario textil

EXT E|RNO
@ llustraciones
@ Operario

COMUNICACION

@ Estrategias comunicacionales
@ Redes sociales

@ Fotografias
@® Lbventos

o

@ Contabilidad
® Proveedores
@ Inversiones

VENTAS
@ Cafeterias

@ bventos TNT
® Online
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9.3 Objetivos a corto y largo plazo

PROYECTO DE TITULO

corto plazo (0-12 meses) mediano plazo (0-24 meses) largo plazo (0-36 meses)

- Desarrollar un sistema de produccion estable,
de caracter sostenible.

- Establecer una red de vinculos que puedan for-
talecer a la marca

- Perfeccionar técnicas de coloracion con tinte
natural de la borra de café, por medio de experi-
mentaciones y capacitaciones.

- Abrir un espacio de comercializacion estable de
la marca

- Posicionar la marca, dentro del contexto de di-
sefio independiente en el pais.

- Desarrollar procesos estables de produccién

- Fidelizar al cliente a través de estrategias de
estrategias de comunicacién y campafas publi-
citarias.

- Desarrollar colecciones periodicas, para forta-
lecer la produccién.

- Consolidar técnicas textiles para fortaleces ca-
lidad de los productos

- Ampliar usabilidad del tinte hacia otros materia-
les complementarios

- Lograr posicionamiento de marca a nivel inter-
nacional, con el fin de abrir mercado en el ex-
tranjero
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9.4 Metodologia de emprendimiento

INVESTIGACION: Se busca informacién del area planteada,
donde se establecen distintos objetivos para generar propuesta
posteriormente a desarrollar

EXPERIMENTACION: Se establecen materiales complementa-
rios y auxiliares que permiten mejor resultado de los productos
y se experimentan las posibles variantes para obtener mayor
calidad en los resultados.

PROCESO CREATIVO: Se desarrolla una coleccién basada en
los antecedentes obtenidos de las etapas anteriores, generan-
do asi una coherencia en los productos a desarrollar.

MANUFACTURA DE PRODUCTOS: Confeccion de la colec-
cion disefiada anteriormente, Revision y control de calidad de
los productos.

COMUNICACION: Se promociona la coleccion realizada con
una propuesta grafica, en redes sociales, y se desarrolla su
lanzamiento mediante un encuentro de personas del mundo del
café (concurso TNT).

VENTAS: Se da inicio a las ventas por medio de un encuentro
masivo TNT, y posteriormente se comienzan a comercializar en
diferentes puntos de ventas ya establecidos.
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19. 5 Modelo de negocio

Modelo de negocio CANVAS
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Analisis FODA
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9.6 Recursos y evaluacion economica

Inversion inicial

Terminaciones

Reacondicionamiento de agua

Sistema eléctrico

TOTAL: 300.000

Maquinaria
1 Refrigerador $120.000
1 Fogon $35.000
1 Balanza $25.000
1 Balanza analitica $210.000
1 Magquina de coser $120.000
1 Plancha $35.000
1 Secador $35.000
1 Mesa de luz $40.000
TOTAL: $620.000
Herramientas

1 Meson de estampado
1 Mesén de corte

6 Ollas

1 Galén de gas

2 Tijeras de tela

2 Reglas

1 Perchero

$45.000
$30.000
$180.000
$35.000
$40.000
$30.000
$25.000

1 Colgador $30.000
4 Cucharas de palo $10.000
2 Termometro $30.000
2 Pinzas $7.000
10 Contenedores de vidrio $7.000
1 Colgador $30.000
4 Cucharas de palo $10.000
2 Termometro $30.000
2 Pinzas $7.000
10 Contenedores de vidrio $7.000

TOTAL: $553.000
Implementacion oficina

1 Escritorio $50.000
2 Sillas $60.000
1 Computador $900.000
1 Impresora $150.000
Varios de oficina $50.000

TOTAL: $1.210.000

Pagina web
Disefio $150.000
Dominio $45.000

TOTAL: $195.000

PROYECTO DE TITULO

TOTAL: $2.878.000
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Costo fijo mensual
Taller de produccion
Arriendo $250.000
Gatos basicos (luz, agua, gas) $80.000

TOTAL: 330.000

Marca / Publicidad

Pagina web $50.000
Etiquetas $30.000
Packaging $50.000

Remuneraciones

Disefiadora
Operario
Contador

Manejo redes sociales

TOTAL: $130.000

$900.000
$360.000
$30.000
$60.000

TOTAL: $1.810.000

TOTAL: $1.350.000
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9.5.1 Costos de produccion de coleccion “desde la raiz”

En este item se desarrolla el valor de costo de la produccion de materiales por metro, donde se le proporciona un
valor segun una produccion estimada para 1 operario en jornada completa de trabajo diario de 5 dias a la semana.
Es posible estimar la produccion de 14 metros de material al dia, pero es necesario recordar que los procesos de
coloracion natural tienen pasos de preparacion de materiales anterior a la técnicas de coloracién, lo de hace una
produccion mas lenta.

PROYECTO DE TITULO

MATERIAL UNIDADES | COSTO PRECIODE | TOTAL UTILDAD | UTILIDAD
ITEM COMPLEMENTARIOI INSUMO SUNITARIO | MENSUAL | TOTAL VENTA VENTA UNIDAD MES
PAPEL

1 color $1.500 $700 $ 2.200 60 metros $132.000 | $11.200 $672.000 $9.000 $540.000
2colores | $1.500 $1.400 $2.900 60 metros $174000 | $17.200 $1.032000 | $14300 | $858.000
LONA

Lgoor $2.300 $700 $3.000 40 metros $120.000 | $15500 $620.000 $12500 | $500.000
2 colores tefido

e | $ 2:300 $1.400 $3.700 40 metros $148000 | $21.500 $860.000 $17.800 | $712.000
CREA

L o | 5800 $ 700 $ 1.500 40 metros | $60.000 $17.200 | $688.000 $15700  |$628.000
2 colores tefiido| $ 800 $1.400 $2.200 40 metros $88.000 $23.200 $928.000 $21.000  |$840.000
y estampado

total venta mensual 280 metros $722.000 $4.800.000 $4.078.000
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Prestamo requerido
Prestamo requerido

Costo inicial $2.878.000

Costofijo (3meses) $5.430.000

Costo de produccién (3 meses) $2.166.000

TOTAL:10.474.000

Préstamo para pequefia empresa (Banco estado)

Monto: $ 11.000.000
Plazo a pagar : 48 meses
Taza de interés: 3.51%

valor cuota mensual : $261.341

Utilidades mensuales (mes tipo)

INGRESOS

Utilidades: $4.078.000
EGRESOS

Gastos mensuales: $2.532.000
Pago de prestamo: $261.341
Ingresos: $4.078.000
Egresos: -$2.793.341
UTILIDADES

TOTAL: $1.284.659
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CONCLUSION

Se selecciono este material por su capacidad de dar color en el
proceso de extraccion de la bebida, ademas del alto crecimien-
to de consumo en nuestro pais, lo que ademas produce un alto
desecho que es posible de aprovechar de manera gratuita para
la experimentacion.

El proyecto es el comienzo de la reutilizacién del material ya
que por su innovacion es posible vincularlo con otras discipli-
nas, donde el elemento de coloracion representa el caracter
de valor ya que es posible aplicar el disefio en conjunto con el
desarrollo sostenible.

El disefio tiene la necesidad de proyectar en base a la comu-
nicacion, es por eso que se tiene en cuenta a la hora de de-
sarrollar cualquier proyecto, con café se basa en esto, ya que
plantea la propuesta considerando como eje central la sosteni-
bilidad de los procesos.

El desarrollo del proyecto logra cumplir con los objetivos plan-
teados, pero es necesario mencionar que el trabajo se sigue
desarrollando en base al surgimiento de nuevas ideas de forta-
lecimiento, tanto de la perdurabilidad de la materia prima como
nuevas aplicaciones del tinte sobre otro materiales, por lo tan-
to, la busqueda y el trabajo debe ser permanente.

Durante el desarrollo de proyecto, se encontré una patente de
Korea de un tinte en polvo extraido de la borra de café, del afio
2016 donde se explica un proceso de obtencién del colorante
de manera quimica, no se determina especificamente el uso
del material, se esboza que se experimentd con fines cosméti-
cos, como disefiadora no me encuentro capacitada para poder
establecer procesos de alto contenido quimico pero a partir del
descubrimiento se comienza a trabajar con un estudiante de
quimica para logran desarrollar una manera que el colorante
pueda mantenerse durante mas tiempo de manera 6ptima y en
buenas condiciones, como mencioné anteriormente la bisque-
day el trabajo debe ser permanente.
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