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Caen las estructuras de los valores
tradicionales, lo que conlleva a una
<<delimitacién vital>>; es decir; no
existen puntos de referencia. La crisis
generacional, la crisis de pareja, la
busqueda de otros modos de vida en las
filosofias orientales, de otros mundos en
el consumo de drogas que evadan de la
realidad. Agobiante son los elementos
que hablan, por si solos, de la honda de
crisis que atraviesa la  cultura
occidental. El desarrollo acelerado de la
técnica no ha corrido en paralelo al
desarrollo interior del individuo,
quedando en un vacio que exige
necesariamente la renovacion ética y
moral del mundo.

“El hombre necesita ahora para salvarse,
una cosa: abrir su corazén al gozo”
(Bertrad Russell)

i Reivindiquemos el
derechoa imaginar!
(Allan Ginberg)

IMAGEN 1:
Grandes pensadores en torno al Tema

Fuente>
Mercedes Velasco Irigoven (1896),

Creatividad, Sensibilidad y
Fantasla. E. Quorum. Madrid




Asi dicen! por eso que los
hechos son los que quedan,
aun cuando una simple

palabra lo diga todo!

Oiga Don Juan, sabia
usted que las palabras
se las lleva el viento?

g

\( IMAGEN 2: //
Grandes personas en torno al Tema

Cltaro'qf.xe si Don Luchot!
z,'j:: ;/;e’{na, sabias que la tierra |
sl on?bre: YO te mantengo
ras vivas, Pero cuang 4
Mueras yo te Comerg! °

Dedicado a mis queridos abuelos
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Erefa, Cio

Todo Disenador parte el proceso de disefho con la
gestacion de una idea, la cual se siembra en la mente del
disefador y comienza a germinar desde el inconsciente
aferrandose a la realidad, alimentada por la imaginacion,
la creatividad, la experiencia y los conocimientos
adquiridos a lo largo de la vida.

El presente proyecto, nace como una iniciativa que
pretende demostrar como a través de la concepcién de
una ideas creativas, se pueden sembrar nuevas semillas
en los campos del Diseio, de esta manera construir
nuevos caminos que abran paso al mundo laboral,
ademas de ser una oportunidad para consagrarse como
disefnador en la disciplina del Diseno.

Surge entonces la idea de contribuir al desarrollo de la
cultura chilena a través de la metodologia del diseno,
promoviendo recursos de la identidad cultural que
necesariamente tienen que ser explotados para evitar la
perdida irremediable. El proyecto busca cultivar
aquellas raices ancestrales que han quedado sepultadas
por la influyente cultura mediatica, paralelamente
intenta posicionar al disenador como un ente capaz de
articular estratégica e innovadoramente el entorno

comunicacional en el que habita el ser humano.

Por altimo, se deja en manifiesto que el conocimiento de
la realidad espacio temporal, adquirido en el trayecto de
la carrera de Diseno de la Universidad de Valparaiso
mediante un modelo formativo integral, me ha permitido
desarrollar mis intereses personales, ademds de
capacitarme para investigar, emprender, crear y gestar
nuevas oportunidades productivas, econdémicas y
culturales, otorgandole valor a los productos y servicios
que favorecen el mejoramiento de la calidad de vida,
ademas de contribuir al desarrollo de fuentes laborales,

la modernizaciéon y competitividad del pais.
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La idea inicial del proyecto apela a una parte muy
importante del ser humano, propone valorar una
practica tradicional que hemos ido perdiendo con el
paso del tiempo, la cual defino como Arte Oral, la cual se
entiende como el conjunto de las tradiciones orales
pertenecientes al folclor literario chileno.

Hoy en dia la tradicién oral se encuentra en distintos
soportes tanto graficos como de audio que tratan de
rescatar y conservar la tradicion oral, haciendo de esos
productos un medio para transmitir la cultura inmaterial,
es por esta razén que la idea principal se convirtié en
generar un “nuevo soporte” con tecnologias emergentes
que vinculen a la comunidad con la herencia cultural
inmaterial del pais; a través de productos y servicios
integrados en una plataforma sensorial auditiva, que
tiene la capacidad de generar un nuevo contexto que
permite posicionar al Arte Oral en la vida cotidiana de las
personas.

El area a incursionar entonces seria el acto de imaginar,
ya que el producto proporciona una experiencia
sensorial que activa el mecanismo imaginario y estimula
el lado derecho del cerebro, es por ello que se piensa
como un instrumento que introduce la tradicién oral

en la mente de los usuarios de manera inconsciente. Su
amplio espectro le permite ser comercializado por
diferentes entidades que se asocien con la cultura y la
experiencia del viaje, por ejemplo: metro, aeropuertos,
estaciones, casa de la cultura, etc. De esta manera se
pretende acercar a la comunidad con la tradicion oral
ancestral, la cual hoy en dia solo se encuentra
depositada en las bibliotecas a lo largo del pais.
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El presente proyecto consiste en formular una nueva
manera de cultivar y transmitir la cultura oral, para
acercarla a la comunidad mediante la utilizacion de
nuevos medios que se soporten en tecnologias
emergentes.

En una primera etapa se definen los conceptos
involucrados en la tematica de estudio, para sintetizar la
informacion y adquirir un dominio y experticia en el tema
estudiado, esto le permite al disenador adquirir los
conocimientos necesarios para establecer una
problematica de estudio, posteriormente se elabora un
instrumento para detectar las causas y efectos de dicha
problemética, para finalmente desarrollar un esquema de
soluciones en el cual se basa el plan de accién del
proyecto de disefo.

En una segunda etapa se formula el proyecto de disefo,
para ello se elaboran las herramientas necesarias que
permiten comprender el escenario actual y la implicancia
que tiene la teméatica en el mundo contemporaneo. Por
otro lado se disefan las estrategias necesarias para llevar
a cabo el proyecto, identificando, competencias,
posicionamiento, perfil del usuario, publico objetivo, etc.

=5 | ui?“ﬁ'rlf "‘ilfl":'vmf‘.:l P i

La tercera etapa de la presente memoria consiste en
disenar los productos y servicios que conformaran la
plataforma que en definitiva permitira cultivar y
transmitir la cultura oral a lo largo del pais, para ello se
disenan 3 interfaces que se complementan entre si, las
cuales funcionan al unisono, pero a la vez cada una es
independiente de la otra. Finalmente se desarrolla el
sistema producto para entender la complejidad del
proyecto.

Finalmente en una cuarta etapa se establecen las
conclusiones generales a las que se llegé con el
desarrollo del proyecto, cabe destacar que en esta
etapa se adjunta un anexo con el contacto y modo de
operar de la alianza estratégica que se ha forjado con
el Partnership PORTALDISC, a manera de entender a
cabalidad los puntos mas importantes y claves para el
correcto desarrollo de la producciéon de productos con
significacién cultural.
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En el presente, nos encontramos frente a una nueva
escena sociocultural, dentro de la cual desfilan ciertos
procesos reveladores del cambio que ha generado el
fenémeno de la globalizacién; observar
analiticamente que las distintas culturas de nuestro pais

se encuentran invadidas y saturadas cotidianamente por

podemos

elementos ajenos, provocando una modificacion de los
patrones y conductas esenciales, produciendo una crisis
que pone en jaque el valor significativo de cada cultura,
repercutiendo fuertemente en la imagen del territorio
por la constante degradacion de al identidad cultural,
esto ha sido revelado en el cambio de costumbres,
adquisicion de nuevas modalidades etc. Un ejemplo de
ello se visualiza en la adopcién e implantacién de
costumbres y ritos de culturas fordneas, como la “noche
de brujas” comunmente conocida como Halloween, cada
ano este fendmeno adquiere mayor auge, cada vez son
mas las personas que siguen esta tradicion
estadounidense, ademas el comercio fomenta y fortalece
este movimiento a través de la publicidad y la
implantaciéon de productos en el mercado.

Todo este fendmeno ha marcado un gran impacto en la
sociedad chilena, lo cual nos da paso a la reflexiéon donde

surgen las primeras preguntas investigativas: ;Por qué la

cultura chilena adopta costumbres que nos le pertenece?
;Seré falta creatividad o sentido imaginativo? O podria
ser, ;que la cultura que poseemos tiene tan poco valor
que nos obliga a tomar referentes mucho mas ricos en
significado? o ;serd qué estamos tan sobrecargados de
influencias ajenas a nuestra cultura, que hemos ido
adoptando nuevos modos, nuevos habitos y costumbres,
dejando obsoleta las propias costumbres? Este escenario
reflexivo pone en evidencia la importancia de generar
nuevos motores que impulsen a fortalecer, fomentar y
identidad
responsabilidad del
disenador consiente del entorno y de la sociedad que le

promover nuestra cultura e nacional,

evidenciando el compromiso y
rodea, es por ello que es de vital importancia que
estemos constantemente investigando y creando nuevas
maneras que permitan reforzar los vinculos significativos
que la sociedad establece con el entorno en el que
habita, para mejorar desde lo perceptual, el bienestar de
las personas.

Tendiendo en cuenta la nueva escena en la que nos
situamos se plantea abordar desde otro punto de vista el
paradigma de la aldea global , dirigiéndolo hacia el
sentido de pertenencia del territorio unificando la
cultura y preservando su legado histérico. El merito del
proyecto es establecer una nueva manera de generar
valor, buscando recursos ricos en significado y que aln
no han sido explotados, los que a su vez permitan
comunicar una nueva construccion simbodlica del
territorio a partir del rescate del Arte Oral, a su vez
pretende estimular por medio de la fantasia la capacidad
narrativa de una sociedad que se ha visto adulterada por

distintas influencias foraneas.
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El presente proyecto, propone una amplia reflexién a lo
pensado este
concepto como un nuevo axioma de la disciplina del

que llamaremos  “Disefo Cultural”,
Diseno, también se piensa como una respuesta a las
diversas oportunidades que surgen de las demandas y
exigencias que requiere el ambito de la Cultura y el
Territorio en el mundo contemporaneo, es por ello que el
proyecto de diseino se define como de “innovacion
Creativa Cultural”.

El disefio cultural pensado como un factor estratégico de
desarrollo, se constituye en el elemento clave para
descubrir o construir la identidad, comunicédndola

mediante respuestas formales coherentes con el
contexto y con el grupo humano, posicionando al
“Habitante” en el centro de la planificacion de servicios y

productos.

El objetivo central y tema en discusidn, es establecer una
nueva metodologia en pro de generar valor a un
territorio, buscando nuevos recursos expresivos que
permitan  problematizar y disefhar una nueva
construcciéon simbélica del entorno y por ende reafirma

el sentido de identidad. De esta manera se plantea un

enfoque investigativo, basado en un sistema estratégico

de desarrollo territorial, que permita observar
analiticamente mediante instrumentos especificos un
territorio, para dotarlo de sentido de acuerdo a los
recursos que este mismo posee y que aun no han sido
explotados.

Este cruce de ideas nos permite dar el puntapié inicial
para perfilar al disenador como un:

“Comunicador del Territorio” capaz de leer las huellas,
interpretaciones y vestigios de las diversas culturas,
debido a su capacidad de observacién analitica, su
sensibilidad social, y su responsabilidad con el medio
ambiente. Estas destrezas postulan al disenador como el
principal agente en la activacion del territorio, pensando
al disenador como un ente creativo, con capacidad para
innovar visualizando lo que aun no existe, mediante

recursos y herramientas propias de la comunicacion.

Finalmente, la siembra de una nueva semilla en los
campos del disefio, nos deja como principales actores de
la creacion de un nuevo nicho investigativo, generando
un camino diferente para el fomento, fortalecimiento y
grupo social

promociéon del territorio de un

determinado.
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ESQUEMA 1:
Vision del Diseno
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Vetodollog g,
Iavestigativa

Para llevar a cabo cualquier proyecto es necesario
establecer una metodologia de trabajo basada en la
investigacion, la cual aporta un sustento tedrico que
fundamenta los objetivos y valida el propdsito que
persigue el proyecto.

En una primera instancia se construye lo que se conoce
como “estado del arte”, que consiste en la sintesis critica
de la literatura cuyo objetivo es esclarecer los conceptos
tedricos claves relacionados con la tematica de estudio
para adquirir dominio del tema; para llevar a cabo dicho
propdsito se construye un panel de conceptos cuyo
diametro es de 2.20 x 2.80 metros, este instrumento
permite visualizar la totalidad de los conceptos vy
generar las interrelaciones entre unos y otros, de esta
manera se comprende en su totalidad la tematica de
estudio. Una vez comprendida la tematica se debe
observar en contexto real, para ello se utiliza como
técnica de investigacion la “observacion de campo” la
que nos permite observar descriptivamente el fendmeno
de la temética de estudio.

En una segunda instancia se construye un esquema que
expone los puntos de conflicto que abordan la tematica
de estudio, los cuales definen la problematica que guiara
el proyecto. Para tal caso se construye un modelo
llamado “arbol del problemas” en el cual se expresan por
encadenamiento causa - efecto los problemas
percibidos, la presentacion encadena de la problemética
facilita el diseno de las alternativas de solucion.
Posteriormente se construye un modelo denominado
“arbol de soluciones” el cual consiste en convertir en
soluciones los problemas detectados anteriormente, es
por ello que este modelo forma parte de la etapa inicial
del proyecto, puesto que se piensa como una forma de

disefar un plan de accién para un proyecto de disefio.
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Entenderemos por Disefo a la actividad proyectual que
se orienta al servicio de las personas y del entorno que
les rodea, el cual estd presente en todo aquello con lo
cual los seres humanos establecen una relacion que
permita el proceso de comunicacion, “[...] por lo mismo
los disenadores no disehamos objetos, sino las formas en
que las personas se relacionan entre si, que son el
resultado de las dimensiones simbélicas del disefo.”!
Buscando de esta manera por medio de la observacion
visualizar problematicas desde el punto de vista de las
comunicaciones, generando un acto reflexivo de
cuestionamiento donde se involucran diversos factores
que componen un escenario de accion, en el cual nace
una oportunidad y la necesidad de formalizar respuestas
innovadoras acordes con el con el grupo humano y con el

contexto que lo rodea.

1. Rodriguez Musso Alejandro. El diseio como estrategia cultural. Link:
http://foroalfa.org/articulos/el-diseno-como-estrategia-cultural

El propdsito que se persigue, es lograr establecer
relaciones con nuestro entorno mas profundas y llenas
de significado, enriqueciendo nuestra vida mas alla de lo
proyectado, por consiguiente se considera al disefo
como un proceso cognoscitivo (del saber hacer), de
observaciéon y reflexiéon a través de un constante
cuestionamiento de las cosas, asi también podemos decir
que el disefo contribuye a mejorar el bienestar de las
personas, desde el punto de vista de la percepcidn.

(" )

Factor
Econdémico

Factor
sociocultural

Factor
medioambiental’

PROYECTO
DE DISENO

“oportunidad”

l IMAGEN : 3

Visién de la disciplina ISENADO
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El disefnador maneja la comunicacién y el lenguaje; y su
formacion profesional lo capacita con una sensibilidad
de dominio en las relaciones comunicacionales, es por
ello que se denomina como un creador por esencia,
creador de lo que aun no existe, ya que modifica de
manera significativa las circunstancias de una realidad
compleja y cambiante, atento a toda la gama de
elementos a considerar (influencias, impactos, etc.).

La importancia del disefiador se manifiesta en el rol de
“puente” entre el mundo imaginario y el mundo real, ya
que a través de Diseno logra conectar al ser humano
emocionalmente con el territorio, otorgando un sentido
significativo a la vida misma, ya que el ser humano “[...]
en tanto individuos, somos un tipo de ser vivo que, como
condicién de su propia existencia, vive constrenido a su
capacidad de generarle sentido a su vida, siempre
interpretdndose a si mismo y al mundo al que pertenece”2.
Es asi como el disefio existe entre dos universos
paralelos, uno representado por el imaginario y el otro
por la realidad, tal como senala Jorge Pensi “El disefiador
vive entre dos mundos: el subjetivo y el objetivo”3, ambos
mundos establecen una conexién profunda que los hace
dependiente el uno del otro.

El Autor senala que el primero (subjetivo) tiene relacién
con el mundo simbédlico e intangible, aqui reside la
fantasia y la imaginacién gobernada por los deseos, las
necesidades y las emociones, se ubica en nuestro
inconsciente y es influenciado por la historia y la
memoria, este mundo tiene una conexién con el segundo
por medio de un vinculo de simbolos e imédgenes que se
codifican en el mundo real, lo que permite dar un sentido
a las cosas que nos rodean. El mundo objetivo esta
asociado al mundo material tangible en el que vivimos
diariamente, el cual esta relacionado intrinsecamente
con la naturaleza de los objetos y como estos nos
sugieren un sentimiento afectivo, el que es percibido por
medio de nuestros dérganos sensoriales: tacto, vision,
olfato, gusto, audicién y la intuicion que va mas alla de lo
perceptible, esta aptitud de percibir del alma genera el
vinculo con el mundo simbélico e intangible.

2. Echeverria Rafael: Ontologia del Lenguaje, P.55. Cap.2, Ed Dolman.
3. Pensi. Jorge: + de 100 definiciones de Diseno, P.205.
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la totalidad de
manifestaciones orales que se transmiten a través del

Entenderemos por cultura oral a

lenguaje verbal, las cuales pertenecen a una nacién e
involucran por lo general a generaciones que ya no
estan, por consiguiente el término involucra el acto de
cultivar la oralidad, esta herencia cultural inmaterial que
pertenece a todos. El siguiente apartado se enfoca
justamente en estas huellas inmateriales que posee la
cultura chilena, y es entorno a ellas que se construye la
presente tematica de estudio.

2.1 Arteoral

[Definicion de la tematica de estudio y la relacidn con el Diseno]

Comenzaré revelando la importancia que tiene este
término, pensandolo conceptualmente como un tesoro
invaluable que se encuentra esparcido a lo largo de
nuestro territorio nacional, cuyas riquezas yacen en la
Cultura inmaterial del territorio y nacen a partir de la
capacidad pensante de la raza humana, del mismo modo
formas de

nacen a partir de las relacionarse y

comunicarse entre personas y el medio que les rodea.

El Arte Oral conforma una valiosa parte de la herencia
cultural de una comunidad, un legado cultural que
transciende con el tiempo, el cual forma parte esencial
del Patrimonio Cultural Intangible de nuestro Pais, en
palabras de Prats (1997)4 se identifica como un “Corpus
Mysticum” es decir: “[...] es un artificio, ideado por
alguien, en algin lugar y momento, para unos
determinados fines, e implica finalmente que es, o puede
ser histéricamente cambiante de acuerdo con nuevos
criterios e intereses” 4 Por lo tanto, se deduce que el Arte
Oral forma parte de los Valores y Creencias de la
Identidad Cultural de un territorio determinado, cabe
hacer hincapié que tanto los valores culturales como las
creencias no s6lo influyen en la manera de ver el entorno,
sino que también configuran la particularidad o la

médula de la personalidad.

Se define entonces este concepto como un eje tematico
para esta investigacion, pensando en este termino como
una composicién a partir de una construccion social, por
lo tanto se entenderd por Arte Oral a todas aquellas
expresiones literarias populares elaboradas por una
comunidad de personas, producto de su imaginacion y
creatividad, la cual refleja el sentir y pensar de una forma
particular y caracteristica de ver el mundo. Estas
expresiones son una manifestacion Folclérica Literaria
de un grupo humano, que contiene la esencia de la
personalidad, por lo mismo tienen un sello caracteristico
que los define y clasifica como idénticos.

4. Prat (1997) citado en Crespi, m. y Planeéis, M. (2003): Patrimonio
Cultural. Ed. Sintesis, Madrid.
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Las expresiones literarias populares se declaran como un
recurso interpretativo del Arte oral, y son producto de la
capacidad imaginativa de las personas; estas “creaciones
imaginativas” configuran la narrativa oral de una
comunidad, y tienen como principal caracteristica no
poseer un texto fijo, por lo general son de origen
anénimo y deben expresar valores, sentimientos,
pensamientos, creencias, etc. En definitiva son
manifestaciones expresivas orales todas aquellas que
caracterizan e involucran a un grupo de personas, dentro
de las cuales podemos identificar como: mitos y
leyendas; relatos o cuentos mapuches; musica y poesia;
cantos y gritos de feria; rimas, dichos y refranes, y todos

aquellos otros que se encasillen bajo esta definicién.

Las expresiones literarias populares evocan una serie de
imédgenes mentales que simbodlicamente tienen un
significado y un valor “comin” para todos los miembros
de una comunidad. Estas iméagenes se definen como
Arquetipos, y se entienden como “[...] imdgenes

"5 las cuales

universales acunadas hace mucho tiempo
conforman el Imaginario Colectivo que en palabras de

Jung:

“[...] son los pensamientos mas antiguos, generales y
profundos de la humanidad. Tienen tanto de
sentimientos como de pensamientos y, es mas, poseen
como una vida propia e independiente. [...] un tesoro
sepultado del que la humanidad ha ido sacando sus
demonios y sus dioses, y todos esos pensamientos
fuertes y poderosos sin los cuales el hombre deja de ser

hombre.” 6

imaginakie i1l

IMAGEN : 4 ®
El Arte Oral. Propiedad del Autor

5. C. G. Jung, W.F. Otto, H. Zimmer, P. Hadot, y J Layard: Hombre y
sentido, Circulo Eranos lIl, volumen 3, P.10. Ed. Anthropos. Mexico.
6. C. G. Jung. Citado en V.S Paulou. Sentir y crecer.“El crecimiento
emocional en la infancia” P.157, Ed. Graé, de IRIF, S.I. Barcelona. 2004
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Continuando con la idea de Jung, podemos inferir
entonces que el Arte Oral lo conforman una serie de
Arquetipos elaborados desde tiempos remotos por los
miembros antecesores de una comunidad, de igual
manera estos constituyen la Memoria colectiva, lo que
implica la idea de algo colectivamente creado vy

compartido, interpretado como una construccién
histérico-social propio de una sociedad, con la cual se
reconstruye el pasado a partir del los intereses y del
marco de referencias del presente, es por ello que se
destaca la importancia de la memoria colectiva por ser
un elemento trascendental para la continuidad de la
tradicion Oral.

<<Por otra parte la Lengua es el sustrato y el medio por
el cual se transmite el Arte Oral, técnicamente funciona
mediante el mecanismo de la Comunicacién Oral, el cual
consiste en un proceso de transmisiéon de informacion
mediante un portador (emisor), quién es el encargado de
emitir la expresion literaria (mensaje) por medio del
canal auditivo, este es recibido por un Interprete
(receptor): el cual decodifica el mensaje y lo almacena en
su memoria para posteriormente transmitirlo a sus pares

repitiendo este proceso mencionado, de esta manera el

receptor se convierte en nuevo Portador de la tradicion;

este Proceso se define “Constructo
Comunicacional”, y es implicitamente el sistema por el

cual se transmite, por consiguiente el Arte Oral adopta la

como

caracteristica de “fragil” ya que depende de una cadena

ininterrumpida de Tradicién Oral, transmitida de

generacion de interpretes a otra

Sin ir mas lejos, se destaca la importancia del Arte oral,

ya que favorece la construcciéon de relaciones
significativas en 3 niveles diferentes:

En primer lugar a Nivel Personal, se desarrolla una
experiencia individual gatillando una introspeccién en el
mundo de la Fantasia. Segln el Autor Bruno Bettelheim
(1975, 1976) la practica de oir una narracion folclorica
ayuda a desarrollar recursos internos, los cuales
contribuyen a nutrir y enriquecer las emociones, la
imaginacion y el intelecto.

En segundo lugar a Nivel Colectivo, Genera una
experiencia concreta compartida con otro ser humano, lo
que implica la generacién de Cohesién Social, para crear
lazos mas fuertes y numerosos y que abarquen ideas y
pensamientos que los unan e identifiquen.

Social, contribuye a la

configuracion del Imaginario colectivo, lo que significa

En tercer lugar a Nivel
que se reconstruyen constantemente los Arquetipos, por

ende se conforma finalmente la Memoria Colectiva.




ESQUEMA 3 :
Sistema de transmision del Arte Oral

] Basado en los elementos basicos del proceso
i{ L li I ’ de comunicacion.
. - Propiedad del Autor ®

> Interprete
Receptor

Portador | A ARTE ORAL Memoria

Emisor
MENSAJE

Auditivo

Canal
Auditivo

Portador (Emisor): el ser que construye y transmite el mensaje.
| Interprete (Receptor): el ser que recibe e interpreta el mensaje.
Expresién Literaria (Mensaje): la informaciéon que el emisor |
| transmite al receptor.
| Canal Auditivo: el medio por el que circula el mensaje.
Cédigo: el sistema de signos con el que se construye el mensaje. |
| Referente: Ia realidad externa a la que se refiere el mensaje. |
| Situacién: el conjunto de circunstancias que rodean el acto de
comunicacion |
| Contexto: lo que se expresa antes y después del mensaje. |
| Memoria: lugar donde se almacena el Arte Oral.

Referente

Memoria Colectiva: conjunto de referentes “comunes” entre |
emisor Yy receptor
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Segun lo senalado anteriormente, se descubre la relacién
existente entre el Arte Oral y el Disefo, explicita en el
contexto de la articulacion y dotacién de sentido de un
es de gran
envergadura y que aun no ha sido explotado. Por

recurso de la cultura, cuyo potencial
consiguiente el Disefio se establece como un factor
estratégico de desarrollo y se constituye en el elemento
clave para descubrir, cultivar y distribuir el Arte Oral, al
disefar estrategias

viabilidad de esta practica social de antano.

encaminadas que aseguren la
Finalmente, la siembra de una nueva semilla en los
campos del Diseino, nos deja como principales actores
para acotar la brecha comunicativa, y aportar en el
desarrollo cultural, es asi como se destaca rol del
disenador y la
heredero y guardian de la cultura.

responsabilidad que asume como

Sujeto A

I IMAGEN : 5
\ Paradigma Oral. Propiedad del Autor

(Paradigma de transmisién
del Arte Oral

®

Sujeto.C
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2.2 Cultura
[Alcances y limites]

“Esto es lo que sabemos: la tierra no pertenece al hombre, sino
que el hombre pertenece a la tierra. Esto es lo que sabemos.
Todas las cosas estdn conectadas como la sangre que une una
familia. Todas las cosas estan vinculadas. Todo aquello que
afecta a la tierra afecta a los hijos de la tierra. El hombre no
teje el hilo de la vida, sino que es simplemente una hebra de
ella. Todo lo que haga al tejido, se lo haréd a si mismo”

Jefe Selth, 1853 (“Las profecias de la tierra” de Sun Bear)

Para comenzar, la cita de Jefe Selth (1853) nos permite
reflexionar acerca del vinculo que establecemos con el
entorno y la importancia vital que posee para el hombre,
es por ello que el concepto Cultura marca un punto de
partida para el Marco Tedrico, considerando la relevancia
de este termino se interpreta desde el punto de vista
semidtico, tal como lo visualiz6 Max Weber?, quién
considera al hombre como un animal inserto en las
tramas de significacion que él mismo ha tejido, y
considera que la cultura es esa urdimbre, ademas
considera que el andlisis de la cultura ha de ser

consecuentemente una “[...]ciencia interpretativa en
busca de significaciones”s, Es decir, que todo lo que
posee un significado determinado para alguien
comunica algo, pero el enfoque que se busca se
encuentra en el lenguaje, pensado como un factor crea
vinculos diferenciadores y afectivos, ya que el hablar la
misma lengua implica formar parte de una misma
comunidad, por lo tanto se piensa que el lenguaje es un
factor que conecta a un grupo de personas, algo de
comun significado que los hace ser idénticos.

Continuando con la misma idea, el autor Clifford Geertz?
en su famoso libro La interpretacion de las culturas
(1973), nos permite esclarecer con mayor precisién el
significado de cultura aludiendo que es un "sistema de
concepciones expresadas en formas simbdlicas por
medio de las cuales la gente se comunica, perpetia y
desarrolla su conocimiento sobre las actitudes hacia la
vida.” Dicho de otro modo, entenderemos a la cultura
como la construccién de sentidos, el sentido se entiende
como un conjunto de significados vividos y actuados
dentro de una comunidad determinada (contexto), asi

también se entiende como el sentido que tienen los

7. Socidlogo aleman (Erfurt, Prusia, 1864 - Mdnich, Baviera, 1920). En términos
generales, puede decirse que Weber se esforz6 por comprender las
interrelaciones de todos los factores que confluyen en la construccion de una
estructura social; y en particular reivindicé la importancia de los elementos
culturales y las mentalidades colectivas en la evolucion histérica, rechazando la
exclusiva determinacion econémica defendida por Marx y Engels.
http://www.biografiasyvidas.com/biografia/w/weber_max.htm

8. Max Weber, “La interpretacion de las culturas”. P. 20. 1985

9. Clifford Geertz se convirtié en el "campeon de la antropologia simbdlica’, que
pone particular atencion al papel del imaginario (o 'simbolos') en la sociedad. Los
simbolos son el marco de la actuacion social.
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fendmenos y eventos de la vida cotidiana para un grupo
humano determinado, los cuales se materializan en las
relaciones y vivencias significativas que generan entre
las personas y entre el entorno y con un orden o
jerarquia de significados que cada pueblo o grupo
humano les da a sus significantes.

Finalizando, podemos agregar que las significaciones de
una sociedad tienen una connotacion caracteristica, la
cual comunica identidad frente a los demas territorios,
estas significaciones son el resultado de la suma de todos
los factores culturales, cuya proyeccion genera una
“huella digital”, anica e irrepetible la cual contiene un
sinfin de significados e interpretaciones comunes para
una comunidad; es mas, la reinterpretacién desde el
punto de vista del Disefio genera una base de referentes
con los cuales se pueden articular futuros proyectos,
cuyo foco este en pos del desarrollo cultural de nuestro
territorio nacional.

2.3Patrimonio Cultural Inmaterial

[Importancia y aproximaciones]

“Hablamos de nuestro rio, de nuestro pueblo [...] como
experiencia colectiva. Los que nos visitan reciben
individualmente esa experiencia social que se forma
bésicamente por la tradicién, los trabajos cientificos o
profesionales y la forma de ver el mundo propia de cada
sociedad.”

(Ruiz Gil, 2005)10,

Ante cualquier conjetura que se pretenda realizar sobre
el Patrimonio Cultural Inmaterial es necesario declarar
que se entiende por patrimonio, como una manera de ir
armando una serie de conceptos que van
interrelacionados unos con otros, comenzaremos en
primer lugar exponiendo que antiguamente segun la
tradiciéon de las sociedades latinas, el patrimonio se
referia a los bienes heredados de padres a hijos para
preservar el linaje, por consiguiente tenia una simple
connotacién de &ambito familiar. Sin embargo, el
significado y el papel que hoy se le atribuye es diferente,
pues habla de un caracter y de la capacidad
representativa que tiene a nivel social, Tal como lo senala
la autora LLorenc Prats quién expone que: "El factor
determinante que define lo que actualmente
entendemos por patrimonio, es su caracter simbdlico, su
capacidad para representar simbdlicamente una

10. Ruiz Gil, JL"Creer y crear. El patrimonio cultural en la encrucijada de la
globalizacion”. Ed. Servicio de Publicaciones de la Universidad de Cadiz. 2005.




Cuftra
orall

identidad” (Prats, L. 1997).17 Asi también la Organizacion
de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO), se refiere al Patrimonio como el
“conjunto de elementos naturales y culturales, tangibles
e intangibles, que son heredados del pasado o creados

recientemente”!?

Ahora bien, para entender el concepto de Patrimonio
Cultural inmaterial fundamentaremos las bases en las
consideraciones declaradas por la UNESCO en la
Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio Cultural
Inmaterial’3, en donde se considera la importancia que
reviste el patrimonio cultural inmaterial, “crisol de la
diversidad cultural y garante del desarrollo sostenible”,
de la misma manera considerando la profunda
interdependencia que existe entre el Patrimonio Cultural
Inmaterial y el Patrimonio material cultural y natural, asi
también se Reconoce que los procesos de
mundializacion y de transformacién social por un lado
crean las condiciones propicias para un didlogo
renovado entre las comunidades pero por otro también
traen consigo, al igual que los fenémenos de

intolerancia, graves riesgos de deterioro, desaparicion y

destruccion del Patrimonio Cultural Inmaterial, debido
en particular a la falta de recursos para salvaguardarlo,
Por otra parte se observa que todavia no se dispone de
de un elemento multilateral de caracter vinculante
destinado a salvaguardar el Patrimonio Cultural
Inmaterial, considerando la inestimable funcién como
factor de acercamiento, intercambio y entendimiento
entre los seres humanos. Por esta razén se plantea desde
la perspectiva del Disefo alentar a las futuras
generaciones de disenadores a contribuir con el
desarrollo cultural generando respuestas, disefiando
estrategias y determinando medidas encaminadas para
asegurar la Viabilidad de la Cultura lntangible14

En resumidas cuentas, se entendera por Patrimonio
Cultural Inmaterial al: "[...] conjunto de creaciones
basadas en la tradicién de una comunidad cultural
expresada por un grupo o por individuos y que
reconocidamente responden a las expectativas de una
comunidad en la medida en que reflejan su identidad
cultural y social"1®

11. Prats, LI. “Antropologia y patrimonio”. Ed. Ariel. Barcelona. 1997

12. UNESCO, “Segunda serie n°20 2009 42 edicion cuadernos del consejo de
monumentos nacionales’, Convenciones internacionales sobre patrimonio
cultural

13. La Conferencia General de la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Cultura, denominada en adelante “la UNESCO’, en su
322 reunion, celebrada en Paris del veintinueve de septiembre al diecisiete de
octubre de 2003 .

14. Unesco: Texto de la Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio Cultural
Inmaterial. Paris.2003.

15. UNESCO. Link:
htp://www.unesco.org/culture/ich/index.php?lg=es&pg=00006
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Por consiguiente reconoceremos la herencia cultural
inmaterial en las formas y expresiones como por
ejemplo: la lengua, la literatura, la musica y danza, los
juegos y deportes, las tradiciones culinarias, los rituales
y mitologias, conocimientos y usos relacionados con la
artesania, etc'®. Estas son solo algunas de las tantas
manifestaciones de la Herencia Cultural Intangible, las
cuales se visualizan como un almacén de la diversidad
cultural y de la expresion imaginativa, es decir,
conforman un conjunto de elementos simbdlicos que
ayudan a configurar la identidad cultural del territorio,
una vez legitimados socialmente.

2.4 Folclor Literario popular.

Ante todo, es necesario sefialar que se aborda el término
“Folclor Literario Popular”a modo de clarificar la relacion
con el Patrimonio Cultural Intangible, es por ello que
partiremos desglosando el término analizando el
concepto de Folclor, para posteriormente clarificar la
relacion del concepto con el tema de estudio.

Desde tiempos remotos la humanidad ha demostrado
una cierta tendencia a crear narraciones, asi mismo una
gran devocidn a transmitirlas, Linda Volosky explica que
la capacidad imaginativa que tienen los seres humanos
se ha traducido en la existencia de una nutrida narrativa
Entenderemos entonces por Folclor a la
totalidad de creaciones de una comunidad cultural

2 7
folclorica

basadas en la tradiciéon, expresadas por un grupo o por
un individuo y reconocidas como reflejo de las
expectativas de una comunidad en la medida en que se
reflejan su identidad social y cultural. Sus estandares y
valores son transmitidos por via oral, por imitacién y por
otros medios. Es asi como Raul Cortdzar también sefala
que:

“son folclor, los fenémenos culturales que se diferencian
de las otras expresiones, también culturales, porque
pueden ser especificamente caracterizadas como
populares (propios de la cultura tradicional del pueblo o
folk), colectivizados (especialmente vigentes en la
comunidad), empiricos funcionales, tradicionales,

16. UNESCO. Link:
htp://www.unesco.org/culture/ich/index.php?lg=es&pg=00006

17.Volosky. L. “poder y magia del cuento infantil”. P.36. Ed Universitaria Santiago,
Chile 1995.
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anénimos y transmitidos por medios no escritos ni
institucionalizados” '8 Esta personalizacién es ajustable
a cualquiera de las expresiones folcléricas, por lo tanto
cuando se alude a una es necesario precisarlo, por
ejemplo si hablamos de la musica de una comunidad
particular, diremos folclor musical, si nos referimos a las
costumbres tradicionales, diremos folclor costumbrista,
etcétera.

Retomando la idea de Volosky actualmente se debe
considerar que el material literario tiene gran
significacion como forma de expresion del sentir y
pensar de un pueblo, y se considera que ha constituido la
fuente de inspiraciéon de los mas grandes escritores y
poetas, famosos cuentos, entre otros.

En conclusién cuando se aluda al termino “Folclor

literario Popular” estaremos en otras palabras

refiriéndonos al Arte Oral del pueblo, es por ello que
finalmente reconocemos dentro del Patrimonio Cultural

18. Cortazar, Raul. “Folclor y literatura”. EUDEBA. Ed. Universitaria de Buenos
Aires, 1967.

"

Intangible a las
configuran la narrativa oral de una sociedad, este

creaciones imaginativas” que

componente es uno de los “rasgos de la personalidad”,
por lo tanto para efectos de la presente memoria se
establece como “recurso interpretativo” el material
literario de una comunidad, con el propésito de
interpretar el sentir y pensar de una forma particular de
una comunidad.

El l.vdm Brindis de un payaso diablo €1 Jornalero

Soi un payaso de funcion
1 todo hablo con hazafia;
Con cualesquier musaraiia
Engafio al mas copeton.

Cuan lo sueno =i cajon

Se me viene el pueblo entero.
A las nifias mui lijero

Les bailo i me van a ver,

I esta noche han de caer
Mas lesos que un aguacero

Por la sincera amistad
De todos mis compafieros
Tomaré un trago prisero
Con franca cordialidad.
Al brindar con unidad
Yo prisero les advierto
Que voi a beber por cierto
Con la mayor arsonia
Deseando paz i alegria
A este querido puerto.

G e
e

Esta copa yo levanto
Para brindar placentero
Por todo jornalero
Que siespre trabaja tanto.
Es dia de bello encanto
En que ahora nos hallasos
Les justo de que debamos
Bien alegre i complacidos
Aqui todos reunidos
Como en este instante estamos.

————
-
l IMAGEN : 7

Vinetas de la Lira popular 600 x 300. “Brindis a lo chileno”
Fuente: blog.hostalrioamazonas.cl
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i*‘ )} improvisaciéon y creacion que se modifican segun el

( A L gi r género, el contexto y el intérprete. Esta combinacién

hace que sean una forma de expresion viva y colorida,

o r a, pero también fragil, porque su viabilidad depende de

una cadena ininterrumpida de tradiciones que se

02 transmiten de una generacién de intérpretes a otra, por

esta razdn se recalca la relevancia que tiene el tema de

estudio, al depender de un complejo sistema de

comunicaciéon, por mismo para asegurar su preservacion

2.5 Tradiciones y Expresiones Orales

[declaraciones]

es fundamental mantener estas practicas sociales en la

retina de la sociedad para que queden estampadas como

huellas imborrables en la memoria colectiva.

Entenderemos por “tradiciones y expresiones orales” a la
totalidad de formas habladas como por ejemplo:

proverbios, adivinanzas, cuentos, canciones infantiles,

leyendas, mitos, cantos y poemas épicos, sortilegios,

plegarias, salmodias, canciones, representaciones

dramaticas, gritos de comerciantes populares,19 etc. La

funcion principal de estas formas es trasmitir

conocimientos, valores y sentimientos, ademas de una

memoria colectiva, es por esta razén q son

fundamentales pata mantener vivas las culturas.

Segun la UNESCO Algunos tipos de expresiones orales
son de uso corriente y pueden ser utilizadas por

comunidades enteras, mientras que otras estan

circunscritas a determinados grupos sociales,?® por

IMAGEN : 8
2 5 sah 5 l llustraciéon 300 x 217 Fuente: Folclore-infantil-chileno-icarito.blogspot.com
ejemplo por distinciéon de genero (solo mujeres, solo

ninos, etc.) Continuando la idea se debe senalar al

especto que las expresiones y tradiciones orales al ser 19. UNESCO. Texto Tradiciones y expresiones orales, incluido el idioma como
vehiculo del Patrimonio Cultural Inmaterial.

Link: http://www.unesco.org/culture/ich/index.php?lg=es&pg=00053
palabras son una combinacién de imitacién, 20. [dem.

transmitidas verbalmente suelen variar mucho, en otras




Por dltimo, segin la Convencién Sobre la salvaguardia del
Patrimonio Cultural Inmaterial, en el Articulo 2, se declara que
es posible utilizar la tecnologia de la informacion, para
contribuir a salvaguardar las tradiciones orales en toda su
variedad y riqueza, incluidas las variaciones textuales y los
diferentes estilos de interpretacion, por otro lado se identificaa
los medios audiovisuales como instrumentos capaz de
“envasar” esta inmaterialidad y contener elementos expresivos
Unicos en su genero, como la entonacién, y sinniumero de
variantes estilisticas. Para concluir, se debe destacar la
importancia del Disefio estratégico como un elemento
vinculante, capaz de articular un sistema comunicacional y
dotarlo de sentido de acuerdo a las caracteristicas propias del
contexto humano, por ende definimos al disenador como el
guardian de la memoria colectiva, y se enfatiza el compromiso
social con la cultura y el desarrollo territorial.

TRV & il T R

IMAGEN : 9
Palladores de cueca brava. llustracién 300 x 217
Fuente: folcloreyculturachilena.bligoo.com
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2.6 Identidad cultural

[Definicion conceptual]

La “Identidad Cultural” es un concepto clave dentro de la
temética de estudio, ya que como entendimos anteriormente®®
esta configurada por los componentes que configuran los
“rasgos de personalidad” que caracterizan al grupo social que
habita un territorio. Montserrat Crespi Vallbona?' teoriza sobre
esta tematica y dentro de su teoria establece que la identidad
cultural es una construccion que “se compone de un sistema de
contenidos, de creencias, de ideas y pensamientos, de valores,
de normas, de conocimientos, de intenciones y de deseos
explicitos y conscientes, de emociones y pasiones, de ilusiones
y motivos inconscientes presentes en una comunidad (espacial,
local, regional o nacional) y en un momento histérico
determinado”. Crespi sefala que todo lo anteriormente dicho

”22, el cual tiene un nivel

se denomina como “Corpus Mysticum
razonable de fijacion y perdurabilidad en el tiempo, es
importante también constatar lo que dice Crespi, cuando
explica que la identidad cultural no es sélo una construccion,
sino también, es una propuesta de accién que reinterpreta
permanentemente el pasado y que se adapta a las continuas

rupturas y cambios del proceso histérico,

(... Cada identidad cultural, a través de sus contenidos,
configura una manera de comprender el mundo, de
actuar y de sentir; unas formas de vida genéricamente
compartidas que se saberes,
comportamientos e instituciones. Mediante estas formas

de vida compartidas, cada miembro de una comunidad

expresan en

se reconoce y se identifica. Cualquier comunidad se
construye acerca de una relacién nosotros, acerca de una
autoimagen colectiva, acerca de una auto-concepcién
que delimita una identidad social frente a un entorno.
Toda sociedad precisa tener una idea sobre si misma,
simbolizada en tétems y tabues, simbolos y banderas,
monumentos y santuarios, fiestas y celebraciones, santos

y patronos, profetas y herejes, procesiones y romerias...
23
)

“el Corpus Mysticum”) (Crespi. Irene, 2003

IMAGEN: 9

Identidad Cultural Portena.
llustracién 500 x 375
Fuente: plataformaurbana.cl

21. Ver la relacion del concepto en la P.26 columna derecha “Patrimonio Cultural
Intangible”

22. Crespi, M. y Planeéis, M. (2003): Obra completa, Patrimonio Cultural. Ed.
Sintesis, Madrid.

23. El concepto de “Corpus Mysticum” es abordado por Prats (1997) quién senala
este concepto se refiere a lo conocemos como “patrimonio cultural”y en otras
palabras es una construccion social, es decir, es un artificio, ideado por alguien, en
algun lugar y momento, para unos determinados fines, e implica finalmente que
es, o puede ser histéricamente cambiante de acuerdo con nuevos criterios e
intereses (Prats, 1997).
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Terminando de exponer el concepto, se identifican los
componentes que conforman la identidad cultural de
una colectividad, los cuales forman un todo integrado,
interrelacionado y Unico, los que a su vez identifican los
recursos que posee una cultura, por otra parte para la
presente memoria se defienden como las competencias
que desarrolla una comunidad para manifestar su
personalidad y modos de ser. A continuacién se procede
a describir y fundamentar los rasgos que caracterizan a
un grupo humano, cualquiera sea su ubicacion
territorial, se debe aclarar que estos componentes son
definidos tedricamente por los autores Crespi y Planeéis
en su obra “El Patrimonio Cultural”?%.

2.6.1 Componentes

a) El territorio: Es el espacio donde la colectividad
humana despliega su actividad de vida y en donde
genera las tramas significativas que componen la cultura.
Es por ello que se considera el territorio como un
elemento indispensable para la gestacion y la existencia
de una identidad cultural. La tierra no sélo se piensa
como un espacio fisico, desposeido de cualquier
vibracién, sino que se acepta que de este se

desprende energia, la que modifica actitudes en la forma
de vivir de las personas. Por ejemplo la gente que
proviene del extremo sur de nuestro pais se les reconoce
por ser mas timidos, emotivos y perezosos, en cambio
para los pueblos que viven en la costa, el mar les ha
originado una forma especial de vida desarrollando el
comercio y con un espiritu abierto al intercambio
cultural.

b) La historia: La historia consolida a los pueblos,
mediante el pasado historiable y la memoria histérica de
éste, favorecido notablemente a su cohesién en el
tiempo. El pasado historiable de un pais, las experiencias
y pruebas comunes, constituyen el patrimonio politico,
econdmico, cultural y la estructura social que han ido
moldeando el caracter y las actitudes de sus habitantes.
La memoria histérica de un pais obliga y justifica la
voluntad de reiterar su propia identidad. Asimismo, la
historia es cambiante y, en general, no es repetitiva.
Explica el presente, abastece una orientacién, un marco
que guia el camino a seguir pero sin predeterminarlo. Sin
duda, el pasado siempre irriga el presente, sin que ello
margine las innovaciones, los avances tecnolégicos y
cientificos y los cambios estructurales inherentes a todo
proceso historico.

c) La lengua: La lengua es un factor de identificacion
étnica y de unificacién, puesto que crea vinculos
diferenciadores y afectivos. Consiste en un sistema de

24.Crespi, M, y Planeéis. M. Obra completa (2003) Patrimonio Cultural. Ed.Sintesis,
Madrid
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simbolos que permiten a los miembros de una sociedad
comunicarse entre si. La lengua acostumbra a ser la
manifestacién mas contundente con la que una persona
se identifica. Hablar la misma lengua implica formar
parte de wuna misma comunidad, compartir una
peculiaridad cultural. Ademas, como manifiesta S. Giner
(1996) “ la lengua constituye el soporte o vehiculo a
través del que se expresa un conjunto de simbolos,
imagenes, ideas, concepciones del mundo y formas de
vida caracteristicas que se diferencian de otras
comunidades y que confieren un sello especifico a
nuestro talante”. El lenguaje es pues el mecanismo que
asegura la transmisiéon de wuna herencia cultural
generacion tras generaciéon, ya sea via tradicion oral o
escrita. Y, por lo tanto, abre las puertas al conocimiento
que una sociedad ha ido acumulando durante siglos.

Edward Sapir (1931) observé que la lengua tiene
palabras y expresiones que no tienen un equivalente o
traduccion exacta en otras lenguas. Las palabras tienen
una denotacién y connotacién diferente en cada lengua,
debido a que éstas estan asociadas a unas determinadas

emociones. De esta forma, las hipdtesis de Sapir
mantienen la idea de que las personas perciben el
mundo de una manera o de otra segun la lengua que
hablen: “Cada nacién piensa como habla y habla como
piensa”

d) Los simbolos: Una singularidad de la especie es su
capacidad para crearse una realidad propia, un mundo
de significados, transformando los elementos de la vida
social (las cosas materiales, los gestos, las miradas, etc.)
en simbolos, que serian todo aquello que para aquellos
humanos que compartan una cultura tiene un significado
determinado o especifico. Las personas utilizan y
dependen tanto de los simbolos que nunca se paran a
pensar seriamente en su importancia. Sélo cuando se
viaja y se descubren nuevas sociedades que tienen
simbolos culturales diferentes, se experimenta este
choque cultural.

e) Los valores y las creencias: Los valores son modelos
culturalmente definidos con los que las personas evaltan
aquello que es deseable, bueno o bonito, y que sirven de
guia para la vida en sociedad. Los valores son principios
amplios y generales que se convierten en la base de las
creencias. Por ello, las creencias son aquellos enunciados
especificos que las personas consideran ciertos. Mientras
que los valores son proposiciones mas abstractas,
relativas a como deberian ser las cosas, las creencias
hacen referencia a asuntos mas especificos sobre los que
emite un juicio en relacion a su verdad o falsedad. Tanto
los valores culturales como las creencias no sélo influyen
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en la manera de ver el entorno, sino que también
configuran la esencia o el ntcleo de la personalidad.

f) Las normas: Las normas son reglas y expectativas
sociales a partir de las que una sociedad regula la
conducta de sus miembros. Algunas normas proscriben o
prohiben ciertas cosas. Por ejemplo, la norma en algunas
sociedades por la que una mujer casada no puede salir
de la casa sola. Y otras son prescriptivas, es decir, indican
aquello que deberia hacerse. Por ejemplo, la norma de
ceder el asiento a las personas mayores.

g) Los objetos materiales y la tecnologia: Los objetos
materiales y la tecnologia son los elementos tangibles de
la cultura, los artefactos, que, generalmente, reflejan los
valores de esta sociedad. Aparte de reflejar valores, la
cultura de los objetos materiales también muestra cuél
es la tecnologia de una sociedad, entendida como el
conocimiento aplicado que dispone una sociedad y que
le sirve para sobrevivir.

Finalmente podemos decir que la identidad cultural nos
permite acercarnos hacia el reconocimiento de los
elementos que permiten interpretar una sociedad en un
contexto determinado, también nos permite reconocer
los componentes que conforman el todo unificado del
grupo humano y el contexto territorial que habitan.

2.7 La memoria.

[Interpretacion e importancia]

Antes de cualquier conjetura acerca de la memoria es
preciso senalar que la identidad social y cultural, como
pertenencia e identificaciéon con una localidad, con una
cultura y por ende con un modo de vida y de ser en
particular, estd unida estrechamente con la memoria que
un grupo elabora sobre su pasado. Como dijimos
anteriormente (capitulo de la id. cultural) un aspecto
fundamental de la identidad es el de fundarse en un
conjunto de costumbres, practicas, cosmovisiones y
representaciones heredadas y que se son valoradas como
expresiones significantes de lo que un grupo es en si
mismo. Desde esta perspectiva interpretaremos a la
memoria y a la identidad como una construccion
histérico-social, como elaboraciones de los propios
grupos sociales. Se entiende que la memoria y la
identidad son un continuo, significa ser lo que es en
tanto se fue antes y que queda definido en la memoria
colectiva.
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2.7.1 Memoria de la especie

En la hipdtesis freudiana, el nucleo del inconsciente
estaria constituido no por capacidades heredadas, sino
incluso por contenidos heredados a los que denomina
memoria de la especie. Segun Freud pensamos que lo
que se puede heredar son sélo ciertas capacidades,
ciertos mecanismos que nos permiten desarrollar
nuestro aparato psiquico en la medida en que éste se va
construyendo en el vinculo intersubjetivo, pero no
podemos heredar contenidos psiquicos concretos de la
especie. Es a través de la cultura que estos contenidos se
transmiten continuamente. Contenidos, prohibiciones,
represiones, etc., son producciones culturales, histéricas,
y no con un inconsciente colectivo transmitido a través
de la herencia.

| ‘|17

3 L Ve W R TR T

2.7.2 Memoria colectiva

La definicién del afo 1925 de M. Halbwachs?®, quien
sefala que «la memoria colectiva es la memoria de los
miembros de un grupo que reconstruyen el pasado a
partir de sus intereses y del marco de referencias
presentes. Esta memoria colectiva asegura la identidad,
la naturaleza y el valor de un grupo, ademas es normativa
porque es como una leccién a transmitir sobre los
comportamientos prescriptos del grupo», por otro lado
Implica la idea de algo colectivamente creado vy
compartido. Es de destacar que tratdndose de una
memoria alrededor de algin hecho existente, de algln
acontecimiento vivido efectivamente, compartido por
ese grupo, esta construida a partir del marco de
referencia presente.

La memoria colectiva esta siempre construida sobre una
necesidad del presente. Tiene que ver con el presente y,
por lo tanto, también con el futuro, nunca es memoria
porque si. Por el contrario, ciertos olvidos pueden tener
una capacidad de amputar el futuro. La memoria
colectiva asegura, entonces, la identidad de ese grupo y
identidad la
habitualmente no existe ninguna representacion del si
mismo de una persona, ni del si mismo de un grupo o de
una comunidad que no esté unida a una escala de

junto con la valoracién, ya que

valores. “Tendemos a ubicar automaticamente todo

25. HALBWACHS, Maurice. 1925. Le cadres sociaux de la memorie.
Paris: Editorial Puf.
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rasgo, social o personal, dentro de algun tipo de
valoracién”?® (Kordon, 1995).
Existe evidentemente una relacion entre memoria
colectiva y representacion social.?’ Es decir, un grupo o
una comunidad que ha vivido un hecho determinado no
solo lo recuerdan, sino que lo recuerda a través de una o
de un conjunto de representaciones sociales.

Por otro lado, desde la concepcion de la psicologia social
norteamericana, la memoria colectiva se mide a través de
encuestas. Ante ciertos acontecimientos que inciden en
una comunidad, algunos con potencialidad traumatica,
se toma una muestra muy amplia de personas, del orden
de miles, y se les pregunta cudntas veces en el dia han
pensado y/o hablado sobre ese hecho. Meses después les
vuelven a preguntar a esas mismas personas cuantas
veces ese dia hablaron y/o pensaron sobre ese mismo
hecho. Luego, sobre esa base estadistica construyen
hipotesis, por ejemplo, en relacién con la intrusividad
psiquica del trauma, cuadnto se tiene presente y qué
necesidad hay de hablarlo y compartirlo con otros. Esta
es la base sobre la que estudian la memoria colectiva.

Finalmente recalcamos la importancia de este concepto
para la presente investigacién, ya que buscamos

s L F e PUAR MR RIL )

interpretar las simbolizaciones de las imagenes vy
significados simbdlicos que se encuentran alojados en la
memoria colectiva de una determinada sociedad. Para
lograr tal cometido se plantea utilizar como instrumento
una encuesta para analizar e interpretar el Arte Oral de

una comunidad.

2.8 El pasado

[Valor e importancia en la actualidad]
Hoy mdas que nunca el pasado posee un valor
incalculable, demostrado por el peculiar interés que
impulsa a mucha gente e instituciones a revelar y
preservar las huellas que ha dejado el paso del tiempo,
existentes destacamos la
participacion de La UNESCO, al Museo Nacional de la

entre las iniciativas
memoria, entre otros. Por otro lado podemos visualizar
que hay cosas que se van perdiendo por el paso tiempo,
por el poco interés y por la poca motivacion de las
sociedades por conservar los vestigios de generaciones
que ya no estan.

William Lipe (1984) un estudioso de este fenémeno nos

explica que “El ansia de pasado es una de las

manifestaciones mas significativas que adopta la

26. KORDON, Diana; EDELMAN, Lucila. 1995. Algunas
consideraciones sobre la articulacion entre psiquismo y sociedad.
En: Kordon et al. La impunidad. Una perspectiva psicosocial y
clinica. Buenos Aires: Editorial Sudamericana.

27. Entendemos representacion social como el producto y proceso
de una elaboracién psicolégica y social de la realidad. Tiene, por lo
tanto, su apoyatura en lo ideoldgico.
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reaccion de la sociedad contemporanea ante la
conciencia de pérdida de continuidad cultural que ha
provocado la velocidad y escala del cambio que afecta el
entorno fisico y cultural en las sociedades”?®. Esta idea
es revalidada por Lowenthal, quien expone que “el
pasado sigue teniendo hoy la fuerza potente que
siempre tuvo en los asuntos humanos, como fuente de
identidad personal y colectiva y como baluarte contra el
1985,

prc’)logo)29. Por esta razén el objetivo esta puesto en

cambio masivo y angustiante”. (Lowenthal,
aquellas huellas del pasado que no son otra cosa que
parte de nuestro “patrimonio historico”, pero antes de
profundizar en este concepto es necesario reflexionar
sobre ciertos aspectos relevantes en este tema que nos
sitien y permitan comprender el significado concreto de
la abstraccion a la que llamamos pasado, como por
ejemplo determinar qué es lo que objetivamente tiene
valor, los vestigios, el pasado que se percibe fisicamente
como algo que fue, o aquella esencia a la cual le
encontramos un sentido, aquello que nos ancla de
alguna manera porque nos sentimos parte de... y si es
posible determinar el rol que desempefia el pasado en
los grupos sociales.

Sin duda alguna en el &mbito de las emociones humanas
el paso del tiempo tiene un valor simbdlico para el
hombre, el cual por lo general lo hace manifestarse de
una manera visceral, interpretando e incluso adivinando
acerca de lo que va a acontecer o de lo que ya fue. Es
aqui donde entramos en el terreno utépico, de la ficcion
y la imaginacién, acompanhadas de un compromiso de
valor y de fe de parte de la humanidad, es asi como
podemos constatar la cantidad de religiones, sectas y
grupos misticos que promueven promesas espirituales
de consuelo y salvacién, ganando fieles practicantes de
una manera de pensar en particular, las cuales se
comunican a través de un lenguaje simbdlico.

2.8.1 El Recuerdo

Es importante senalar que para la utilizacién del
recuerdo, es fundamental la construccion de éste a
través de la memoria, pues en ella se encuentran
depositadas las experiencias vividas. El Psiquiatra vy
escritor Carlos Castilla del pino, nos advierte que “No
podemos traer el recuerdo a la conciencia sin su
restauracién, esto es, sin dotarle del valor semantico que
tuvo en el pasado. Y la restauracion misma es un proceso
recuerdo

que implica la contextualizacién del

inicialmente evocado3?.

28. Lipe, William D. (1984): Value and meaning in cultural resources,
en H. Cleere (ed.), Aprrroaches to the archaeological heritage,
Cambridge, N. Y., Cambridge University Press, pp. 1

29. Lowenthal, D. (1985): The Past is a foreing Country, Cambridge,
N.Y., Cambridge University ress.

30. A. Gonzalez Moreno-Navarro, C. Castilla del Pino, A. Fernandez
Alba; “Patrimonio: ;memoria o pesadilla?”. Barcelona 1995



'}

c l(lt ra
orall

“La restauracion de lo olvidado, no destruido, y ahora
evocado gracias a la memoria, ha de hacerse con sumo
la conciencia de nuestra
continuidad biografica. Hay que evitar ante todo la
distorsion posible y, muy en especial, todo falseamiento.

cuidado. Nos va en ello

Preferible no recordar a, o bien recordar mal, o bien
falsear lo recordado. Desde la falsificacion, desde luego,
no es posible lograr la continuidad histérica de uno
mismo. Es preciso ser veraz, o, mejor, no enganarse.
Dicho en otras palabras es necesaria la restauracion fiel”
(Castilla. C. 1995)

Castilla también senala que nuestros recuerdos no son
una trivialidad, El recuerdo se usa para la tarea actual; y
también para la re-construcciéon del proceso
histérico-biografico. Porque un recuerdo no se ofrece
como un dato aislado, sino como componente de una
estructura contextual, y queda como estrato, al modo
como es estratigrafica la memoria colectiva. Del dato,
pues, surge la estructura, y, a partir de él, es posible

recomponerla, restaurarla.

Podemos concluir finalmente, que la reconstruccién del

recuerdo y la memoria son conceptos que se
entremezclan con el propésito final de la investigacién el
cual se basa en la interpretacion de representaciones
significativas, que le pertenecen a un grupo humano, por
tanto hay que tener especial cuidado en el proceso
interpretativo, ya que si interpretamos de mal manera,
Castilla nos advierte que “Nos va en ello la conciencia de
continuidad desvirtuando  asi

nuestra biografica”

también la “huella digital” de la comunidad.

39
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Primeramente se introduce en este mundo imaginario
para entender la relacién existente entre el Arte Oral y el
mundo intangible, ya que como se declara anteriormente
estas expresiones nacen a partir de la imaginacion y la
creatividad humana, por lo tanto el mundo de lo
intangible nace a partir de un proceso imaginativo que
se gesta en la mente, en otras palabras es la “facultad
mental para imaginarse cosas inexistentes y proceso
mediante el cual se reproducen con imagenes los objetos

del entorno”3! Es por ello que evocamos este concepto,

ya que se entiende que las composiciones literarias
populares del Arte Oral viven solo en el mundo de la
fantasia, por ende también viven solo en la mente de las
personas. Cabe sefnalar que las expresiones del Arte oral
son concebidas a través de un proceso imaginario que se
gesta en la comunicacién oral, el cual se asemeja a un
suefno en larealidad, en otras palabras “un suefio Lucido”,
esta idea conceptual se constituye en una palabra clave
para el desarrollo del proyecto, asimismo entonces
podemos agregar que si una composicion literaria del
Arte Oral constituye un suefio de un individuo, entonces
el Arte Oral en su conjunto seria el sueiio de un pueblo.
Queda en manifiesto que es imprescindible incentivar la

WAL T A

promocion y preservacion del recurso fantasioso de la
cultura de un pueblo, ya que es fiel reflejo de la
imaginacion y creatividad de una cultura.

Por ultimo ahondaremos los conceptos claves que tienen
relaciéon directa con el Mundo de la fantasia, para tener
una visualizacién

completa de los conceptos

involucrados en al tematica de estudio.

IMAGEN : 10

EL mundo de la Fantasfa
llustracién 500 x 500

Fuente: artysmedia.blogspot.com

31. Montoya. V. El poder de la fantasia en la literatura infantil.
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3.1 Imaginacién

Silo puedes imaginar lo puedes lograr / Si lo puedes imaginar lo
puedes crear. Si puedes imaginar algo puedes comprenderlo y
para comprender algo solo tienes que imaginarlo.

(Einstein).

El siguiente término se entiende segun el punto de vista
de la psicologia, pues este concepto ha sido material de
estudio por destacados psicélogos, como el soviético L.
V. Vigosky (2009), quien teoriza en uno de sus primeros
trabajos el caracter y desarrollo de la imaginacién, por
otra parte cruzaremos la idea anterior con la teoria
acunada por Gastén Bachelard (1958), quién aborda el
tema en un ensayo sobre la imaginacién y el movimiento.
Por consiguiente se utilizan estos términos como
referentes tedricos debido a la abundante y valiosa
informacion que aporta este concepto a relacién directa
que tiene con el Arte Oral, objeto de estudio de la
investigacion.

La imaginacién segun Vigosky (2009)1°" es la actividad
creadora que realiza el cerebro humano basado en la
combinacion, en su acepcion vulgar, suele
entendersepor imaginacion o fantasia a lo irreal, a lo que
no se ajusta a la realidad y que, por lo tanto, carece de un
valor practico serio, pero a fin de cuentas es la “base de
toda actividad creadora, se manifiesta por igual en todos
los aspectos de la vida cultural haciendo posible la
creacion artistica, cientifica y técnica”.’? En este sentido
todo lo que ha sido creado por la mano del hombre es
producto de su imaginacién y creatividad, por lo tanto la
cultura en si es un producto del acto creativo de la
imaginacién humana.

Por otra Bachelard (1958)

generalmente se piensa que laimaginacion es la facultad

parte, aclara que
de formar imagenes, pero por el contrario, se trata de un
proceso de deformacién de imagenes suministradas por
la percepcion, y advierte al respecto que si no hay un
cambio de imagenes o unién inesperada de imégenes,
ino hay accién imaginante!, “Si una imagen presente no
hace pensar en una imagen ausente, si una imagen
ocasional no determina una provision de imagenes

aberrantes, una
n*3

explosion de iméagenes, no hay

imaginacién al respecto el autor senala que solo
pensaremos en una percepcion o un recuerdo de una
percepcién, memoria familiar, habito de colores y de

formas, pero en el fondo no es imaginacion.

*1.L.s. Vigosky. La imaginacion y el arte en la infancia. (2009) P.10. Ed.
Akal

*2. Ibid

*3.G. Bachelard."El aire y los suefios” ensayo sobre la imaginacion del
movimiento. Ed. Breviarios México




infantil. En el diagrama es facil observar que el desarrollo

M l(ndo de de la imaginacién y esta independencia relativa de la

imaginacién infantil, suindependencia de la actividad de

a fa. nt a,S{a’ la razén, constituye una expresién no de riqueza, sino de

_3 pobreza de la fantasia infantil”.32
0 |
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Se Cita a Vigosky para desarrollar la teoria que habla

-
sobre el desarrollo imaginario a lo largo de la vida del / B 0
hombre, la cual expone que: “La ley fundamental del s =

: i X
desarrollo de la imaginacién que presenta esta curva se / e N1

formula tal como sigue: la imaginaciéon en su desarrollo

atraviesa dos periodos divididos por una fase critica. La | R
curva IN presenta la marcha del desarrollo de Ia

imaginacion en el primer periodo; se eleva I: Imaginacién
abruptamente y después se mantiene durante bastante g
) : ) R: Razon / intelecto
tiempo en el nivel alcanzado. La curva RO senalada con

puntos presenta la marcha del desarrollo del intelecto o IR: Marcha del comienzo del raciocino.

de la razdn; este desarrollo comienza, como vemos en el IN: Marcha desarrollo imaginacion
diagrama, mas tarde y se eleva lentamente, porque RO: Marcha desarollo razén
requiere una acumulaciéon mucho mayor de experiencia y MN1: imaginacion creadora (deseo)

una elaboracion mas compleja, solo en el punto M, MN
: Periodo de transicion
ambas lineas: el desarrollo de la imaginacién y el

desarrollo de la razén, coinciden. \. J
El lado izquierdo de nuestro diagrama muestra la Gréfico: 1
5 i 2 : P Desarrollo de la imaginacion.
particularidad por la cual se diferencia la actividad de la L. . Vigosky: La Imaginacién y el Arte en la infancia.
(2009) Ed. Akal

imaginacién en la infancia y que es tomada por muchos
investigadores como la riqueza de la imaginaciéon

La bajada es propiedad del Autor ®

32.L.s.Vigosky. La imaginacion y el arte en la infancia. (2009) P.10. Ed.
Akal.
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3.1.1Evolucién de la imaginacidn

A partir de lo expuesto anteriormente, se piensa que la
imaginacion se desarrolla paralelamente a la evolucion
humana, es decir, aparece en un momento determinado
en la vida del ser humano, crece, se desarrolla y muere
con él, es por esto que se piensa que es necesaria la
aparicion del lenguaje en la vida del ser humano para
empezar hablar de la imaginacién, ya que la teoria
desarrollada por Victor Montoya dice que “el lenguaje

n33

esta antes que el pensamiento este autor plantea que

el idioma influye o determina la capacidad mental
(pensamiento). En esta corriente linguistica incide la
"gramdtica generativa" de Noam Chomsky, para quien
existe un mecanismo idiomatico

innato, que hace

suponer que el pensamiento se desarrolla como

consecuencia del desarrollo idiomético>*. A partir de lo
anteriormente expuesto se elabora un esquema

33. Montoya. V. Lenguaje y Pensamiento. Link:
http://sincronia.cucsh.udg.mx/lengpens.htm
34. Ramos. J. Ensayo sobre la psicologia, Link:
http://jsc-psico.blogspot.com/2011/11/
la-psicologia-por-javier-meza-ramos.html

35. Ibid

construido en base a la extracciéon de teoria de la
psicologia,35 en donde se enumeran y explican las
diferentes fases evolutivas de la imaginacion a lo largo

de la vida humana, a modo de identificar los distintos
segmentos de una poblacién, de este esquema nacen los
identificar al

argumentos para publico al cual nos

referiremos en el presente Proyecto de Diseno.

Posteriormente se elabora un esquema explicativo que
relaciona el desarrollo evolutivo con las actividades que
realiza el ser humano a lo largo de la vida, he aqui donde
surge la oportunidad de generar una respuesta para un
segmento determinado.

42
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a

Desarrollo Evolutivo imaginario

1. Imaginacion reproductora (2-3 anos)
La imaginacién se expresa por: Percepcién - memoria

2. Animismo (3-4 anos)
(Otorga vida e intencién a las cosas)

3. Investigacion novelesca (5-6 anos)
(Capaz de crear situaciones nuevas)
*Fantasia en su modo mds puro. Innovacién

4. Juventud (13-17 anos)
(Comienza un declive de la fantasia, la imaginacion
tiene un rol importante en los suefnos)

5. Adultez (18-60 anos)
(La imaginacion se encuentra en un periodo stanby)

6. Vejez (60 en adelante)
(Creciente alza de la imaginacion, los mecanismos
principales son el Recuerdo y la Memoria).

e

Grafico: 2
Desarrollo Evolutivo Imaginario
Elaboracién Propia

El siguiente esquema nace a partir de la deduccion del
grafico anterior, y se refiere al proceso evolutivo de la
imaginacion, que sefala como se desarrolla la
imaginacion a lolargo de la vida der ser humano, puesto
que en cada etapa se expresa de manera diferente. De lo
anteriormente declarado se piensa en el desarrollo
imaginario como un ciclo del cual se identifican los
segmentos de la poblacion y el respectivo rol imaginario

dentro de la escala de evolucion.

-
Ciclo imaginario

Evolucién Humana

Infancia

Imaginacion
Estado puro

®

Imaginacion
Estado Inactivo

Imaginacion
en declive

Reactivacion Imaginacion
“Fuente de sabiduria

J

ESQUEMA: 5
Ciclo Imaginario
Elaboracién Propia ®
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El gréfico expuesto a continuacién nace a partir de las
relaciones planteadas anteriormente, comenzando por la
base de que la imaginacion comienza ascender desde los
primeros anos de vida del hombre y se extiende hasta
desaparecer junto con él, por consiguiente se puede
decir que la imaginacién tiene un rol ACTIVO a lo largo
de la vida del hombre, es por esta razén que se relaciona
con el tiempo de ocio y esparcimiento, ya que este juega
un rol fundamental en el desarrollo imaginativo.
Concluyendo en una primera instancia podemos sefalar
que el periodo de la infancia y vejez tienen un area
similar en la linea ascendente de la imaginacion, por lo
que se deduce g en ambos periodos de la vida el nivel de
responsabilidades es menor, es por esto que se dice que
ninos y ancianos se llevan bien, porque al parecer tienen
cosas en comun, que los hace vincularse de una u otra
manera a través de la imaginaciéon, todos podemos
recordar en alguna oportunidad alguna historia o suceso
contado por nuestros parientes mas ancianos los cuales
nos llevaron a los terrenos intangibles de la fantasia.

En una primera aproximaciéon proyectiva, se detecta la
oportunidad de trabajar y estimular al segmento cuyo

desarrollo imaginativo este cruzando un periodo

“inactivo” identificado como el segmento etario
comprendido entre las edades de 18 a 60 afos, ya que es
aqui donde se visualiza la oportunidad de proyecto,
identificando a un segmento de la poblacién cuyo

desarrollo imaginativo necesita estimularse.

Finalmente, todo lo anteriormente senalado se vincula
intrinsecamente con el Arte Oral, dado que el destinoy
preservaciéon de las “Expresiones Literarias Populares” se
encuentra en la mente humana, es por ello que el ser
humano es el instrumento para su materializacién, y la
imaginacion es el proceso que se lleva a cabo para
gestarlo.

r

vida laboral
(operacional)

Tiempo de ocio / esparcimiento
Capacidad para generar mundos

|
2-18-20-40-60-80
EDAD

y,

GRAFICO: 3
Capacidad imaginaria / rango etario
Elaboracién Propia ©
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3.2 Imaginario colectivo

[Concepto]

En la actualidad este término es utilizado por distintas
disciplinas y aun esta en proceso de construccion, es por
ello que es necesaria la elaboracion de una definicion
que nos permita apoderarnos del concepto y utilizarlo a
favor de la tematica planteada. Para comenzar citaremos
a Carl Gustav Jung quién a sido uno de los pioneros en
abordar la teméatica desde el punto de vista de la
psicologia, al respecto el autor senala que:

“el inconsciente se compone de dos partes: el
inconsciente personal, que contiene el resultado de la
experiencia global de un individuo, y el inconsciente
colectivo, que es la reserva de la experiencia humana. En
el inconsciente colectivo hay una serie de imagenes
esenciales, a las que él denomina arquetipos, comunes a
todos los individuos de un pais o de un momento

histérico concreto”.3®

Se entiende entonces que el inconsciente colectivo se

trata de una “construccién social” de imagenes

universalmente simbdlicas que expresan los
pensamientos mas profundos de una comunidad, segun
Jung se trata de los pensamientos mas antiguos,
generales y profundos de la humanidad “[...] tienen
tanto de sentimiento como de pensamientos [...] un
tesoro sepultado del que la humanidad ha ido sacando
sus demonios y sus dioses, y todos esos pensamientos
fuertes y poderosos sin los cuales el hombre deja de ser

hombre”3’

, esta idea nos da paso para entender en el
fondo el significado concreto a lo que llamaremos
“imaginario colectivo” entendiéndolo como un conjunto
de imagenes simbdlicamente colectivas, las cuales
hemos interiorizado de acuerdo a un proceso cultural
natural, estas imagenes que Jung Illama “arquetipos”es lo
que nos interesa abordar en este apartado, por lo cual
relacionamos este término con la teméatica del Arte Oral,
ya que como se entiende se trata de expresiones orales
de antano que reflejan el sentir y pensar de una cultura
particular, en definitiva los arquetipos son lo que hemos
definido como literarias populares”

propias del Arte Oral.

las “expresiones

36. Jung. C.G. Arquetipos e Inconsciente Colectivo. Ed.Paidés.
37. Palou. V. Silvia. “Sentir y crecer. El crecimiento emocional en la
infancia”P. 157, Ed. Grad, de IRIF, S.L. Barcelona. 2004.
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la razén. Recuperar el valor de los simbolos partiendo de
las imagenes que podamos tener sobre cada emocion,
puede ser un elemento rico y facilitador de la expresion
del mundo interior.

Observamos como caso de estudio a los infantes, los
cuales cuando emprenden la construccién de sus
primeros simbolos, sobre todo a través del juego, estan
empezando a adquirir un poderoso instrumento para dar
cultura. “[...]1 la

un salto de la naturaleza a la

construccion simbdlica es una de las

herramientas de que disponen para expresar lo que
sienten, la simbolizacion permite distanciarse de la vida

real y vivir aquella emocion sin miedo a sentirla”??

mejores

A partir de los simbolos se pueden leer las creencias, a
veces culturales, a veces vivenciales, que expresa cada
persona en cada emocidn. Los simbolos y las imagenes
son recursos que por siglos han utilizado las distintas
religiones, para transmitir creencias comunes de una
tradicion cultural que dan al grupo social una identidad,
un imaginario colectivo que les hace sentir unidos
emocionalmente. Bajo esta concepciéon y encausandonos
en el tema que nos convoca, diremos que el significado

por tanto, su tratamiento debera partir siempre del
respeto, de la apertura y de la flexibilidad de cada
propuesta, no dando

nunca por supuestos los

significados que cada persona dara a cada cosa.

38. Bruno Bettelheim, El psicoandlisis de los cuentos de hadas, P.33
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3.2.1 Arquetipos [concepto]

En definitiva entenderemos por Arquetipos a las formas
configuradas de un modo consciente y especifico, las
cuales se han transmitido con relativa identidad a través
de largos periodos de tiempo. Asi pues, este concepto
sélo puede aplicarse indirectamente a las
representaciones colectivas, ya que como senala Jung en
verdad designa contenidos psiquicos no sometidos aun a
la elaboracién consciente alguna, y representa entonces
un dato psiquico todavia inmediato. Como tal, el

arquetipo difiere no poco de la formulacion

histéricamente constituida o elaborada. En consecuencia
a este pensamiento Palou considera que la cultura
dispone de “herramientas” que permiten transmitir el
Imaginario Colectivo, estas herramientas son los
Arquetipos alojados en la memoria colectiva de la
sociedad, estos instrumentos elaborados por una
comunidad por medio de la imaginacién construyen
imadgenes simbdlicas que para el comin de una
comunidad significan algo semejante, es por esta razéon
que entenderemos como herramientas de una cultura a

las expresiones literarias del Arte Oral, es asi que se

Pl S

plantea reconstruir la memoria colectiva utilizando “las
herramientas” que disponga la sociedad a la cual nos
estemos refiriendo.

3.2.2 Simbolos [El sentido emocional]

Como hemos visto los arquetipos no son otra cosa que la
simbolizacion de una imagen colectiva. Representa un
contenido mental, como wuna idea o un afecto.
Indudablemente el cardcter béasicamente simbodlico es
una particularidad del ser humano. Sin duda alguna los
simbolos nos sirven para comunicarnos con los demdés y
con nosotros mismos, para ordenar nuestra conducta,
para representarnos la realidad; “los simbolos son los
recursos mediante los cuales los individuos y las culturas
expresan aquellas realidades inconscientes y reprimidas
de manera socialmente aceptables, por la sencilla razéon
de haber disfrazado previamente la crudeza de los
deseos “salvajes” que representan desde el punto de
vista latente” #.

Para Silvia Palou Vicens > Los simbolos son, un elemento
cultural que nos ayuda a hacernos conscientes de
nuestras emociones. Cuando la mente explota el
simbolo, se ve transportada a ideas que van mas alla de
la razéon. Recuperar el valor de los simbolos partiendo de
las imdgenes que podamos tener sobre cada emocidn,
puede ser un elemento rico y facilitador de la expresién

del mundo interior.

*4. Ernest Jones citado en Prat Carés, 1984, P. 125.
*5. Palou. V. Silvia.“Sentir y crecer. El crecimiento emocional en la
infancia”P. 157, Ed. Grad, de IRIF, S.L. Barcelona. 2004.
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Observamos como caso de estudio a los infantes, los
cuales cuando emprenden la construccion de sus
primeros simbolos, sobre todo a través del juego, estan
empezando a adquirir un poderoso instrumento para dar
un salto de la naturaleza a la cultura. “[...] la
construccién simbdlica es wuna de las mejores
herramientas de que disponen para expresar lo que
sienten, la simbolizacion permite distanciarse de la vida
real y vivir aquella emocién sin miedo a sentirla”.”®

A partir de los simbolos se pueden leer las creencias, a
veces culturales, a veces vivenciales, que expresa cada
persona en cada emocién. Los simbolos y las imagenes
son recursos que por siglos han utilizado las distintas
religiones, para transmitir creencias comunes de una
tradicién cultural que dan al grupo social una identidad,
un imaginario colectivo que les hace sentir unidos
emocionalmente. Bajo esta concepcién y encausandonos
en el tema que nos convoca, diremos que el significado
de cada simbolo y su aplicacién son muy personales vy,
por tanto, su tratamiento deberad partir siempre del
respeto, de la apertura y de la flexibilidad de cada
propuesta, no dando nunca por supuestos los
significados que cada persona dara a cada cosa.

*5. Bruno Bettelheim, El psicoanalisis de los cuentos de hadas, P.33
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4. Nuevos Medios

Para efectos de la presente memoria se define el
concepto “nuevos medios” para entender la implicancia
que tendrd en el desarrollo del presente proyecto de
diseno, es por ello que es imprescindible esclarecer los
conceptos relacionados con el tema de estudio.

Los mencionados nuevos medios se definen como “los
nuevos lenguajes visuales y de comunicacién con el uso
de tecnologias, cuya intension critica, experimental o de
innovacion, las redefinen como medios creativos vy

artisticos”.3°
“Annick  Bureaud 'y Lev  Manovich explican
respectivamente las condiciones, desde multiples

contextos y autores, para la definicion de Nuevos Medios,

tanto en su significado conceptual, como en las
transformaciones sociales, cognitivas, econdmicas y
sobretodo técnicas, que los caracterizan. El campo de los
Nuevos Medios es a la vez un campo cruzado con otros
campos disciplinares transcodificados, ya que se piensa
que son en cada época, la utilizacién de la tecnologia
invertida en la construccién de modos de vinculacién.*°
Actualmente la informatica, los modos de produccion de

sentido y las distintas formas de relacionarse entre las

LR PR YRR Y

personas han alcanzado un nivel homogéneo, es
entonces que nacen estas nuevas formas de generar
comunicacién a través de la utilizacion de tecnologias
emergentes.

“Estas tienen

formas de utilizar la

antecedentes

tecnologia
particulares en las condiciones 'y
posibilidades que una época marcada por la economia
del conocimiento, y las tecnologias de la informacioén,
pudiera seguir desarrollando. Y en algunos casos estas
mismas condiciones de “hacer sistema”, se acercan de
alguna manera a la distinciéon fundamental entre generar
la tecnologia, en vez de solo ser usuario de esta;
redefiniendo condiciones culturales propias para el

intercambio en red”*!

4.1 ;Qué es una plataforma?

Para entender el significado de este termino nos
acunamos en la definicién que nos otorga la informatica,
la cual dice que “es un sistema que sirve como base para
hacer funcionar determinados moédulos de hardware o de
software con los que es compatible. Dicho sistema esta
definido por un estandar alrededor del cual se determina
una arquitectura de hardware y una plataforma de
software (incluyendo entornos de aplicaciones). Al
definir plataformas se establecen los tipos de

39. http://www.cultura.gob.cl/artes/nuevos-medios/

40. idem

41. David Maulen de los Reyes. Aproximacion a la Caracterizacion de
los Nuevos Medios en Chile. Definiciones y Agentes. P.20. Unidad de
Estudios CNCA, abril 2012.
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arquitectura, sistema operativo, lenguaje de
programacion o interfaz de usuario compatibles.” Po lo
tanto entenderemos por plataforma a un nuevo medio de
expresion que se complementa con la integraciéon de

interfaces tecnoldgicos (ya sean hardware o software)
4.2 Sistema sonoro

El proyecto tiene una marcada linea por el sentido de
reproduccion del sonido, ya que de esta forma se
pretende simular la recreacién del traspaso oral, es por
ello que es fundamental definir que es lo que se entiende
por sistema sonoro.

Se entiende entonces por sistema sonoro al “conjunto de
sonidos organizados rasgos
reconocibles, cuya organizacién sistémica integral posee

segun aclsticamente
una coherencia semantica53” Al respecto los Autores
Rafols y Colomer54 indican que el sonido acentta la
carga emotiva de la comunicacién, reforzando el valor
expresivo de la imagen concebida a través del audio,
ademas también se sefala que esta imagen concebida
tiene un especial relieve al dotarla de una dimension
envolvente para que el auditor se siente “adentro”.

Continuando con la idea de Rafols y Colomer se declara

ol | i el jl;-:!vﬁ“"ij"'l ¥ wl

que el sonido influye en la creacién de la sensaciéon de
espacio, porque los sonidos, o parte de ellos, se
relacionan con ciertas imdgenes mentales que adquieren
un mayor protagonismo

A raizde lo anteriormente expuesto se deja en manifiesto
la posibilidad de crear un nuevo medio que soporte la
cultura oral, y la posicione en un nuevo escenario en
donde la comunidad pueda tener un mayor acceso a este
recurso que es parte de todos. A si también de declara
que es importante para los disefadores conocer y
desarrollar futuras iniciativas que comprendan los
nuevos medios de comunicaciéon al fin de producir
nuevas ideas en nuevos soportes.

42. Link:
http://www.razonypalabra.org.mx/N/n67/varia/lfmorales.html|

43. R. Rafols y A. Colomer. El Disefio Audiovisual. P. 34. GG Disefo.
2003.
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DISENADOR/
investigador

PAUTA PARA LA OBSERVACION DESCRIPTIVA
1. Se determina como objeto de estudio todas las
composiciones pertenecientes a la tradicion oral
chilena.

2. El objetivo de la observacion es describir la
situacion actual en la que se encuentra el objeto de
estudio, para posteriormente concluir con una
inferencia de la situacion real.

3. La forma en que se registran los datos son aleatorias
(notas, grabaciones de audio y fotografias)

4. Se deja en manifiesto que se observa cuidadosa y
criticamente el objeto, con un punto de vista desde el
consumidor.

5. analizar e interpretar datos.

6. Concluir para desarrollar la problematica.
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ARTE ORAL EN LAS PAREDES DEL ARCHIVO DE LITERATURA ORAL
Y TRADICIONES POPULARES. BIBLIOTECA NACIONAL.

CONCLUSION

La institucion DIBAM posee el registro
més grande de Chile en cuanto a
literatura oral, las cuales se encuentran
almacenadas en la red bibliotecas a lo
largo del pais. Estas colecciones se
encuentran soportadas por formatos
obsoletos que no cumplen la funcién de
difundir la tradicién, ya que quedan
sujetos al dominio y manipulacién de la
institucién y no de la comunidad.

Por otra parte se observa que para
acceder a la tradicion hay que efectuar
un tramite de afiliacion protocolar por
medio de un aval que respalde al
usuario, para este llegue a manipular los
contenidos.

A partir de la visita se logra descubrir que
los soportes de audio aun no estan
disponibles para el publico afiliado a la
biblioteca, ademdas se manifiesta que
solo Biblioteca Nacional posee el
dominio de estos soportes.

Por dltimo se concluye que hay un
quiebre en el sistema ya que la
comunidad se encuentra desvinculada
de la herencia cultural oral.



Enfasis

Salvag uardia Problemética Comunicativa
LELERRLEL Y (Concepto Definido por UNESCO) “Transmision Oral”

Se Observan Escasas

Iniciativas

Caracteristica

“Fragil”

Depende de una cadena
Ininterrumpida de
Tradicién Oral, transmitida
de generacién de

interpretes a otra. * Portadores desvinculados
de la Tradicién Oral

= Deterioro Memoria
Se observa un quiebre en la

2 Colectiva
Puntos de Conflicto
cadena de transmision -
de la Tradicién Oral Y

Fuente: Instrumento - ( | ) [ ]
cualitativo/cuantitativo, PROBLEMATICA T Y 5 /l\
Memoria Titulo L Quiebre

Es una Infiuencia Observacién de Campo @
Practica Social Cultura mediatica

. - Chile posee una diversa coleccion de
Mecanismo de Comunicacién

tradiciones orales, las cuales
encuentran alamacenadas en
bibliotecas a lo largo del pals. Estas
construccion colecciones se encuentran soportadas
Relaciones signiﬁcativas por formatos obsoletos que no
[Persona - Historia] cumplen la funcién de difundir la
[Persona - Entorno] tradicién, ya que quedan sujetos al
dominio y manipulacion de Ila
institucién y no de la comunidad.

CaNRE RN NEEREERENRNRERRERREY

[Persona - Persona]
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Medidas para asegurar viabilidad
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Inyectar el ADN
del Arte Oral a
la comunidad.

_ Cultura or2

/

En el &mbito investigado, logramos vislumbrar cuales son las
caracteristicas de nuestra area de accién. En primer lugar
observamos que el Arte Oral se encu a almacenado
mayoritariamente por las distintas instituciones que
conforman la red de bibliotecas a lo largo del pais, y en una
porcién menor podemos apreciarlo en librerias y disquerias.
Por otra parte los productos (libros / CD) que se han realizado
a la fecha, los cuales intentan preservar y difundir el Arte Oral
a lo largo de la nacién solo se enfocan en la manera de
contener la “oralidad” descuidando el proceso de transmision,
el cual se basa principalmente en el acto verbal de la
comunicacion. En consecuencia se deja en manifiesto que
solo de esta forma se “cultiva” el Arte Oral encadenando una
serie de intérpretes que van portando la oralidad, los unos a
los otros, construyendo de esta manera lo que llamamos “Arte
Oral”.

A raiz de lo anteriormente senalado, es que el presente
proyecto pretende dirigir todos sus esfuerzos y encausar
todos los caminos por medio de la metodologia de trabajo del
diseno, para disehar una nueva manera de “cultivar y
transmitir”el Arte Oral en la mente de de un usuario y asegurar
con ello un proceso de expansion entre sus redes sociales.




POLITICO

Ambito internacional:*

Ley 1037 de 2006. Convencién para la Salvaguardia del
Patrimonio Cultural Inmaterial. Paris, 17 de octubre de 2003.
La Conferencia General de la Organizacién de las Naciones
Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura, denominada
en adelante “la UNESCO” en su 322 reunidn, celebrada en Paris
del veintinueve de septiembre al diecisiete de octubre de
2003, Refiriéndose a los instrumentos internacionales
existentes en materia de derechos humanos, en particular a la
Declaracion Universal de Derechos Humanos de 1948, al Pacto
Internacional de Derechos Econdémicos, Sociales y Culturales
de 1966 y al Pacto Internacional de Derechos Civiles y Politicos
de 1966, Considerando la importancia que reviste el
patrimonio cultural inmaterial, crisol de la diversidad cultural
y garante del desarrollo sostenible, como se destaca en la
Recomendacion de la UNESCO sobre la salvaguardia de la
cultura tradicional y popular de 1989, asi como en la
Declaraciéon Universal de la UNESCO sobre la Diversidad
Cultural de 2001 y en la Declaraciéon de Estambul de 2002,

aprobada por la Tercera Mesa Redonda de Ministros de Cultura,
Considerando la profunda interdependencia que existe entre
el patrimonio cultural inmaterial y el patrimonio material
cultural y natural, Reconociendo que los procesos de
mundializacién y de transformacién social por un lado crean
las condiciones propicias para un didlogo renovado entre las
comunidades pero por el otro también traen consigo, al igual
que los fendmenos de intolerancia, graves riesgos de
deterioro, desaparicion y destruccién del patrimonio cultural
inmaterial, debido en particular a la falta de recursos para
salvaguardarlo, Consciente de la voluntad universal y la
preocupaciéon comin de salvaguardar el patrimonio cultural
inmaterial de la humanidad, Reconociendo que las
comunidades, en especial las indigenas, los grupos y en
algunos casos los individuos desempefian un importante papel
en la producciéon, la salvaguardia, el mantenimiento y la
recreacion del patrimonio cultural inmaterial, contribuyendo
con ello a enriquecer la diversidad cultural y la creatividad
humana, Observando la labor trascendental que realiza la
UNESCO en la elaboracién de instrumentos normativos para la
proteccion del patrimonio cultural, en particular la Convencién
para la Protecciéon del Patrimonio Mundial, Cultural y Natural
de 1972, Observando ademés que todavia no se dispone de un
instrumento multilateral de caracter vinculante destinado a
salvaguardar el patrimonio cultural inmaterial, Considerando
que convendria mejorar y completar eficazmente los acuerdos,
recomendaciones y resoluciones internacionales existentes en
materia de patrimonio cultural y natural mediante nuevas

disposiciones relativas al patrimonio cultural inmaterial,




Considerando la necesidad de suscitar un mayor nivel de
conciencia, especialmente entre los jovenes, de la importancia
del patrimonio cultural inmaterial y de su salvaguardia,
Considerando que la comunidad internacional deberia
contribuir, junto con los Estados Partes en la presente
Convencién, a salvaguardar ese patrimonio, con voluntad de
cooperacion y ayuda mutua, Recordando los programas de la
UNESCO relativos al patrimonio cultural inmaterial, en
particular la Proclamacion de las obras maestras del
patrimonio oral e inmaterial de la humanidad, Considerando la
inestimable funcién que cumple el patrimonio cultural
inmaterial como factor de acercamiento, intercambio y
entendimiento entre los seres humanos, Aprueba en este dia

diecisiete de octubre de 2003 la presente Convencion.

Disposiciones generales

Articulo 1: Finalidades de la Convencion

La presente Convencion tiene las siguientes finalidades:

a) la salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial;

b) el respeto del patrimonio cultural inmaterial de las
comunidades, grupos e individuos de que se trate;

c) la sensibilizaciéon en el plano local, nacional e internacional
a la importancia del patrimonio cultural inmaterial y de su
reconocimiento reciproco;

d) la cooperacién y asistencia internacionales.

Ambito nacional:

La Convencién de Unesco para la Salvaguardia del Patrimonio
Cultural Inmaterial, fue ratificada por Chile el afio 2008, y hoy
se cuenta con un Inventario Nacional Priorizado de Patrimonio
Inmaterial, que se basa en los registros que la propia
ciudadania entrega. A partir de ese inventario, el comité de
expertos en patrimonio cultural inmaterial, integrado por
diversas instituciones y universidades, ha seleccionado a los
Bailes Chinos, las cofradias del norte del pais que muestran su
fe a través de la musica y el baile, para que se convierta en la
primera postulacién oficial de nuestro pais a integrar la Lista
Representativa de Patrimonio Inmaterial de la Humanidad de la
Unesco.

El Consejo de la Cultura tiene como parte de su misién
“contribuir a conservar, incrementar y poner al alcance de las
personas el patrimonio cultural de la Nacién”, tarea que
también recoge la politica cultural, tanto en la dimensién
material como inmaterial del patrimonio. “En ambas
dimensiones hemos trabajado los tltimos anos, buscando con

especial énfasis que las personas valoren las tradiciones, la

historia y la memoria como parte de nuestra identidad.” %

Fomento a la creacién artistica y a las industrias creativas. En
este sector, quizads mas que en cualquier otro, se desarrollan la
creatividad y la innovacién y, sobre todo, bienes que tienen
una doble dimensién: valor econémico para sus inversionistas
y gestores, pero también valor cultural, generando un impacto
en toda la sociedad en tanto contribuye al bienestar de las
personas, al atractivo turistico de las ciudades e incluso a

construir una imagen internacional atractiva y de largo aliento.




Economico

El Consejo Nacional de la Cultura y las Artes otorga el
Patrocinio a iniciativas y proyectos que sean relevantes
para el desarrollo cultural del pais y que tengan relacién
con las artes visuales, teatro, danza, musica, audiovisual,
literatura, artesania, patrimonio (tangible e intangible),
fotografia, gestion cultural, arquitectura y diseho. Otro
tipo de manifestaciones sociales quedan excluidas del
patrocinio de este servicio.

Las iniciativas y proyectos del &mbito cultural pueden
tener diversos formatos, sean éstos, publicaciones,
exposiciones, intervenciones, exhibiciones, itinerancias,
entre otras. Las iniciativas y proyectos del ambito
cultural pueden tener capacidad de integrar a otras
personas e instituciones, evento en el cual deberan
comprobar dicho apoyo mediante una carta oficial de

patrocinio o auspicio, segun corresponda.

FONDART linea financiamiento de disefio:
Financiamiento total o parcial de creacién y produccién

de productos -bienes o servicios- de significacién

cultural que aporten innovacion en el campo del Disefo.

Se entendera por innovacion para el presente concurso,
la incorporacion de capital humano especializado o
especificidad tecnolégica. El monto méaximo destinado
para cada proyecto es de $20.000.000 (veinte millones

de pesos chilenos).

LA AR

FONDART Linea de financiamiento Conservacién y
Difusion del Patrimonio. Tiene como objeto entregar
financiamiento total o parcial para proyectos que
contribuyan a la preservacién, conservaciéon y difusién
del patrimonio cultural del pais.

Modalidad de patrimonio inmaterial: esta modalidad
ofrece financiamiento total o parcial para proyectos de
formacion, difusion e investigacion en areas de
espectaculo, practicas sociales, rituales y festividades. El
monto maximo financiado por el CNCA para cada
proyecto en esta modalidad es de $10.000.000 (diez

millones de pesos chilenos)

Segun la segunda encuesta nacional de participacion y consumo cultural ENPCC
(2011) La cultura en el presupuesto familiar: Un 8, e las personas entrevistadas
considera que el gasto en cultura es un item muy importante en el presupuesto
familiar. A ello se suma un 4 o que lo califica como importante. A su vez, un 37,

senala que el gasto en este aspecto es poco importante, y un 13,4% lo cataloga como

nada importante. Esto demuestra que la mitad de la poblacién encuestada no

\/
considera a la cultura como parte de su presupuesto familiar. 7




Socio - cultural

Las encuestas de Consumo Cultural (de los ahos 2005 y
2009) que indican que la cultura no esta llegando a los
sectores mas desaventajados de la sociedad chilena:
mientras el segmento social ABC1, promedia un 30,6%,
de asistencia a los distintos eventos culturales, el

segmento E lo hace con un desalentador 2,6%. %

Las encuestas de Consumo Cultural en relaciéon a los
resultados de 2005, se observa que la radio y la television
son los medios mas usados por la poblaciéon entrevistada.
En cambio, diarios y revistas fueron los medios menos
usados en ambos periodos.

Radio: Datos generales: Se observa que un 89% de las

personas de 15 anos o mas escucha radio durante la

semana. %

Percepcion de acceso a la cultura: El 66,7% de las
personas considera que acceder a la cultura es mas facil
que hace cinco anos; el 20,5% estima que es igual que

hace cinco anos y un 12,8% cree que es mas dificil.

Percepcion de acceso a la cultura en relacién a los

padres: El 84,5% de los encuestados siente que sus

padres tuvieron menor acceso a la cultura que ellos. %

Percepcion de la influencia de la cultura extranjera
comparada con cinco anos atras: > El 68% de las personas
entrevistadas cree que existe mas influencia extranjera
que hace cinco anos.> Un 14,6% de la poblacién estima
que la influencia extranjera en el pais es igual que hace
cinco anos.> La proporcién de personas que cree que la
influencia extranjera es menor que hace cinco afnos
registra un 11,8% %




Tecnoldgico

El Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, con el
objetivo de promover las creaciones de vanguardia y
actualizar las politicas culturales en proyectos de
innovacién, crea durante el 2011, el Area de Nuevos
Medios en el Departamento de Fomento e Industrias
Creativas. Dentro de las multiples categorias
mencionamos a: Arte Sonoro, Instalaciones de inmersion

de imagen y/o audio, Arte interactivo, entre otras.

La Biblioteca Nacional de Chile dispone de una colecciéon
denominada Archivo literatura oral, dispone de una
coleccion sonora, este importante fondo cuenta con
dieciocho colecciones, alrededor de 500 horas de
grabaciones en terreno, de entrevistas a cultores,
cantoras, conversaciones, encuentros de poetas, vigilias
de canto a lo divino, fiestas populares, entre otros.
Actualmente estos registros se encuentran en diferentes
soportes: cintas reel, cassettes, dats, cds, minidisc!

Se observa que aun esta en proceso de migracién a una

plataforma de acceso y preservacion de objetos digitales.

Se concluye finalmente que el audio digital es el soporte
tecnolégico por excelencia a la hora de conservar las

composiciones orales de la tradicion.

Ecolégico

En la actualidad, la gran mayoria de los productores,
artistas, profesionales y disefiadores a lo largo del pafs,
utilizan para “envasar la tradicién oral materiales como el
papel y los CD’s en sus distintas versiones, ante este dato
inmediato es preciso analizar que contexto ecolégico
gira entorno al tema de los soportes para envasar el Arte
.
primer lugar podemos senalar que “cada persona del
mer mundo emplea un arbol al ano en el consumo de
papel y cartén. Aunque lo recuperado de la basura
equivale a tres cuartas partes de arbol mas, en promedio
en los paises desarrollados se tira un kilogramo de papel
y cartén a la semana por persona. En los EEUU la
propaganda enviada por correo ya es responsable de la
tala de 10 millones de arboles cada afo. Los arboles
absorben dioxido de carbono al «crecer, y por
nsiguiente hacen posible nuestra atmdsfera vital,
itre otras cosas, reduciendo el efecto invernadero
aisparado por la combustion de combustibles fésiles. Por
otro lado las plantaciones extensivas de coniferas, pinos
y eucaliptus en entornos inadecuados causan problemas
ecoldgicos, como el aumento de acidez de la tierra.
Pero el papel puede reciclarse facilmente: la mitad del
papel empleado en Japon y Holanda es reciclado. En
algunos estados de los EE.UU. existen leyes que obligan a

que los periédicos contengan por lo menos el 40% de

papel reciclado. * %




El reciclaje de papel usado es evidentemente econémico,
re-presenta un ahorro energético entre 30 y 40% del
papel hecho de pulpa virgen, y produce menos de la
cuarta parte de contaminacién ambiental. *

Las lavandinas a base de cloro empleadas para blanquear
la pulpa son particularmente contaminantes, puesto que
producen las téxicas dioxinas. Ha surgido inquietud
sobre los riesgos para la salud causados por la
contaminacion por dioxinas de articulos hechos con
papel, como las cajas de carton de leche, los filtros de
café —utilizar filtros de tela o una cafetera con filtro
metalico—, la celulosa higiénica y los panales
desechables. En respuesta a estos temores, los
fabricantes han comenzado a ofrecer articulos sin
blanquear o han cambiado a blanqueadores oxigenados.
Actualmente, en Suecia el 90% de los productos de papel
no estan blanqueados. Pero hay que exigir que el
reciclado de calidad se obtenga por procesos diferentes

al destintado quimico y blanqueado.”

Por otra parte “los discos compactos o CD, tanto de
musica como de DVD, son principalmente de plastico
policarbonato. La parte que almacena la informacion esta
recubierta por dos capas de plastico, que suelen unirse
con un pegamento téxico y altamente contaminante si se
quema, lo que también anula la posibilidad de que el
plastico de un DVD pueda ser reciclado cuando ya no
sirve para su objetivo originario. Por esta razoén, la
empresa Duradisc estd intentando llegar al DVD
ecolégico. Hasta el momento han dado un gran paso al
eliminar una de las capas de plastico, lo que en
consecuencia evita el uso del pegamento téxico, y lo que
podria llevar a una reduccion de la mitad del gasto
energético de tres grandes industrias, mas una reduccion

a la mitad del uso de plastico en estas mismas industrias.”

%*
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Ante todo queda en evidencia la importancia que reviste
el Arte oral en el &mbito Internacional y nacional, por lo
que se deduce que: si se crea un modelo macro adaptable
a cualquier destino cultural que posea “Arte Oral” entre
su gente, estariamos creando un instrumento
multilateral de caracter vinculante que acerca la cultura
oral a los habitantes del territorio, jpunto importante! ya
que para el disefador (quien escribe) es de vital
importancia contribuir al desarrollo de la cultura
inmaterial a lo largo del pais, y por que no? A lo largo del
globo terraqueo.

Por otro parte se identifican fuentes de financiamiento
para proyectos de Disefio con significacién cultural,
isegundo punto importante! Ya que hoy en dia los
disenadores, se ven forzados aceptar trabajos mal
remunerados y mal valorados, es por ello que no existe
otra via que la autogestion de un emprendimiento,
posicionando al disenador en la cabeza de la empresa,
controlando cada estrategia de la cultura organizacional.

Sin duda que para la sociedad es de suma importancia

que se promuevan tipos de practica social como el Arte
Oral, que implica siglos de historia, una herencia de la
cual todos tocamos parte, es por ello que se enfocan los
esfuerzos por acercar a toda la comunidad a participar de
este noble proyecto que intenta llevar al dmbito personal
un habito que contiene la méas pura esencia de los
antepasados que habitaron las tierras que se encuentran
hoy en dia con una espesa capa de cemento.

Por otro lado, se manifiesta la importancia de generar
nuevos soportes que permitan llevar a un nuevo
contexto la tradicién oral, pensando en el ser humano y
en aquellos robustos lazos que ha forjado con la
tecnologia, por lo tanto queda de tarea para el diseho
encontrar una respuesta tecnolégica que contribuya a
apaliar el dano causado por la cultura mediatica.

Por dltimo se observa la importancia que tiene hoy en dia
la materialidad de los productos masivos, por el
influyente impacto que recibe el medioambiente, es por
ello que se pretende trabajar con materiales que ayuden

a contribuir al desarrollo sustentable del planeta.




IDENTIFICACION
DE LA COMPETENCIA

Librerias
Libros
Soporte escrito

Disquerias
CD’s, DVD'’s,
Audiolibros
peliculas

WEB

Podcast, audiolibros

gscenario
estrategld

- Reconocimiento de la marca: int / ext
- Atencién personalizada en el PDV

- Especializacion profesional

- Cultura Organizacional

- Capacidad de instalacién ~Crecimiento del- mercado

-Amplios canales de distribucién
-Acceso a proveedores de Tecnologia
-Apertura de mercados

- Mensaje no diferenciado
- Ausencia en los medios
- Nulo seguimiento Post- Venta al producto

- Amplia oferta de sustitutos
A - Entrada competidores

- Entrada de competidores Extranjeros
- Inexistencia de barreras proteccionistas de entrada




En cuanto al impacto Sociocultural, se demostrard un
cambio en la manera de cultivar y transmitir la cultura
oral, la comunidad aprendera de sus raices por medio de
la ensenanza no formal, esto quiere decir que se
aprenderd de una manera “no tradicional” mediante el
aprendizaje cognoscitivo auditivo, se aprendera
reforzando los contenidos del Arte oral propios del

contexto. Por lo tanto se recalca que el énfasis sera

reconstruir el imaginario colectivo de tiempos pasados a

través de la oralidad.

En dambito politico, se definird una nueva herramienta
sistémica de caracter multilateral y vinculante, que
propiciard la formacién de vinculos significativos que
establecerd la comunidad con el entorno sociocultural,
medioambiental y con sus pares mas cercanos.

En el &ambito tecnolégico Se vislumbrara un
mejoramiento en la instancia educativa cultural a través

de los medios tecnolégicos emergentes.

En Cuanto al impacto econémico, se develard una nueva
manera de generar fuentes de trabajo a través del
negocio del “culturtaiment” (este concepto nace de la

relaciéon: cultura + entretencién = cultura entretenida)

El impacto medioambiental se vera notablemente
fortalecido, ya que se reforzard la utilizacion de materias
primas sustentables, ademdas de la reutilizacion de
desechos tecnolégicos que causan un nocivo dano al

medio ambiente.




El marco de la definicién tridimensional del negocio del profesor Derek F.
Abell de Harvard es un modelo que se puede utilizar para definir el negocio
de una compania. La definicién de un negocio es un tema que no se debe
tomar a la ligera. En su libro “Definiendo el Negocio: El punto de partida del
planeamiento estratégico” Abell dice que la manera estandar de observar un
negocio solo en dos dimensiones (los productos y los mercados) tiene serios
defectos. El sugiere un modelo tridimensional, con los tres siguientes
vectores:
1. Grupos de clientes atendidos. Categorias de clientes. (QUIEN)
2. Funciones atendidas al cliente. Necesidades del cliente. (QUE)
3. Tecnologias utilizadas. La manera en que las necesidades estan

siendo satisfechas (COMO)

Funcién de uso
Q ue ? Preservar la Tradicion Oral
y comercializarla a lo largo
del pais

Definicion del negocio
en tres dimensiones

MODELO
DE ABELL

Cémo? Quién?
Tecnologias Sustituyendo los antiguos Para aquellos aventureros que  Cliente
soportas y tianiomandplag en buscan nuevas experiencias,
Tuitvas me(cn: £ Libvs dx K buscan la vinculacion con lo
Tscnologle/emergente mistico, pachamama, etc.

\nstancia de
uitural

ocio / €

canal visual

Canal Auditiv
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El proyecto es de caracter cultural, por lo cual el usuario
estaria  establecido solo por dos parametros
fundamentales, uno seria el interés por conocer y portar
la tradicion oral; y el otro seria Interés minimo que
alcance a dimensionar y valorar el disefio contenido en
esta muestra de la tradicion oral chilena.
Caracteristicas demograficas. Infante, adolecente,
adulto o anciano. De cualquier estrato socioeconémico
Estilo de vida. Habla de una persona que busca
constantemente la forma de conectarse con la cultura
para otorgarle un sentido significativo al entorno en el
que habita

Motivos. Accede al producto mediante la satisfaccion de
la experiencia del viaje en el plano de la conexién con el
imaginario y la transportacién a escenarios ficticios que
lo conectan con lo ancestral.

Personalidad. Son personas curiosas, reflexivas, cultas,

vanguardistas e intelectuales

Valores. Planificados, familiares, tradicionalistas,
amistosos, patridticos, saben escuchar y son agudos
locutores.

Creencias y actitudes. Fuerte inclinacidn por creencias
ancestrales (indigenas, espirituales, etc.) también se
inclina por las tradiciones familiares. Muestran gran
interés cuando escuchan a alguien que les habla, y
reflejan  sentimientos de agrado cuando estan
compartiendo en grupo.

Percepcion: buscan estimulos mediante la vivencia
memorable de la experiencia que surge en el contacto
con el medio ambiente. Olfato, tacto, gusto, vista, oido y
el sexto sentido que se refiere al sentir del alma.
Aprendizaje: favorece los cambios positivos que se
producen a través de la experiencia, de acuerdo con la
conexion que se genera en la creacion del viaje
imaginario. Se busca cultivar y transmitir el arte oral
recompensado por el vinculo que establece el usuario
con la tradiciéon oral a través del acto comunicacional

(decodificacion del mensaje).

Finalmente el usuario se define como cualquier persona
natural, que tenga un interés minimo de experimentar el

producto.




cultura.
E 2 . O Dentro de su ideologia de vida, esta la conciencia ecologia, es
“ 'lC por ello que prefiere productos “verdes” que contribuyen a

ObJet ivo apaliar el dano ambiental, esto quiere decir que aprecian el

Y valor de la reutilizaciéon de materias ecologicas.
. 8 Parte de las costumbres de este personaje estan fuertemente
ligadas con la tecnologia, son vanguardistas y siempre quieren
poseer lo nuevo que sale en el mercado. Son habiles en el

LR bl e S e D e e it manejo de productos digitales tactiles y los prefieren antes

de 30 a 45 anos, nivel socioconomico abcl. Las -
que cualquier otra plataforma.

necesidades de este publico se ubican en la cispide de : s ;
Una costumbre muy ligada a este tipo de personaje es el uso

la piramide de Maslow, que corresponden a las ; o - ; -
P a P de audifonos en las distitas actividades de la vida cotiniana,

necesidades de autorealizacion. v : 5 .
como deportes, viajes, trabajo, estudio, tiempos de espera,

En cuanto a los habitos del publico objetivo en el ’
llamdas telefonicas, etc.

ambito de la identidad personal, se destaca que

mediante su vestimenta busca sentirse seguro de si - RSO UL ST, CL SEE L O0 6
mismo / expresa una forma de ser y desenvolverse
dentro de la sociedad, a demés de utilizar la vestimenta
como un elemento identificador para sintonizar con
otros pares. Gustan de colores vivos y fuertes donde
predominan los tonos fluors, cortes de caida
vanguardista, marcados estilos como: Ray Ban, Tomy
Hilfiger, Adidas, y prendas hechas por disefadores
independientes.

Se reconoce dentro de las necesidades lo que se define
como “el placer de salir” necesitan conocer el mundo y
vivir experiencias cercanas con otras culturas, como un
modo de comprender su“mundo” interno, por lo mismo

son personas intelectuales que aprecian el valor de la
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La misién del proyecto es vincular a la comunidad con la
tradicién oral, a través de los nuevos soportes generados
por nuevas tecnologias emergentes, rescatando el Arte
Oral de los viejos soportes que no logran el cometido de

cultivar y transmitir la tradicion oral.

La mision del proyecto es posicionarse en el mercado,
como una entidad responsable de cultivar las raices de
nuestra cultura, las cuales solo podemos percibir con el
alma. Se visiona que el proyecto deberd alcanzar su
maxima maduracion, en un lugar fisico y accesible, en
donde cada habitante tenga la posibilidad de acceder al
tesoro invaluable, el cual nosotros definimos como Arte
Oral.

Se declara como meta del proyecto, construir una
plataforma con la implementacién de nuevos soportes,
que conformen un nuevo contexto basado en una
experiencia imaginaria que vincule al usuario con la

cultura oral.

EL objetivo del proyecto es ser rentable en el plazo de un
tres anos, vale decir, que el proyecto deberd quemar la
primera de posicionamiento en el mercado, dirigiendo la
cadena de valor a un publico objetivo determinado; para
luego en tres afnos mas diversificar la oferta en diversos
segmentos; culminado su ultima etapa en los préximos 5

anos en la diferenciacion de los productos y servicios.

productos diferenciados
alto grado de innovacién
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Nacional de Chile L}
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Canal g p Canal
Visual ¥ P Auditivo
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disquerias

bibliotecas El mapa de
[ ] posicionamiento permite
reconocer el lugar que

ocupa el producto en la

mente del consumidor,

Soporte ademgas de situarnos

Tradicional frente a la competencia

Parnership.

Se define la alianza estratégica con toda empresa
o entidad que se suscriban en el drea de la cultura
y el transporte, ya que lo que pretende el
proyecto es potenciar los atributos del producto a
través de la experiencia cultural relacionada con
el viaje.

Se identifica como potenciales clientes a:

LAN A

ALTO
Wi coNDESm

MERVAL GHMETRO @
T Lloa Lagp lapal




i?e {0S
] N iicoificoS

PROPUESTA CONCEPTUAL.

Se propone recrear el paradigma de transmision del
Arte Oral, a través del diseno de una experiencia
sensorial auditiva, generada por una plataforma de
interfaces, cuya funcién es representar el rol del
emisor del proceso de comunicacién, el cual tiene
por objetivo: transmitir una serie de arquetipos que
configuran la narrativa del Arte Oral, mediante un
relato que se compone de una serie de cédigos que

el usuario interpretard de acuerdo a su marco

Objetivo general

Promover el Arte Oral a un estado activo dentro de la
sociedad, utilizando el diseho para estimular la capacidad
imaginativa del usuario vinculdndolo con sus pares y con
su herencia literaria, configurando de esta manera un
“sistema comunicacional” que genera el traspaso de la
tradicion y permite perpetuarla en el tiempo.

Objetivos Especificos

Rescatar
permanecen alojadas en
comuna, para asi convertirla en un insumo que nos permita
moldear y disenar su proyeccion.

las composiciones narrativas folcléricas que
la memoria colectiva de la

Actualizar el patrimonio intangible de la
revelando recursos que aun no han sido explotados y que

necesitan ser promovidos para evitar su extinciéon.

comuna,

Acercar la cultura folclérica a la comunidad, proyectando
atributos que la destaquen y proyecten frente a territorios
extranjeros.

referencial.
i @) ) cy =
< R — . k- & b4

PLATAFORMA
SENSORIAL

AUDITIVA | transmicion del Arte Oral

- canal auditivo -

(®

Tsuefo
1 recuerdo

Reinterpretacion del suefio
- canal auditivo - L=

1relato
su

1suefo
“Arte Or.
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FUNDAMENTO DEL PRODUCTO

Desde la Perspectiva Proyectual del diseno:

Es un modelo sitemico que favorece un emprendimiento
de Diseno en el area cultural, se trata empero de una
plataforma de accién que opera a través de tres soportes
tecnoldgicos, que generan una interfase sensorial
auditiva con un usuario, las cuales pretenden configurar
un contexto en donde la cultura oral sea llevada al plano
personal.

Desde la Perspectiva Conceptual del Diseiio

Es un “enlazador de mundos” consiste en una capsula que
transporta a un usuario a un escenario ficticio, un viaje
que parte desde lo imaginario y que visita las raices de la
cultura inmaterial, para explorarlas profundamente y
perpetuarlas en la memoria.

En palabras mas técnicas es el envase inmaterial que

MUNDQ
@ FCTICO

contiene el arte oral.

Desde la Perspectiva Conceptual del Diseno

Es un “enlazador de mundos” consiste en una capsula que
transporta a un usuario a un escenario ficticio, un viaje
que parte desde lo imaginario y que visita las raices de la
cultura inmaterial, para explorarlas profundamente y
perpetuarlas en la memoria.

En palabras mas técnicas es el envase inmaterial que
contiene el arte oral.

Desde la Perspectiva Objetual del Diseno

Es una plataforma sensorial auditiva, que se conforma
por 3 productos, cada producto es considerado una
interface soportada en los nuevos medios, la cual tiene
como funcién generar una experiencia sensorial auditiva.
Cada interface vincula al un usuario con la Cultura Oral,
mediante la recreacién de un acto comunicacional
netamente oral, de esta manera se favorece a un proceso
de aprendizaje cognitivo auditivo interno, en el cual se
pretende insertar los arquetipos propios del arte oral en
el imaginario del usuario.

Interface
Tecnolégica

o | ARTE
» | oraL

omunicacion oral® |

recreacién

Proceso cognitivo |
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digital del Plataforma -’ ! |

audio sensorial S USUARIO
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Narraciones bla !

del Arte Oral se construye
Tipologia MENSAJE Decodificac una etiqueta
de mental,

Productos ! designada por
v : ) un valor
1 ignificativo
INTERFACE "\ L
SOPORTADA A través del Marco 2
EN LOS relato; se Referencial
NUEVOS MEDIOS sertanide - valores
manera - creencias
inconsciente - ideologias es almacenada

los arquetipos - Experiencias como un
que componen - Objetivos
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Disefio de un Sistema
Plataforma sensorial Auditiva Estrateglto enfocado en
que permite cultivar y transmitir la creacion yproducién
el Arte Oral a lo largo del Palis. o
de Productos y Servicios
DISENO de Interface . . .
Selb destinados a Cultivar y Transmitir
11FOLOGIADERRODUCTOS el Arte Oral a lo largo del Pais

Diserio de ARCHIVOS de audios
correpondientes a

narraciones del Arte Oral
CONTENIDOS ORALES dependen del
contexto cultural. Ej: Arica, Ovalle, etc.

CSLLLLLELEL L LR LR EEE L L EEE TN
> -
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-

-

-

Diseno del Sistema Operativo
“Experiencia sensorial auditiva”

Diserio, desarrollo y produccion

de productos. Herramienta que reconstruye el paradigma de la

transmision del Arte Oral

Diseno de fuentes laborales

EQUIPO DE TRABAJO Los productos desemperian el rol de Emisor del

proceso comunicacional oral.
PUENTE COMUNICACIONAL. vincula usuario con la
cultura oral.

Llave de entrada: LENGUAJE VERBAL. se trata de un
lenguaje cercano, amigable, a la chilena, el cual da
paso a la reflexion y aun importante proceso de
instrospeccion personal que radica dentro de la
significacion y valorizacién del contenido para cada
usuario.

Diseriador de proyectos_
AUTOR

Disefiador grdfico_
AUTOR

Ingeniero en Sonido_
Prestacién de Servicios
Programador _

prestacion de servicios
“Maestros chasquillas”_
Prestacién de servicios
Chofer_

Prestacién de servicios
Operarios de interfaces_
Prestacién de servicios
Cajera_

Prestacién de servicios

Nueva formas de comunicacién, APRENDIZAJE NO FORMAL_
Relacion “usuario - nuevos medios”

Elementos clave: Identidad / Brand
- Nombre - Logo - Color - Fuente
Formatos: Sport radial, sitio web, afiche, pendon,

Staff de promotores_ = catdlogo.
: Prestacién de servicios m
- =
- - v,
"lllllIllllllllllllllIlllllllllllllllll' ’..lllllllll.lIIIIIIIIIIIlllllllllIlllllIIIIIlllllllllllllllllllll‘

K
-
-
-

Se definen Productos /
Servicios vinculantes, cultivan
y transmiten el Arte Oral, a
través de la plataforma
sensorial auditiva

Interface Emocional
(producto)

CONFIGURAN EL CONTEXTO
EN EL LUGAR DESEADO

Interface tecnolégica
(servicio)

EXPERIENCIA DE
TELETRANSPORTACION
SENSORIAL

Interface Multimedial
(servicio)

ADQUISICION DE BIENES
INMATERIALES

Cultura Organizacional
Atencién personalizada en el PDV
Especializacién profesional
capacidad de instalaciénes
multiples

Utilizacién del tiempo
de ocio y
entretenimiento del
usuario

Beneficios para el usuario
basados en la experiencia de
uso. Contribuye a poner en
marcha el mecanismo
imaginario, estimulando el
lado derecho del cerebro

CCLL L L LT EE LR CE L L EEEEELEELEL TN
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e St rate gi a %P ﬁ una poderosa sinergia
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% R—1
C Or wo ra,t iv a & productos para
) configurar la
Burbuja Isla Plataforma
A — Sensorial Auditiva
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€ EBLAN/A "\ Suefo Lucido Totem Sueios Envasados CON'ras-g
Un Viaje Imaginario Dispensador oral Para sonar en cualquier parte | [Burbujalisla |
/ | S _J
[ | 100
ESra0\a db MAr€a — wB |
Se propone utilizar estratégicamente la creacién de una marca paraguas, es I i
decir que todos los productos que puedan surgir, se cobijaran bajo una gran Tmete]

marca que los fusionara y permitira cohesionar los elementos corporativos. i
Se debe senalar que cada producto poseera patrones y coédigos graficos
similares a la marca que liderard la estrategia de identidad corporativa, asi

mismo se conservaran fuentes y tamanos tipograficos.

Sincronia del color

Cada identidad de marca poseera un color

PSICOLOGIA DEL COLOR

Se cuenta que los 4 elementos fueron

correspondi alos4el (fuego,
agua, tierra, aire) como una estrategia
interna que los unifica a los productos con
la marca paraguas. Ademas cada uno
simboliza una caracteristica de su
elemento; El fuego (Isla burbuja) fusiona el
conjunto; el agua (Sueno Lucido) hace fluir
la imaginacion, la tierra (Totem) demuestra
la autonomia, y por ultimo el aire (Suefios
envasados) permite que el ARTE ORAL fluya
con completa libertad!!!

dos por los ancestrales sumerios,
Fuego, Agua, Tierra, Aire , encierran un
gran poder simbdlico; en algunas
tradiciones se considera un 5 elemento
designado como “éter” (un elemento
etéreo) del cual se conforman los cuerpos
astrales, los espiritus, hadas, etc. A modo
de dimi el quinto el de
esta estrategia es el Alma o espiritu del
USUARIO!!

3 3 3
S PaN-ONg@
Cromane(Q
Zm G0 Cis ac:as ¢
m ABG0 Bk G ‘A M: 100 M: 100 M: 60 M:40§?
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Myriad Pro
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Este producto tiene como color
base el Azul, el cual simboliza el
"agua” asi como fluye el agua,
fluye la imaginacién, fluye la
comunicaciéon, y fluye la
tradicion!
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Sueno Lucido

Un Viaje Imaginario

- .

CAPACIDAD
1 usuario

DESCRIPCION L R

El producto es una Interface sensorial auditiva,
que genera una experiencia imaginaria individual,
proporcionada por la recreaciéon del acto
comunicacional verbal, el cual es emitido por un
sistema reproductor de sonido.

jUN SUENO HECHO REALIDAD!

Sueno Lucido se autodefine como
UN TELETRANSPORTE, un artefacto
de “Audiosensotransportacion” esto
quiere decir, que el producto
transporta a un usuario (X) de un
escenario (A) a un escenario (B), sin

Sueno Liucido tiene la capacidad de resguardar a
un USUARIO y proporcionarle la conexién a un par
de audifonos, su forma funcional se compone de
un asiento y se acopla a una estructura que
bloquea el sentido de la visiéon, cuyo motivo es
modificar perceptualmente el espacio y el tiempo.
Formalmente adopta rasgos fisicos de un “huevo ” :
(en la etapa de disarrolgljo embrionario) y de un nece~51dad de moverse, [ES UN ESCENARIO ESCENARIO

“chanchito de tierra” (en su forma de autodefensa SURND HECHO REALIDAD! o g
personal). =




X

mecanismo
bloquea
ruido visual

BUTACA
Semielaborado
“desarmaduria
de autos”

e4PECIFICACIONES
TECNICAS

i

RETIRADA DEL USUARIO
- Se incentiva la compra de
alguno de los productos
(catélogo de productos)

- El usuario se sienta - Comienza la transmisién . . . - En esta fase se construye en la mente - Concluye el ciclo de transmision
- El usuario se conecta con un par - Se invita al usuario a relajarse del usuario el mensaje que se desea - Se incentiva al usuario a contar el
AR 5 z 1ON transmitir. relato escuchado a sus pares cercanos
de audifonos de su propiedad, o bien, MOMENTO DE INTROSPECC i
: PIop Desapego al mundo real - NARRACION DE UN RELATO
adquiere unos en el stand de venta.

> 5 Se enaltecen los sentidos
- Un operario baja la cortina visual. “Eétado Alfa

Objetivo
“TRANSMISION ARTE ORAL”

Proceso
“COGNITIVO AUDITIVO”

Estrategia venta

“FEEDBACK”

Se genera el Comienza el
“Aislamiento” “VIAJE IMAGINARIO”
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Dispensador oral
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Este producto tiene como
base colores tierra, por
ende simboliza la “tierra”
mediante la tecnologia
este producto nos
demuestra la solidez y
autonomia que brinda el
elemento.

Monitor TOUCHSCREEN 17” LCD
pantalla touchsreen OPEN FRAME

Resistiva, Ratio formato 4:3 amplia
El Producto es una Interface Multimedia, que a  yisién

DESCRIPCION

través de un Hadware tecnoldgico facilita la
difusion y transmision del Arte Oral.

Esta compuesto principalmente por una pantalla
touch, la cual permite la adquisicion de bienes
inmateriales generados por una plataforma de
descarga (proporcionada por Partnership
PORTALDISC).

Tétem, tiene la capacidad de descargar en un par
de segundos una serie de archivos digitales de
audio, a cualquier soporte habilitado que posea
el usuario (Ilamese Iphone, blackberry, o Galaxy)
Formalmente adopta los rasgos fisicos de un
“tétem indigena” he de ahi su nombre y su
relacion con el elemento Tierra.

Bspeciricaciones Tecucas:
Resorucion: 1260 x 1024
Coutmnste: DC 7000 : |

Tiempo e aespuesta: SMh oe
MEGARESPUEST A

Toucusmeen: Mikamoon

histema: Resistivo SV

EBspesom: GLass L mm

Cowemsis VCA U4k 1.0
Avimentacion 120V

hisTema pe Achmme: L Pemuns oe
FUAZIDN-

CompaTinre con: Max “sé‘r, 0A‘1'7
MaComanpma Bam Pan, eTe-
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INSTRUCCIONES PARA DESCARGAR

1. Ingresa a www.portaldisc.com/vesicula
2. Raspa e ingresa el codigo aqui incluido
3. Haz Clic en “descargar”... y Listo!

En instantes tendras en tus manos un tesoro

de invalueble valor, aprobechalolll

pueNdes raf 8308

mad:eONeS El producto basa su

st :
= Brui0s anva ki ideologia de ser en el
der dé AN a S
0 8 E °0 SN0 = elemento aire, ya que su
s g dab0 Y ¥ camed 3 principal caracteristica es
C0RbrONES agegnos : posicionar al Arte Oral en

@ gade 087 1ag0s, . este soporte etéreo,

| gesto de
‘ qut imitando el g
£ sece 0 de: bOS soplar un diente de le6n.

Isla Burbuja
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Suefios Envasados EN CUALQUIER
LUGAR
SITUACION
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para sofar en cualquier lugar
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DESCRIPCION

El Producto es una interface Emocional, esto quiere decir que el producto genera un vinculo
emocional con el USUARIO. En definitiva se trata de un sueno envasado, de ahi que se piensa
utilizar como SLOGAN publicitario la frase “para sofnar en cualquier lugar” vale decir que se

considera como una herramienta para llevar el Arte Oral a la vida cotidiana del USUARIO.

Suenos envasados, a parte de ser un producto que se considera como una herramienta clave
para cultivar la cultura oral, se considera un producto amigable con el medio ambiente, ya
que cada postal esta considerada para ser impresa en un soporte biodegradable
proporcionado por nuestro PARTNERSHIP PORTALDISC, el cual entrega el producto listo para
ser distribuido.

El producto en si mismo es un soporte basado en un nuevo medio emergente, cuya funcién
principal es contener el Arte Oral. Se plantea como estrategia de ventas potenciar el
concepto de un regalo, ya sea para si mismo o para alguien cercano. Se trata de una postal
de descarga, la cual se formaliza via internet en una plataforma completamente ESCENARIO A ESCENARIO B
personalizada para la marca.
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Rana Ojarrasca
Sur de chile, Region de los Rios : ]
[rasgos formales del arquetipo 1. Venderlas en malls “estrategia de

adaptados] rentabilida:
Los limites distribucionales de esta (Toda la utilidad 100%ganancia)
especie son desde los 37°5, Cautin, 2. Utilizarlas como material promocional o
j Region de la Araucania hasta los 39°5, como premios en concursos de los malls.
Valdivia, Regién de los Rios y entre los ; ) ;
¥3im (Bieseue: San. Markin, provindia de 3. Utilizarlas para fomentar la asistencia a
Valdivia y 980m de elevacion eventos culturales regalando una “Postal de
(Rucamanque) Descarga” a todos o parte de los asistentes a
un determinado evento.
4. Utilizarlas para hacer un canje publicitario
A Po6 con una radio, revista, marca, etc.

[ RQUET' ] 5. Utilizarlas para negociar la contratacion de
un evento, ofreciendo una cantidad
determinada de “Postales de Descarga” para
libre uso del contratante.

6. Crear una red de venta de "Postales de
El Duende geIS(arga" a través de amigos y seguidores
. el grupo.
dela ola"asca 7.()fgre521 a una marca que "auspicie” el costo
VAmanita POstorid de fabricacion deA]as postales, mdu.yendo su
X logo en las propias postales, poniendo un
Hongo chileno a2 banner de la marca en el sitio web
Regidn de los rios www.burbujaisla.cl y/o entregando una
cantidad de postales para libre uso del
cliente
La Mistica susemencihé pe
p caria phamTiEREHP
Amanita mus

IDEAS PARA UTILIZAR Y FINANCIAR
“POSTALES DE DESCARGA":

s Surbu QPORTALIISC

@ )PORTALISC

Isla Ewb‘u:ﬂ ) PORTALDISC
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Tecnologias / Herramientas:
Remachadora
Esmeril

Caladora

Taladro
Destornillador
Dobladora de tubos

Las herramientas son
facilitadas por el “maestro”

es por eso que se piensa
estrategicamente

como pieza clave, ya que posee
Maquina Soldar el conocimiento del “hacer”y
Hiiircharde medir ademds dispone de una variada

Escliadra gama de herramientas tecnoldgicas,
Pneﬂ.ll?ueé‘r o huedn Licoo Comps por lo que se reducen costos

(Cmg e PeSHS 4._;,Lw) e al poseer la Técnologia.

Mano de obra:
Obra completa: $ 800.000 ‘ Semielaborados
(Equipo de trabajo)

1 Clable Audio plug

Maestro constructor metalico: 600.000 Butaca 3.5 10mt
Nissan Louwccibn e BuBI0
Ayudante: 200.000 = Tiida ” g 72

Precio: $130.000

Precio: $3.490
Materias Primas:

2_Tubo de aluminio 6 mt $36.000 | wornca

6_ Perfil 50 x 50 x 3mm $42.800 oe suete e \

4_Perfil 20 x 30 x 3 mm $17.500 T

2_ Plancha de alveolar 4mm 1.05 x 2.90 (color negro)........$24.450 en la desarmaduria de autos _Dm
1lt_ Pintura sintética $12.000 “San Francisco’, ubicada en:

2kg_ Soldadura $4.200 Los morros ¢/n San Francisco F\,I

3 By Se recalca el pensamiento
2_ Aislante acustico. $18.000 ecoldgico del proyecto
. El nuevo modelo CM5 de Changan
12—T°rm"05 roscalatas 5/8 $ 500 forma parte de una nueva era dentro
2 Disco corte $5200 de los furgones compactos en nuestro
o e o : pais.
12_ Auto perforante $3200 o Una de sus mayores particul?ridadesI
i > ) es su potente motor de 1.3 litros, el
1kg_ Alambre $2.200 cual desarrollanda 81 Hp, cargando

~ (3 . i sin problemas hasta 525 Kg.
1_Soldadura estafio, $2600 Tiene un largo de 3,8 m, un ancho de

1_Pasta de soldar. $1.110 = 1,5my un afto de 1,9 m.
1 caja_Remaches $2350 pauee ve couTmot  Precio: $4.510.100

e 4uein LUcie?
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Presupuesto Suenos Envasados
(Cifras en pesos chilenos)

' Mano de obra:

Obra completa: $ 1.100.000
(Equipo de trabajo)
1_ Disefador grafico: $300.000
1_Ingeniero/a de sonido: $400.000
| 1_Guionista: $350.000
. 7_Narrador: $50.000

Ejecucion del proyecto: 30 dias habiles

Semielaborados

POSTALES DE DESCARGA:

2.000 unidades_Precio: $400.000
(5200 UNIDAD)

1_ Gastos de envio: $5.000

Cabe hacer hincapié que nuestro Partnership ofrece

W e WYY VMV VYV VY VYYD

Resumen de costos:

. SUENO LUCIDO:

Mano de obra: $ 800.000
Materias Primas: $ 172.110
Semielaborados: $ 4.671.580
TOTAL: 5.643.690

TOTEM

Mano de obra: $ 750.000
Materias Primas: $ 142.500
Semielaborados: $ 449.990
Total: 1.341.990

SUENOS ENVASADOS
Mano de obra: $ 1.100.000
Materias Primas: $ 0
Semielaborados: $ 405.000
Total : 1.505.000

- BURBUJAISLA

Director general
12_meses $700.000

el servicio de fabricacion personalizada de las postales, es
decir, solo es necesario mandar el disefio y ellos se encargan
de la produccién y envio del producto.

Total: 8.400.000

En el anexo final se encuentra un detalle de los aspectos
generales del Partnership

Monto Total: $16.890.680

(Dentro del rango de la linea Disefnio del FONDART [monto
mdximo otorgado por proyecto 20.000.000]

- considerar agregar: bencina, publicidad, packaging, tarima
PDV, etc)
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 Tecnologias / Herramientas:
Presupuesto Totem ‘ o | Remachadora
(Cifras en pesos chilenos ‘ ‘ | Esmeril
Caladora
Taladro
Destornillador
Dobladora de tubos
; § Magquina Soldar
Mano de obra: ! et '\ Huincha de medir
.| Obra completa: $ 250.000 ‘ i ‘ Escuadra
. (Equipo de trabajo) ’ 00— = Compas
Maestro estructuras metalicas: o~ , Herramienta cautin

Las herramientas son

facilitadas por el “maestro”

es por eso que se piensa
estrategicamente

como pieza clave, ya que posee

el conocimiento del “hacer”y
ademds dispone de una variada
gama de herramientas tecnoldgicas,
por lo que se reducen costos

$250.000 e al poseer la Técnologia.

. Eléctrico: $300.000 Ay
Programador: $200.000 : emielaborados

Tablet Samsung XE700T1A-HO1

Ejecucion del proyecto: 15 dias habiles : 3 Serie 7 Slate
- $449.990 | paemea..

Internet $789.930
Acumula 4000 Puntos Nectar

Valor de cuota con Tarjeta Més
12 [s]cuctas de §44.991

Materias Primas: : e CAE: 3621%

3_Perfil de fierro 50 x 50 3 mm $21.000 —— : e °v1m“gm
2_ Perfil de fierro 20 x 30 x 3 mm $9.200 :

1/2 It_ Pintura sintética
1/2 kg_ Soldadura $2500
4_Bisagras $7.200
2_ Discos de corte $3200
1 caja_ Réscalatas. $2200
1_Soldadura estano. $3200
1_Pasta soldar. $2500
3_ Plancha de acrilico de 80 x 40 $85.000
8_Tornillos roscalatas cromados $500
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concllllcjonc

Y pensar que todo comenzé con una simple idea, la cual se

aferro a la vida como cual semilla en la tierra, hasta que se
definié como un letal virus, altamente contagioso, que se
posiciono en la mente del disenador, apoderandose del
cerebro y alimentdndose de cada experiencia, de cada
conocimiento; para nutrirse y crecer hasta convertirse en
un frondoso arbol, el cual ha echado raices muy profundas,

por ende ya es casi imposible de erradicarlo.

Sin duda alguna que para los disenadores es de vital

importancia el proceso de gestaciéon de una idea, ya que
de ahi comienza todo, es por ello que el disenador debe
poner todos sus esfuerzos en cuidar de esta semilla,
alimentarla, velar sus suenos y acompanarla en todo
momento, para que esta crezca fuerte y vigorosa ,y nos
permita algun dia tener hermosos frutos, los cuales seran
la base de nuestro sustento como futuros profesionales
del 4rea del Diseno, esta noble disciplina que intenta
contribuir bajo todo los puntos de vista al mejoramiento

de la calidad de vida de las personas.



conclillcione§

A lo largo del presente proyecto hemos logrado reconocer
la importancia que cumple el Arte Oral en la vida de de las
personas, se entiende como una practica que nos acerca
mutuamente, permitiendo la cohesién de lasos
significativos; no tan solo entre personas, si no también
con el entorno que nos rodea, es decir que codificamos de
una manera diferente la percepcién que se tiene de un
lugar, a través de un relato cualitativo que posee un
enigmatico codigo ancestral, el cual nos hemos empenado
en descifrar a lo largo del proceso metodolégico del
Disefio.

Posteriormente, podemos declarar que estamos frente a
un proyecto ambicioso en términos cualitativos, ya que se
pretende obtener en base a una exhaustiva busqueda,
recursos culturales ricos en significados, que aun no han
sido explotados y que necesariamente deben ser
catapultados a un nuevo escenario en donde el Disefio
juega estratégicamente un desenfrenado partido de

ajedrez




concli/lcione

plataforma
sensorial
auditiva

Por otro lado, se concluye que el presente Proyecto
contribuye a fomentar la apertura de nuevas vias de
desarrollo sustentable para el disenador, el cual se ha
visto marginado por la sobreexplotacion de la disciplina,
lo cual desde mi punto de vista, trae consigo
repercusiones jpositivas! Vale decir que se toma como
un desafio para buscar nuevas vias de acceso en el
mundo laboral, es por ello que el tema de la autogestion
es un punto trascendental al cual hemos llegado como

conclusién final.

Disefiado,

Por ultimo, se deja en manifiesto que es de vital
importancia para el disefiador, continuar conquistando
nuevos horizontes, nutriéndose de nuevos
conocimientos para que en el futuro préximo, las ideas
que se siembren ya hayan subido un escalafén en la
cadena de evolucién; vale decir que mientras mas se
nutre la mente de experiencias y de conocimientos, las
ideas que podamos proyectar ademas de ser creativas
tendran un alto grado de innovacion y un fuerte impacto

a nivel territorial.
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1. Anexo
A1 alianza estrategica con
GM 'II PORTALDISC

RE: Formulario de Contacto PortalDisc - presupuesto y detalles generales

Camila - PortalDisc <webmaster@ portaldisc.com> 8 de octubre de 2012 14:32
Para: burbujaisla@ gmail.com

Ricardo, te cuento a grades rasgos.
Creo que nuestra plataforma encaja super bien en tu proyecto.

Cargar el material a la pagina no tiene costo alguno. Lo que se descarga es un archivo .zip por lo que
puede contener lo que tu quieras (archivos de audio, video, imagenes, etc) Lo importante es tratar que
el archivo en total no supere los 300mb (puede ser mas pero |a tasa de descargas fallidas aumenta).

Te envio info sobre como funcionamos y las postales!
www.portaldisc.com/publicar

postales de descarga

Cualquier duda, me escribes!

Saludos!

Descarga Legal de Mdsica Camita Donoso, Coordinadora Portailrsc

PORTALDISC.COM | &ust S s e

master@portaldisc com - www portaldisc com

De: Ricardo Freddy MuA+oz Escobar [mailto:burbujaisla@gmail.com]
Enviado el: domingo, 07 de octubre de 2012 6:21

Para: contacto@portaldisc.com

Asunto: Formulario de Contacto PortalDisc - presupuesto y detalles generales

Nombre: Ricardo Freddy Mufioz Escobar
Fonos: 77514262 - 51142548

Email: burbujaisk@gmail.com

Pais: Chile

Ciudad: Valparaiso

Mensaje: Hola portaldisc! junto con con saludarles y felicitarlos por este novedoso sistema. necesito informacion de
como gestionar postales de descarga, soy un disefiador independiente y estoy trabajando en una investigacion
relacionada con el patrimonio oral de Chile, la idea es envasar en este innovador soporte el \"Arte Oral\" para ello
necesito saber datos técnicos, econdmicos y politicas en general. El ambito de mi proyecto es el \"folclor literario\"
(cuentos, adivinanzas, rimas etc). de antemano les agradezco todo tipo de informacion que me oriente a
establecer una alianza estratégica con su institucion. Sin nada més que agregar y esperando una buena acogida, me
despido afectuosamente. atentamente. Ricardo Mufioz Escobar Disefiador. Universidad de Valparaiso. Chile
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PROPUESTA "POSTALES DE DESCARGA" PORTALDISC
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JUE SON 'S TALES DE DESCARG:

La "Postal de Descarga’ s un nuevo skswema de dis ribucién ywn do mdsca, que complemant o reemplaza al dis co sadiclonal
Clenos de arts s ys ellos udlizan este sistema. Para ver algunos ejemplos de posiales de descarga desanolladas, haz

Cada "Postal de Descarga” incuye un "c6digo de descarga” que permite descargar un disco completo en

Las Posles de Descarga” pueden ser completsmente pers onalizadas con el disefio que se soliciie el artista o sello.

QUIENES PUEDEN SOLICITAR LA FABRICACION DF *F ES OF

imdas por cualquier artista, sello o empresa de cuslquier pais que sea iular del contenido 8 descargar.

T AATO DF LAS TALES DE DESCAR

Las Posules de Descarga”son del mismo maio de I caréwla de un disco {12 X12 cm.j, couché de 300 gramos e impresas en cuaticromia por ambos
lados. El disefio de la portada puede ser I cardtula del propio dis co a descargar o cualquier o¥o disefo que defin el artista o sello. En el reversa se
imprimen las ins tucciones de descarga, los dawos del disca o sello y el "cédigo de doscarga” (con un siswma de raspe -scrach off. como medida de
contiol y seguridad

FUNCIONAN L DIGOS DE

Cada "Cédigo de Descarga” o5 Unico y permite descargar un disco completo por una Gnica wz. Cuando un usuario descarga @l dis co, ol cédigo queda
automaticaments bloqueado, Cuando un us uario realiza a descarga, le Bega un mail de awso al ars@ o sello corres pondiente con todos los datos del
usuario [Nombre, Pais, Ciudad, E-mail yEdad). Ademés, queda un regis 5o en el Adminis trador i cusl benen acceso todos los arlistas o sellos

) 0 DE LAS “POSTALES DE DESCAR

Elcosw de las postales de descarga depende de ls canidad que se fabrique. Esta es ls tabla de precios:
PRECIOS ENPESOS CHILENOS

500 unidades $300  Toml:$150.000
1000 unidades: $250  Toml: $250.000
2000 0 mas unidades: 5200 Toml: $400.000

PRECIOS EN DOLARES [Pago por PayPal)

500 unidades US06  Toml: US300
1000 unidades: Us05  Toml:USS00
20000 mas unidades: US04 Towl: USB0O

Los walores indicados no inchuiyen ha. PortalDis ¢ entrega facura a Jos artis tas o sellos que lo soliciten.
Elcos o dol envio 1o @5t Inclukdo. € o5 to refarencial dentro de C hile: $5.000 pes o5 chilenos. Costo referencial fuera de C hile: U$30 ddlares.
Existe la posbilidad de adauirir s olo *codigos de des carga®, £l cosw es de $100 pesos chilenos 0 US0,2 ddlares yel pedido minimo es de 200 unidades

NCIAR L S E DES

1. Vendarlas an reciales uovas acthidades con una gran rentabilidad {Toda la utlidad o5 para ol ardsta o s ello)

2, Utllizarlas como material promocional o como premios en concurs os

3. Usilizarlas para fomentar I asistencia s recitales regalando una Postal de Descarga” a lodos o parte de los asistentes a un determinado evento.
4. Uslizarlas para hacer un canje publicitario con una radio, revis &, marca, etc.

5. Utilizarlas para negociar la de un evento, off o idad de "Postales de Des carga“ para libre uso del
convawnte.

6. Crearuna red de venta de "Postales de Des carga* a Favés de amigos ysequidores del grupo.

7. Ofrecera una marca que "auspicie” el costo de fabricacion de las postales, incluyendo su logo en las propias postales, poniendo un banner de fa
marca en el sifo web del artis  yo entregando una cantdad de postales para libre us o de la marca

8. Presentarun proyecto 3 algin organismo de apoyo a la misica. PortalDis ¢ apoyard todas estas iniclatas enwando los documents que se
requieran (cotzaciones, cartas de apoyo, ek,

1. Ademés de las Postles de Descarg, podemos desmohrcwlqumovn format que incluya el cédigo de descarga.
2. Para solicitar la cotizackbn de algun for | é wideayh  gus tarfa hacer.

 Parasolciarposles de descargs®o oy de descarg’,simplementsdeben conacamos ara coordaro
« Contacto 1: Sebastidn Milos Montes, 562) 2264815,

« Contacto 2: Camila Donoso, (562) 2777748,

© Direccién: Cruchags Santa Maria 597, Ruion, Santago, Chile, CP: 7790248,

- PORTRLDISCCOM
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