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En la actualidad, la moda, se ha convertido en un eje importantisimo de nuestra sociedad, buscando la integracién de una comunidad y a su vez la diferenciacién personal.

La moda y en general las tendencias, aparentan una uniformidad en el vestir y al mismo tiempo pretenden aportar una apariencia homogénea, pero con una diferencia
personal, que es dada por el gusto adquirido de cada persona, el cual busca la manera de mostrarse Unico frente a la sociedad. Una manera de mostrar nuestra individualidad
es mediante el uso de vestuario y complementos. En ocasiones los complementos carecen de una finalidad practica; sin embargo su importancia recae en su justificacion, la
de realzar, destacar y poner en manifiesto lo que se pretende demostrar frente a la sociedad.

Un ejemplo de ello es mediante el uso de joyeria, los cuales toman protagonismo en el momento de querer diferenciarse del resto de las personas; es ella la que realza
nuestro vestir, destacando lo que cada persona desee; como ciertas zonas del cuerpo, mediante la forma, el color, la materialidad, etc. Los ornamentos determinan y dejan de
manifiesto la expresién emocional del ser humano.

Una manera de diferenciarse frente a esta masa cosmopolita en que vivimos, es mediante |a valoracién de materias primas naturales y técnicas artesanales, involucrandonos
en técnicas originarias de nuestros antepasados, con lo cual se permite crear piezas que reflejan las técnica y el manejo del material de forma contemporanea, creando
nuevas aplicaciones, nuevos procesos formales experimentales renovados, permitiendo generar una diferenciacion capaz de convertirse en una ventaja competitiva, frente a
procesos en serie y a productos cladsicos de la artesania que no logran introducirse en el mercado urbano contemporaneo actual.



“El protagonismo de la joya en el vestuario
femenino como un reflejo de identidad chilena”

Area tematica: Joyeria de Autor con sello chileno

La globalizacién trae consigo procesos industriales que homogeneizan la oferta
del mercado, viéndose reflejado a través de la produccién en serie de una
moda masiva, o cual va generando una desvalorizacion de lo nativo y de los
procesos de manufactura propios, con una evidente pérdida del sentido de lo
local y de sello como pais.

Frente a esta cultura en que todo se desecha y de cambio continuo, los
objetos hoy han ido perdiendo su valor simbélico, debido a la necesidad no
efectuada de retomar y revalorizar aquellas materialidades que se oponen a
este mundo acelerado y quizas hasta superficial. Es aqui donde lo natural y
hecho a mano adquiere un sello Unico y diferenciador, el cual a su vez posee
un valor simbdlico que traspasa el objeto, convirtiéndose en representante de
técnicas tradicionales y materialidades locales.

En el Ultimo tiempo los productos confeccionados con materiales de uso
artesanal se estan paulatinamente valorizando de una manera distinta, ya no
solo tienen la valorizacién de la zona a la cual pertenecen, ahora cuentan con
una valorizacién a nivel de pais por el material del que estan hechos, la
tradicion que hay detras y la técnica que se utiliza en su confeccion;

ultimamente se ha generado una posibilidad de comercio y explotaciéon de aquellos
productos, dado la tendencia de moda que valora el uso de materiales naturales.
Particularmente, en Chile, esta tendencia se ha manifestado en el disefio de joyeria,
donde disefiadoras como Chantal Bernsau, Marta Morrison, Daniela Gloger, Vania
Ruiz, Valeria Martinez, Claudia Betancourt (Walka) entre otras, han generado
propuestas que rescatan estas materias primas chilenas no convencionales para la
orfebreria como maderas, cueros, crin, lanas y algunas fibras naturales, que a través
de nuevos procesos productivos, mezclan técnicas antiguas con modernas, generando
asi una nueva expresion del material, otorgandole un nuevo lenguaje, mas actual. La
tendencia hoy en dia no es hacia una joyeria de oficio tradicional, sino mas bien a una
joyeria con disefio original y que se atreve a experimentar con otros materiales.

Si bien hay claros y reconocibles casos en la joyeria chilena en donde se trabajan
materialidades y técnicas artesanales como es el caso de la paja teatina o el crin en
Rari, éstas tienen mucho potencial expresivo, pero aun estan en estado puro, rustico y
sin pulir. Estas propuestas carecen de un sello propio caracteristico que los haga
sobresalir o diferenciarse entre una propuesta y otra. Las morfologias de estos
productos son similares con los que realizan artesanos. Es todo muy igual y muchas
veces se cae en la copia y lo seriado. Ademas de no poseer en algunos casos, en su
conjunto elementos y técnicas 100% chilenas. No se trata de rescatar técnicas y
materiales autoctonos y descontextualizarlos por que si. La joya por la joya no tiene
ningun sentido si no hay una experimentacion de técnica y materiales detras, que lo



haga innovador y una creacion actualizada. Ademas de poseer un contenido y
un propdsito. La joya puede llegar a ser una excusa para narrar una busqueda,
para dar continuidad, para poner en valor la tradicién de una técnica o material,
algo que tiene una historia.
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Artesana Juana Mufioz, Santa Cruz
Imagen tomada en terreno,
37° Muestra de artesania tradicional internacional, Santiago, Nov. 2010

Artesana del crin, Linares. Imagen tomada en terreno,
37° Muestra de artesania tradicional internacional, Santiago, Nov. 2010 Como se puede ver en las imagenes, en ambos casos las disefiadoras rescatan una

materialidad y una técnica chilena. Si bien esto es rescatable desde el punto en que
toman algo propiamente chileno y los llevan a sus disefios, éstos no logran ser tan
innovadores y se asemejan mucho a los trabajos realizados por las artesanas, en
cuanto a forma, materiales complementarios (plata) y acabados.



A lo antes mencionado, se le suma la amplia gama de complementos
existentes en el mercado fabricados con una gran diversidad de materiales y al
ser un bien de consumo preponderante en la conformacion de la totalidad del
vestir femenino, hace que la consumidora pueda elegir y adaptarlo a su propio
estilo. Sin embargo éstos sufren renovaciones constantes siendo parte de
cortos ciclos de vida ya sea por su calidad o renovacion formal, convirtiéndose
finalmente en un desecho mas y menos trascienden en el tiempo, porque esta
claro, siguen modas. Es asi como en el disefio de complementos, se ha
observado una homogeneizacion mediante el uso de materiales sintéticos y en
contados casos se incorporan materiales naturales, ademas de la falta de
experimentacion y evolucién del complemento, coartando las posibilidades de
visualizarlos formalmente actualizados, potenciando la expresién y lenguaje
que otorga el material, mas alla de seguir tendencias. Esta necesidad
responde mas bien a crear una contratendencia, a no seguir modas, a valorar
mas lo propio, lo que nos hace unicos y no un producto de masas. Recuperar
ese valor simbdlico de las cosas, ese valor que trasciende en el tiempo.

A través de los afios ha ido cambiando el potencial comprador de la “joya”.
Hasta hace pocas décadas atras, el comprador tipico de éstas eran los
hombres, quienes las compraban para obsequiar a sus parejas, e
indirectamente mostrar su poder econdmico. Con la insercion de la mujer en el
campo laboral y su consiguiente capacidad econdmica propia, ellas ademas
adquieren directamente sus joyas evidenciando un criterio de eleccidn muy
diferente.

Una mujer moderna, independiente e inserta en el ambito laboral es conciente
de su estética. Ya no es una mujer uniformada, sino que se preocupa de no
llevar las mismas piezas todos los dias y sobretodo busca la exclusividad en
ellas. La compra actual de joyeria 0 mas bien de ornamentos corporales esta
muy ligada al propio placer, responde a la estética femenina, méas atenta a los
detalles de disefio que a lo costoso que puede llegar a ser el material 0 no. Las

mujeres compran hoy lo que les gusta, compran diversas piezas pensando en
combinarlas con su ropa, no para mostrar poder econdmico, sino que para sentirse
bellas. La joya actual es, definitivamente, parte integral del guardarropas diario como
un objeto muchas veces protagonista.

Hoy hay una necesidad de ser diferente, de notarse, de querer expresar con el
vestuario, y cada vez es la “joya” la que estad tomando un gran protagonismo en el
vestir femenino. Mas alla de ser un simple complemento, es una forma para destacar
y sobretodo expresar. Muchas veces la joya define el vestuario que llevamos y se
hace imprescindible. Es por eso que la joyeria contemporanea de autor es un buen
medio para innovar ya que es una expresion versatil, flexible y que por sus
caracteristicas es capaz de ser plasmada en una gran cantidad de materiales, y éstos,
ser tratados de una infinidad de formas. A esto se le suma que Chile, por su
geografia, cuenta con una gran diversidad de expresiones artesanales que dan
cuenta de su riqueza patrimonial. Nos encontramos con una variada gama de
materias primas y oficios tradicionales a lo largo y ancho de nuestro territorio.

La inclusion de materiales no convencionales, la combinacion de técnicas
tradicionales con modernas y la bisqueda de un lenguaje propio estan marcando la
joyeria chilena actual, que rescata lo propiamente chileno. Hay una incipiente
busqueda de signos propios de nuestra identidad, algo que nos vincule a nuestras
raices, y qué mejor que la joyeria, con esa cualidad de “destacar”, para convertirnos
en individuos que tenemos lugar de pertenencia en esta “masa cosmopolita”. La joya
deja de ser un simple complemento en nuestro vestir, la joya enaltece y destaca lo
nuestro, lo que somos y nuestras raices.

Es una manera de decir algo diferente dentro de un sistema que es, obviamente, un
sistema en serie, porque la moda trabaja con grandes volumenes, tiende a lo masivo.
Una manera sensible de llevar en esta joya parte de nuestra identidad, de nuestra
artesania, de nuestra tierra.



Proyecto de disefio de autor que nace del resultado de la investigacion y
experimentacion textil. Propone romper con las convencionales maneras de
percibir una pieza de joyeria asociada generalmente a un valor monetario y
materiales lujosos, innovando justamente dentro de la joyeria chilena actual
que aun mantiene sus formas y usos excesivamente controlados. Con esta
desestructura de los formatos y materiales tradicionales, ademéas de asignarle
contemporaneidad a la obra de joyeria se le entrega un valor conceptual y
simbdlico que se lo da el Disefio como eje central en el proceso creativo. Se
presenta la joyeria textil como fuente de expresividad en toda su dimension,
imponente y protagonista como medio de refuerzo del espiritu individualista
del ser humano y como medio de valoracién de lo local buscando nuevos
lenguajes expresivos que apoyan el afan de distincion del ser humano en los
tiempos actuales tan masificados. Quien compre una pieza sepa que no solo
se esta llevando un objeto de disefio, sino también una manera diferente de
mirar el mundo identificandose con lo que es nuestro...llevar un pedacito de
Chile en el cuerpo como algo valioso...una joya.

A través de este proyecto se busca generar un emprendimiento de disefio que
se sitle en torno a la constante busqueda y experimentacién con materias
primas propias y reconocibles como chilenas, de manera que contribuya a
la valorizacion de lo local a través del disefio con técnicas asociadas al
ambito artesanal pero de una forma actualizada e innovadora. Plasmando
los significados implicitos de nuestros aspectos locales, llevando estas
materialidades naturales a un presente vanguardista que valora lo natural, de
manera formal y conceptual, realzando y fusionando técnicas y materiales,
convirtiéndolas en simbolos sociales y representativos.

Se pretende generar con esto diferenciacion y renovacién en la oferta existente en los
mercados actuales, gestando asi un emprendimiento sustentable en el futuro,

responsable con el medio ambiente y la sociedad.
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La moda de cierta forma es un reflejo del tiempo en que vivimos, se convierte
dia a dia en un fiel testimonio de nuestra manera de ser y de pensar. Por tanto
para poder entender el mercado y el consumidor al cual va dirigido este
proyecto, es necesario interpretar los cambios que se producen en ella.

La moda ha sido siempre un espejo de la sociedad, de los valores y rasgos del
consumidor, sin embargo la globalizacion la afecta porque masifica los gustos,
alineando el mundo en tendencias y preferencias que marcan la norma y se
van perdiendo nuestros valores como chilenos, nuestro individualismo como
personas. A esto se suma la produccién estandarizada, generando una
uniformidad en el vestir. Estos hechos provocan que la propia identidad se vea
afectada. Enfrentados a un planeta estandarizado por las modas, toda persona
trata inevitablemente de reafirmar su personalidad. En respuesta de esto,
buscamos objetos Unicos que nos haga diferenciarnos del resto, pero que a la
vez, reafirmen nuestro ser.

Ademas de expresarnos verbalmente, nuestro cuerpo es el que comunica a
través de un lenguaje visual, en la forma en que gesticulamos, en que nos
comportamos, nos vestimos y nos ornamentamos. Es justamente este
individualismo el que se expresa con estos signos empleados en la
indumentaria y que contienen un valor simbdlico, con el fin de distinguirse en la
sociedad, identificarse con alguna tendencia e indicar distancia entre grupos.
Si bien la moda nos estandariza, también torna heterogéneo el espacio social
donde nos desenvolvemos, generandose grupos y estilos que son mas bien
pasajeros, sin identidad y ajenos a nuestro pais ( €j. tribus urbanas, o en
grandes rasgos las tendencias que recibimos del exterior).

Dentro de este mercado estandarizado, masivo y donde reina el fast fashion nace el
DISENO DE AUTOR que quiere ofrecerle al consumidor la posibilidad de encontrar
su singularidad y lo que realmente lo identifica. El disefio de autor tiene todo un
mercado por construir, es el mercado que va creando su propia marca. Es decir, la
marca no solo tiene que tener identidad propia sino que tiene que poder comunicar y
generar a sus propios consumidores. El disefiador debe tener una sensibilidad, una
percepcion y una capacidad creativa para poder decir algo diferente dentro de un
sistema que es, obviamente, un sistema en serie, porque la moda trabaja con grandes
volumenes, tiende a lo masivo.

¢ Pero qué pasa con el retail? ; Puede ser una amenaza para este Disefio de Autor en
Chile o es mas bien una oportunidad para impulsar la creacién y diferenciarse de las
masas?

Por mucho que se hable del disefio de autor en Chile, en nuestro mercado sigue
imperando el retail, una gigante industria de moda rapida y masiva que nos dicta qué
es lo que tenemos que ponernos cada temporada.

(1) El retail significa “ventas al detalle” y paraddjicamente es lo contrario ya que
convierte en masivo todo lo que toca. No es un trabajo instantaneo, sino que empieza
arios antes de que una tendencia se masifique.

Segun Ricardo Bennett, gerente de negocios de vestuario en Paris, cerca del 90%
de las mujeres chilenas compra el vestuario en las mulitiendas .Y
alrededor del 70% del vestuario que se vende en Chile, se vende en el retail.

A diferencia de lo que pasa en Chile, en otros paises la moda masiva no se centra en
las multitiendas, sino en el retail especializado como Zara, Topshop, Uniglo, H&M y
otras marcas que impulsaron el llamado “fast fashion”, una moda accesible, muy
rapida en la que rotan las colecciones cada dos o tres semanas.

En Chile las multitiendas tienen ciclos de produccién mucho mas largos, porque
mandan hacer el vestuario a China o0 a India. Pero aun asi, presionadas por este fast
fashion y por consumidoras cada vez mas exigentes e informadas, las grandes
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tiendas han incorporado marcas propias y méas exclusivas para poder competir
y masificar la tendencia de turno. Sobretodo con Zara que es el retalil
especializado méas importante de nuestro pais, y se lleva el 5% de las ventas
de vestuario femenino. Pero esto que es un poco mas “exclusivo” sigue siendo
igual porque es extraido de ideas foraneas.

¢Por qué el retail tiene tanto éxito en Chile?

Las tiendas retail triunfan en Chile por dos razones; por que son muy
femeninas y porque se puede pagar con tarjetas de crédito. Las multitiendas
influyen en el gusto del publico, les cuentan un cuento, incluyen rostros en sus
campafias, les dictan lo que hay que ponerse, y el grupo de personas que
tienen un gusto mas exclusivo es poco. Al fin y al cabo todos caemos de
alguna forma en lo masivo. La chilena es muy influenciable en cuanto a la
moda, ya que pocas veces se busca un look propio.

Segun un estudio de Adimark y Unilever realizado el 2009, el promedio que
gastamos las chilenas en vestuario es de $50.000 al mes. e140%
prefiere esperar las liquidaciones y solo el 14% compra al
principio de temporada.

(1) Altomonte, Guillermina. (Marzo 2011). El imperio del retail. Revista Paula,
volumen 1067, 84- 88.

Datos duros: Altomonte, Guillermina. (Marzo 2011). El imperio del retail. Revista

Paula, volumen 1067, 84- 88.

El SLOW FASHION como acercamiento a nuestra raices

La moda actual, nos obliga a utilizar determinados objetos por poco tiempo y luego
desecharlos, promoviendo la cantidad y no la calidad. En respuesta a este fast
fashion nace el movimiento slow que promueve el uso de materias primas organicas y
de materiales tradicionales. Ademas de que la moda va cambiando velozmente, las
prendas actualmente no estan fabricadas para durar ni siquiera un afio, por lo que si
mejoramos la calidad, entonces podremos lucirla més tiempo. La calidad, en el mundo
de la slow fashion, no se centra Unicamente en la durabilidad, sino que, al igual que el
pionero movimiento “slow food”, incluye el respeto y la conservacion de materias
primas organicas y éticas, asi como un intento de preservar las tradiciones y
materiales locales.

El slow fashion, como la palabra lo indica, promueve el uso por un tiempo mas
prolongado de los objetos y que sugiere que seamos mas concientes y que estemos
comprometidos con lo que compramos. Esto puede sonar como algo “politicamente
correcto”, pero el concepto va mucho mas alld. Es la apreciacién por el trabajo
artesanal, que entrega un trabajo hecho a mano, lnico y lo mas importante:
HECHO CON CARINO. Un recordatorio de que los disefios deberian ser vistos como
algo que "respetar y querer conservar".

Este concepto de vivir mas lento y disfrutar de los detalles tiene toques de nostalgia.
Un ejemplo de ello son los chalecos que nos tejia la abuelita con tanto carifio 0 alguna
joya especial que se heredaba en la familia la cual atesorabamos y lo usabamos
porque tenia un gran valor emocional para nosotros, son cosas que se han perdido.

Convencer a la gente para que use los objetos durante mas tiempo tiene que ver
menos con un cambio en el modo de consumo y mas con un desafio de los
disefiadores para aprovechar "la emotividad de los disefios de manera que el usuario
pueda valorar mas el producto y conservarlo durante mas tiempo, no porque sigue
una moda, sino porque tiene una carga emocional y simbdlica que va mas alla y
que la hace atemporal frente a cualquier moda pasajera.

12



¢ Como podemos competir con la produccion masiva y este fast fashion?

(2)Segun el italiano Alessandro Massarini, experto en marketing de moda:

"Los productos nacionales pueden ser exitosos a nivel
internacional, e incluso competir con China, si son (nicos. ESo
solo se consigue cuando se rescata la identidad de pais.
Italia, por ejemplo, es exitosa porque Se cuenta a si misma en
cada producto. Si los chilenos sintieran mas orgullo de lo que
les es propio, la historia de su moda seria otra". Imitar a China
es un autogol, mientras que buscar en las raices es un gol.
China puede producir barato, pero no puede copiar la historia
de un pais. “

Lo que dice Massarini es clave, la manera de diferenciarse frente a esa masa,
frente a lo que nos ofrece el retail es justamente a través de lo que nos es
propio, los que nos hace Unicos frente a esta masa cosmopolita, nuestras
raices como pais.

Si bien para un joven disefiador chileno le es dificil competir con los precios de
las importaciones chinas, se la puede jugar por la calidad, pero mas que eso,
por lo nuestro, porque es Unico y si es de aca no se puede copiar, por lo tanto
tiene mas potencial exportador.

Es importante también darse cuenta que los consumidores chilenos quieren
estar al dia y vestirse como los europeos o los norteamericanos, porque estan
influenciados por la moda que llega de afuera, porque queremos estar en el
circuito y a la vez ser diferentes. Como disefiadores hay que saber como atraer
a nuestros compatriotas y acercarlos mas a lo propio. No caer en lo tipico, sino
que nos atrevamos a crear nuevas cosas con lo que es chileno. Por ahi se
puede lograr una mezcla que conquiste tanto a los chilenos como a los

extranjeros y que al fin nos haga sentir orgullosos de lo nuestro. Ir a la vanguardia es
atreverse a proponer, ir mas alld de lo estandarizado, generar actitudes y ser
consecuente con ello. Ser capaz de realizar un producto diferente, creativo y que se

quiera llevar, con toda esa carga de lo hecho con “manos chilenas” que hay detras.

(2) Beuchat, Sofia. (Marzo 2011). Entrevista a Alessandro Massarini “Cémo emprender en

moda y no morir en el intento”. Revista Mujer La Tercera.
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La MODA en el mundo VA CAMBIANDO...

Las tendencias son la manera en que la moda recoge y “aterriza” en
propuestas concretas las inquietudes que afectan a la humanidad. Por ejemplo
luego del atentado de las Torres Gemelas, las pasarelas se llenaron de ropa
negra en sefial de luto, la crisis econdmica de 2008 acorto los vestidos y las
mangas porque se necesitaba usar menos tela y el calentamiento global dio
auge a la eco moda.

Las empresas de moda trabajan hasta con dos afios de anticipacion para
saber que se debe proponer y acuden a consultoras, como la francesa
Promostyl o la norteamericana WGSN, que observan lo que esta ocurriendo en
la calle y en las elites intelectuales, con el fin de captar como se comportara la
moda y los consumidores. Su funcién es descubrir las grandes filosofias que
serviran como marco para el surgimiento de diferentes tendencias.

WGSN es la compaiiia lider en investigacidn, analisis y prediccion de
tendencias en moda y disefio. Ha publicado las principales claves que
cambiaran la moda en los préximos 5 afios y las tendencias que se veran en
las siguientes temporadas. Entre ellas destaca la atemporalidad de las
prendas, el concepto de lujo humilde, las campafias de medio ambiente
adaptadas al vestuario:

1) Sin temporadas

Antes la industria de la moda estaba acostumbrada a controlar las estaciones,
pero ahora esto ha cambiado, siendo la demanda del consumidor lo mas
importante. Los retail de moda rapida como Zara junto con el aumento de la
amenaza del cambio climatico, han modificado la tradicional dindmica de dos
temporadas al afio. En muchos sentidos la moda se esta convirtiendo en

atemporal. Méas alla de las excepciones de ropa de abrigo y ropa de playa, muchos de
los productos van a empezar a ser disefiados ahora para venderse siguiendo el
concepto de lo atemporal. En el caso de la pasarela de Milan de la temporada
primavera/verano fueron presentadas una mezcla de prendas de verano e invierno y
looks compuestos por capas para que sirvan para cualquier tiempo, y en una paleta
de colores normalmente asociadas con los tonos otofales, colores tierra, tostados y
anaranjados. Es decir, la temporada no condiciona el vestuario, al contrario este se
adapta para ser utilizado en varias estaciones del afio.

2) La Moda Lenta

Asi es como se predice que evolucionara el mercado del lujo en un futuro no muy
lejano. Los disefiadores no trabajaran segun las temporadas, sino cuando estén listos
y tengan algo que decir. No estaran sujetos a los ciclos de la moda tan acelerados. La
idea principal del concepto slow fashion es lograr tener un dialogo con los
disefiadores, en el que los consumidores estaran implicados con el proceso del
disefio. Algo como la alta costura o la sastreria a medida de Saville Row.

3) El lujo humilde

El concepto de lujo humilde viene de una investigacion realizada recientemente en
Tokio. Los japoneses llaman a este principio “IKI", en el que se explora la belleza
discreta que fomenta una aproximacion intelectual al disefio. Se encuentra belleza
en lo imperfecto, en lo asimétrico, en la sencillez y naturalidad de las formas. Es
una veneracion por lo auténtico, lo que conecta al individuo con su esencia. Esa
caracteristica de conexion entre el HOMBRE- SU TIERRA- SUS RAICES.

Este nuevo consumidor busca la calidad y el disefio con una sensibilidad distinta. El
lujo humilde es perfecto para la mujer que no esta cegada por los llamativos excesos
de la vida, es decir, acepta la belleza de una calidad y unos acabados diferentes.
Esto es lo que lo hace Unico y no un producto de masas.
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4) El estilo lo es todo

El como se lleva una prenda se convertird ahora en centro de atencion.
Divertirse con la moda es fundamental. Se adoptara un fotal look de pies a
cabeza, ya sea con inspiracién de un estampado, una época 0 un personaje
determinado.

9) El Eco-activismo

Los acontecimientos naturales, el calentamiento global han creado en los
consumidores una conciencia ecolégica y una preocupacion por respetar la
naturaleza. Esto ha hecho que los disefiadores de moda se preocupen del
medio ambiente y estd surgiendo una nueva generacion de activistas de la
moda, que atrae sobretodo a la juventud y da relevancia al movimiento
actualmente.

Segun Martha Calad, directora de los informes de Inexmoda (Instituto para la
Exportacion de la Moda, de Colombia), explica que hoy hay dos grandes ideas
en moda: e NedONISMO y la preocupacion ecologica. Con estos
elementos conviven diferentes actitudes que predominaran en la moda. Los

consumidores van con libertad de un comportamiento a otro. Estas actitudes
son cinco:

« Animo ancestral

Gracias a internet, el planeta es una aldea global, sin fronteras. Por eso,
cada vez mas personas buscan signos de su identidad en elementos que

provienen de los pueblos originarios, que los vinculen con sus
raices y asi los conviertan en individuos que tienen un lugar de

pertenencia en la masa cosmopolita. La moda busca referentes en
personas que rescatan sus raices y las difunden.

Paralelamente, |0 indl'gena cobra cada vez méas valor. Un ejemplo de esto es la

tradicional trenza de los andinos que presentd Chantal Bernsau en un desfile del
Congreso Ixelmoda, en Cartagena de Indias en diciembre del 2009.

Otro caso destacable es el proyecto “Araucania textil” de los disefiadores Maricarmen
Oyarzan, Gerardo Tyrer, el orfebre italiano Luca Cioffi , en conjunto con artesanas
textiles chilenas, que busca mezclar y permitir el intercambio de la riqueza del
conocimiento ancestral mapuche, con las técnicas de moda contemporanea que
aportan los disefiadores. De ahi nace la exposiciéon “Estética de un Territorio en
Movimiento”, donde se crean colecciones que rescatan técnicas tradicionales, pero
actualizando de una forma innovadora el trabajo textil mapuche. La lana, la plata y la
madera interactlan para dar vida a nuevas creaciones textiles con identidad. A fines
del 2007, Gerardo y las artesanas terminaron de llevar a la practica 30 prototipos, que
se convirtieron en la coleccién que hoy presentan bajo la marca "Amaru” presente en
todas las ferias de disefio del pais. Es decir un proyecto que nace de lo social y lo
local recatando y potenciando el trabajo artesano y que mas tarde se convierte en una
marca donde sus disefios son apreciados tanto por clientas chilenas como
extranjeras.
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| Imagenes tomadas en terreno. Aui I marca Amaru presente
en Ropero Paula, Santiago, 26 de Mayo 2011

En resumen se puede decir que tantos en las pasarelas nacionales como
internacionales se esta visualizando muy claramente esta tendencia de rescatar lo
local, la identidad, los elementos provenientes de pueblos originarios que nos ligan
con nuestras raices, de una forma descontextualizada como lo que hace Chantal
Bernsau o trabajando técnicas y materialidades chilenas de una forma actualizada.

Exposicion “Estética de un Territorio en Movimiento”, del proyecto de
disefiadores en conjunto con artesanas mapuches “Araucania textil”

|

Imagen toda en terrno, stand Chantal Bernsau en Ropero Paula
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Imagen tomada en terreno, stand de la marca “Hila”, textiles disefiados con hilados de
distintas zonas de Chile, rescatando la técnica del telar artesanal.
Ropero Paula, Santiago, 29 de Mayo 2011.

Si se mira desde otro punto de vista, lo que se esta haciendo es reinventar el
vestuario chileno, como una reminiscencia a nuestros trajes tipicos pero que al
mismo tiempo se contextualizan en la actualidad. Lo que se presentd en
Ropero Paula, fueron piezas iconicas como chupallas y trajes de huaso,
ponchos de lana y accesorios mapuches llevadas y adaptadas en un vestuario
cotidiano.

Imagen tomada en terreno, desfiIeAinauguraI Ropero Paula,
Santiago, 26 de Mayo 2011

* Los excéntricos

Desde Salvador Dali hasta Bjérk o Tim Burton la sociedad siempre ha tenido un
espacio para quienes siguen la estética de la locura que lucha contra el

anonimato. Hoy, esa necesidad de Ser diferente y de notarse es
potenciada por la globalizacién, que unifica al aceptar la diversidad. Y, ademas,

por la existencia de tecnologias que permiten ver y ser visto. Uno de los grandes
impulsores de esta tendencia es Alexander McQueen y la excéntrica Lady Gaga.

» Actitud conciente

Rustek es el término en boga para referirse al vestuario que se preocupa por el
calentamiento global: un concepto que indica que es rustica, pero tecnologica. Se
usan colores neutros, lineas simples, fibras que utilizan recursos renovables y pasan
por procesos altamente tecnoldgicos para reducir la emisién de contaminantes y la
huella de carbono. Son personas que promueven el eco fashion, que siguen a Al
Gore y son concientes del dafio que se le ha hecho a la tierra. Hacen una critica a la
industria, pero no en forma rebelde o agresiva sino tratando de generar giros
pequefios que hagan la diferencia. Estas transformaciones no se contraponen
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necesariamente al modelo neoliberal, sino que intentan adaptarlo a las
necesidades sobre las cuales el cambio climatico estd encendiendo una
alarma.

Raiz Disefio es una de las iniciativas que existen en Latinoamérica para la
difusién de ideas relacionadas al disefio sustentable. Dentro de su misién esta
la ampliacion y promocién de la profesion del disefio en lo relacionado a la
vision de futuro, emprendimiento e innovacion dentro del marco de la
sostenibilidad econdmica, ambiental, social y cultural. En la presente muestra
de Raiz Disefio realizada en Chile a finales del mes de septiembre, se
presentaron los nuevos disefiadores y artistas chilenos comprometidos con el
equilibrio social y medioambiental. Se realizaron desfiles de moda ética,
exhibiciones, foros y muestras en torno al disefio de vestuario en Chile con
énfasis en la ética y el disefio de autor. Una mirada del disefio como motor de
un desarrollo sustentable y de nuevas marcas de identidad.

Imagenes tomada en terreno, marcas de disefiadores que trabajan con

materiales naturales y amigables con el medio ambiente, utilizando en

estos casos lana de oveja en vestuario femenino, 0 100 % algodén en
ropita de bebé. Raiz Disefio, GAM, Santiago, 2 de Oct. 2011
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e El futurismo

Ante un presente inquietante hay dos opciones: mirar al pasado, como
quienes se suman a la actitud ancestral, o hacia el futuro. Los que han
tomado esta opcion quieren estar vestidos hoy con lo que se usara
mafiana. Buscan prendas con formas que den una sensacion de

proteccion frente a lo desconocido, en texturas, Materiales y

formas vanguardistas e innovadoras. Se vinculan con
propuestas del modernismo: la asimetria, el blanco, negro o gris.

En la pasarela Raiz Disefio se pudo ver toques de esta tendencia, con la
marca Hibrida, disefio de complementos asimétricos y muy vanguardistas,
utilizando materiales poco tradicionales en la creacién de complementos.

rida, Raiz Disefio, GAM, Santiago, 1 de Oct. 2011

Imagenes deib

 Gran nostalgia

Hoy prima en el mundo una sexualidad abierta y carente de prejuicios, pero con los
costos de la promiscuidad como una leccién aprendida. Y ello ha hecho surgir una
nueva valoracion de lo femenino, lo romantico, lo ingenuo. El mundo de la moda esta
afiorando la imagen de la sefiorita clésica, y por eso puso sus o0jos en la primera mitad
del siglo XX. En las pasarelas hay referencias al lujo de los afios 20, a la austeridad
de los 40, al optimismo de los 50. En este contexto, la cintura cobra importancia a
través de vestidos que tienen grandes volumenes de tela en su parte inferior. La chica
pin-up se refina con estilizados shorts de vestir. Constantemente se esta volviendo al

pasado proyectando en el vestuario una refrescante mirada al pasado.

Beuchat, Sofia. (Marzo 2010). Reportaje “Los animos de la moda 2010” Revista Mujer La
Tercera.
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En conclusién, segun estas tendencias y como se comporta la moda, se
rescatan caracteristicas relevantes que ayudardn a generar la presente
propuesta de disefio, como oportunidades detectadas para llevar a cabo el
proyecto e insertarlo en el mercado actual.

Si bien la idea de proyecto va dirigida a crear mas bien una “contratendencia”,
en el sentido de no seguir modas pasajeras, es importante enterarse de cémo
esta funcionando la moda en su totalidad, en que contexto y mercado se esta

Atemporalidad ContraTendencia

EcoModa Slow fashion
La MODA va
cambiando
Nuevas
tendencias
: ; Conexién
Total look Lujo humilde Hombre- su tierra-
sus raices
Belleza de lo

Ennoblecimiento de

imperfecto,de lo materiales y técnicas

asimétrico y la
naturalidad de
las formas

introduciendo el proyecto, aseguradndose de que exista un nicho. Es por esto que se
toma como referente estas ferias y pasarelas de disefio que se realizan a nivel
nacional, en las cuales se reunen disefiadores y consumidores, quedando de
manifiesto las distintas tendencias a nivel mundial.

materiales tratados de
forma vanguardista e
INNOVADORA

El futurismo

Actitud conciente

materiales y
técnicas
SUSTENTABLES

conexion con la
NATURALEZA

Mirada
retrospectiva

Gran nostalgia Signos de
IDENTIDAD
Elementos de pueblos
- originarios /
Animo Vinculacién con las
: ancestral RAICES
¢Como se
comporta
la MODA?
Lo INDIGENA
Los excéntricos
el NOTARSE el SER
DIFERENTE
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La belleza de la naturaleza la hace cautivante y estimulante a los sentidos,
convirtiéndola en un importante foco de estudio para diversas areas:
filosdficas, artisticas, poéticas, cientificas, etc. Su valorizacidén conlleva a la
utilizacién de sus recursos, que a su vez ofrecen posibilidades de
reinterpretacion unido a la utilizacién de sus materias primas para su
desarrollo, convirtiéndose en principal factor de riqueza, pues ésta inmediatez
y cercania tiene relacién directa con la influencia del entorno en nuestra
comunicacion como simbolo, el cual radica en los recursos que ofrece ya sea
para uso y/o contemplacion (funcién y/o estética).

Cada individuo, a través del vestuario y los ornamentos generan una sumatoria
de objetos primordiales, que son determinantes en la imagen y el mensaje que
se quiere evocar y mostrar.

Segun Sue Jenkyn Jones, creadora del libro “Fashion design”, se pueden
definir 8 distintas funciones y utilidades del vestuario relacionadas con su
entorno. Estas funciones son:

o utilidad

e pudor

 atrevimiento (atraccion sexual)
»  dfiliacion social

e autoestima

e modernidad

» diferenciacién simbolica

* adorno.

En el caso de la DIFERENCIACION SIMBOLICA esté dada por el significado
de simbolo que la prenda tiene para el sujeto, por ejemplo la materialidad

con que estd desarrollado el elemento, pues tal cualidad transporta al sujeto al

origen, a descubrir emocionalmente el traspaso originario de la materialidad al
objeto, generando una sensacion simbdlica, evocando un momento pasado o
representando un estilo de vida.

Hoy en dia, el surgimiento de una tendencia étnica se convierte en claro ejemplo de
como el vestuario y sus complementos comunican y crean a ftravés de sus

materialidades y formas, un estilo o modo de vida ligado a lo natural y al
respeto medioambiental, siendo el reflejo mas directo de esto, el vestuario como

totalidad, el cual estd conformado y constantemente transformado por
complementos los cuales son los configuradores del estilo.



El estilo étnico

Podemos definir estilo étnico como un modo de vida, que en la actualidad
surge como respuesta a todos los acontecimientos ligados al cuidado del
medioambiente, ya que en este siglo, existe una fuerte valorizaciéon por el
consumo “consciente”, el cual marca la diferencia y es una pauta para el
consumidor a la hora de comprar. Es asi como, el uso del vestuario fabricado
con materialidades puras o recicladas, se convierte en un simbolo y reflejo de
la actitud del usuario frente a la vida. Este hace del vestuario, el soporte de un

estilo de vida ligado a lo natural, en un contexto urbano,
caracterizandose principalmente por la naturalidad, los fuertes coloridos,
cuerpo y mente sana.

Asi, la eleccion de productos con Carga identitaria, 1a valoracion de

distintas expresiones de la artesania que evoluciona y se torna

vanguardista, manifiesta el comportamiento y personalidad del individuo,
permitiéndole hacer una mezcla entre el pasado historico y el presente

cambiante (|0 que fuimos, Somos y queremos Ser), de modo

que es aqui donde toma verdadero valor la procedencia de los productos, su
materialidad y el modo en que se elaboro.

Este Ultimo tiempo ademas del feng shui se ha adoptado otra tendencia oriental que
otorga armonia y equilibrio a los espacios donde habitamos, este es el Wabi —-Sabi, un
término estético japonés que describe a objetos 0 ambientes caracterizados por su
“simpleza rustica”. Mas que un término se trata de una filosofia de vida natural, donde
se intenta vivir una vida mas sencilla, valorando la imperfeccion y la edad de las
cosas. Combina la atencién a la composicién del minimalismo, con la calidez de los
objetos provenientes de la naturaleza. En ella se encuentra belleza en lo imperfecto,
en lo asimétrico, en la sencillez y naturalidad de las formas. Es una veneracion por lo
auténtico, por lo hecho a mano, lo que conecta al individuo con su esencia.
Justamente esa caracteristica de conexion entre el hombre-su tierra-sus raices.

“Crear, destacar e interiorizar los sutiles matices de los objetos y de la naturaleza, con
el fin de elevar la simplicidad, la nada, la belleza y la evanescencia de la vida”

(Filosofia Wabi-Sabi : el arte de la impermanencia japonés, Andrew Juniper, Ed. Oniro)
Es asi como no sélo en el vestuario queda de manifiesto esta tendencia de lo natural y

hecho a mano, sino que también en la decoracién. Se trata de todo un estilo de vida
en que se convive a diario con elementos, piezas, artesania de nuestro pais.

Tres ambientes en donde se decora con artesania chilena. Imégenes reportaje Vivienda y
Decoracion, Sabado 25 de Julio de 2009. Fuente: www.emol.com
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Nombre que se le da a los objetos realizados manualmente, sin utilizar
técnicas industriales para su elaboracion.
(www.matemagica.com/glosario.htm)

La artesania como forma de expresidn humana es la manifestacién mas
significativa de la diversidad cultural, que es expresada por los artesanos,
quienes reflejan su creatividad e identidad cultural a través de los objetos y
artefactos que realizan.

(Artesania, cultura viva, Sercotec/Pontificia Universidad Catolica de Chile/
Consejo Nacional de la Cultura y las Artes)

La elaboracion de objetos de forma cuidada e individualizada. Si en origen era
la fabricacion de herramientas y objetos utiles que se hacian de forma no
industrializada, ahora se entiende ademas como la fabricacion
intencionadamente individualizada y en parte manual para imprimir a lo
producido un sello “Unico”.

(www.qusgsm.com/pep04.php)

El artesano es el intermediario entre el concepto y el objeto, y su producto es
una obra Unica, no importa cuantas veces la haya repetido, porque su caracter
artistico no disminuye en la repeticion, por lo contrario, lo va haciendo mas
maduro y depurado.

(Artesania tradicional, Horacio Larrain/José miguel Ramirez/Isabel Baixas/
Celina Rodriguez/ Carlos Aldunate/ Nicolas Piwonka, ediciones universidad
catdlica de Chile, segunda edicion)

Los productos artesanales son los producidos por artesanos, ya sea totalmente
a mano o con ayuda de herramientas manuales o incluso de medios mecanicos,

siempre que la contribucién manual directa del artesano siga siendo el componente
mas importante del producto acabado. Se producen sin limitacion por lo que se refiere
a la cantidad y utilizando materias primas procedentes de recursos sostenibles. La
naturaleza especial de los productos artesanales se basa en sus caracteristicas
distintivas, que pueden ser utilitarias, estéticas, artisticas, creativas, vinculadas a la
cultura, decorativas, funcionales, tradicionales, simbdlicas y significativas religiosa y
socialmente.”

(Simposio Internacional "La Artesania y el Mercado Internacional: Comercio y
Codificacion Aduanera",Manila, Filipinas, 1997)

Entendemos que la artesania es el acto de crear cosas con las manos, donde la
utilizacién de maquinarias, es casi nula. La artesania muchas veces ademas
representa la identidad de cada pueblo o lugar donde se realiza, utilizando materiales
locales, los cuales muchas veces, son Unicos de su region.

La artesania propiamente tal, no siempre esta ligada a un pueblo o lugar, el simple
hecho que sea producida de forma manual, y donde existe la utilizacién minima de
maquinaria, y debido a esto su produccion sea lenta y detallada, hace que un objeto
sea artesanal, la cual crea un valor agregado al objeto producido.

Segun el consejo nacional de la cultura y las artes, la artesania tiene un valor artistico,
cultural, social y econdémico, con fines utilitarios, estéticos, artisticos y creativos, que se
vinculan a la cultura, tradiciones, simbolos y significados religiosos y sociales, y a la
vez conjugan elementos de la tierra, destreza, materiales y usos, que entregan en su
hacer, los universos de la naturaleza unidos bellamente por la necesidad de crear.
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Segun la fundacién de artesanias de Chile, la artesania tradicional es:

Toda aquella que forma parte de la cultura material e inmaterial de un pueblo o
comunidad. Constituye un Patrimonio colectivo que se desarrolla en un
contexto histdrico determinado, que se expresa en la continuidad de
determinados patrones estéticos, definidos por disefios, forma, colores y
técnicas que son heredadas de generacion en generacion y cuyas estructuras
originales pueden ser mantenidas a través del tiempo o reelaboradas,
conservando aquellos elementos distintivos que le otorgan identidad y sentido
de pertenencia.

(www.artesaniasdechile.cl/artes/inicio.htm)

La artesania permite reconocer la identidad de cada region o lugar, los objetos,
desde sus materiales, sus formas, su colorido y sus usos, nos permiten
establecer las caracteristicas culturales de cada zona. La bondad o dureza del
clima, la topografia, la cercania o lejania del mar o la montafia, la extension del
territorio y los materiales que se encuentran en el, son condiciones que
determinan las distintas manifestaciones artesanales, tan diferentes entre un
lugar y otro.

(Consuelo Nufiez Alvarez, tesina de grado Universidad de Valparaiso,
Septiembre 2007, Valparaiso, Chile)

El término Artesania Tradicional destaca la condicion de constituir una practica
de una comunidad que es transmitida por generaciones y que perdura en el
tiempo. En ellas pueden caber varias de las siguientes clasificaciones,
dependiendo de su origen y apropiacion que han hecho de esas expresiones
las comunidades o grupos humanos convirtiéndolas en elementos de
identificacion cultural.

(Artesania, cultura viva, Sercotec, Pontificia Universidad Catdlica de
Chile,Consejo Nacional de la Cultura y las Artes)

Lo tradicional va ligado a la identidad cultural que posee un artesano y por ende su
artesania, donde esta relacionada con un lugar, su origen, su pasado y su historia. Es
un oficio que es transmitido de generacién en generacion, traspasando técnicas y
conocimientos, para asi perpetuar las tradiciones y culturas de un pueblo o
comunidad.

La artesania tradicional esta ligada a un lugar o comunidad, donde a la cual se le
asocia a algun material o técnica practicada por desde tiempos pasados. Los objetos
artesanales tradicionales tienen un fin ya sea utilitario, rituales o estéticos.

Chile cuenta con una gran diversidad de expresiones artesanales a lo largo y ancho
de nuestro territorio, que dan cuenta de su riqueza patrimonial. Estas expresiones
estan clasificadas segun las materias primas de mayor produccion: fibras textiles,
ceramica y alfareria, madera, cesteria, piedra, cuero y metal.

En ellas se expresan el saber ancestral y el sincretismo cultural propio de nuestra
historia, lo que permite proyectarlas en funcion de su conocimiento, valoracién y
fortalecimiento. La importancia del sector artesanal radica también en el aporte que
significa en términos sociales, culturales y econdmicos para el desarrollo del pais, ya
que posibilita el reconocimiento de nuestra identidad, la valoracion de una expresion
humana y una actividad productiva sustentable.

La diversidad y riqueza de esta actividad en nuestro pais, estan caracterizadas

por manifestaciones que conjugan elementos vitales, asi como materialidades,
significados y usos, haciéndola extensiva a un campo de desarrollo cada vez mas
amplio en su participacion como expresion de identidad, patrimonio, creacion y
desarrollo cultural de un pais. Es un camino de trascendencia en las manos de
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hombres y mujeres que entregan a este mundo un mensaje humano, bello y
util, que les permite mantener esa relacion directa con los elementos que nos
constituyen, y entregarnos una respuesta clara e iluminada de lo que somos y
queremos ser.

Arte textil

La artesania textil es quizas, una de las mas complejas de ejecutar ya que
requiere de un conocimiento y nivel de oficio avanzado para lograr resultados
satisfactorios. Este se obtiene la mayoria de las veces, por traspaso
generacional dentro de las familias de los tejedores. Por esta razon, mas alla
de las propuestas formales, es muy importante el valor de la experiencia por su
relacidén con la cultura que le dio origen. El recurso textil es abundante a lo
largo del pais y las artesanias asociadas se presentan en todo el territorio con
caracteristicas distintas y, aunque es una actividad eminentemente femenina,
existen excepciones de tejedores hombres, especialmente en telares a pedal
de tradicion hispana.

Ceramica y Alfareria

El trabajo con greda o arcilla tiene relacion directa con el género femenino, las
artesanas extraen la materia prima de manera manual y luego dan forma a una
variada gama de piezas utilitarias con técnicas como la del “lulo” o rodete. El
torno lo manejan en su mayoria hombres, en un tipo de objeto mas seriado y

que se produce en mayor volumen. La cordillera de la costa es la principal proveedora
de la materia prima, que se caracteriza por no ser del todo pura, ya que el suelo
chileno es muy rico en cuarzo y hierro. Esto se expresa en el color

final de las piezas, que tienden a tener sobre su superficie tonos rojizos muy intensos.

Madera

La madera se trabaja principalmente en la zona sur del pais, donde esta la mayor
concentracion del recurso en bosques nativos y centros de elaboracién maderera.
Nuestro pais cuenta con una amplia produccion de este tipo con una significativa
explotacion, sin embargo, a diferencia de lo que antes sucedia, actualmente muchos
artesanos tienen problemas para abastecerse de madera, debido a problemas como
escasez y disponibilidad, por ejemplo. Este noble material ha servido de materia prima
para elaborar artefactos de distinta indole a lo largo de la historia humana; como
utensilios domésticos, instrumentos musicales, juguetes, esculturas, entre otros.
Actualmente los artesanos siguen creando la misma variedad de objetos,
incorporando nuevas tecnologias y expresiones cada vez mas contemporaneas.
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Cesteria

La cesteria es una técnica de tejido que se asocia a un material fibroso, largo y
flexible, generalmente de origen vegetal, y a una técnica de entrelazamiento de
estos

materiales que se estructuran para dar origen a artefactos de formas planas o
volumétricas. Las técnicas mas utilizadas en cesteria son el anudado para
redes y mallas, entramado, aduja y trenzado.

Piedra

La artesania en piedra se encuentra a lo largo del territorio en aquellos lugares donde
es posible hallar canteras, este es un recurso no renovable donde su produccién no
depende de las intervenciones del ser humano. Las manifestaciones son variadas ya
que, en primer lugar, dependen de las caracteristicas materiales, plasticas y formales
de la materia prima: color, textura, brillo, densidad y peso del material. Los lugares de
produccion se conocen més por las caracteristicas de la piedra mas que por las
caracteristicas estilisticas de los objetos, por ejemplo, “Combarbald”. Las piezas
pueden ser funcionales u ornamentales y mayoritariamente son realizadas por
hombres artesanos que utilizan herramientas especificas con fuerza y habilidad. En
general, el trabajo con la piedra destaca las propiedades del material con técnicas que
no contemplan acabados con pinturas o barnices.

Cuero

El trabajo con pieles curtidas o cueros, se desarrolla en aquellos lugares asociados a
la actividad ganadera y campesina. Si bien es cierto hoy en dia la mayoria de los
artesanos compra las pieles naturales o artificiales y se dedica a la confeccién de los
objetos, aln existe en algunas zonas rurales el tratamiento de pieles de vacuno,
oveja, cabro, chivo e incluso pescado en la regién de Aysén. El cuero puede
trabajarse curtido o no, depilado o con el pelo, condiciones que afectan las
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caracteristicas del material. Tradicionalmente se asocia con el medio rural a la
produccion de aperos, es decir, los implementos para cabalgar: lazos, riendas,
monturas, maneas, etc.

Metal

En el trabajo con el hierro, la plata, el cobre y otros metales son necesarias
determinadas herramientas y lugares especiales donde procesar la materia
prima, que el artesano adquiere mezclada y fundida segun la variedad. Se
pueden identificar dos ambitos formales: la orfebreria tradicional, ligada a las
culturas precolombinas y la forja artesana de tradicion hispana.

3.4.- Artesania y procedencia geografica

A lo largo de todo el pais, existe una amplia gama de materiales que se utilizan para
realizar hermosos objetos que reflejan la identidad de cada zona:

a) Zona Norte

En esta zona del pais, la artesania se caracteriza principalmente por elaborarse en
lana de llama o de alpaca. Con esta materia prima se fabrican principalmente
ponchos, gorros y alfombras.

También se elaboran las culebrillas (adornos) y los ikis, estos Ultimos una especie
de frazada de color café.

En piedra se hacen figuras como mujeres tejiendo a telar, reproducciones de iglesias
0 animales. En algunas zonas de la Region de Antofagasta, como Talabre y Caspana,
se realizan en madera de cactus muebles, bandejas, iglesias, entre otros.

Mas al sur se elaboran a base de totora (fibra vegetal) canastos, paneras y adornos
como pescados o animales caracteristicos de la zona.
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En el valle del Elqui (Region de Coquimbo), existe un pueblo conocido como
Chapilca, donde se fabrica artesania textil con técnica de amarras o ikat. Se
hacen cobertores, bajadas de cama o ponchos, los que se tifien con colorantes
vegetales.

En el pueblo de Combarbald, encontramos figuras de combarbalita. Los
objetos més tipicos realizados con este material son ceniceros, candelabros y
vasos.

Ademas, en esta zona se elaboran cantaros, fuentes y figuras zoomorfas
(forma de animal) de greda, que tienen influencia de la ceramica diaguita. En
estos objetos predominan los colores negro, blanco y café.

b) Zona central

En la Regidn de Valparaiso se realizan artesanias en greda o arcilla, como son
las ocarinas y objetos como collares y figuras elaboradas con conchitas y
piedras. También se trabaja el cuero, que posteriormente es tratado con cal
para darle un color blanquecino y una cierta rigidez. Con este material se
elaboran carteras, billeteras, entre otras.

En Pomaire, pueblo de la Region Metropolitana, se fabrica en greda una gran
cantidad de utensilios de uso doméstico y de decoracion como son ollas,
jarros, platos, bandejas, candelabros, etc. También en esta zona se trabajan
metales, como cobre, bronce vy fierro fundido. Con ellos se fabrican ceniceros,
jarros, pedestales de lamparas, etc.

En Donihue (Regién de O'Higgins), se fabrican en telar y con hilos de lana y
seda, mantas que usan los huasos para bailar cueca o para participar en el
rodeo. Se caracterizan por un disefio de franjas y lineas simétricas en la
espalda y en la parte delantera, o por llevar disefios caracteristicos del pais,
como son el copihue y la uva.

En el pueblo de Chimbarongo, se elaboran con mimbre (fibra vegetal) canastos,
chupallas, sillas, mesas, entre otros.

Ademas, en Lihueimo, cerca de Santa Cruz y Palmilla, se hacen figuras en arcilla,
como, por ejemplo, huasos y chinas bailando, y pesebres.

En el pueblo de Lajuela, también en ese sector, se hacen los tradicionales
sombreros de huaso. Estos son elaborados con un trenzado de siete a doce pajas.

En la Regién del Maule, especificamente, en Rari, se fabrican en crin de caballo,
figuras decorativas que se pintan con anilinas quimicas. Los objetos mas comprados
son las brujas voladoras, los ramitos de flores y las mariposas.

En Linares, se hacen los estribos, una pieza fundamental cuando el huaso cabalga.
Para construirlos se usa madera de quillay.

En la Region del Biobio, en Minas del Prado (cerca de Coihueco) se realizan en
telares, alfombras o bajadas de cama tejidas a nudo y con figuras geométricas.

La alfareria de Pilén, que es elaborada solo por mujeres, se caracteriza por utilizar la
greda de color rojizo y con ella se hacen figuras como pailas, fuentes, ollas, jarros, las
que se cuecen en fogones en el suelo.

28



En Coronel, se desarrolla una artesania poco tradicional, las miniaturas o
réplicas de barcos o de cristos introducidos en una botella por medio de hilos.

La cesteria de Hualqui se basa en el coirdn o chupén seco (fibra vegetal) que
se tifie con vivos colores.Con esto se fabrican paneras, individuales, canastos
y costureros.

Cerca de este sector, en Lindura Bajo (cercano a Hualqui), se desarrolla otro
tipo de cesteria, elaborada con paja de trigo.

En Quinchamali, cerca de Chillan, se realizan figuras decorativas en arcilla.
Esta queda de color negro luego de ser quemada al rojo vivo y después de ser
revolcada en paja humeda. Se caracterizan por llevar dibujos geométricos en
blanco.

Las piezas mas comunes son la guitarrera, los mates, las alcancias con formas
de animales y el jarro pato.

¢) Zona Sur

Los artesanos mapuches se caracterizan por elaborar objetos en madera,
piedra, greda, lana, fibra de boqui pil-pil y plata.

En Liquifie, se fabrican en madera, platos, cucharas, cucharones, fuentes,
bandejas, etc.

Cerca de Temuco, en Metrenco, se realizan objetos de piedra, como morteros
y esculturas representativas de esta etnia.

La ceramica en greda ha ido desapareciendo de a poco, y solo en algunos
sectores, como en Roble y Huacho, se siguen haciendo figuras zoomorfas.

En Trarihue, se fabrican fajas de 10 centimetros de ancho y de 2 a 3 metros de largo y
con figuras de tipo antropomorfas (apariencia humana) y zoomorfas.

El material usado en la cesteria en Mehuin Bajo es el boqui pil-pil, que se recoge del
bosque nativo y luego se macera en agua durante varios dias para sacar su corteza
oscura hasta que quede la fibra. Los objetos obtenidos de esta materia prima son de
uso tanto doméstico como decorativo.

La plateria mapuche es la mas conocida por los turistas y por la gente en general. Se
inicié con la fundicion y martillado de monedas. Estas otorgaban prestigio y denotaban
el estatus del hombre y sus mujeres dentro de la estructura social de esta etnia.

En la actualidad, las joyas mas comunes y conocidas son:

- Lloven: cinta tejida donde se enganchan pequefios circulos de plata que se colocan
en la cabeza.

- Tupu: gran affiler de plata que se usa como prendedor en el chamal de la mujer
mapuche.

- Trapelacucha: colgante pectoral que tiene varios eslabones que terminan en una
cruz.

- Kilkai: cadena pectoral que se fija en los hombros y que esta hecho en lana o
algoddn y sobre esta cuelgan circulos de plata labrados.

- Chawai: aros de forma redondeada o cuadrangular, provista de un arco que sirve de
sustentacién formando una sola pieza.
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d) Artesania chilota

La artesania chilota se caracteriza principalmente por los textiles en telares
que se hacen en Quinchao, Chaiglie y Llingua. Usan lana de oveja y la técnica
de tejido se denomina tres tramas. Las prendas mas comunes son alfombras,
mantas, faldas, calcetines, chalecos y gorros. También se usan vegetales para
el tejido, entre ellos el junquillo, la manila o pita, el chupon, el Aapu y el boqui.

En Ancud, se desarrolla una artesania basada en el pegado de conchas de
choros, cholgas, locos, lapas, caracolitos, etc. Con esto se representan figuras
marinas: pescados, focas o lobos marinos, etc.

En Curaco de Vélez, un puerto cerca de Quinchao, se fabrica un instrumento
musical conocido como el violin campesino. Tiene tres cuerdas, pero son mas
cortas que las del violin tradicional.

Es en la Unica zona donde se contintia haciendo y tocandolo popularmente.

Con fibras de fiapu, manila, quilineja, boqui, fiocha y quiscal es elaborada la
cesteria en Chiloé, con fines domésticos y decorativos. De ahi son las cuelgas
de pajaros, los cestos y los canastos.

Por otro lado, encontramos en esta zona hermosas réplicas talladas en madera
del medio de transporte mas usado en la isla, como son las lanchas chilotas
(vela o motor).

En la Region de Aisén se produce artesania en arcilla y cuero, siendo la
localidad de Puerto Ibafiez donde se ha logrado un mayor desarrollo.

e) Artesania de la Patagonia

En la Region de Magallanes se realizan diversos trabajos de artesania, destacandose
entre ellos los de ceramica, lana, joyas y madera.

Los textiles se hacen en telares con lana de oveja cruda. Las principales prendas son
mantas, guantes, bajadas de cama, gorros y chalecos con disefios de pinguinos.

Las figuras en madera se fabrican principalmente con lenga. Algunas llevan
pirograbados (tallado con punta de platino incandescente) de motivos regionales o de
aborigenes como los onas o selk'nam. Otros son esmaltados o llevan aplicaciones
metalicas de cobre y bronce.

La orfebreria se realiza especialmente en plata y cobre. Los principales disefios son
aros con motivos de aves australes, colgantes de plata de los onas, mascaras falicas
de los alacalufes o kaweshkar.

Los disefios utilizados para las piezas de ceramica son extraidos de las pinturas
rupestres y de los rituales onas (cuerpos pintados). Para elaborar estos productos
generalmente se utiliza greda, que luego se pinta con esmaltes sintéticos o acrilicos.

Antes que todo, cabe sefialar la importancia de diferenciar ciertos conceptos que
pueden causar confusion:

Producto artesanal # Artesania con identidad
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Un producto artesanal es el producido ya sea totalmente a mano, o con la
ayuda de herramientas manuales o incluso medios mecanicos, siempre que la
contribucién manual directa del artesano siga siendo el componente maés
importante del producto acabado.

La artesania con identidad ademas de ser trabajada a mano encierra en su
produccion costumbres, tradiciones y cultura, las cuales suelen ser un fuerte
reflejo de la identidad a nivel local o a nivel de pais diferencidndose de otros
tipos de artesania que se realizan en el mundo. En ocasiones se mantienen
intactas y se conservan técnicas tradicionales y los disefios autdctonos de una
determinada regién o pueblo. Se utilizan generalmente materias primas
procedentes de recursos sostenibles y de la propia localidad. La naturaleza
especial de artesania con carga identitaria se basa en sus caracteristicas
distintivas, que pueden ser utilitarias, estéticas, artisticas, creativas, vinculadas
a la cultura, decorativas, funcionales, tradicionales, simbdlicas, religiosa y
social.

Es decir, un producto artesanal no necesariamente tendra una carga
identitaria. Un ejemplo de esto es la amplia gama de accesorios que se venden
en las mal denominadas “ferias artesanales”, fabricados con materiales o
técnicas que no son nuestras.

Podemos realizar una clasificacion de las distintas expresiones de artesania.
Sus caracteristicas nos pueden orientar sobre sus cultores, su estilo de vida,
su proceso de produccién y el tipo de mercado al que pueden llegar. Estas
son:

Artesania Tradicional

Aqui destaca la condicidon de constituir una practica de una comunidad que es
transmitida por generaciones y que perdura en el tiempo. En ellas pueden caber
varias de las siguientes clasificaciones, dependiendo de su origen y apropiacion que
han hecho de esas expresiones las comunidades o grupos humanos convirtiéndolas
en elementos de identificacion cultural.

Artesania Indigena
Es la que testimonia, a través de objetos con fines utilitarios y/o rituales, las creencias
y sabidurias ancestrales de las personas que pertenecen a un grupo étnico.

Plateria mapuche
Artesania Rural

Sus caracteristicas funcionales y las tecnologias tradicionales que emplean los
recursos de la localidad, reflejan las formas de vida campesina. En estas artesanias
es donde se logra la mezcla de la cultura indigena e hispanica.

e

Aros en Crir!1, Rari

Artesania Urbana

Los artesanos urbanos estan expuestos a la dinamica de cambios propia de la ciudad
y al contacto permanente con nuevos materiales. En estas expresiones se aprecia la
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influencia de escuelas de arte y de expresiones internacionales, que
responden a la apropiacion y recreacion de los fenémenos de la moda.

Del Recuerdo

Produccion de objetos artesanales elaborados especialmente como elemento
de recuerdo de la visita a un lugar para la venta turistica. Por lo general, su
forma es relativa a algin elemento que identifica la localidad visitada, llevando
un texto y/o la inscripcion “recuerdo de...”

Aritos de conca

Manualidades

Produccion de trabajos cuyas funciones pueden ser educativas, por ejemplo,
capacitaciones que reciben diversos grupos de poblaciones como centros de
madres o agrupaciones de apoyo. En ocasiones estos objetos dan origen a
tradiciones artesanales urbanas.

Réplica

Proceso de produccién de piezas generalmente para los museos, basado en la
investigacion y en los estudios de los procesos tecnologicos y de los
contenidos simbdlicos de artefactos cuyo valor cultural interesa rescatar.

Rescate
Acciones de investigacidn, estudio y puesta en practica de las tecnologias y
contenidos simbdlicos de objetos cuyo proceso de produccion se ha descontinuado.
Pueden ser reutilizados por el mismo grupo cultural al que pertenece la expresion
artesanal.

Joyas Marta Morrison, rescata técnica y material de una artesania
tradicional en paja teatina, en un formato mas pequefio, aros.

Reproduccion a escala

Réplica de objetos en dimensiones menores a su escala natural que intentan
reproducir con maxima fidelidad el original. Muchas veces estan dando testimonio de
objetos y/o escenarios que estan en vias de desaparicion.
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Antes que todo es necesario definir estos dos conceptos:
Artesano:

Fabrica objetos “a mano” o en serie con técnicas tradicionales. Experiencia
empirica generacional. Productos ornamentales con valor estético,
principalmente escultura, arquitectonicos o pinturas y cuadros decorativos.
Trabaja por encargo de empresarios, comerciantes o por el mismo gremio.
(htto://www.uvmnet.edu/investigacion/episteme/numero4-
05/enfoque/a_arte.asp)

Disefiador:

Trabaja bajo las reglas impuestas por los mercados. Requiere creatividad en el
desarrollo del proceso proyectual. Productos fabricados en masa y con nuevas
tecnologias. Productos comercializados en mercados muy diversos.
Experiencia obtenida por su formacion académica.
(htto://www.uvmnet.edu/investigacion/episteme/numero4-
05/enfoque/a_arte.asp)

La mayor diferencia entre el disefio y la artesania radica en la produccion,
mientras que la artesania tradicional no solo se diferencia de su produccion,
sino que también en la finalidad.

La diferencia de la metodologia proyectual entre disefiador y artesano consiste
en las fases del proceso productivo, los pasos son diferentes al estar dirigidos
a mercados diferentes.

El gusto personal del disefiador queda restringido a un codigo aceptado por
una sociedad y cultura especifica, resaltando que el disefio y su metodologia

es una actividad social y colectiva que satisface una necesidad con objetividad, donde
existe una etapa de andlisis, que establece requerimientos a necesidades del
mercado. La artesania tradicional hoy, va mas alla satisfacer necesidades de
personas, el crear va en seguir con la tradicion de un pueblo, mas bien con la
necesidad trascender culturalmente, aunque no significa que esta, no haya nacido de
una necesidad de un pueblo o comunidad.

El disefio es una técnica que dota a los productos o servicios de una utilidad y una
estética que los hace atractivos y competitivos en el mercado, y que ademas
posibilita que resulten faciles de producir. Mientras que en la artesania tradicional se
crean piezas Unicas hechas con sus manos, donde existe la experiencia heredada de
generacion tras generacion.

En el disefio lo estético y funcional, son inseparables, a diferencia de que en la
artesania tradicional, no necesariamente estos dos conceptos van unidos. Existe un
limite en el disefio, para lo estético, cuando algo pasa a ser solo ornamental o
estéticamente bello, se transforma en un elemento de artesania o de arte, y deja de
ser disefio.

El disefio nace de la artesania, son dos oficios muy ligados, es debido a esto que
cuando se crean objetos de disefio, la sociedad los considera obras de artesania “bien
disefiadas”, se empieza a confundir la estética de los objetos bien disefiados con la
cosmética, de ahi que la funcién y la armonia estructural de estos pierden valor, ya
que muchas veces se cree que el disefio es un tipo de arte, aunque en la Bauhaus,
muchos objetos de disefio, fueron considerados obras de arte, por su valor estético, lo
que no le restaba valor a lo funcional.

El disefiador no tiene limites en lo tradicional al momento de experimentar con
materiales, procesos y tecnologia dentro de su actividad, él forma parte de la tradicién
dindmica. Al contrario la artesania tradicional, busca perpetuar materiales y técnicas
que se han realizado desde sus inicios, a pesar de que esta igual ha ido introduciendo
nueva tecnologia, esta ha sido minima.
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Otra gran diferencia entre el disefiador y el artesano , es que el disefiador
posee una formacion adquirida en una escuela, donde también aprende sobre
el arte y oficios, para asi adquirir una busqueda ingeniosa dentro de su
quehacer profesional, mientas que el artesano, adquiere sus conocimientos de
un traspaso generacional, observando y haciendo.

Para la realizacion de un objeto de disefio o de artesania tradicional son
precisos conocimientos técnicos, creatividad, y cultura, cuyo proyecto culmina
en un objeto o sistema para el bien comun. El disefio busca innovacién,
mientras que la artesania tradicional, como su nombre lo dice, busca tradicién.

Conclusion:

El hecho de elegir materias primas locales, técnicas y oficios artesanales
chilenos incentiva a buscar una identidad, algo que nos identifique y reafirme
nuestro ser. El problema es que estas tradiciones se estan perdiendo porque
los artesanos son muy celosos en traspasarlas y ensefiarlas a gente extrania,
que no son de sus familias, y ademas porque las nuevas generaciones no
estan interesadas tampoco en seguir desarrollandolas. Las artesanias

necesitan de renovacion y de trascendencia para no olvidar Ia
tradicién, lo chileno, es por esto que como una forma de permanencia, para
evitar que estas tradiciones se pierdan, es que nacen algunos disefiadores que
de alguna manera mantienen esa tradicion, ya sea rescatando alguna
materialidad o alguna técnica tradicional, entregando valor sin alterar la
esencia de lo artesanal, proporcionando raices al objeto que disefia. Una forma
de reeditar, renovar y actualizar el material o el proceso productivo,

vinculandolo con los tiempos modernos, creando asi una “|dentidad
renovada’.

La artesania nos vincula con nuestro pasado y hace que pongamos atencion
en aspectos de nuestra cultura que antes no habiamos apreciado. Esto incluye

ademas gustos estéticos, la busqueda de objetos exclusivos, o la

necesidad de destacar quiénes somos frente a los demas.
De una y otra forma, las artesanias son objetos vinculados directamente a la identidad
cultural de quienes las elaboran y de quienes las compran.

El Disefio puede plantear nuevas maneras de tratar los materiales, es decir puede
plantear innovacion en los procesos productivos, generando con ello nuevos
productos o, al menos, nueva expresion plastica en los objetos. Con ello puede
renovarse la identidad, algo que no deja de ser propio pero tiene una nueva
expresion.

Nuestra disciplina puede ser relevante en preocuparse de nuestra identidad como
chilenos que se esta perdiendo reflejando nuestra cultura en las cosas que creamos,
dandole un nuevo uso y valor a técnicas o materiales tradicionales. Es una veneracién
por lo auténtico, lo que conecta al individuo con su esencia. La conexién entre el
hombre-su tierra-sus raices.

“Hay muchas cosas que damos por sentadas y en la joyeria hay mucho mas de lo que
vemos a simple vista. Mucha gente supone que son los materiales preciosos lo que
hace que las joyas sean tan especiales, pero es el Disefio lo que distingue una pieza
de oro de otra. Con un buen disefio, una onza de oro puede doblar su valor original”

Elizabeth Olver, “El arte del Disefio de Joyeria”. Ed. Acanto, Barcelona, 2003



El vestir es un hecho basico de la vida cotidiana, segun los antropélogos, es
comun en todas las culturas humanas; ya que todos visten su cuerpo de
alguna u otra manera, ya sea con prendas, pinturas, cosméticos o tatuajes.
Eso demuestra que ninguna cultura deja su cuerpo al descubierto, todas tienen
la particularidad de adornarlo, teniendo como propdsito el fin de resaltando,
embellecerlo o decorarlo.

“Nuestra habilidad de decoramos es lo que nos diferencia de los animales™

Desde tiempos inmemoriales, el hombre ha sentido la necesidad de adornar su
cuerpo. Hablar de los origenes de la ornamentacién es hablar del propio

origen del ser humano.

Entre las indumentarias se rescata el ornamento corporal como medio de
expresion y refuerzo del espiritu individualista del ser humano. Los adornos u

ornamentos son signos que comunican. Instrumentos que tienen una
funcién en si mismos y que poseen un fin determinado.

3 Olympia Dukais, en Steel Magnolias.

El cuerpo humano actua como soporte, el cual se interviene con el
fin de adornarse.

Un individuo nacido en una sociedad dada absorbe, usa, € le influyen las costumbres

que constituyen su herencia cultural. De esta manera, vemos cémo un atuendo
y/lo maneras de decorarse del hombre se ven afectados por costumbres, religidn,
creencias, clima, lugar geografico, sexo, etc, haciéndolo semejante o diferente de un
pueblo a otro.

En la actualidad decoramos nuestro cuerpo para seguir la moda, por motivos
estéticos, como simbolo de rebeldia, para identificarnos con un grupo social o para
recordar eventos especiales.

Este adorno corporal comprende al cuerpo humano como soporte, un soporte que

se interviene para ser adornado. El adorno, formalmente es una modificacion de
la estructura inicial.
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¢Para qué se

utiliza el
ORNAMENTO?
Por Moda b
ara eventos
Como simbolo especiales
de rebeldia
Por motivos
estéticos Identificarse

con un grupo

Sea cual sea el motivo,
estos siempre responderan
a la INDIVIDUALIDAD

Por lo tanto, el adorno corporal se constituye como un medio de expresidn

indirecta, y por lo tanto comunicador. Este nos presenta ciertas
caracteristicas del individuo que lo usa. Se constituye en un lenguaje de
signos, simbolos de identidad que el observador debe codificar.

Las principales formas de decoracién personal podrian ser reunidas en dos grupos,
segun su caracter de permanencia y/o irreversibilidad:

Corporal

Aquella que consiste en moldear e intervenir el cuerpo. Es permanente e
irreversible. Ejemplo: tatuajes, escarificaciéon, mutilacion, deformacién, piercing,
branding (quemaduras), implantes.

Externa

Consiste en agregar al cuerpo ropas u otros elementos ornamentales. Es
momentanea y pasajera. Ejemplo: maquillajes, pintura, peinados y usos de objetos
independientes como las JOYAS.
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La palabra “joya” proviene de la palabra francesa “joie” que significa gozo. Su
principal diferencia con las otras artes es que se relaciona muy estrechamente
con el cuerpo humano, mostrando incluso parte de la intimidad de la persona.
Generalmente también denominamos joya a algo o alguien que consideramos
tiene un valor especial. Joya es por lo tanto, algo valioso.

El ornamento
como JOYA

PROTAGONISMO

ES VALORADA
Y APRECIADA

Se puede decir entonces que las joyas, como objeto externo, constituyen una
prolongacion del ser. Son superficiales, pero producen u placer intimo muy
profundo. Hablan del ente, de la relacion entre sujeto y objeto, se traza el limite
entre lo pablico y lo privado.

Analisis vestuario chilenas

Las chilenas no son propositivas a la hora de elegir su vestuario, sino que mas bien,
elegimos lo que esta al alcance de la mano en las tiendas de retail o en el mall, es
decir, no vamos mas alla en el tema. No existe el concepto del producto unico o del
vestuario a medida, que es algo que nos permite usar ciertas prendas diferentes, con
caracteristicas distintas en cuanto a formas, materiales y texturas.

A pesar de lo anterior, el comprar generalmente en tiendas de retail 0 en el mall,
considera otro factor que es el costo. Es en estos lugares donde se encuentra
prendas al alcance de cualquier bolsillo y, por otro lado, las grandes tiendas y marcas
masivas tienden siempre a adaptar las tendencias internacionales de la moda al
mercado chileno, al gusto sobrio de las chilenas, a su estilo poco expresivo para
vestir. Las tendencias internacionales llegan a Chile “suavizadas”, adaptandose en
cuanto a formas, paletas de color y texturas.

La mayoria privilegia el vestuario de colores oscuros, planos y neutros como el negro,
blanco, beige y gris. El uso de estos colores sobretodo de los oscuros se debe a que
se sienten mas comodas, refleja elegancia, estilizan la figura, son combinables y no
pasan de moda. También y a diferencia de las mujeres centroamericanas se debe a
factores de clima e idiosincrasia.

Dentro de este grisaceo y oscuro paisaje textil...hay mujeres que resaltan con sus
complementos. Generalmente se da en usuarias mas jovenes (estudiantes
universitarias) y profesionales jovenes o adultas jovenes de ciertas areas
profesionales creativas como el disefio, la publicidad, el teatro, el cine, etc. Que si
estdn muy dispuestas a innovar y que eligen tiendas, marcas o disefiadores para
vestirse.
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LA JOYA es un objeto ornamental, que se fabrica generalmente con perlas,
piedras y metales preciosos, aunque también se pueden utilizar materiales de
menor valor como semillas y monedas. Se constituye como un adorno corporal
externo, que se utiliza como complemento del vestuario. Entre los factores que
determinan el valor de una joya se consideran: su valor estético, las técnicas
de produccién y la originalidad de la pieza.

En términos especificos, la joya entendida como alhaja, se define como un
objeto de mucho valor y de excelentes cualidades y terminaciones, de metal
precioso, revestido con perlas, piedras finas y otros afiadidos, que sirve
principalmente de adorno.

Semiolégicamente esta palabra procede del arabe halaga. Al, es un articulo
(el/la) y hagah , significa cosa necesaria o valiosa. Desde esta concepcion,
existen joyas que se consideran ornamentos simbolicos, donde prevalecen sus
atributos magicos por sobre el interés estético, dejando de lado cualquier tipo
de especificacion de materialidad.

LA ORFEBRERIA es un término que proviene del latin auri (oro) y faler
(fabricador), que significa “metalUrgico de oro”. Es el arte de trabajar los
metales preciosos para realizar objetos bellos de diverso fin.

De una actividad puramente artesanal, en la actualidad a pasado a ser
industrial, en la que la habilidad predominante manual ha dado paso a la
utilizacion de las cada vez mas sofisticadas herramientas y maquinas, que
hacen mas perfecta y productiva esta labor.

La orfebreria es una actividad extrovertida en la que el orbefre no puede
apartarse, sus obras y su trabajo deben ser mostrados al publico.

Desde tiempos milenarios, las joyas han jugado un papel relevante en la socializacién
del hombre frente al desarrollo de las diferentes culturas que han existido,
constituyéndose como simbolos de caracter magico, de poder, de belleza e incluso de
pertenencia a un grupo o sociedad.

Los hallazgos arqueolégicos sefialan que las primeras manifestaciones del hombre
orientadas al adorno del cuerpo surgen en el paleolitico como rubricas distintivas, de
caracter magico y de proteccion. Su evolucion desde el uso de color sobre el cuerpo
hacia la confeccion de objetos decorativos conlleva la evolucién de los materiales en
técnica y oficio, desde los puramente organicos como caracoles, semillas, dientes,
plumas, hacia los inorganicos como los materiales y minerales.

Estos objetos tuvieron un caracter magico y relacionado con sus
funciones. A estos objetos se le daba un valor, de objetos
preciados, objetos preciosos.

Ya en el neolitico, aparecen las clases sociales y los oficios, entre ellos |a joyeria. En
la época de los romanos, griegos y egipcios, alcanza un gran florecimiento y una
inmensa destreza tanto en la técnica como en la forma, donde poco a poco se dieron
a conocer nuevos materiales y piedras cada vez mas preciosas.
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La expansion de la clase media en el siglo XIX supone también la del mercado
de las joyas, al coincidir con nuevas técnicas y materiales que las hacen mas
accesibles. Al finalizar en siglo XIX surge el Art Noveau, movimiento que

considera la joya como un objeto de adorno con una significancia mitica. Las
lineas son fluidas y florales, las formas sinuosas.

Los materiales utilizados como el hierro, cobre, plata,
demuestran que la joya adquiere un valor artistico y pierde el
valor intrinseco que tenia hasta entonces.

Rene Lalique, utilizd materiales segun su belleza y no por su

valor. Antes de su aparicién, las joyas francesas eran consideradas como
exhibicién de riquezas, jerarquizando el material ante todo, por lo que el poder
creativo del joyero quedaba disminuido.

En 1925 el Art Deco produjo formas geométricas abstractas y formas orientales
de colores fuertes, al tiempo que experimentaban con materiales no
preciosos.

Ya con la llegada de los dificiles afios treinta, se volvio a formas artisticas mas
figurativas expresadas a través del realismo y el naturalismo. Estos movimientos
reflejan la agitacién emocional de esas décadas, asi como en particular el
Surrealismo.

En cambio en los afos cuarenta y cincuenta la fantasia reemplazo al realismo en

arte. VoIvio el 1ujo. La guerra y los afios de recesion econémica habian quedado
atras y se hacia ostentacion del éxito.

En los afos setenta, surge un movimiento antisistema. Con la aparicion de los
materiales baratos aparece la joyeria barata, producida en serie, negacién deliberada
de la joyeria como simbolo de estatus.

Se pasé de las joyas solo para unos pocos privilegiados, a una
joyeria democratizada, cotidiana y para todo el mundo.

También en esta época el cuerpo humano se convertia en una parte importante de la
joyeria y dejaba de ser sélo el pretexto para colgar las joyas, inicidndose toda una
revolucion a la hora de enfrentarse a la eleccion de una joya.

En los afos ochenta, la joyeria y la antijoyeria como movimiento artistico
continuaron. Aqui el lujo y el estatus volvieron a reflejar el crecimiento econémico de
la época.

En la década de los noventa se vivio tanto una depresion como un auge econémico,
la tecnologia penetrd en todos los ambitos acompafada de la palabra clave

transparencia, y la claridad y simplicidad del disefio condujo al movimiento
minimalista.

39



En nuestros dias, las joyas que seran representativas del siglo XXI ya llevan
algunos afios conformandose, ya en la década de los setenta se dieron los
primero pasos hacia la comercializacién masiva, logrando a través de la

incorporacién de nuevos materiales la popularizacién en su
uso.

Estas no son tan ostentosas como las de siglos pasados, sino
que, por el contrario, han evolucionado hacia formas mas
depuradas y contenidos mas flexibles combinando materiales
ricos con otros mas modestos. Ademas de la ruptura con
técnicas y materiales convencionales, hay una fuerte
busqueda de asignar a la obra de joyeria un valor conceptual
similar a la pintura o la escultura.

el disefio pasa a ser protagonista, la excelencia de la técnica en aras
de mayor tiempo creativo.

Su desarrollo en la joyeria ha desembocado en nuevas formas, que en muchas
ocasiones no pueden ser seguidas a partir de materiales nobles, recurriendo
por ellos a otros elementos, capaces de dar a las creaciones las formas y

colores deseados, donde €l aspecto mas notable de la joyeria
contemporanea esta caracterizado por la variedad de los
nuevos materiales empleados.

La joyeria contemporanea refleja cambios importantes en cuanto a moda y
tecnologia, consecuencia directa de una creciente evolucion cultural vy
tecnolégica, donde el disefio ha absorbido objetos del entorno para dar a luz a
nuevas creaciones.

Aunque nuestra forma de vestir ha cambiado mucho con el paso del tiempo, el
concepto basico de la joya no lo ha hecho. Signo de una posicidn social determinada,
riqueza, belleza y veneracion religiosa, las joyas han servido para las mismas
funciones en muchas culturas distintas desde el pasado mas remoto hasta la
actualidad. Estas son:

La joya como OBJETO DE INTERCAMBIO
La joya como OBJETO DE STATUS

La joya como OBJETO MAGICO

La joya como OBJETO CAUTIVADOR

a)OBJETO DE INTERCAMBIO: En relacion al comercio, las joyas se constituyen
como elementos de intercambio. Desde el siglo XV al XIX en la vanguardia del
comercio maritimo se intercambiaban por oro, marfil, aceite de palma e incluso por
esclavos en una aventura enriquecedora muy vinculada a la colonizacion. Miles de
joyas europeas pasaron a Africa, Asia y América.

Marfiles de intercambio

b)OBJETO DE STATUS: A través de la historia, el uso de la joya ademas de un valor
ornamental, responde a una ostentacién y a una forma de riqueza y poder.
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en laceremoniade cortejo

¢)OBJETO MAGICO: También se les atribuyen caracteristicas magicas para
quienes las poseen, siendo innumerables los ejemplos de joyeria con valor
de amuletos y ceremoniales. Las joyas han jugado el papel de talismanes en
muchas culturas. Como fuente de suerte y de proteccién, y para apaciguar a
los espiritus, ricos y pobres se adornaban igualmente con materiales més o
menos costosos. Las joyas se utilizaban también en Asia para propiciar
buenas cosechas. Se cree también que todas las piedras semipreciosas
tienen poderes terapéuticos que se transmiten a quienes las llevan.

Amuleto

d)OBJETO CAUTIVADOR: Muchas veces las joyas son consideradas como un objeto
vano, cuya funcién no es otra que poner valor a la persona que las usa, embellecer
su apariencia o insistir en su status social. Pero mas alla de apreciacién superficial,
las joyas llevan aparejado ser un objeto de culto, un objeto mitico, que tienen una
significacién segun su forma y el entorno donde son llevadas, convirtiéndose en
medios de expresion y refuerzo del espiritu individualista del ser humano.

El deseo de poseer, y lucir un adorno, esta dado por el ansia de ser
aceptado y admirado por el grupo con el cual se socializa. El
usuario disfruta de su adorno mediante el reflejo de la admiracion
de los demas.
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En la actualidad, no existen materiales especificos para el disefio de joyeria.
Lo importante es el manejo y tratamiento que se le dé al material para lograr
piezas atractivas y de calidad, como es el caso del plastico, que se transforma
para conseguir joyas con valor agregado.

MATERIALES TRADICIONALES

Tradicionalmente, la joyeria era un sistema para acumular riqueza y ostentar
un status social acomodado. Por esta razon, los materiales tradicionales en el
disefio de joyeria son el oro y el platino, conocidos también como materiales
“‘nobles”.Su uso, ademas, tiene una funcionalidad practica, ya que ambos en
su estado puro no se oxidan ni reaccionan con el cuerpo.

Para las personas que no pueden acceder al oro, existe una alternativa: la
plata. Si bien, no es tan apreciada como el oro, es lo bastante escasa para
tener prestigio.

MATERIALES SIMBOLICOS Y NATURALES

Desde el comienzo de la joyeria, se han utilizado materiales naturales para
afiadir color y para decorar las piezas de metal. Ademas, su eleccién se basa
en el caracter simbdlico de algunos materiales. Usualmente, este significado
tiene directa relacion con las caracteristicas fisicas del material en cuestion.
Conocer el significado simbolico de los materiales es un recurso importante a
la hora de proyectar el disefio de una joya, ya que es un elemento con una
gran carga emotiva y valorica.

MATERIALES EXPERIMENTALES

La creatividad del orfebre no solo se concentra en la forma y las técnicas que
emplea para llevar a cabo sus productos. Ya hace algunos afios que se

manifiesta un notable interés por crear piezas de joyeria con materiales poco
convencionales, que a su vez se traduce en nuevas maneras de producirlas. Los que
le permite al orfebre explorar nuevos conceptos y formas, dando como resultado
productos con valor agregado, ya que desafian lo tradicional innovando por medio de
la transformacion de materiales ordinarios en maravillosas piezas de joyeria. Esto se
puede lograr a través de la combinacién de materiales tradicionales y alternativos,
como la plata y el acrilico o con cinta; o simplemente generando nuevos materiales,
como el papel y el fieltro.
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TECNICAS

Debido a la gran cantidad de materiales que se manejan actualmente, los
procesos Y las técnicas en el desarrollo de joyas son tantos como materiales
usados.

El joyero- artesano debe conocer las técnicas, tanto tedrica como préactica,
para poseer un amplio conocimiento que le permita y determinar cuél o cuales
son los procesos mas indicados para el desarrollo de un disefio en particular.
Lo que ademas le permite identificar cual es la técnica que le acomoda e
inspira mas para seguir desarrollando. Consiguiendo asi, un sello distintivo en
sus obras.

La tipologia de las joyas se refiere a la clasificacion del conjunto de piezas de
joyeria, las cuales no han variado considerablemente desde sus comienzos. La
alteracién mas significativa es el de los nombres que éstas adoptan segun la
época y el pais en las que se insertan.

a)Clasificacion de las joyas segun el sector y uso en el cuerpo

Se tratan de joyas que tienen contacto directo con el cuerpo. Estas varian
segun su ubicacion en él, guardando relacion con su significado, de esta
manera podemos agrupar el surtido de joyas en 4 zonas:

CABEZAY CUELLO
¢ Frente: corona, diadema
o Cabello: aguja, peineta

» Orejas: aros, pendientes
e (Garganta: cadena, gargantilla, collar

PECHO
¢ Escote: colgantes

BRAZOS Y MANOS
¢ Antebrazo: esclava, brazalete
* Munecas: pulseras, cadenas
*  Dedos: anillos

PIERNAS

« Tobillos: tobilleras
¢ Dedos: anillos

También se puede hacer una clasificacién de joyas que se utilizan sobre el
vestuario:

SOMBRERO, SOLAPA Y CHALECO: broche, prendedor, condecoracién, insignia,
clip, reloj

CINTURON: cinturdn, hebilla

CALZADO: zapato, hebilla

Y por ultimo joyas que intervienen o alteran el cuerpo:
BODYPIERCING (perforacion corporal)

EXPANSIONES DE PIEL



b) Clasificacion de las joyas segun materialidad, sistema
constructivo, tema:

JOYERIA TRADICIONAL

Realizadas principalmente en oro y plata, sin embargo acepta trabajar con
materiales menos preciosos. De fabricacion seriada, y técnicas mas
mecanicas, formalmente carece de originalidad, refugiandose en la seguridad
de lo convencional. Disefios conservadores, donde lo importante es exhibir y
resaltar las gemas y los metales.

ALTA JOYERIA

De gran valor econémico y gran manejo técnico en el uso de los materiales.
Las piezas son generalmente exclusivas y consideran las complejidad de le
técnica como valor estético. Aunque son de disefios tradicionales, estas joyas
son altamente valoradas. Se caracterizan por la excelencia en la técnica en el
uso de piedras preciosas y metales.

JOYERIA DE FANTASIA O BISUTERIA
Joyas elaboradas con materiales de bajo costo, que generalmente simulan formas de
otras piezas. Es la que mas varia segun los constantes cambios de la moda.

JOYERIA ETNICA
Se caracteriza por utilizar técnicas y manufacturas menos acabadas o artesanales;
por lo general, rescata los materiales de la localidad donde se elabora.

JOYERIA POPULAR

Conocida también como joyeria artesanal u orfebreria. Emplea métodos y técnicas
mas primitivas, acabados menos perfectos y materiales locales o poco preciosos
(madera, vidrio, alpaca, cuero, etc). De fabricacién seriada considera piezas de uso
masivo por su bajo valor econdmico. Rescata expresiones ornamentales no solo de



un pais o comunidad determinada, sino también plasma las creaciones de los
propios artesanos.

JOYERIA EXPERIMENTAL
Se refiere a la libertad en la elaboracion de piezas de joyeria, explorando
nuevos conceptos, formas, materialidades y/o técnicas.

En la actualidad la joyeria esta trabajando nuevos conceptos para este arte; valores
como la expresividad, la provocacion, la relacion simbolica

con el objeto, etc; estos valores son intrinsecos del arte contemporaneo y han
llevado a cambios en las técnicas y materiales.

Antiguamente la joyeria se definia por el tipo de metal con que se trabajaba. Pero hoy
no existe uniformidad de estilos, sino una unién, y una gran cantidad y diversidad de
materiales y conceptos. Hoy se habla de la nueva joyeria, joyeria de arte o joya de
disefio. Esta a su vez se puede dividir en dos tendencias; una la joya de disefio
orientada al mundo de la moda y el disefio industrial, cuyo objetivo es responder a las
demandas del mercado, y ofra joyeria que se compromete como una forma de
expresion personal y que busca una complicidad con el usuario.

En general el escenario de la joyeria es de busqueda, los artistas constantemente
estan desarrollando nuevas propuestas, y se huele a una intencidn de volver
a los origenes, identificandose con culturas primitivas, ya sea en inspiraciones
formales directamente o en un cuestionamiento creativo a partir de la

forma en que los antepasados concebian su arte. un principio

esencial en esta nueva joyeria es la idea de que la joya debe funcionar
armonicamente con el cuerpo. Por lo tanto pensar en los movimientos de este y en el
vestuario con que combinara.

La joyeria actual puede lograr una trascendencia que tiene la

experimentacic’m, sin omitir o interrumpir las técnicas tradicionales, sino a su
ampliacién y adaptacion a las necesidades expresivas actuales.
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La elaboracion de joyeria experimental, implica como proceso creativo el
DISENO.

A nivel formal, esta determinada por un concepto, que procede en la mayoria
de los casos de un tema y de una investigacion.

El concepto determina nuevas formas, colores y una nueva manera de
expresion. Tiene un por qué de esa forma, de ese material, de los mecanismos
que implementa, de la manera como va con el cuerpo, de cémo se va alternar,
de las sensaciones que produce y de lo que va a transmitir. Es un todo, una
relacidn de un objeto y un sujeto.

La calidad en el disefio sustituye el escaso valor del material. Con materiales y
técnicas innovadoras y su ruptura con las convencionales, estas joyas
adquieren una vida independiente y generan su propio entorno, como
artefactos utiles, estéticos y valiosos en si mismos; mas que por el valor de los
materiales en ellas utilizados.

En estos momentos con las joyas se quiere transmitir un sentimiento, una idea.
Esta nueva corriente ha hecho que florezca una rama en el mundo de la
joyeria, la experimental o de disefio, en las cuales muchos artistas del siglo

XXI han encontrado UN campo abierto para la
experimentacion, no solo respecto a los materiales,
sino también a formas, colores y usos.

Las técnicas de construccion abarcan todas aquellas que puedan dar calidad
expresiva a los materiales. No hay materiales establecidos ni técnicas
definidas, existe plena libertad para la experimentacién y la creatividad.

La joyeria chilena esta marcada por la inclusién de materiales no convencionales,
combina técnicas antiguas con modernas y la busqueda de un lenguaje propio. La
tendencia es hacia una orfebreria que rescata lo propiamente chileno.

Se distinguen en la joyeria un trabajo que es expresivo, pero que aun resulta
excesivamente controlado.

En nuestro pais, la joyeria como oficio tradicional esta dando paso a la joyeria de
disefio, a la joya como pieza unica, como arte. Por eso que hoy las personas se
atreven encargarle una joya a un orfebre en vez de ir a una joyeria. La tendencia es la
joyeria con disefio original. Las personas cada vez queremos un nexo nosotros y los
objetos que portamos.

Maderas, fibras vegetales, cueros, entre otros son los nuevos materiales que se
mezclan con los convencionales caracterizan la orfebreria chilena contemporanea.
Materias primas tipicamente chilenas que ennoblecen nuestras raices. En el caso del
crin de caballo y el cacho de buey, innovaciones en la artesania que hablan de
nuestra identidad. La valoracion de lo nuestro es un movimiento bien fuerte en la
orfebreria y se esta trasformando en una especie de imagen pais

La joyeria chilena se esta caracterizando por enaltecer materiales, actualizar disefios
tradicionales y rescatar raices.

Materiales que han sido heredados de culturas ancestrales y tecnologizados por los
artistas de hoy.

Chile cuenta con materias primas desconocidas en otras partes del mundo, lo que las
hace perfectas para exportar
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Aunque en chile el concepto de “joyeria de autor” no estd totalmente
desarrollado, artistas como Chantal Bernsau, Marta Morrison, Walka Studio,
Vania Ruiz, Hibrida, entre otros, han ido creando un lenguaje propio,
intentando construir para que la marca “joyas de Chile” llegue a ser importante
en el mundo.

Chantal Bernsau

Desarrolla piezas que recogen materiales y técnicas tradicionales, y con ellos
estimular el aprecio de lo artesanal entre los chilenos. Chantal intenta crear
una “ldentidad renovada” en donde actualiza y transforma disefios
tradicionales.

Chuspa, inspiradas en las bolsitas tejidas para llevar hojas de coca de los atacamefios

Marta Morrison

Sus piezas exclusivas se basan en la creativa combinacién de plata con finos
tejidos de paja de trigo y teatina. Sus disefios se inspiran en la cultura
mapuche y en los elementos de la tierra. Su gran aporte cultural es la
preservacion de la técnica del tejido con paja de trigo y teatina utilizada antes
solo en la confeccion de la chupalla de huaso, buscando mantener y rescatar

las diferentes maneras de tejer la paja que en la actualidad estan desapareciendo y
son muy pocos los artesanos que la ejecutan.

b
s

Joyas con inspiracion mapuche en paja teatina con plata

Walka Studio

Nace formalmente el afio 2003, siendo la primera propuesta en Chile en desarrollar
innovacion en artesania, rescatando nuestros materiales tradicionales con un disefio
de vanguardia. Aqui nacen delicadas joyas Unicas, que reflejan las formas organicas
de los materiales usados. Los disefios combinan lo tradicional con una mirada urbana,
generando una importante tendencia en la artesania, la moda y la joyeria
contemporanea (sustentabilidad cultural). Con respecto a sustentabilidad
medioambiental su trabajo se centra en el empleo de materias primas, procesos y
técnicas de produccion limpias, como por ejemplo, el reciclaje que realizan con la
viruta de cacho para usarlo como fertilizante organico.

ad

I
Joyas con cacho de buey
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Antropologicamente, el hombre desde los tiempos mas remotos ha
manifestado la necesidad de adornarse para salvaguardar su
INDIVIDUALIDAD, comunicandola a través de los ornamentos. Enfrentados a
un superpoblado planeta estandarizado, todo el mundo trata de afirmar su
personalidad. Cada objeto tiene que ser unico, un articulo personal,
individualizado. La persona hoy en dia busca y exige la diferenciacion de
alguna forma. Esto también implica ese lenguaje visual que lo entrega la forma
de gesticular, de comportarse, de vestirse, de adornarse, efc.; que se expresa
a través de estos signos, y entonces el hombre va abriendo numerosos
horizontes para encontrar ese lenguaje con el que siente le identifica.

El vestuario y los adornos corporales son uno de los medios
mediante los cuales el hombre puede DIFERENCIARSE de
otros, adquiriendo con esto, un sentido de IDENTIDAD.
Prenda, cuerpo e identidad se entrelazan estrechamente,
creando la totalidad identitaria de cada persona.

Cada individuo genera su propia manera de vestir, adoptando su particular y
unico modo de mostrarse frente a la sociedad, permitiendo con esto, un estilo
distintivo entre una persona y otra. El vestirse es un ejercicio que ha ido
cambiando, evolucionando a través del tiempo y contexto en que nos
encontremos. El vestir es un acto propio del ser humano, el cual cubre su
cuerpo con prendas que funcionan como una segunda piel, entregandole
proteccidn dentro de su habitat, decoracion para resaltar entre sus pares en
sociedad o de manera simbélica como un conjunto de codigos no verbales que
se encuentran comunicando en todo momento.

Dentro de este vestir el cuerpo, los complementos adquieren mucha importancia en la
comunicacion que se logra con la imagen personal de cada cual.

Un complemento es un elemento que acompafia al vestuario y le
da un caracter al conjunto, muchas veces el complemento se
transforma en lo resaltante dentro de la imagen integral, muchas
veces inspirador de la tenida y PROTAGONISTA en la totalidad del
vestuario.

Este puede ser decisivo en lo que se esta reflejando, cualquier complemento revela el
gusto y la personalidad del usuario, es decir, su forma de diferenciarse ante el resto.
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Antes de definir lo que es disefio emocional, es preciso destacar que el Disefio
otorga 4 tipos de valor para el usuario, estos son:

Valor UTILITARIO Valor EMOCIONAL
Producto ayuda a lograr Producto que evoca
fines practicos emociones

Valor SOCIAL Valor ALTRUISTA
Lograr objetivos Sentido de serjusto o
sociales, como posicién bueno/ ética
social

Tipos de valor para el usuario, adaptado de Holbrook (1999)

El valor emocional se define como el bengficio de un producto en términos de
las emociones y sensaciones que provoca.

Entonces, el disefio emocional hace referencia a todo aquellos aspectos del disefio de
productos que crean lazos con el usuario y que van mas alla de lo racional.

El Disefio emocional se demuestra, por primera vez, siempre que nos encontramos
con un objeto. Nuestra reaccion viene determinada no sélo por lo bien que pueda
funcionar, sino por el aspecto que tiene, si nos parece atractivo e incluso por la
nostalgia que suscita en nosotros.

Recientes investigaciones han demostrado cémo los objetos que nos resultan
atractivos funcionan mucho mejor. No nos limitamos a usar un producto, sino que
establecemos una relacién emocional con él.

Entonces, es evidente que el disefio evoca emociones

Las emociones que inspira un producto tienen que ver con los sentidos a los que
apela y por ello dependen de cada disefio. La emocion surge al asociar los aspectos
funcionales y la forma.
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Desde tiempos remotos, el ser humano ha sentido la necesidad de reforzar y
destacar su imagen hacia el resto de la comunidad a modo de diferenciacién.
Esto lo a logrado a través de adornar su cuerpo con pigmentos y/u objetos, a
los cuales les adjudica un valor simbdlico. Dependiendo de la cultura existen
distintos simbolos, ya que segln la experiencia, el lugar geogréafico y el
sistema de creencias de cada comunidad, se constituyen las bases de su
comportamiento, sus tradiciones y sus costumbres. Esto provoca que se
manifiesten variados elementos diferenciadores para cada cultura al momento
de adornarse, surgiendo asi diversas relaciones con estos objetos. Como
manifestaciéon de esto podemos encontrar el concepto de joya, ornamento
corporal que se expresa con distintos atributos segun el contexto en que se
presenta.

Actualmente, en las sociedades occidentales se pueden encontrar joyas con
una carga simbdlica. Sin embargo, cumple el rol de ser, en la mayoria de los
casos, un objeto ornamental-estético. En general la joya se concibe como un
DESEOQ, originado por los intereses propios de cada persona. No obstante, aln
existen culturas donde el ORIGEN SIMBOLICO de este accesorio permanece
vigente, como en nuestra cultura mapuche. En ella, la joya posee un valor por
si mismo. Es un elemento identitario que representa la vision de mundo de
este pueblo. La joya mapuche se plantea como un amuleto que protege y
confiere poder magico- espiritual y belleza, en comparacion con otras culturas
de oriente, en que se plantea como un elemento informativo, de indole social,
que regula las relaciones humanas y el comportamiento del individuo dentro de
su comunidad.

La ornamentacién corporal en este caso (mapuche), se constituye como una
herramienta de comunicacién no verbal que se sustenta en las caracteristicas
de los materiales empleados y los componentes iconogréaficos que se plasman
en las joyas. La calidad y la riqueza del material utilizado no son la condicion
principal para la creacion de joyas, sino que la maestria con la que se trabajan

los disefios y el MeNsaje que se le confiere a la joya le dan un

valor simbadlico, que a su vez le otorga una importancia mas alla de lo estético,
siendo este mensaje el factor de deseo que desencadena la necesidad de adquirirla.

“‘Sentir mas que entender, el qué se yo de un objeto, eso que nos
hace querer tenerlo porque nos produce una suerte de amor a

primera vista. Un valor agregado indudable”
Donald Norman: “Disefio Emocional, por qué amamos (u odiamos) las cosas cotidianas.

Un reloj heredado, una joya, hasta un souvenirs de un viaje son objetos que mas alla
de su precio tienen un valor que dan el apego y los recuerdos. El disefio emocional
busca crear productos que te identifiquen. El valor sentimental muchas veces es una
consecuencia y ése es el desafio que tenemos los disefiadores. Generar nuevas
relaciones cuerpo-joya para ser aplicada en el desarrollo de la joyeria y otros
accesorios de moda actuales, formulando nuevas propuestas de disefio con el sentido
primitivo que posee la joya, esto es:

el producto no s6lo como un objeto de consumo, sino como una
manifestacion de la esencia de quien lo usa

Volver al valor simbdlico que tenian esas joyas de antafio, o imitar a nuestro pueblo
mapuche y el valor que le otorgan a ellas, no por su valor monetario, sino que por su
carga emotiva o en este caso del presente proyecto, por la utilizacién de materiales o
técnicas segun su belleza y carga identitaria.
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La manera de diferenciarse frente a esa masa cosmopolita en que vivimos y
frente a lo que nos ofrece el retail es justamente a través de lo que nos es
propio, LO QUE NOS HACE UNICOS y nos conecta con NUESTRAS RAICES
COMO PAIS.

El DISENO DE AUTOR ofrece al consumidor la posibilidad de encontrar su
singularidad y lo que realmente lo identifica. Tiene una cierta sensibilidad,
una percepcion y una capacidad creativa para poder decir algo diferente dentro
de esta moda que tiende siempre a lo masivo.

LA JOYERIA CONTEMPORANEA DE AUTOR es un buen medio para innovar
ya que es una expresion versatil, flexible y donde se puede incluir
materiales no convencionales, ademas de fusionar técnicas tradicionales
con modernas y la busqueda de un lenguaje propio hace que se rescate lo
propiamente chileno.

No debemos copiar ni adecuarnos a los que se nos muestra desde afuera.
Debemos desarrollar la imaginacion tomando y recreando lo nuestro, sin
necesidad de seguir comprando lo que indican los disefiadores europeos. El
deseo por elegir materias primas locales, trabajar técnicas y oficios artesanales
chilenos para este proyecto nace con el motivo de incentivar la busqueda de
esa identidad que se estad perdiendo, descubrir algo que nos identifique y
reafirme nuestro ser, y podamos llevar como un “tesoro” en lo cotidiano.

Es aqui donde LO NATURAL y HECHO A MANO adquiere un sello Unico y
diferenciador, el cual a su vez posee un valor simbdlico que traspasa el objeto,
convirtiéndose en representante de técnicas tradicionales y materialidades
locales.

TRADICION

POR
NUESTRA TIERRA

PRODUCTOS
HECHOS CON
CARIND
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Apelar a la emotividad de los disefios de manera que el usuario pueda valorar
mas el producto y conservarlo durante mas tiempo, no porque sigue una moda,
sino porque tiene una carga emocional y simbolica que va mas alla y que la
hace atemporal frente a cualquier moda pasajera.

Volver a nuestros ancestros...
En América del sur los distintos grupos indigenas que existian antes de la

conquista y bueno, los que aun estan presentes, preparan sus joyas y adornos
corporales, cuyas caracteristicas decorativas y de policromia le daban mucha

importancia, teniendo un papel protagonlco en sus fiestas religiosas. Y
una cualidad que existia en la América a la llegada de los espafioles, es que
los objetos artisticos convivian con los utensilios, ambos pertenecian a la vida
cotidiana.

He aqui donde se apela a nuestros ancestros, a nuestras raices tomando como
referente a nuestra gente, los Mapuches y el valor simbdlico que les otorgaban y
siguen otorgandole a sus joyas. Vivimos en una cultura en que todo se desecha y de
CAMBIO CONTINUO (Fast fashion), los objetos hoy han ido perdiendo justamente
ese VALOR SIMBOLICO que tenia por ejemplo el acto de ornamentarse.

La indumentaria en general incluyendo estos adornos corporales, tiene una funcién
practica, que es lograr una adaptacién al mundo externo, causando un apoyo a lo

individualista del ser humano ylo a la creacion de comunidad.

Es clara la carga que llevan los ornamentos corporales, tanto para el creador como
para el usuario. Actualmente usamos complementos en el vestuario que adornan
nuestro cuerpo, con el mismo sentido de identidad con que pudieron haberlo usado
los pueblos originarios, variando obviamente los significados sociales que estos
tenian, pero en esencia el adorno a lo largo de la historia del hombre ha tenido una
misma intencién desde el punto de vista humano, como seres sociales que somos y
seguiremos siendo. El de dotarnos de cierta personalidad o actitud frente a la vida, y
de esta forma “protegernos” en nuestra calidad de seres extremadamente vulnerables
a lo exterior.

Hoy en dia uno se viste para la joya, o también simplemente podemos decir que la

joya viste. Esta joya hace una diferenciacion, es un complemento que tiene la
suficiente prestancia para potenciar y destacar una tenida. Se puede poner un basico
negro y todo el caracter lo otorga la joya.

En la joyeria experimental que se esta trabajando hoy en dia, su valor no recae en la
materialidad sino en la técnica de elaboracion y en la idea o pensamiento que
trasmite, considerando el disefio como eje central en el proceso creativo. Sin embargo
en esta propuesta del presente proyecto, ademas del disefio, la materialidad y el
manejo de ella serén tan valiosos como la forma que este tenga, ya que la motivacion
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nace justamente desde lo que inspira el material y del lugar geografico de
donde proviene, inspirando asi el proceso de disefio. En conclusion, el Disefio
a través de la joyeria experimental que trabaja con estos nuevos materiales o
materiales “no convencionales” para la joya, seran un medio para explorar
nuevos lenguajes y todo lo que el material de por si expresa. En este sentido el
material como una fuente de expresividad libre en toda su dimension, abre a
diversos formatos y técnicas bajo concepciones estéticas.

Con esta expresion tan natural y primitivo del material en la joya, se
exteriorizard ese afan de distincién que tenemos los seres humanos en los
tiempos actuales tan masificados.

La colaboracién entre la artesania y el disefio genera un fenémeno de
retroalimentacién. El disefiador se inspira en el trabajo del artesano. El
artesano le ensefia y ayuda al disefiador a extraer del material todas sus
posibilidades a fin de potencializar el proceso de disefio. El disefiador
reinterpreta 'y propone nuevas formas y maneras de tratarlo
contemporaneamente.
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Disefio de Joyeria de Autor como reflejo de identidad chilena, protagonista en el vestuario femenino

Proyecto de disefio de autor que nace del resultado de la investigacion y experimentacion textil con otros materiales chilenos. Propone
romper con las convencionales maneras de percibir una pieza de joyeria asociada generalmente a un valor monetario y materiales lujosos, innovando
justamente dentro de la joyeria chilena actual que aun mantiene sus formas y usos excesivamente controlados. Con esta desestructura de los formatos y
materiales tradicionales, ademas de asignarle contemporaneidad a la obra de joyeria se le entrega un Valor conceptual y simbélico que se o da el
Disefio como eje central en el proceso creativo. Se presenta la joyeria textil como fuente de €Xpresividad en toda su dimensién, imponente y

protagonista como medio de refuerzo del espiritu individualista del ser humano y como medio de valoracion de lo local buscando nuevos
lenguajes expresivos que apoyan el afan de distincion del ser humano en los tiempos actuales tan masificados. Quien compre una pieza sepa que no sélo se
esta llevando un objeto de disefio, sino también una manera diferente de mirar el mundo identificdindose con lo que es nuestro...llevar un pedacito de Chile en

el cuerpo como algo valioso...Una joya.



Contribuir al disefio joyeria mediante resaltando valores como lo hecho a mano, la utilizacién de materiales nobles y técnicas ancestrales aplicados a
complementar con vanguardia a la mujer urbana y natural de hoy, permitiendo la reflexién de las usuariass de los productos que adquieren, fomentando la historia de los
productos, su inspiracién de qué modo estan hechos y quien los confecciond, valorizando la toma de conciencia en su forma de vida reflejado en los productos que elije,

contribuyendo a la importancia medioambiental y valoracion de lo local.

Satisfacer las demandas actuales de la bisqueda de diferencias que represente un estilo de vida basado en lo natural, complementando con disefios Unicos que
combinan innovacion y personalizacion a mujeres que gusten de la exclusividad. Dar continuidad en el tiempo y reconquistar a las chilenas.

A través de este proyecto se busca generar un emprendimiento de disefio que
se sitle en torno a la constante blisqueda y experimentacién con materias
primas propias y reconocibles como chilenas, de manera que contribuya a
la valorizacion de lo local a través del disefio con técnicas asociadas al
ambito artesanal pero de una forma actualizada e innovadora. Plasmando
los significados implicitos de nuestros aspectos locales, llevando estas
materialidades naturales a un presente vanguardista que valora lo natural, de
manera formal y conceptual, realzando y fusionando técnicas y materiales,
convirtiéndolas en simbolos sociales y representativos.

Se pretende generar con esto diferenciacién y renovacion en la oferta existente
en los mercados actuales, gestando asi un emprendimiento sustentable en el
futuro, responsable con el medio ambiente y la sociedad.

Establecer una reinterpretacion de la observacion de lo natural de la tradicion,
disefiando un sistema de complementos Unicos y hechos a mano, realizados a partir
de la fusién de materialidades artesanas chilenas enalteciendo su nobleza natural
en piezas Unicas, cargadas de expresion, relevancia y protagonismo que tiene en
la totalidad del vestir femenino. Rescatando su contenido simbdlico, y tomando el
valor de una JOYA.

Enaltecimiento de ‘
materiales _> JOYA _> Valorada y apreciada _} Protagonismo
no tradicionales para la e en el vestir femenino

joyeria
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(Para realizar el trabajo de investigacién de nuestra usuaria fue necesario hacer una
recoleccion de datos en terreno, mediante fotografias y observaciones de campo)

Mujer entre 25 y 50 afios perteneciente al segmento clase media alta (abc1,c2
y cuspide ¢3)

Se trata de una mujer moderna, independiente e inserta en el ambito laboral
que es conciente de su estética. Ya no es una mujer uniformada, sino que se
preocupa de no llevar las mismas piezas todos los dias y sobretodo busca la
exclusividad en ellas. Su vestir esta marcado por los accesorios que ésta
ocupa y que generalmente juegan un rol protagénico en el conjunto. Tiene un
perfil que no pasa desapercibido en el ambito que se desenvuelve. Es atrevida
y resalta en su vestuario la produccién visual. Cuando caminan por la calle o
entran a un restoran, estas mujeres no pasan inadvertidas, tienen onda,
caracter y estilo propio. No obedecen a las modas de turno, y sin darse
cuenta, se convierten en referentes y precursoras de tendencias.

Pertenecen a un publico no masivo, que consume productos exclusivos que la
diferencien e identifiquen frente al resto. Adquiere este tipo de productos
porque representa principalmente su estilo de vida y porque valora la estética
artesanal. Amante del Disefio, prefiere prendas y accesorios Unicos y con
historia.

Posee una nocion por el rescate y carga valérica que este accesorio posee,
lo que demarca un cierto nivel cultural. Conoce, valora los materiales y
técnicas de lo que compra, de su factura hecho a mano como pieza unica y
de su historia que hay detras.

Este tipo de mujeres disfruta de la naturaleza, valora la tranquilidad, practica
deportes que sugieren bienestar social, tienen intereses artisticos y un deseo
de permanecer original y exotico, lo que es representativo de una mujer

cosmopolita y vanguardista, ya que estan al tanto con las nuevas tendencias pero no
las siguen bastante, siempre son selectivas a la hora de preferir productos y
servicios. Por lo mismo buscan siempre diferenciacion ante todo y no les importa el
costo a la hora de comprar en boutiques y tiendas de disefio. Ellas persiguen el
obtener productos de mayor calidad, en donde la sofisticacion esté presente,
mediante aspectos como materialidades, texturas, aplicaciones y exclusividad. Tiene
poder adquisitivo para auto complacerse con una pieza bella para ella y para
enriquecer su vestuario.

Existe un grupo de mujeres que quizas no pertenezcan a este rango socioecondémico
tan alto, pero que al igual que las que tienen mas poder adquisitivo, antes de comprar
objetos tecnoldgicos o la moda, eligen comprar una pieza unica y bella para ellas, por
su carga valorica, su confeccion manual, porque aprecian esos objetos mas alla de lo
que cuesten. En algunos casos no pueden llegar a comprarse mas de una pieza pero
ésta la llevan como un tesoro y la adaptan a cada tenida nueva.
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Gracias a las visitas en terreno se pudo observar que la mayoria de las mujeres
chilenas privilegia el vestuario de colores oscuros, planos y neutros como el negro,
blanco, beige y gris. El uso de estos colores sobretodo de los oscuros se debe a
que se sienten mas comodas, refleja elegancia, estilizan la figura, son
combinables y no pasan de moda. Por decirlo de otra manera “se van a la segura”.
También y a diferencia de las mujeres centroamericanas se debe a factores de
clima e idiosincrasia.

Generalmente arman su vestuario con el uso de accesorios superiores como
pafiuelos, lentes, aros, collares. El accesorio es el que le da el factor diferenciador
al vestuario o ciertas variaciones de color dentro de este vestuario neutro.

Dentro de este grisaceo y oscuro paisaje textil...nay mujeres que resaltan con sus
complementos. Mujeres ligadas al Arte y al Disefio 0 que gustan de estas
manifestaciones

Uso de variados accesorios de gran
tamano y que no pasan desapercibidos

Gusto por materiales organicos en el
vestuario que otorgan texturas

Elementos que resaitan y contrastan
en el vestuario
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Frecuenta lugares donde pueda pasear y quedarse un buen rato a recorrerlo,
en donde se centran teatros, museos, cafés, restaurant, ferias de
antigiiedades vy libros; tiendas de disefio y de artesania especificamente en el
Barrio Lastarria, Barrio Bellas Artes, Barrio Bellavista , Barrio Italia y Pueblito
Los Dominicos. También lugares mas exclusivos como Alonso de Cérdoba e
Isidora Goyenechea donde también se desenvuelven laboralmente. Visitan
Ferias de artesanias y exposiciones de disefio como Ropero Paula o la Expo
lanas buscando objetos mas exclusivos y que no encuentra en el retail.

Publico indirecto: turistas extranjeros, que transitan por el area comercial
donde se situara la venta de estas piezas, atraidos por aquellos elementos
representativos y simbélicos del lugar que visitan, y que desean adquirir un
objeto con materiales y técnicas chilenas para llevarla como recuerdo del pais.

OTRAS VARIABLES

Variables geogréficas:

La mayor concentracién de este tipo de publico se encuentra en la Regidn
Metropolitana, sin embargo estan presentes también a nivel regional, en
ciudades cercanas como Vifia del Mar y Valparaiso que viajan a la capital en
busca de estos productos que no encuentran en sus ciudades. Se pretende
situar los productos en centros turisticos u hoteles en regiones ya que este
grupo viaja y también para captar un publico extranjero.

Variables demograficas:

Ingresos abc1, ¢2

Vive en comunas como Providencia, Las Condes, Vitacura, La Reina o en
sectores mas tradicionales de Santiago.

Variables conductuales:

Estas mujeres, gusta del disefio al vestirse, no en marca, sino en originalidad,
exclusividad y diferenciacion frente al resto. Es un publico que gusta de reflejar un
estilo natural y étnico desde su vestuario hasta la ambientacion de su hogar. Todo su
entorno cultural y social influye marcadamente en lo que eligen al momento de
comprar, ya que ella los ve como pequefias obras de arte, que se complementan con
su entorno y se ajustan a su estilo de vivir. Otro punto importante es que en los
lugares que visita se centra todo lo que a ella le gusta y necesita, llenando todos sus
intereses artisticos y de entretencion. Ella vive el barrio y lo recorre durante todo el
dia.
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PARTES INTERNAS INTERESADAS

* Disenadora administra la
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inmaterial, lo cuales proveeran de
materias primas para los productos.

Invilados especiales de la tienda para

trabajar y realizar talleres de sus
artesanias al publico que la visita.
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PARTES INTERNAS INTERESADAS

Administracion
* Disefiadora administra la Tienda/Taller
¢ Accesoria externa: contador

Recursos Humanos

» Disefadora: Administradora general de la empresa. Ademas se encarga
de idear, disefiar y confeccionar los productos.

e Artesanos: Patrimonio cultural inmaterial los cuales proveeran de
materias primas para los productos. Invitados especiales de la tienda
para trabajar y realizar talleres de sus artesanias al publico que la visita.

» Vendedor(a) tienda: encargado de mostrar, asesorar al cliente y vender el
producto.

Financiamiento
»  Capital inicial (ahorro)
» Banco Estado
e  Productos
«  Fondos Concursables (como Capital Semilla)
»  Concurso Nacional de Artesania y Disefio CREA

PARTES EXTERNAS INTERESADAS

Clientes
Muijer entre 25 y 50 afios
Profesionales / Independiente

Extracto socioeconémico abc1, c2 'y ¢3
Estilo sofisticado étnico
Gustos por las Artes, el Disefio y la Artesania

Proveedores
Artesanos

Alianzas estratégicas
» Red Artesanos Fundacion Artesanias de Chile
»  Otras marcas del rubro
«  Ferias, expo y seminarios
* Hoteles a nivel nacional ( Ej: Explora)
e Revistas
< Web

Gobierno
Municipalidad: Obtencion de la patente.

Competidores
*  Marta Morrison
*  Vania Ruiz

+ Chantal Bernsau
¢ Hibrida Disefio
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Tiendal/ Taller

Se expondran y comercializaran los productos de disefio. Pero a la vez se podra
tener acceso al area del taller donde se generara una instancia de interaccion con
el cliente (Disefio de la Experiencia)

Tienda Plataforma Artistica (talleres, eventos folkléricos,

etc)

Se invitardn a los artesanos que fueron participes de la creacion de las
colecciones como proveedores de las materias primas, a realizar talleres en la
tienda para dar a conocer los oficios artesanales que ellos realizan. Servira como
un gancho para atraer clientes a la tienda y para que el publico pueda aprender in
situ de las distintas técnicas que los artesanos manejan. Podran conocer las
materialidades, tocarlas, manipularlas y fabricar alguna pieza con la ayuda del
artesano, encantandose y valorando el trabajo hecho a mano, con carifio y
dedicacion tal cual estan hechos nuestros productos. Ellos a su vez podran

trasmitir sus conocimientos y experiencia, podran crear redes y lograr hacerse
conocidos (La artesania tiene un rostro). Sera un espacio donde habra musica
chilena y exposiciones.

Pagina Web Informativa

Ademas de la tienda, los productos seran expuestos y vendidos a través de la
pagina web de la marca, por lo que el producto podra ser adquirido por un
mercado mas amplio. Por este medio se dara a conocer los productos, las
colecciones, los horarios de los talleres y de los eventos; y todo lo que tenga
relacion con la empresa. Todo esto es una forma de acercar al cliente y
mantenerlo informado de las novedades de la empresa, generando asi fidelidad y
compromiso. Sera ademas una plataforma educativa con material sobre la
Artesania Chilena, su tierra, su gente, sus oficios.

Ademas de la pagina web, se utilizaran plataformas sociales Vvirtuales
complementarias como Twitter, Facebook, Flickr para generar propaganda y
ventas, y como medio para enterarse de las opiniones y sugerencias de las
clientas.
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Analisis FODA

® Elrescate y la revalorizacion de lo artesanal a través del disefio.

@ Alto contenido cultural y carga valérica por el uso de técnicas y
materias primas que nos identifican como chilenos.

® £l uso de un material poco comin, y tradicional, para la creacion de
complemeritos. Enaltecimiento de materiales no tradicionales para la
creacién de una joya.

® El nuevo uso que se |e dio a la materia prima, para la creacion de
productos.

® Producto Gnico y exclusivo.

® |a produccion hecha a mano, de los productos, la cual la hace mas
detallada.

® Surge un poblico indirecto al cual también I8 interesarian los
productes: turistas extranjeros.

® Utiliza el mismo lugar tanto como para fabricacion, como para la
venta de los productos (Tienda / Taller),

® Al estar el taller en el mismo lugar de venta, permite realizar arreglos
a los productos rdpidamente si surgiera algun problema,

® Acercamiento Cliente/Artesano/ Disefiadora,

® Difusion de los productos, ademas de venta y entrega a
regiones a ravés de la paging web.

® Existe un publico creciente que se interesa por |a artesania moderna,

donde el disefio forma parte,

® Productos tnicos y 100% chilenos, por o tanto tiene mas potencial

exportador.

® Productos gue fusionan tres materias primas iconos de nuestro pais,

con técnicas artesanales y que no se han llevado antes a la joya
{materiales no tradicionales).

@ Mo existe en el mercado competencia directa.

® Santiago posee una gran poblacion, por ende una gran diversidad de

gustos. Ademas de que alberga un pablico con un ingraso
econdmico, gque le permite invertir en necesidades no basicas,

® Chile promueve inicialivas y proyecios de emprendimiento a través
de fondos concursables, que permitirian financiar este proyecto.

® La produccitn manual hace que el nimero de productos elaborados
588 Menor.

® Por el hecho de ser un producto Gnico o por [o menos limitado en su
produccion, no puede fabricarse en serie para abaratar costos. Es
par eso gue su precio sera mas elevado a lo que se ofrece en &l
retail.

® Las moltiples ofertas en el mercado de accesonos de bajo costo,
Preferencia por el pago con tarjetas (retail)

® Existe un creciente mercado con respecto a la arlesania y el disefio,
por lo cual la competencia puede ir crecienda con los anos.
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Segun el Instituto Nacional de Estadisticas de Chile INE, La Region Metropolitana
en el afio 2010 concentra una totalidad de 6.883.563 habitantes, de los cuales
3.525.410 son mujeres y 3.358.153 son hombres.

Cantidad de poblacion de mujeres a lo largo del pais durante el afio 2010,
segun grupos quinquenales de edad.

Grupo etario N° de poblacion femenina

35-39 618.028
40 - 44 618.799
45 - 49 630.576

Poblacién de mujeres habitantes de Santiago,
segun grupos quinquenales de edad.

Grupo etario N° de poblacién femenina

35-39 254 877
40 - 44 251.758
45 - 49 259.694
50 - 55 227.201

Se encuentra cerca de sectores como Valparaiso y Vifia del Mar, en donde
también se encuentra un publico al que le son atractivos estos productos, siendo
de facil acceso el ir a Santiago en busca de productos de disefio exclusivo.

Santiago de Chile es la capital econémica y administrativa del pais. El publico al
que estan enfocados los disefios, posee el poder adquisitivo necesario para
comprarlos.

Los avances en la tecnologia permiten un facil y expedito acceso a las
comunicaciones, permitiendo desarrollar una difusion de la marca a nivel nacional
e internacional.

Mediante el uso de internet es posible estar al tanto de la moda mundial, a las
nuevas tendencias que estan rondando el mundo de la joyeria de autor. Como
empresa contamos con el equipamiento necesario de maquinarias para el 6ptimo
desarrollo de los productos. Es posible contar con soportes comunicacionales
como una pagina web, que den a conocer nuestro trabajo como disefio de autor.

Aporte a la disciplina del disefio a nivel nacional, mediante la creacion de una
empresa que desarrolle esta area y la implemente como modelo de negocio para
un emprendimiento.

En la Regién Metropolitana, en sectores especificos como Barrio Italia, Barrio
Lastarria, Barrio Bellas Artes, Barrio Bellavista, Los Dominicos, alrededores del
Parque Forestal se concentra el publico al que se enfoca nuestra empresa, ya sea
de manera permanente (viven ahi) o de manera momentanea (frecuentan esos
lugares). Como una manera de acercar el disefio a la sociedad, se estén
desarrollando periodicamente actividades culturales como ferias y desfiles, en
donde es posible participar y dar a conocer la empresa.



El Gobierno de Chile subsidia a las pequefias y medianas empresas, a través de
la entrega de capacitaciones y capital, con el fin de fomentar la generacion del
emprendimiento a nivel nacional. Mediante estos programas estatales se facilita a
personas Yy a profesionales a generar una oportunidad de perfeccionarse en areas
como administracion, finanzas, comercializacion, etc. Todo esto con vistas a
fomentar y potenciar el desarrollo de la nacién. Algunos ejemplos de fondos
concursables son crédito CORFO micro y pequefia empresa y Capital Semilla.

Para la comercializacion de los productos, se piensa desarrollar una construccién
fisica (tienda). Se pens6 el emplazarla en la comuna de Providencia,
especificamente en el Barrio Italia. Esta decision se tom6 a causa de ser rea muy
acogedora, en la que se puede transitar peatonalmente observando su tranquilo
entorno, sus paisajes, sus bellas casonas patrimoniales y fachadas del siglo XX.
La tranquilidad que envuelve este lugar, lo hacen desvincularse del comun ajetreo
y bullicio de otras zonas de Santiago, haciendo pensar al visitante que no se
encuentra en la Regién Metropolitana sino en otro lugar, alejado de ella.
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Chile es un pal’s de contrastes, desde lo social y cultural, hasta su geografia tan variada que nos puede llevar desde el desierto mas arido del
planeta, hasta los glaciares milenarios del fin del mundo. El presente trabajo de creacion juega justamente con estas dicotomias y analogias que
se establecen entre el NOrte-sur, el orden-desorden, 1o ancestral-contemporaneo, o etno-urbano, el pasado-presente,
lo rustico-sofisticado, para disefiar joyas inspiradas en nuestra gente y en nuestra tierra, en la diversidad de sus paisajes y colores
.Esta propuesta se construye como una proyeccion del cuerpo, una extension escultorica de las formas orgénicas provenientes a modo de inspiracion
de formas naturales con un cierto protagonismo en el vestir. ya no estamos tratando con accesorios simples, como complemento del vestuario,
sino con sefiales reconocibles de una personalidad definida y de su universo creativo, de identificacion con lo que es nuestro.

Descubrir el cuerpo femenino, jugando con su “geografia”, sus curvas y su belleza, exaltando sus gestos por medio de voIl]menes,
formas y texturas que evocan paisajes chilenos. El cuerpo como instrumento comunicador y soporte de un recorrido visual
protagonista en la totalidad del vestuario, una analogia de un recorrido por Chile.
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‘Chile Pais de Contrastes’ Estaes lainspiracion de la primera coleccion “La tierra que habla”, que surge de la observacién de los paisajes
chilenos, tan contrastantes unos de otros en sus texturas, colores, formas y volumenes. Las piezas estan planteadas para generar recorridos visuales y tactiles,
a través de texturas y colores evocadores de la naturaleza, caracteristicos de la Zona Norte y Zona Sur (dicotomia). Se juega con las curvas femeninas, los
relieves de su “geografia” como soporte, potenciando estos recorridos visuales y formales como si fuera un recorrido por estos paisajes.

1
L1 I
EEEEN




Recorrido NORTE Recorrido SUR
SUPERIOR INFERIOR

MEDIO

Se propone una prolongacion de las piezas tradicionales en donde el complemento abarque nuevas zonas en un recorrido continuo por el cuerpo femenino. Cada pieza se
podra utilizar sola o en conjunto con otras.

Se definen como estructura tres nuevas tipologias:
SUPERIOR: cabeza / cuello

MEDIO: cuello/ espalda/torso

INFERIOR: brazo/mano
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Se propone el concepto de la macro, porque obtiene variabilidad a través de la vinculacion de formatos, teniendo la capacidad de acoplarse
con otra pieza, expanderse y abarcar otras zonas del cuerpo. Joya, porque toma el valor de algo importante y valioso, una pieza en que sus materias primas
fueron elegida y trabajadas con dedicacion.

Una de menor formato + una mas arriesgada (se acoplan, pueden ocuparse en conjunto o por separado)
Joya de menor formato de una sola pieza
aros, anillos, prendedor, pulsera, tocado (conjuntos de las otras piezas)

Por una necesidad de variar y de versatilidad que requiere la usuaria en su vestuario diario, se propone la MACRO JOYA, que juega con el desmontaje de
piezas, constituyéndose asi piezas de gran formato. Pasa a ser una JOYA COMPLEMENTO, ya que ésta se expande y se prolonga por el cuerpo. Debido a la
caracteristica que tiene la lana (material base de la propuesta) de abrigar, pasa a ser un complemento que no sélo es estético, sino funcional. Un complemento
con valor de una joya.

Coleccion : “La Tierra que Habla”

Lineas compl

Norte: Macro: 2 (de dos o
Chapnati ("puesta de 8 piezas) lana + ceramica + cobre
sol” en kunza Media: 2

) Micro: 4
Sur: Macro: 2 (de dos )
Lemuy ("boscoso” en 8 piezas) lana + maderas nativas +
mapudungun) Media: 2 plata

Micro:4
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Los distintos lugares de Chile otorgan los materiales y el imaginario para estas
piezas de joyeria. Se relacionan elementos variados y de distintas
procedencia, que conviven armonicamente generando metaforas que aluden a
un recorrido por Chile.

Las principales cualidades buscadas en las materialidades a utilizar son:
- Que sean recursos naturales

- Materiales vigentes por generaciones

- Material ductil, que permita su facil manipulacion

- Materia prima disponible en todas las temporadas del afio.

- Pertenecientes a los recursos naturales de nuestro pais.

- Que permitan el desarrollo de lo hecho a mano.

Segun esto, para esta primera coleccion se hace una seleccidon de 3
materialidades que se asocian a cada zona (Norte y Sur), ya sea por su
procedencia geografica, alguna manifestacion de artesania asociada a esa
materialidad y/o simplemente por su textura y color que evoca a la zona.

Estas son trabajadas con técnicas tradicionales pero
DESCONTEXTUALIZANDOLAS Y FUSIONANDOLAS ENTRE SI creando una
Identidad Renovada en una propuesta de disefio.

Norte: LANA + CERAMICA + COBRE

Sur: LANA + MADERAS NATIVAS + PLATA

Se selecciona la lana porque pertenece a la materia prima con mayor
produccion y utilizacién productiva para el ambito producto textil. La

joyeria que se propone es una joyeria textil de base que se fusiona y se
relaciona con estos dos otros materiales propuesto, viéndose muy interesante
su integracién. Esta materialidad es interesante como herramienta a experimentar
debido a la abundancia existente en nuestro pais. Asimismo existe una diversidad de
tipologias ( velldn, fieltro, hilada), lo que sumado a sus caracteristicas de maleabilidad
permite una facil manipulacion y agrega valor a la cadena productiva de las lanas.

Fieltro: un objeto con identidad desde el confin de la tierra. Es el tejido mas antiguo
de la humanidad. Un pafio elaborado artesanalmente con lanas escarmenadas,
unidas gracias a la presién y el calor. El fieltro es liviano, suave, caliente y facil de
transportar, cumpliendo la funcionalidad de abrigar ademas de lo estético.

Se selecciona la Ceramica gres por su origen de arte rupestre que se dio en el

norte del pais. Ademas de sus caracteristicas de color y textura opaca que evocan el
desierto.

EI cobre es el metal mas importante de nuestro pais, sin embargo las piezas
artesanales son escasas en variedad. Con un caracter esencialmente urbano, se
destacan las técnicas de golpeo en ollas y utensilios hechos con planchas de  cobre
unido y terminados a golpe de martillo; el repujado en objetos decorativos asociados a
las artesanias del recuerdo o souvenir. En el ambito de la orfebreria, si bien es el
metal mas importante y el cual se relaciona con nuestro pais, sigue siendo poco
utilizado en esta area, opacado por el uso de la plata que puede ser asociado a otros
paises, no necesariamente a Chile. Ademas de su notable bajo costo en comparacién
con la plata.

Las maderas nativas se seleccionan porque se dan generalmente en los
bosques del sur. Son maderas con historia y algunas tienen el valor de ser recicladas,
es decir son descontextualizadas de su antiguo uso para ser reconfiguradas, como es
el caso del alerce, una madera de un bello color rojizo que destaca por sobre las otras
maderas nativas. Maleable, blanda, liviana la hacen un material ideal para ser
trabajado en joyeria. En general, se destacan las caracteristicas tan propias de la



madera, se trabajan dejando a la vista sus vetas, color en bruto y mostrando
que son tan distintas unas de otras. Asi se otorga una variacion visual en el
recorrido.

La plata, si bien no es un material propiamente chileno, se asocia a la joyeria
mapuche. Ademas es un metal vigente en las tendencias actuales de la moda
y el desarrollo de complementos.

Cada uno de estos recursos se mezclaran segun los requerimientos de cada
linea perteneciente a la coleccion. La unién de estos materiales, testimonian

sus valores estéticos y simbolicos que tienen mediante su fusion no
tradicional.
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MOODBOARD COLORES
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PANTONE MARCA
PANTONE SOLID COATED
. C:0 M:77 Y:100 K:0 Pantone 1655 C
R:238 G:90 B:33
PANTONE SOLID COATED
' C:49 M:36 Y:37 K:22 Pantone 444 C

R:128 G:128 B:129

TIPOGRAFIA SLOGAN MARCA
Jalane_light

Tawra significa “lana” en aymara, se elije este nombre porque la lana es el
material protagonista y potenciado en esta marca de joyeria textil. Se trabaja
con una lengua de un pueblo originario ya que esta propuesta hace referencia
a nuestros origenes, a nuestras raices y al contacto con la naturaleza

El slogan “joyeria de origen” puede tener una doble interpretacion. Por un lado
se hace referencia a lo identitario y por otra parte se puede crear una analogia
con la manera en que nos paramos frente al mundo como mujeres
modernas...todas somos originalmente protagonistas de nuestras vidas y lo
reflejamos en lo que llevamos.

La neutralidad del vestuario en contraste con el protagonismo del
complemento, en este caso la W estéd destacada sobre la neutralidad que
otorga el otro color.
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