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Familia de Malbec Alta Vista Premium, 5L, 2.5 L, 0,750L, 0,375 L
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VALLE LAS ACEQUIAS ROSEDAL MALBEC 03
ELEGIDO POR AUSTRAL ESPECTATOR
COMO UNO DE LOS 60 MEJORES VINOS
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Estudio de Diseiio en Valparaiso durante el cursado del Magister
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3.16 Aplicacion de Buenas Practicas en la Yerba Mate Argentina.

INYM. Yerba Mate, producto argentine, control de calidad.

El INYM es el Instituto Nacional de la Yerba Matz. Se ocupa del control de calidad del producto que
sale al mercado. Luego de todo el proceso. desde la siembra, plantacién, poda, cosecha, procesos de
secado, estacionado, y control, la yerba lista para su consumo, es envasada de manera que conserve sus
propiedades, y estampillada con la insignia del INYM, que garantiza la genuinidad y calidad del
producto.

Logo INYM Stand Rural de Palermo Ubicacién

- : 'P

| Tussams
b= kg g8

C

r
1 2

TASA INSPECCION
] LEY 25584

35



Planta natural de yerba mate, de fondo imagen del proceso completo de la semilla al consumo,

entrevista stand IMYM, Rural de Palermo, 2015.
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5.1.8 Moodboard 2:

Vinerias y Vinotecas:

los vinos tienen un orden aleatorio, dependiendo de las promociones vigentes y suelen ubicarse por
vifia/bodega.
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Chacras de Coria, Mendoza, Asado en familia




Cava Restoran Azafrdn, Mendoza




e
Restis de Buenos Aires, Vives Maria,
Cabernet, Nadia O, Sagardi, cocineros vascos, San Telmo, Bs As
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Cava de vinos y biblioteca casa Chacras de Coria




5.1.9 Moodboard 4

Lugares atipicos Degustacicn vinas Argentinos, Nueva York

AUTOMATIC DOOR |l
KEEP MOVING

FEATURED WINES
_m&u-muﬂum;ﬂ SASKDN ROSCI, MALRES 3912
AN GLTRA CASCRRET 2012 » MESTTY LATE RARVEIT SOWSRZTRANER

SPECIAL DOUST SPUARIR FROM MONIIZ & KEKEX

RNITA CORREAS

EXPONT MENRCLR | ROM HANIN & MENTTS WIRES

TUESDAY, APRIL 21ST - 7PM
C ..mmmwh =
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5.2 Matriz FODA

FODA

FORTALEZAS /consolidar OPORTUNIDADES /abordar
DEBILIDADES /superar AMENAZAS / neutralizar

la gran mayoria se las bodegas

estan en manos de pequeiios

y medianos producores y todos necesitan
vender mas

al ser un cultivo no estacional, no factible de
convertirse facilmente en capital liquido,
los vifiedos van a seqguir estando donde estdn

es una actividad ancestral que se transmite
de padres a hijos, lo que la hace mas
fuerte a la hora de cuidar sus cualidades

y beneficios intrinsecos

hay superproduccisn de vinos
por lo tanto, avidez de propuestas
para mejorar las ventas

gran apoyo de organismos gubernamentales
para intentar quedar fuera de
la ley de prohibicidn de alcoholes

el apoyo del INV |2 OIV y la sociedzd hacia
el conzumo responsable

70

en la desdeperacion por vender, algunas bodegas
caen en manos de comunicadores inescrupulosos

a quienes no les preocupa el buen nombre del duefio
y su familia

la crisis amenaza con terminar con muchas pequefas
y medianas empresas

las nuevas generaciones de bodegueros, hijos, nietos de los
fundadores, no siempre comprenden la importancia

de mantener lo bueno que siempre tuvo la industris

y se ven tentados a probar nuevas tacticas no siempre
faverables al mensaje que se intenta transmitir

amenaza de la ley de alcoholes a nivel mundial
y nacional

la pieocupacion de la sociedad por los accidentes
donde el alcohol es un factor determinante

las empresas pertenecientes a holdings donde toda
la estrategia de comunicacién y comercializacion

es decidida por un especialista en marketing con

el foco puesto en las ventas y no en el mensaje o en
el futuro lejano de la industria



5.2 Identificacién del Sistema de Actores

Identificacion del Sistema de Actores
A

@

OV Organizadidn lintemacional de 2 Vid y &l Vino,
&s un organisio téanico y de investigacion
y s apoyo le da mds valor al proyecto.

INV, Instituto Nacional de Vilivinicultuta
de Argenting: &5 un actor fundamental,
ya que sin 5u aval, apayo, y puesta en practica
del proyecto junt litic 2
consuma responsable, com
nio s factible fa difuidn y el respaldo

Escuelas de Disefio

p'.‘!’\li";-‘.ff:d ﬂ\ulhr;:;.g yg'ﬁ..éf.' seconsidera que
cortar con un manual de Buenas Pricticas

va & 5ér de mucha utilidad a | hora

de comprender laindustria madre de Mendora
con desarrollo en 17 provincias de Argenting,

elativas 3l

ag

unicacin responsabie,

Duefios da Vifias bod
del prayecta, siendo ellos los mids
beneficiados de una comunicacion
adecuada a sus

interesas @ mediano y laigo plazo

i, destinatarios

Comunidad, siempre alerta y con

gran preccupacion por los problemas causadis
por el aliahol, st con gl proyects,

selogra que la sociedad 2n su

s encuentie menos bombar
que no hacan més que empujarla facia o banal,
para asf preservar al products de cofusiones el s sin control, kas drogas, un estilo devida seductor

que lleven a la indusvia a un callejin sin salida. laborado

peic peligross, savaahaber o
con un granito de arena
Area comeicial de las empresas, porque es necesario
que comprendan que &l ving estd siendo cusstianado Familias, jovenes y adultos
por su centenida alcohdlicn, y que el fin no justifica los medios Er conju encuentian desodentados 2n la manera
' ‘ de tratar con &l alcohol y sus peligros. Con este aports, que se inscribe dentra

firea de marketing de fas empresas,
destinatarios abdigadis del proyecto,
ya que s trata de cumplir las buenas pricticas

conjunta,

3 POT Mensajes

Agencias de Publicidad: 2 partir de la reglamentacidn par de les proyecios de consume respancatile, pero desde la comunicacian,
parte del INV del progects que hasta hoy no s habla tocad,
Patar por un pre s espera puner Un poco de claridad sobie el tema,

Buenas Pricticas 2 1 hora

: etiquetas b

sl que
cibn y validacion de

de comunicar



5.3 Estrategia de Articulacion de Actores

Estrategia de Articulacion de Actores

Cada actor involucradoabliene un beneficio: el gobierno,
por medio de INV, obtiene rédito politico, ms votos

en las siguientes elecciones, el aporie de una herramienta .d : agentias
que puede colaborar a su tarea de fiscalizacion y control de marcas, marckﬁting
legislacidn de marbetes, ademas de sumarse a los presentes Industria

proyectos encaminados al a concientizacion de a sociedad vitivincola

del“consumo responsable’ area de

Los duefios de vinas/bodegas, oplener acesoramiento respecio

de la comunicacion de sus productas, que beneficiard a la industria en

sU conjunto, aqui entra también

el sector de marcketing y comeicial de las empresas

Las familias porque el proyecto inspira a la toma de conciencia del mensaje
que se transmite con una etiqueta, un spot publicitario, el nombre de un ving,

(gobierno) comercial

los jovenes porque a traves de @
este control por parte del INV, estaran menos bombardeados por un exceso de
mensajes confusos acerca del vino y sus propiedadles,
Los adultos, se benefician, porque comienzan a contar con un aliado, que va a estar @
atento 2 fa manipulacion que se hace desde la publicidad y el markeling de
@

los logros falsos que se abtienen al beber en demasla, La OIV, se puede ver
beneficiada porque el problema con el alcohol es global,

no sélo argentino.

proyecto
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5.4 Moodboar 3¢
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5.4 Moodboar 3¢
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12 ANEXO C

Algunas reflexiones desde la sociologia, filosofia y también la politica, haciendo un analisis histérico
del disefio en situaciones de crisis, y actuar en el campo de las etiquetas de vino pero con una
concepcion nueva. Atendiendo las reflexiones de filésofos como Peter Sloterdijt sobre Platon y su
advertencia sobre el peligro implicito en el cambio de reglas que permite la repeticién de las obras de
teatro griego, que se creaban para ser representadas una Unica vez, (inicio del marketing).

El neo positivismo de los continuadores del Bauhaus, Tomas Maldonado, Gui Bonsiepe, en la Ulm de
la Alemania de pos guerra, con la premisa de no continuar sino superar los limites del disefio en los
paises de la periferia. Retomar temas abiertos, lo que es 1til, su coherencia racionalista para
comprender lo que ocurre y actuar al respecto.

Bonsiepe llama a reconocer la funcién del mercado, pero en el panorama actual, en el que éste estd a
punto de desaparecer como lo hemos conocido, y haciendo referencia al escritor argentino Borges, en
su libro el Aleph, donde un personaje de uno de los cuentos, huye con el botin y por miedo a ser
descubierto construye con ese tesoro un laberinto donde estd seguro que no va a ser encontrado, y de
otro escritor argentino, Marechal, toma la famosa frase “de los laberintos se sale por arriba”,
llamandonos a mirar estratégicamente el problema, y no dejar que el discurso proyectual se transforme
en soporifero y estéril. La situacion del disefio actual se puede comparar a una situacion laberintica, es
la primera vez en la historia humana que se dan en coincidencia sintomas de turbulencia grave en tres
dominios, financiero, ambiental y socio econdmico.

Slavoj Zizek, filosofo natural de Eslovenia, su obra integra el pensamiento de Jacques Lacan con el
Marxismo, y en ella destaca una tendencia a ejemplificar la teoria con la cultura popular. En ocasién de
la conferencia dictada en la UBA, Buenos Aires Argentina, nos llama a reflexionar sobre lo que debe
hacerse o pensarse en situaciones como ésta, Marx en su obra El Capital, define ideologia asi: “ellos
no saben lo que hacen pero aun asi lo hacen”. A lo que Bonsiepe llamaria disefio de autor, podemos
interpretar como estilo en Zizek, sobre lo cual advierte que

no podemos ser reducidos a nuestra imagen publica, ideclogia en su méaxima pureza, detrds de la
ideologia hay un ser humano célido, puede funcionar como estrategia, primero hay que seducir, segin
Zizek estilo es pura falsedad, le interesa su logica de fondo. Aca se acerca al planteo de Bonsiepe con
respecto al disefio de autor. Hoy no es una respuesta viable.

Zizek es una persona comprometida con la ilustracién: declaraciones claras, términos claros. Para él la
filosofia no resuelve problemas, descubre si lo que crees que es un problema no lo es, si lo que crees
que es un problema lo es, entonces no necesitas la filosofia, si hay un virus y la ciencia esta abocada a
resolverlo, es eso lo que hace falta. La filosofia no es un conjunto de locos dando respuestas, la verdad
absoluta, se aproxima al problema de la libertad de forma mas modesta, no pregunta somos libres o
no? no, hace una pregunta hermenéutica: “que significa ser libre”. Podemos hacer una unién con el
pensamiento de Bonsiepe en su visién de paralaje, al cambiar de lugar, cambia la perspectiva de lo que
se ve, al cambiar de posicién parece g el objeto se movio.....como se mueve de un lugar al otro?
incorpora la ciencia cognitiva, no hay solucién para esa paradoja, la visién del paralaje, paralaje
lunar....etc., parece que el objeto se movid, como el observador se mueve de una perspectiva a la otra,
agrega otro giro, no hay manera se superar esa antinomia, si se corta con un bisturi el cerebro es un
pedazo de carne, como pudo hacer cso......

Se deben formular preguntas que no se formularian.
El concepto disefio como concepto comodin, de actividad de nicho a actividad neurdlgica, ha ganado
en extensién horizontal, pero ha perdido en profundidad, (hoy hay disefio gastronémico donde habia

cocineros, de cabellos en lugar de peluqueros, de eventos....etc.) hoy la pregunta deberia ser “qué” NO
ES disefio.
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