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RESUMEN

En la Regio6n de Valparaiso, se emplaza la comuna de Puchuncavi, abarcando escenarios
geograficos diversos y oportunidades multiples. Es esta misma diferencia de paisajes la que,
muchas veces, convierte la gestion en algo mas complejo, asi como la definicion de una propia
identidad. Ante este conflicto, se hace necesario un rescate y puesta en valor de lo propio de la
comuna, para asi no perder aquello mas tradicional que ha permanecido pese al paso de los afios
y la adversidad, negandose a caer en el olvido. A través de “Programa de Apoyo al Desarrollo
Turistico para la Comuna de Puchuncavi”, se plantea luego del diagndstico realizado una serie
de actividades que permite proteger y difundir la cultura local, sitios de interés y aspectos
tradicionales dando lugar a un progreso econémico a traves del desarrollo de la industria
turistico cultural.

Todo esto, se disefia a través de la respuesta a las problemaéticas, requerimientos y deseos del
territorio y sus habitantes. El fin Gltimo es la puesta en valor de la identidad y las tradiciones
propia de la comuna de Puchuncavi para el desarrollo de una oferta turistica sélida, promoviendo
el desarrollo de actividades ligadas a los productos turisticos y culturales.

Palabras claves: Identidad tradicional, Puesta en valor, Desarrollo turistico
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ABSTRACT

In the fifth region of Chile there is a little town called Puchuncavi, you can see several
geographical stages and different opportunities it is the differance in the landscape that many
times complicates the management as defining of own identity because of this conflict , it’s
necessary a rescue and value test of the own of the commune , that way it does not lose the more
traditional part that has remained despite the years and the adversity it refusing to be forgotten
through the " support program at the turistic development for the town of puchuncavi, a
diagnsostic is proposed done on sereval activities that allow to protect and diffuse the local
culture. and the value of the land and traditional aspect giving space to progress
economy through turistic and cultural industry develoment all of this, is designed through
anwers of the problems , requirements and wishes of territory and its habitants.

The ultimate goal is to give value to self identity and traditions of the commune of
Puchuncavi for developement of the solid turistic demand promoting developing the activities

linking various turistic and culturul products.

Keywords: Taditional identity, Put in value, Tourism development
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INTRODUCCION

El presente programa responde a la identificacién de falencias en el desarrollo turistico de la
comuna de Puchuncavi. Las que corresponden a un factor interno, lo que quiere decir es que
surgen desde sus propios habitantes y han sido identificado en la fase de diagnostico como la
pérdida de identidad tradicional comunal, de la cual derivan diversos problemas dentro de los
que se destaca la desunion, adopcion de costumbres externas, falta de participacion ciudadana e
ignorancia del patrimonio inmaterial comunal. El resultado de lo anteriormente mencionado es el
desinterés colectivo que es transmitido a las nuevas generaciones, las cuales no generan interés
en conocer la historia de su comuna y finalmente terminan migrando a grandes ciudades. Esto no
solo se traduce en el &mbito social, sino que también en la economia, especificamente en sector
relacionado a los servicios turisticos. Esta actividad se ha desarrollado paulatinamente en
algunas localidades, adquiriendo cada vez un rol fundamental en materia de crecimiento
econdmico. Sin embargo, existen carencias en la creacion de productos turisticos que logren
transmitir la experiencia de visitar la comuna de Puchuncavi.

La experiencia constituye uno de los factores mas relevante en los productos y servicios
asociados al turismo, ya que basandose en esto se genera una imagen del destino turistico

vinculando al turista con su entorno y gatilla la decision de si volver a visitar este lugar o no.

Lo que el siguiente programa propone como solucion es la puesta en valor de la identidad
tradicional partiendo desde su propia comunidad, ya que a través del conocimiento se inicia la
valoracion patrimonial.

El enfoque de las actividades propuestas en este programa son integrar y educar a los
habitantes del sector y basandose en el autoconocimiento, incorporar el factor identitario a la
oferta turistica local, lo cual permite la construccién de un relato uniforme, union geogréafica
entre atractivos turisticos costeros y el campo y vincular a turistas o visitantes con lo inmaterial

de la historia local otorgando valor agregado a estos productos.



CAPITULO I: MARCO CONCEPTUAL

Para la mejor comprensién del lector es necesario dar precision a ciertos conceptos relevantes
que se presentan a lo largo del Programa de Apoyo al Desarrollo Turistico para la comuna de
Puchuncavi. En el Marco Conceptual se determinan las ideas e interpretaciones claves para el
desarrollo de este proyecto de titulo.

1.1. Identidad cultural

La autora del documento Identidad Cultural un concepto que evoluciona define identidad

cultural define a esta como:

... “el concepto de identidad cultural encierra un sentido de pertenencia a un grupo social
con el cual se comparten rasgos culturales, como costumbres, valores y creencias. La
identidad no es un concepto fijo, sino que se recrea individual y colectivamente y se alimenta
de forma continua de la influencia exterior. Es el sentido de pertenencia a una colectividad, a
un sector social, a un grupo especifico de referencia” (Molano, 2007)

El tema de la identidad local en las comunidades es complejo de abordar ya que con el
paso de los afios se modifica y se adapta a un muevo contexto temporal, siendo la
globalizacion uno de los factores detonantes para la pérdida de esta, contribuye a la
homogenizacion de las culturas lo cual puede llegar a traducirse en diferencias sociales

importantes en cuanto al desarrollo y participacion de un individuo.

1.2. Cultura

Existen diversas definiciones de cultura las cuales cambian de acuerdo con el autor, al

enfoque y al paso del tiempo, sin embargo, para este programa se utilizara la siguiente,

...“la cultura puede considerarse actualmente como el conjunto de los rasgos distintivos,
espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o un grupo
social. Ella engloba, ademas de las artes y las letras, los modos de vida, los derechos
fundamentales al ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias y que la
cultura da al hombre la capacidad de reflexionar sobre si mismo. Es ella la que hace de
nosotros seres especificamente humanos, racionales, criticos y éticamente comprometidos. A
través de ella discernimos los valores y efectuamos opciones. A través de ella el hombre se
expresa, toma conciencia de si mismo, se reconoce como un proyecto inacabado, pone en
cuestion sus propias realizaciones, busca incansablemente nuevas significaciones, y crea
obras que lo trascienden” (UNESCO, 2016)



1.2.1. Diversidad cultural

...” La diversidad cultural es una fuerza motriz del desarrollo, no sélo en lo que respecta
al crecimiento econémico, sino como medio de tener una vida intelectual, afectiva, moral y
espiritual mas enriquecedora. Esta diversidad es un componente indispensable para reducir la
pobreza y alcanzar la meta del desarrollo sostenible, gracias, entre otros, al dispositivo
normativo, elaborado en el ambito cultural.” (UNESCO, 2016)

1.2.2. Globalizacién cultural

... “La globalidad supone que vivimos en una sociedad mundial, en la que no hay espacios
cerrados y ningUn grupo ni pais puede vivir al margen de los demas. La globalidad es, pues,
pluridimensional, afecta a los planos social, politico, cultural, econémico, ecoldgico. Sélo con
una comprension de cada dimension, y de las interrelaciones entre ellas "se puede acabar con el
hechizo despolitizado del globalismo™” (Samour).

A lo largo de los afios como ha sido mencionado anteriormente la cultura cambia y se adapta,
no estando ajena al tema de la globalizacion, que un principio se veia como un cambio
econdmico, sin embargo, paso a ser una problematica que afecta los estilos de vida de
comunidades locales. Cabe destacar que en algunos casos este tema ha potenciado la puesta en
valor y/o reconocimiento de ciertas manifestaciones culturales permitiendo una vinculacién entre

lo cultural y lo global.

1.3. Patrimonio cultural

... “Lanocion de patrimonio es importante para la cultura y el desarrollo en cuanto
constituye el “capital cultural” de las sociedades contemporaneas. Contribuye a la
revalorizacion continua de las culturas y de las identidades, y es un vehiculo importante para
la transmisién de experiencias, aptitudes y conocimientos entre las generaciones. Ademas, es
fuente de inspiracion para la creatividad y la innovacion, que generan los productos culturales
contemporaneos y futuros. El patrimonio cultural encierra el potencial de promover el acceso
a la diversidad cultural y su disfrute. Puede también enriquecer el capital social conformando
un sentido de pertenencia, individual y colectivo, que ayuda a mantener la cohesion social y
territorial. Por otra parte, el patrimonio cultural ha adquirido una gran importancia econémica
para el sector del turismo en muchos paises, al mismo tiempo que se generaban nuevos retos
para su conservacion.

En su més amplio sentido es a la vez un producto y un proceso que suministra a las
sociedades un caudal de recursos que se heredan del pasado, se crean en el presente y se

transmiten a las generaciones futuras para su beneficio”. (UNESCO, 2014)



1.3.1. Patrimonio material

El patrimonio cultural material puede ser de interés local, nacional o mundial. Para cada uno
de los temas considerados patrimonio cultural (centros histéricos, paisajes, complejos
arqueoldgicos, etc.) existe un recorrido institucional y normativo que se tiene que seguir para
gue un bien sea incluido en la lista del patrimonio. (Molano, 2007).

El patrimonio hace referencia a lo que podemaos percibir o ver con nuestros ojos, dentro del
desarrollo de este programa no se aborda a cabalidad esta temética, ya que a pesar de que existen
construcciones antiguas, por ejemplo, lo que posee mas valor es el intangible asociado a los usos

de estos espacios.

1.3.2. Patrimonio inmaterial

Para la definicién de este concepto es importante considerar los siguientes aspectos otorgados
por la UNESCO la cual define al patrimonio inmaterial como,

... “Aquellos usos, representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas — junto con
los instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les son inherentes — que las
comunidades, los grupos y en algunos casos los individuos reconozcan como parte integrante
de su patrimonio cultural. Se manifiestan en los siguientes &mbitos:

a. tradiciones y expresiones orales, incluido el idioma como vehiculo del patrimonio cultural
inmaterial

b. artes del espectaculo

C. usos sociales, rituales y actos festivos

d. conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo

e. técnicas artesanales tradicionales”

(UNESCO, 2014)

La riqueza patrimonial de la comuna de Puchuncavi yace en su gente, en las personas que
contindan con las tradiciones que van desde festividades religiosas hasta actividades tipicas
chilenas. Algunos relatos se han ido perdiendo por la falta de registros escrito, ya que gran
parte de esta era transmitido de forma oral. En la actualidad algunos incluso se han

convertido en leyendas o creencias populares.

1.3.3. Puesta en valor

En la actualidad puesta en valor es un concepto muy utilizado para refiriese a otorgarle
importancia a algo, especialmente en el &mbito patrimonial. El énfasis esta en la trascendencia

que tienen los bienes y como revalorizarlos protegerlos y salvaguardarlos. En otras palabras,

...” la puesta en valor esta vinculada con un proyecto, es decir, es una operacion espacial
para establecer un orden de ese espacio y jerarquizar sus funciones en un “proyecto total” que
constituya su adecuacion y puesta al dia. El proyecto es, sin duda, un instrumento y una
metodologia de intervencion del que se pueden desagregar dos componentes esenciales: el

cultural y su formalizacion. EI primero es producto final de un proceso de investigacion



histdrica donde se vincula la historia del bien, la cultura del lugar (locus) y el mensaje que
ese bien debe transmitir al visitante, un concepto amplio que implica la comprension cabal
del bien por el usuario y su apropiacién intelectual. EI segundo componente es la
formalizacién del mensaje operado directamente sobre el bien, instrumentado a partir de la
cultura proyectual y trabajando con el espacio: implica disefio, organizacion, jerarquizacion

de espacios y funciones y conservacion”. (Guglielmino, 2007)

1.4. Turismo

El turismo ha sido un polo de desarrollo para el pais, la comuna de Puchuncavi no ha sido
ajena a este fendmeno, por lo que el sector turistico representa para la comunidad un crecimiento
econdmico sustentable que ademas, genera empleos y nuevas oportunidades de negocios.

La definicion mas precisa del concepto segun la definicion de la Organizacion Mundial de

Turismo,

... “Es un fendémeno social, cultural y econémico relacionado con el movimiento de las
personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual por motivos
personales o de negocios/profesionales. Estas personas se denominan visitantes (que pueden
ser_turistas o excursionistas; residentes o no residentes) y el turismo tiene que ver con sus
actividades, de las cuales algunas implican un gasto turistico.

Como tal, el turismo tiene efectos en la economia, en el entorno natural y en las zonas
edificadas, en la poblacion local de los lugares visitados y en los visitantes propiamente
dichos. Debido a estos diversos impactos, la amplia gama y variedad de factores de
produccién requeridos para producir los bienes y servicios adquiridos por los visitantes y al
amplio espectro de agentes involucrados o afectados por el turismo, es necesario adoptar un
enfoque global del desarrollo, la gestion y la supervision del turismo. Este enfoque es muy
recomendable con miras a la formulacion y puesta en practica de politicas de turismo
nacionales y locales, asi como de acuerdos internacionales u otros procesos en materia de

turismo. (Organizacién Mundial de Turismo, 2016)

1.4.1. Turismo de sol y playa

El turismo de sol y playa corresponde a una tipografia turistica asociada al ocio y descanso,
se realiza durante los meses de verano (los cuales coinciden con las vacaciones de
establecimientos educacionales) en &reas litorales del pais, principalmente en torno a playas que
poseen un clima agradable. Las actividades asociadas a este tipo de turismo son deportes
néuticos, sunbathing (bafio de sol), natacion, entre otros. Este tipo de turismo es muy popular en
la region de Valparaiso genera flujos desde la region Metropolitana y el extranjero

(especialmente Argentina).


http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico#Visitante
http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico#Turista
http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico#Excursionista
http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico#Gasto%20tur%C3%ADstico

1.4.2. Turismo de interés especiales

... “Turistas que viajan para conocer rasgos especificos de una zona relacionada con sus
intereses personales, y por ende significa manejar la especificacién y especialidad que esta
area requiere (SERNATUR, 2008). El turismo de intereses especiales (TIE) se caracteriza por
presentar un valor agregado centrado en la autenticidad de la oferta, no ser masivo y
mantener un fuerte componente de sustentabilidad ambiental y sociocultural” (SERNATUR,
2014).

1.4.3. Turismo cultural

... “El Turismo Cultural, puede ser entendido como aquel en que la principal motivacion
es conocer aspectos de la cultura (costumbres; arquitectura; manifestaciones artisticas;
gastronomia; etc.) de los antiguos y/o actuales habitantes del lugar visitado. Este se puede dar

tanto en el medio urbano como rural”.

1.4.4. Turismo rural

Este tipo de turismo ha tomado un rol cada vez mas importante dentro de la comuna, ya
que por las amplias extensiones de cerros y localidades aisladas dedicadas a la agricultura se
ha fomentado (por entidades gubernamentales) el desarrollo de nuevas alternativas logren
vincular la vida rural con el turismo. El Servicio Nacional de Turismo define el turismo rural

como,

... “El conjunto de actividades turisticas de recepcion, hospitalidad y otras ofrecidas por
residentes en zonas rurales. De esta forma, actia como un complemento de actividades
productivas tradicionales, generando nuevas oportunidades a la poblacion residente.

El turismo rural se define como cualquier actividad turistica implantada en el medio rural,
considerando en este Ultimo las areas naturales, litorales, etc.

Este tipo de turismo "supone el desarrollo de alojamientos de estilo local en los pueblos
tradicionales o en sus inmediaciones donde puedan pernoctar los turistas, disfrutar de la
cocina local, y observar y compartir las actividades populares".

El turismo rural incluye el agroturismo, el ecoturismo y el etnoturismo, entre otros tipos
propios del medio rural (SERNATUR, 2008)

1.4.5. Oferta turistica

.. “Registra el valor de la produccion generada por actividades turisticas a precios
productor, mas las importaciones y, en el caso de los bienes, se adiciona el margen de
comercio Yy distribucion.

Corresponde al conjunto integrado por tres componentes basicos, a saber: atractivos
turisticos, planta turistica e infraestructura, los cuales pueden ser puestos en el mercado
mediante procesos de gestion, desarrollados por los empresarios turisticos, por las propias
municipalidades y por otros actores”. (SERNATUR, 2008)



1.4.6. Demanda turistica

... “Comprende el total de personas que viaja o desea viajar para usar las instalaciones y
servicios turisticos ubicados en lugares distintos al de residencia y trabajo de los usuarios. Por
lo tanto, esta formada por el conjunto de consumidores o posibles consumidores de servicios
turisticos” (SERNATUR, 2008)

1.4.7. Planta turistica

... “Corresponde al subsistema integrado por el equipamiento (alojamiento, alimentacion,
transporte y servicios turisticos) y las instalaciones turisticas”. (SERNATUR, 2008)

Alojamiento: establecimiento que presta servicio de hospedaje de forma temporal, de vital
importancia para que el turista reciba esta denominacion es necesario que al menos pernocte una
noche en un establecimiento de este tipo. Ejemplo Hotel, Hostal, Cabarias, Camping, etc.

Servicio de alimentacion: servicio complementario dedicado a la elaboracién de gastronomia
y bebidas, el cual forma parte de la construccion de la experiencia turistica.

Transporte: servicio asociado a la movilizacion y conectividad de las personas con el entorno
en el que se encuentran, contribuye a la descentralizacion de un atractivo turistico. Los medios
de transporte pueden ser aéreos, terrestres y nauticos.

Servicio turistico: asociado a las actividades que se desean hacer durante el periodo de

estadia como por ejemplo realizar un city tour.

1.5. Organizaciones sociales

Agrupaciones de personas las cuales comparten factores en comun como culturales,
objetivos, caracteristicas sociales, entre otros. Estas promueven la integracion y participacion
para el desarrollo social en conjunto se destacan: organizaciones culturales, ambientales. clubes
deportivos y juntas de vecinos.

Estas pueden ser de dos tipos:

... “Organizacion territorial: Son las Juntas de Vecinos que representan a las personas
que residen en una misma unidad vecinal y cuya finalidad es promover el desarrollo de la
comunidad, defender los intereses, velar por los derechos de los vecinos y colaborar con las
autoridades.

Organizacion funcional: Son aquella con personalidad juridica y sin fines de lucro, que
tenga por finalidad representar y promover valores e intereses especificos de la comunidad
dentro del territorio, de la comuna o agrupacién de comunas respectivas. Se organizan y
agrupan en funcion de intereses comunes tales como la cultura, el medio ambiente, la

recreacion, la tercera edad, etc.” (Gobierno Abierto, 2017)



1.6. Espacio rural

... “El espacio rural es un territorio donde se dan una serie de dindmicas y caracteristicas
concretas que se relacionan con la existencia de una escasa distribucién de la poblacion en un
ambito donde los espacios no construidos son la nota predominante. Asimismo, se caracteriza
por la utilizacion de los suelos para la agricultura, la ganaderia y la ocupacion forestal.”
(Cortés, 2007)

1.7. Parque industrial

El parque industrial est& ubicado en el sector de la costa de Las Ventanas y se extiende hasta
el sector de Quintero compuesto por 14 industrias funcionando en el borde costero dentro de las
cuales se incluyen 4 termoeléctricas que utilizar como combustible carbon y petcocke uno de los
residuos mas toxicos y prohibidos en diferentes paises por ser altamente cancerigeno. Otras
empresas que componen el sector son fundiciones de cobre, terminal puerto, produccién de

electricidad para la mineria, cementos y concentrados de cobre.

1.7.1. Responsabilidad Social Empresarial

... “Es entendida actualmente de una manera integral como aquella “responsabilidad de

una organizacion ante los impactos que sus decisiones y actividades (productos, servicios y
procesos) ocasionan en la sociedad y el medio ambiente, mediante un comportamiento ético y
transparente, que contribuya al desarrollo sostenible, tome en consideracion las expectativas
de sus partes interesadas; cumpla con la legislacion aplicable y esté integrada en toda la
organizacion”. Asi, la RSE es la forma en que las empresas se hacen cargo de los impactos
gue generan en su entorno, con una mirada de largo plazo que busca contribuir al imperativo
del desarrollo sostenible desde su estrategia de negocios y responder a sus diversos grupos de
interés. (Consejo Nacional de la Cultura y las Artes , 2013)

Gran parte de los proyectos sociales de la comuna se han realizado con aportes del Parque
Industrial, sin embargo, existe en la comunidad un sentimiento de que las compensaciones
desembolsadas por estas empresas no son suficientes comparadas con el dafio causado a la

calidad de vida de los habitantes de la comuna.

1.8. Sustentabilidad

... “Sustentabilidad es la habilidad de lograr una prosperidad economica sostenida en el
tiempo protegiendo al mismo tiempo los sistemas naturales del planeta y proveyendo una
alta calidad de vida para las personas.” (Calvente, 2007)

Concepto muy utilizado especialmente en esta zona que ha sido vulnerada por el crecimiento
industrial, es por esto que los habitantes de la comuna buscan nuevas alternativas de crecimiento

econdmico compatibles con su estilo de vida.



1.8.1 Agenda 21

... “La Agenda 21 es un plan de accién de las Naciones Unidas para el desarrollo
sostenible en el siglo XXI, fue aprobada por 173 gobiernos en la Conferencia de Naciones
Unidas sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo, durante la Cumbre celebrada en Rio de
Janeiro en 1992. Uno de los primeros pasos a seguir, segun la Agenda 21, es identificar los
problemas y sus causas con la ayuda de las auditorias o diagnésticos medio ambientales. Las
caracteristicas de esta agenda son involucrar a los habitantes del municipio en el que se
implanta el disefio de una forma de vida que pueda ser sostenible. Ambiciona la integracion
social, medioambiental y econémica de la comunidad.

Los objetivos de esta son: Reforzar la capacidad del gobierno local para que pueda hacer
frente a los problemas ambientales, con especial incidencia, en las ciudades pequefias y
medianas. Despertar una comprensién adecuada sobre los problemas del medio ambiente.
Desarrollar procedimientos politicos y administrativos adecuados dando especial importancia
a la participacion ciudadana. (Marban, 2006)

1.9. Geositios

...” Se denominan geositios a lugares privilegiados de una regidn en los que mejor se
puede observar y estudiar registros y/o procesos geoldgicos que contribuyen al conocimiento
de los origenes del paisaje de dicha regién. Los registros se encuentran en las rocas. Estas,
son portadoras de significados acerca del lugar y fecha de sus origenes, asi como de los
sucesos posteriores que las modificaron en su estructura, posicion o integridad. Los procesos
mencionados, incluyen los cambios que actualmente operan en el paisaje, los cuales pueden

estar originados por causas naturales o antropicas”. (Koslay)

1.9.1Geoparque

... “Un geoparque no implica la proteccion genérica del territorio ni una regulacion de
usos. En algunos casos los geoparques coinciden o engloban espacios naturales protegidos,
aungue no es un requisito imprescindible. De hecho, a menudo la declaracién de un
geoparque se utiliza como estrategia de geoconservacion alternativa a los espacios protegidos
que, generalmente, limitan determinadas actividades y usos del suelo. Los lugares de interés
geoldgico contenidos en un geoparque deben contar con medidas de proteccion y de gestion.
De hecho, un geoparque esta obligado a defender los valores de la conservacion del
patrimonio geologico y, por consiguiente, no se puede tolerar la destruccion ni la venta de
objetos geoldgicos del geoparque. A la hora de declarar geoparques se valora muy
positivamente la existencia de otros recursos naturales y culturales, como arqueoldgicos,

historicos, ecoldgicos, etc.” (Carcavilla Urqui & Garcia Cortés)



CAPITULO Il: ANTECEDENTES GENERALES

2. 1. Antecedentes generales de la region de Valparaiso

La Region de Valparaiso esta situada entre los 32°02” y 33° 57’ de latitud sur y los
meridianos 70° y 72° W. Ubicada en la zona central de Chile. Sus limites hacia el norte son la
Regidon de Coquimbo, al sudeste la Regién Metropolitana y al extremo sur con la Regién del
Libertador Bernardo O’Higgins; en los limites este y oeste se encuentra el limite nacional con
Argentina ubicado en la Cordillera de Los Andes y por el Océano Pacifico (Biblioteca Congreso
Nacional, 2017).

Posee una superficie de 16.396,1 km2, representando el 2,16% del territorio nacional. La
cantidad de habitantes en la regidn es de 1.539.852 el equivalente al 10,2% del total nacional
alcanzando una densidad de 93,9 hab/km2. La capital de la regidn es Valparaiso.
Administrativamente se subdivide en 8 provincias con 38 comunas. (Biblioteca Congreso
Nacional, 2017).

Figura 1 mapa de la Region Valparaiso

Fuente: (Biblioteca Congreso Nacional, 2017).



2.2 Antecedentes generales de la comuna de Puchuncavi

2.2.1 Ubicacién geografica

La comuna de Puchuncavi tiene una superficie comunal de 301 km?2 y se encuentra ubicada
politica y geograficamente en la VV Region correspondiente a Valparaiso, formando parte del
sector norte de la Provincia de Valparaiso. Se emplaza a 71°25” de longitud W y a 32°45” de
latitud S. Puchuncavi limita al norte con la comuna de Zapallar (Provincia de Petorca), al sur con
Quillota (Provincia de Quillota) y Quintero (Provincia de Valparaiso), hacia el este con las
comunas de Nogales y La Cruz (Provincia de Quillota) y al oeste con el Océano Pacifico.

Por efectos politico- administrativo, se describen 22 localidades las que forman parte de la
comuna. Dentro de las cuales 4 son urbanas y las restantes rurales con una poblacién de 14.886
habitantes. (Pladeco 2009- 2012).

Figura 2 Mapa de la comuna de Puchuncavi

Fuente: (Biblioteca Congreso Nacional, 2017).
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2.2.2 Historia

De acuerdo con los relatos del texto Puchuncavi en la historia (2014), la comuna se remonta
hace unos 500 afios atras, los primeros habitantes preincaicos fueron los Changos que
pertenecian a un grupo de pescadores recolectores ndmades que habitaron gran parte de la quinta
region y los Mapuches Picunches grupos sedentarios que hicieron de los valles su hogar. Ambas
etnias correspondian a la Tradicién Bato que se extendia entre lo que hoy se conoce como
Papudo y la comuna de San Antonio. En un principio tenian un estilo de vida cazador,
recolector, donde explotaban los recursos vegetales y animales de la fauna autéctona. Alguno de
los elementos més utilizados por estos pueblos fueron piedras de moler y morteros de los cuales
quedan vestigios de “piedras de tacitas” en algunas localidades. En cuanto a los cazadores
poseian un dominio de la tecnologia litica, es decir la produccién de herramientas hechas de
piedra, en este caso la materia prima empleada era obsidiana.

A principios del siglo XV1 los valles de Aconcagua y Quillota formaban parte del Imperio
Inca, por lo que Puchuncavi al estar ubicado dentro de la zona geogréfica también pertenecia a la
civilizacion incaica. Uno de los rasgos mas significativos de esta cultura fue la construccion de
caminos que conectaban la capital del Imperio en Cuzco con el resto de las regiones
pertenecientes a este. En el texto, “Puchuncavi en la Historia” dan cuenta que las localidades de
La Laguna, Pucalan y Puchuncavi, eran paradas obligada de los chasquis por el tambo (posadas
para descanso y suministro de provisiones) que existian en Chilicauquén de camino a Quillota.
De esa época surgié el nombre de Puchuncavi, derivado del mapudungun “Puchuncahuin”
debido a las largas fiestas y borracheras denominas “cahuin”, los espafioles con su blanda lengua
redondean a “Cavi”.

La primera noticia de la llegada de los espafioles llegéd a Chile desde el Imperio Inca en el afio
1535. Los que venian acompafiados de algunos Incas por lo que el tambo de Puchuncavi fue un
punto de parada para Diego de Almagro, lugar donde observo el desembarco de Alonso de
Quintero en la bahia que actualmente lleva su apellido. Con la aparicion de los extranjeros en el
territorio nacional el panorama de los pueblos originarios cambi6 rotundamente, ya que estos al
no encontrar grandes riquezas dividieron las tierras y las entregaron a manos de sus
compatriotas. Esclavizando a los indigenas mediante el sistema de encomiendas “el cual era un
derecho otorgado al conquistador o su descendencia para usufructuar del tributo que los indios
debian pagar al Rey al convertirse en sus subditos, el que no podian retribuir con dinero”
(Cordova, 2014).

Durante el siglo X1X. se produjo el ordenamiento del territorio regional por lo que
Puchuncavi pasé por diversos cambios administrativos y territoriales, dentro de los que destacd
la creacion de la comuna de "Quintero — Puchuncavi” en el afio 1894.

Un suceso clave para el desarrollo econémico de la comuna fue la construccion de La
Estacion de Trenes en La Calera, Catapilco y Palos Quemados a casi finales del siglo XIX, lo
que facilitd la exportacion de productos agricolas y ganaderos a estaciones aledafias. Algunas de
las localidades méas beneficiadas por la instalacion del ferrocarril fueron Los Maquis y Pucalén,
ya que eran paso obligado para tomar el tren hacia Calera, ademas de representar un progreso en

la economia del sector, la llegada de los trenes ayuda a la conectividad entre estos pueblos.

En la primera mitad del siglo XX, tras un largo periodo de dependencia, Quintero definio sus

limites comunales por lo que Puchuncavi paso6 a ser comuna-subdelegacién del departamento de
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Quillota, provincia de Valparaiso. En cuanto a la economia continu6 el auge de la agricultura,
ganaderia y la pesca artesanal como sustento de vida de la poblacion, debido a este aumento se
dio el fenémeno de migracién de las ciudades hacia las localidades rurales.

La fe también marco la historia de la comuna, en diferentes manifestaciones dentro de las
cuales se han destacado fiestas religiosas tradicionales que se mantienen hasta el dia de hoy,
como por ejemplo la Fiesta del Carmen, Corpus Christis, San Pedro, La Cruz de Mayo, entre
otras. Estas celebraciones son acompafiadas por el canto a lo humano y a lo divino de los Alferes
y cofradias danzantes especialmente los bailes chinos los que amenizan las procesiones por las
calles principales del pueblo.

En el &mbito de las tradiciones y relatos se destaca la historia del Cerrillo que se remonta al
siglo XIX, periodo en el que una terrible epidemia de viruela ataco a la comunidad con una alta
tasa de mortalidad, por lo que por disposicion del cura parroco Fermin Del Real Martinez se cre6
un camposanto en donde los que padecieron de esta brutal enfermedad fueron sepultados. En
conmemoracion a estos hechos se construyé una estatua de la Virgen Maria, la cual en una
primera instancia estaba colocada observando hacia Quintero guiando a navegantes y barcos. No
obstante, con el terremoto del afio 1906 ocurri6 lo que para algunos es un milagro, ya que la
imagen se giré y quedd mirando al pueblo de Puchuncavi entregando proteccion y consuelo a
todos los fallecidos a manos de la viruela. En la actualidad este cementerio esta completamente
abandonado y son pocas las personas que saben de su ubicacién y existencia. (Cérdova, 2014)

Por ultimo, La Parroguia Nuestra Sefiora del Rosario, que cuenta con mas de 300 afios de
antiguedad, el templo fue testigo de los bautizos de los primeros indios convertidos al
catolicismo, de los cuales aln existen archivos parroguiales preservados en dptimas condiciones
(Morales) Este lugar no solo fue ente eclesiastico, sino que también social, esto se debid a que
durante un tiempo fue un centro de acopio y trueque para el sector agricola. ... “Los campesinos
le ofrecian como tributo a la iglesia sacos de trigo y otros granos. Cuando estaban pobres de
alimento y semillas iban a pedirle al parroco que prestara para plantar la tierra” (Arancibia,
2017).

La iglesia fue reconstruido post terremoto en el afio 1906 los materiales de construccion
utilizado fueron pino Oregon, heredado del templo destruido, la tabiqueria de adobe y el altar
principal fue traido desde Austria. Inaugurado el 12 de marzo de 1912, siendo cura Parroco
Alejandro Rollan Garcia. Esta parroquia se mantiene hasta el dia de hoy a pesar de haber sufrido
modificaciones debido a los maltiples terremotos los ultimos afios, y aun es un punto de

encuentro para creyentes y turistas a los cuales abre sus puertas. (Morales)
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2.2.3 Accesibilidad

Las rutas gque se encargan de conectar a la comuna con el resto de la region por el sur esté la
Ruta F30E, por el norte la Ruta 5 (via Catapilco) y la Ruta F.20 camino Nogales- Puchuncavi.
(PLADECO 2009-2012).

En cuanto a transporte publico han existido dos empresas de buses que han prestado sus
servicios para conectar a ciudades del interior y norte de la region con la capital regional. El
transporte interno de la comuna entre localidades como Puchuncavi, Ventanas, Horcon y
Maitencillo se ha realizado mediante colectivos. Recientemente a partir de septiembre del afio
2016 se inauguro el servicio de transportes local que conecta localidades las de El Portezuelo,
Los Maquis, Pucalan, La Estancilla, Los Maitenes, La Greda, Los Tomes y el centro de la
comuna. En una segunda etapa del proyecto impulsado por el Ministerio de Transporte y
Telecomunicaciones se implementara un recorrido hacia La Canela. Cabe destacar que este ha
sido un gran avance en la conectividad comunal ya que durante un largo periodo de tiempo la
Unica forma de acceso a las localidades anteriormente mencionadas ha sido de forma particular
(UCV TV ONLINE, 2016).

[ F-30- |
<
Maitencillo
[ F-30- |
Rungue
Puente de LOSO
Deseos Horcon @
Caleta Horcon
Puchdncavi
[ F-30-E
Puchuncavi =0
La Greda Pucalan
[ F-30-£ |

Quintero

Loncura

e Valle Alegre Google

Figura 3 Mapa rutas y conectividad Puchuncavi
Fuentes: (Google Maps, 2017 )
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2.2.4 Geomorfologia

El territorio de la comuna posee una geomorfologia muy caracteristica de la cual destacan
tres relieves:

Sector litoral: comprende playas y arenales entre el limite comunal con Quintero y la
desembocadura del estero Puchuncavi y Catapilco, este esta marcado por acantilados y
roquerios. En el borde occidental se dan formaciones de dunas pertenecientes al cuaternario que
reflejan la accion constante del viento sur oeste que afecta la zona.

Sector planicie: se extiende desde el litoral hasta el colinaje, se encuentra recubierto por
areniscas y arcillas marinas con fosiles, estos han constituido la formacion de Horcon. Por otro
lado, los conjuntos de mesetas conforman la cuenca del estero de Puchuncavi, y por el por el
norte oriente la cuenca del sistema de esteros de Pucalan, Los Maquis, Chilicauquén, San
Pancracio y Malacara, que desemboca en la Comuna de Quintero.

Sector corddn de cerros: estos han puesto limite a la comuna por el oriente y el sur, siendo el
punto de mayor altitud el Cerro Puntas Trepadas con 1.135 mts. En el sector norte, existe una
planicie que corresponde al Valle La Canela que dio origen al estero del mismo nombre,
tributario del estero de Catapilco (PLADECO 2009-2012).

2.2.5 Clima

El clima de la zona corresponde a templado, calido lluvioso con influencia mediterranea, con
temperatura media anual de 14°C; durante el invierno los 10°C y los meses de verano alrededor
de los 18°C. Las precipitaciones presentan un promedio de 3,6 m.m. en verano; 31,1 m.m. en
invierno; y de 10 m.m. en primavera (PLADECO 2009-2012).

El corddn de cerros también es influenciado por el océano ya que su formacion geoldgica
conforma un hemiciclo el que retiene la humedad del mar, con excepcion del sector de La
Canela, que posee una condicion de “encierro”. Corresponde a un clima templado calido
(PLADECO 2009-2012).

2.2.6 Medio ambiente

El medio ambiente comunal se ha visto afectado por el crecimiento industrial, un periodo
clave es la década de los sesenta en el cual varias localidades (Los Vilos, Papudo, Guayacén, La
Calera y Puchuncavi) competian entre si por la instalacion de una nueva fundicion de cobre en
sus comunas. Finalmente, la comuna elegida fue Puchuncavi y en el afio 1964 se instala el
complejo de Ventanas encabezado por las empresas de ENAMI y CHILGENER. Con la
aparicion de estas el panorama econémico cambia rotundamente ya que las industrias altamente
contaminantes contribuyeron al deterioro de la agricultura, que venia en decadencia debido a la
escasez de lluvias, los precios del trigo no eran competitivos con la produccion de este cereal en
zonas de riego y la llegada de diversas plagas las cuales afectaron directamente los sembrados.
(Acta Consejo Municipal, 2016).

La sostenida caida de la produccion agricola hizo que el sector perdiera importancia en este

rubro posteriormente se incorporaron nuevos sectores productivos como el pesquero y ganadero,
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razén lo que afectd principalmente en la disminucion del poblamiento de las localidades rurales
(especialmente las areas mas cercanas al complejo industrial) (Cérdova, 2014). Lo cual se puede

observar en la siguiente tabla:

Tabla 1 Estructura demografica cambios en la poblacion rural

1907 2.886 3.061 5.947
1942 2.406 3.349 5.755
1952 610 4.519 5.129
1962 1.434 4.783 6.217
1970 3.823 3.947 7.770
1982 6.819 1.576 8.395
1992 8.765 1.896 10.661
2002 11.099 1.855 12.954
2012 8.993 5.893 14.886

Fuente: (Cérdova, 2014)

En esta tabla es posible observar la pérdida de poblacion durante el periodo de 1960- 1970.
Para el afio 1950 la actividad agricola se habia reducido a un 36,5% del empleo total de la
comuna. De 1426 personas dedicadas a la agricultura durante 1952, paso a ser 895 personas en
1970; una reduccion de 37,2% (Cérdova. Veas, 2014).

En la actualidad los conflictos entre la comunidad y el complejo industrial contintan. Esto se
debe a que se conocen los reales efectos de la contaminacién en la salud de las personas y en el
medio ambiente y hay un mayor empoderamiento por parte de la ciudadania. Actualmente el
parque industrial de la comuna esta compuesto por unas catorce empresas dentro de las que se
destacan son CODELCO, AES GENER, Puerto Ventanas S.A, GASMAR y el Terminal de
Acopio Cemento Meldn. Estas no han estado exentas de polémicas debido a los graves desastres
ambientales ocurridos en los Gltimos afios tales como constantes escapes de gases tdxicos o las
denominadas “nubes toxicas” las que obligaron clausura y traslado de la Escuela de La Greda en
el afio 2012.

Uno de los episodios mas dramaticos del ultimo tiempo han sido los derrames de petréleo. El
primer caso se dio en el afio 2014 en el cual veintidés mil litros fueron derramados en la bahia de
Quintero por el bugue Mimosa. En menos de 24 horas la mancha de sustancia toxica se expandio
hacia norte desde Las Ventanas hasta llegar a la playa de Cachagua (Solis, 2014)

Un afio después un evento de las mismas caracteristicas azotd las costas de la bahia de
Quintero y Las Ventanas, un derrame de petr6leo proveniente del buque Dofia Carmela, fletado
por Agunsa, ubicado en el terminal de ENAP contamino nuevamente las costas (El mostrador,
2015). Altas concentraciones de cobre, plomo, zinc, cadmio, mercurio y arsénico se encontraron

en suelos, borde costero y ecosistemas expuestos a este foco de contaminacion (Badal, 2014).
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2.2.7 Economia

De acuerdo con los indicadores econémicos la comuna estad marcada por el sector empresarial
y la actividad silvoagropecuaria. En la tabla que se presenta a continuacién se muestran

indicadores econdmicos de la provincia de Valparaiso del afio 2013.

Tabla 2Indicadores econémicos de la provincia de Valparaiso 2013

Valparaiso 5,19 17,15 73,97 16,87 0,749 7,84
Casa
7,43 2,92 85,96 19,75 0,708 1,00
Blanca
Concédn 7,68 3,18 53.54 8,69 0,847 6,72
Puchuncavi 5,29 0,89 69,65 15,10 0,728 6,60
Quintero 8,30 0,89 71,73 18,93 0,768 7,71
Vina del
6,03 25,67 67,35 14,05 0,794 5,57
mar

Fuente: (Indicadores econémicos, 2017)

Los indicadores econdmicos presentados en la tabla muestran que el PIB per cépita de la
comuna es el segundo mas bajo de la provincia. La tasa de concentracion de grandes empresas es
de un 0,89 lo mismo que Quintero, se infiere que esta cifra es baja ya que el sector empresarial
corresponde netamente al parque industrial y puerto. La tasa de permanencia laboral es un 69,65
la segunda mas baja, por lo que los habitantes de la comuna no se mantienen por un largo periodo
de tiempo en un solo trabajo y buscan nuevas opciones laborales.

En cuanto a indicadores de calidad de vida la tabla muestra que la tasa de pobreza es de 15,10
mientras, el indice de desarrollo humano en este caso es de un 0,728 el segundo més bajo en
comparacion con el resto de la provincia. Finalmente, la tasa de desocupacién es de un 6,60 una
cifra intermedia, la cual se podria deber a que gran parte de los habitantes de la comuna son
personas de la tercera edad.
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A continuacion, se presenta una tabla que muestra el nimero de trabajadores por rama de
actividad 2007- 2009- 2011.

Tabla 3 Trabajadores por rama de actividad 2007- 2009-2011

Agricultura,

ganaderia, caza y

silvicultura

40

29

48

77.507

69.239

63.840

Pesca

250

313

303

Explotaciones
de Mina y

Canteras

112

145

158

3.860

3.413

3.949

Industrias
manufactureras

metalicas

45

104

58

33.390

35.989

39.027

Suministro de
electricidad, gas y
agua

10

15

2.610

2.508

3.289

Construccion

463

419

490

65.915

64.469

81.595

Comercio  al
por mayor |y
menos, repuestos,
vehiculos,
automotores/
enseres

domeésticos

271

225

640

75.141

70.505

77.102

Hoteles y

restaurantes

227

272

332

16.302

18.529

25.727

Transporte,
almacenamiento y

comunicaciones

40

82

65

45.779

47.678

53.950

Intermediacién

financiera

3.794

4.491

5.077

Actividades
inmobiliarias,
empresariales y de

alquiler

83

85

57

46.231

52.276

65.903

204

471

558

35.498

38.705

38.995

17



Adm. Publicay
defensa, planes de
seg. social
afiliacion
obligatoria
Ensefianza 7 8 20 30.334 34.591 37.724
Servicios
sociales y de salud
Otras
actividades de
o 0 0 0 19.722 21.504 22.762
servicios
comunitarios,
sociales y
personales
Consejo de
administracion de 8 78 110 476 845 964
edificios
Organizaciones
y organos 0 0 0 105 600 782
extraterritoriales
Sin
informacion ° . 2 29 18 2
Total 1.683 2.029 2.663 501.581 | 508.161 566.238

Fuentes(Reportes comunales BNC, 2012)

La tabla muestra que los sectores econémicos que han generado mayor cantidad de empleos

han sido los de la construccidn, el comercio en general y el hoteles y restaurantes. Este tltimo

sector se ha relacionado directamente con la planta turistica y durante los afios analizados solo se

ha registrado aumento en el empleo, por lo que se infiere que el turismo en la comuna ha ido al

alza.

A continuacién se muestra una tabla la cual muestra el nimero de trabajadores segun tamafio de
la empresa 2007-2009-2011

Tabla 4 Numero de trabajadores segin tamafio de la empresa 2007-2009-2011

2007 2009 2011
Grande 109 141 278
Mediana 240 384 549
Micro 277 272 276
Pequefia 785 586 828
Total 1.411 1.383 1.931
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Fuente: (Reportes comunales BNC, 2012)

En la tabla anterior se nota un aumento de la fuerza laboral en las pequefias empresas periodo
comprendido desde 2007 a 2011. En contraste de las grandes empresas gque son las mas bajas.

El sector agropecuario en la tabla n°4 se puede ver una disminucién en cuanto a las areas en
comparacion con las tres anteriormente mencionadas, esta disminucion se debe en parte a los
factores mencionado en los puntos anteriores.

A continuacion se presentan tres tablas las que pueden ser utilizadas como indicadores de

crecimiento econdmico em el area agropecuaria y forestal.

Tabla 5 Superficie de explotacion silvoagropecuarias 2001 (Has)

Superficie agropecuaria 22.691,40
Superficie forestal 2.226,20
Superficie total 26.027,60

Fuentes: (Reportes comunales BNC, 2012)

Tabla 6 Porcentaje de superficie de explotaciones silvoagropecuarias 2007

Superficie agropecuaria 87,18
Superficie forestal 12,82
Superficie total 100

(Reportes comunales BNC, 2012)

Tabla 7 Empleos permanentes en sector silvoagropecuario 2007

Hombres 118
Mujeres 15
Total 133

(Reportes comunales BNC, 2012)



2.2.8 Situacion actual del turismo

El eje de desarrollo del turismo de Puchuncavi por muchos afios ha sido el sol y playa,
principalmente en el sector norte de la comuna, esto se debe a un clima agradable, diversos tipos
de playas, cercania con el centro del pais entre otros. Este tipo de turismo que se ha desarrollado
en torno al borde costero también se ha presentado en balnearios aledafios a la zona sur. Estos
lugares son los que cuentan con la mayor cantidad de instalaciones turistica tanto en el caracter
gastrondmico. hospedaje, los cuales se han adaptado a todos los niveles econémicos.

De acuerdo con la geomorfologia de la comuna de Puchuncavi no sélo han existido amplias
extensiones de borde costero, sino que también campo y bosques hacia los cerros. La mayoria de
las localidades rurales estan alejadas de los centros urbanos, por lo que poseen una gran belleza
y tranquilidad, en combinacion con la preservacion de valores y costumbres campesinas, da
como resultado el escenario perfecto para el desarrollo del turismo rural. El cual se ha ido
trabajando y potenciando en el Gltimo tiempo, por medio del trabajo en conjunto del municipio y

empresarios de la zona.

a) Perfil del turista: Segun los estudios realizado por el municipio local, el turista que recorre
Puchuncavi es principalmente de la Zona Centro del pais, destacando la regién metropolitana y
la 'V, esto se debe a la cercania con estas grandes ciudades. EI motivo por el cual los turistas
visitan la comuna es generalmente por vacaciones, siendo el atractivo mas potente la extension
de hermosas playas y naturaleza. El flujo turistico se da por dos razones: visitas previas y
recomendacién de amigos y/o familiares.

En cuanto al periodo de estadia promedio de la comuna es de 5 a 7 dias, el alojamiento usado
varia segun el sector correspondiente:

Maitencillo: la mayor cantidad de turistas que visita esta localidad se hospedan en casas de
arriendo totalmente equipadas. Sin embargo, con el crecimiento de este pueblo y el aumento de
poblacion durante los meses de verano muchas familias han optado por tener su segunda
vivienda en el balneario.

Horcén: los turistas que llegan a este lugar pernoctan principalmente en cabafias, ya que
existe una amplia oferta de estas.

Las Ventanas: este sector no cuenta con una amplia variedad de infraestructura hotelera, por
lo que los turistas se quedan en casas de arriendo.

Los sectores anteriormente mencionados reciben turistas de diferentes segmentos
socioeconémicos, por lo que en la estimacién de gasto diario arroja lo siguiente:

Los turistas que visitan Maitencillo gastan en promedio mas de $10.000 diarios.

Los turistas que visitan Horcon gastan en promedio $20.000 diarios.

Los turistas que visitan Las Ventanas gastan en promedio menos de $10.000 diarios.

De esto se puede inferir que el nivel socioecondmico de los turistas que visitan las
localidades de Maitencillo y Horcén es clase media alta, en contraste con el sector de Las
Ventanas cuyo segmento es de clase media baja

(lustre Municipalidad de Puchuncavi, 2012)

b) Atractivos turisticos: en este punto muestran los atractivos turisticos de la comuna de
Puchuncavi reconocidos por SERNATUR. Las tablas son de elaboracion propia con informacion

entregada por la entidad anteriormente mencionada.
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Ficha 1, atractivo Puchuncavi

Fotografia Nombre del Atractivo

Puchuncavi

Ubicacion: Puchuncavi, Provincia de

Valparaiso, V regién

Categoria: Museos y Manifestaciones

culturales

Tipo: Obras de arte y técnicas

Subtipo: Realizaciones urbanas

Jerarquia: Regional

Fuente: fotografia propia

Simbolo: Arquitectura popular -

Realizaciéon urbana — Pueblo - Casa

Descripcién: Paisajes donde se visualizan cordones
de cerros, arboledas y senderos con

vegetacion silvestre.

Fuente:(SERNATUR, 2007)
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Ficha 2, atractivo Balneario de Maitencillo

Fotografia

Nombre del Atractivo

Fuente:

http://www.visitchile.com/es/balneario-de-

maitencillo/

Balneario de Maitencillo

Ubicacion: Maitencillo comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V
region

Categoria: Sitios naturales

Tipo: Costas

Subtipo: Playas y balnearios

Jerarquia: Regional

Simbolo: Arquitectura popular -
Realizacién urbana — Pueblo - Casa

Descripcion:

Sector costero que posee bellas playas
de aguas turquesa, se practica parapente

y otros deportes nauticos.

Fuente: (SERNATUR, 2007)

Ficha 3, atractivo Playa Abanico

Fuente:

http://www.vacacionesmaitencillo.cl

Fotografia Nombre del Atractivo

Playa el Abanico

Ubicacion: Maitencillo comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V
region

Categoria: Sitios naturales

Tipo: Costa

Subtipo: Playas y balnearios

Jerarquia: Regional

Simbolo: Playa

Descripcion:

Extensa playa donde se practica

principalmente surf.

Fuente: (SERNATUR, 2007)
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Ficha 4, atractivo Campiche

Fotografia

Fuente : fotografia propia

Nombre del Atractivo

Campiche

Ubicacién: Campiche comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

region

Categoria: Folklore

Tipo: Arquitectura popular espontanea

Subtipo: Pueblos

Jerarquia: Local

Simbolo: Arquitectura popular -
Realizacién urbana — Pueblo - Casa

Descripcion:

Sector rural en donde se producen
quesos de vaca, hortaliza y flores.

Fuente: (SERNATUR, 2007)

Ficha 5, atractivo Playa las Agatas

Fotografia Nombre del Atractivo

Playa las Agatas

Ubicacion: Horcén de comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

region

Categoria: Sitios naturales

Tipo: Costas

Subtipo: Playas y balnearios

Jerarquia: Regional

Fuente: Hortensia Olivares C.

Simbolo: Playa

Descripcion:

Solitaria playa que mezcla vegetacion y

fauna marina.

Fuente: (SERNATUR, 2007)
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Ficha 6, atractivo Caleta Horcon

Fotografia Nombre del Atractivo

Caleta de Horcon

Ubicacién: Horcén comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V
region

Categoria: Sitios naturales

Tipo: Costas

Subtipo: Bahias y caletas

Fuente: www.tripadvisor.cl - .
Jerarquia: Regional

Simbolo: Arrecife — Isla — Fiordo —
Canal — Bahia — Caleta — Otro

Descripcion: Pintoresca caleta de pescadores y

artesanos clasica por su gastronomia

Fuente: (SERNATUR, 2007)

Ficha 7, atractivo Aguas Blancas

Fotografia Nombre del Atractivo

Playa Aguas Blancas

Ubicacion: Maitencillo comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V
region

Categoria: Sitios naturales

Tipo: Costas

Subtipo: Playay balnearios

Jerarquia: Regional

Fuente: www.beach.com/

Simbolo: Playa

Descripcion: Playa para disfrutar del paisaje costero,
apta para caminatas y bafios de sol

Fuentes: (SERNATUR, 2007)
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Ficha 8, atractivo Playa Quirilluca

Fotografia Nombre del Atractivo

Playa Quirilluca

Ubicacion: Quirilluca comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

regiéon

Categoria: Sitios naturales

Tipo: Costas

Subtipo: Playa y balnearios

Fuente: fotografia propia Jerarquia: Regional

Simbolo: Playa

Descripcion: Hermoso paraje donde se mezcla la
hermosura del mar con la vegetacion

endémica.

Fuente: (SERNATUR, 2007)

Ficha 9, atractivo Playa EIl Clarén

Fotografia Nombre del Atractivo

Playa EIl Clarén

Ubicacion: Horcén comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

region

Categoria: Sitios naturales

Tipo: Costas

Subtipo: Playay balnearios

Jerarquia: Regional

Simbolo: Playa

Fuente: Hortensia Olivare C.

o Se caracteriza por la belleza de sus agua
Descripcion:
y entorno.

Fuente: (SERNATUR, 2007)
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Ficha 10, atractivo Playa Cau — Cau

Fotografia

Nombre del Atractivo

Playa Cau - Cau

Ubicacion: Horcén comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso,

V region

Categoria: Sitios naturales

Tipo: Costas

Subtipo: Playa y balnearios

Jerarquia: Regional

Simbolo: Playa

Descripcién:

Una playa de arena blancas en
donde se puede disfrutar de la

tranquilidad.

Fuente: (SERNATUR, 2007)

Ficha 11, atractivo Caleta de Maitencillo

Fotografia

Fuente: https://es.pinterest.com

Nombre del Atractivo

Caleta de Maitencillo

Ubicacion: Maitencillo comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso,

V region

Categoria: Folklore

Tipo: Ferias 'y mercados

Subtipo: Babhias y caletas

Jerarquia: Regional

Simbolo: Simbolo: Arrecife — Isla —
Fiordo — Canal — Bahia — Caleta — Otro

Descripcion:

Caleta de pescadores se realiza
venta de productos del mar.

Fuente: (SERNATUR, 2007)
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Ficha 12, atractivo Las Ventanas

Fotografia Nombre del Atractivo

Las Ventanas

Ubicacion: Las Ventanas comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

region

Categoria: Folklore

Tipo: Arquitectura popular espontanea

Jerarquia: Local

= = Simbolo: Simbolo: Simbolo:
Fuente: fotografia propia

Arquitectura popular -Realizaciéon urbana —
Pueblo - Casa

Playa apta para el bafio en donde se
Descripcién: | encuentra el arco de formacién rocosa

caracteristica del lugar.

Fuente: (SERNATUR, 2007)

Ficha 13, atractivo La Chocota

Fotografia Nombre del Atractivo

La Chocota

Ubicacion: La Chocota comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

region

Categoria: Folklore

Tipo: Arquitectura popular espontanea

Subtipo: Pueblos

Jerarquia: Local

Simbolo: Simbolo: Simbolo:

Fuente: Rodrigo Torres

Arquitectura popular -Realizacién urbana

— Pueblo - Casa

o Localidad de paso cercana a la playa de
Descripcion: .
Horcon.

Fuente: (SERNATUR, 2007)
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Ficha 14, atractivo Marbella

Fotografia

Fuente: Alejandro Olivares

‘ Nombre del Atractivo

Marbella

Ubicacion: Maitencillo comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

region

Categoria: Realizaciones técnicas,

cientificas o artisticas contemporaneas

Tipo: Obrade arte y técnica

Subtipo: Arquitectura

Jerarquia: Nacional

Simbolo: Turismo — resort

Descripcién:

Complejo de viviendas de veraneo.

Fuente: (SERNATUR, 2007)

Ficha 15, atractivo Abierto de golf

Fotografia Nombre del Atractivo

Abierto de golf

Ubicacion: Maitencillo comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

region

Categoria: Acontecimientos

programados

Tipo: Deportivos

uente:

http://www.marbellacountryclub.cl/

Subtipo: Deportivos

Jerarquia: Regional

Simbolo: Deporte — Golf

Descripcion:

Lugar donde se practica este deporte.

Fuente: (SERNATUR, 2007)
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Ficha 16, atractivo Cabalgata a la chilena

Fotografia

Nombre del Atractivo

Fuente: http://www.munipuchuncavi.cl

Cabalgata a la chilena

Ubicacion: Comuna de
Puchuncavi, Provincia de

Valparaiso, V region

Categoria: Acontecimientos

programados

Tipo: Deportivos

Subtipo: Deportivos

Jerarquia: Local

Simbolo: Turismo — Cabalgatas

— Recorridos turisticos

Descripcion:

Recorridos rurales a caballo por

localidades de la comuna.

Fuente: (SERNATUR, 2007)

Ficha 17, atractivo Artesanos del Horcon

Fotografia

Nombre del Atractivo

Fuente:

http://www.feriaartesanalhorcon.cl/

Artesanos de Horcén

Ubicacion: Horcén comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

region

Categoria: Folklore

Tipo: Artesaniay artes

Subtipo: Otros

Jerarquia: Regional

Simbolo: Artesania — Trabajos manuales

Descripcion:

Grupo de personas que se dedican a la

artesania tradicional.

Fuente: (SERNATUR, 2007)
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Ficha 18, atractivo Encuentro de payadores

Fotografia

Nombre del Atractivo

Encuentro de payadores

Ubicacion: Comuna de Puchuncavi,

Provincia de Valparaiso, V region

Categoria: Acontecimientos

programados

Tipo: Artisticos

Subtipo: MUsica o canto

Jerarquia: Local

Simbolo: Religion — Musica — Canto

Descripcion:

Encuentro cultural de cantores

populares.

Fuente: (SERNATUR, 2007)

Ficha 19, atractivo Parroguia de Puchuncavi

Fotografia

Nombre del Atractivo

Fuente: fotografia propia

Parroquia de Puchuncavi

Ubicacién: Puchuncavi comuna de
Puchuncavi, Provincia de Valparaiso, V

region

Categoria: Museo y manifestaciones

culturales

Tipo: Obrasy artes técnicas

Subtipo: Escultura

Jerarquia: Local

Simbolo: Religion — Arquitectura —

Construcciones

Descripcion:

Monumento patrimonial de la comuna

de Puchuncavi.

Fuente: (SERNATUR, 2007)
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Ficha 20, atractivo Rodeo Oficial

Fotografia Nombre del Atractivo

Rodeo oficial

Ubicacion: Puchuncavi comuna
de Puchuncavi, Provincia de

Valparaiso, V region

Categoria: Acontecimientos

programados

Tipo: Eventos miscelaneos

Subtipo: Rodeos

Jerarquia: Local

Fuente: http://www.munipuchuncavi.cl/ Simbolo: Deporte- Tradiciones

chilenas

Deporte tradicional chileno que
Descripcién: desarrolla en la media luna de

Puchuncavi.

Fuente: (SERNATUR, 2007)

c) Catastro de Hospedaje: a continuacion, se presentan tablas con informacién sobre la
disponibilidad de servicios de alojamiento. Esta informacion ha sido levantada por alumnos de la
Escuela de Gestion en Turismo y Cultura en el marco de trabajos en terreno para la asignatura
Taller de Integracion de Perfil de Egreso.

Tabla 8 Hospedaje Maitencillo

HOTEL MARBELLA 2772020/ STGO.4385300 DESDE $140.000
HOTEL GREEN 9-8283140 DESDE$50.000
HOSTAL SURF 9-2756996 $15.000 DIARIOS

EDIFICIO
HABITAMAR 9-733078/(02)4584728
RESIDENCIAL
ABANICO 9-2812461/2771141 T.B.$20,000; T.A.$35,000.
APART HOTEL AKOI
ESPRESS 2772424
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APART HOTEL

2770029/9-1002095/9-6454951

T.B.$45.000 2 PERS,;
T.A.$57.000.2 PERS

SRTANDWAGEN
CABANAS LAS
GAVIOTAS 2771068 T.B.$40.000;T.A.$75.000
2771164/9- T.B.$45.000 2 PERS,;
CABANAS JC 5326490/(02)2011523 T.A.$60.000 2 PERS.
CABANAS DONDE
JULIAN 2771091 $36.000 + IVA

T.B.$36.000 2 PERS,;

CABANAS LA MAR

2771036/9-1395286

T.A.$52.000 2 PERS.

DESDE$25.000 2 PERS. +
$5.000 POR ADICIONAL

CABANAS MIRBO 2770018
CABANAS
MAITENCILLO 2772307/9-8343235 T.B.$30.000; T.A.$60.000
CABANAS OCEANO 9-7458063/2771579
CABANAS LOMAS T.B.$25.000 4 PERS.;
DEL ALTO 9-8215111 T.A.$30.000 4 PERS.
CABANAS LAS
FLORES 2770090
CABANAS Y
DEPARTAMENTOS
LEO 2771049/8-7508666 T.B.$20.000; T.A.$30.000
CABANAS TURISMAR 2771651/2671509
CABANAS DO RIO 9-8449954 T.B.$18.000 2 PERS.
CABANAS VINA DEL
MAR 8-2893267 T.B.$30.000; T.A.$45.000
HOTEL ALTAMAR 2772440/2772441/2772150 T.B.$54.000; T.A.$67.000
CABANAS TB. $41.000 2 PERS. ;
HERMANSEN 2771028/9-5394362 T.A.$59.000 2 PERS.
CABANAS T. B$25,000 4 PERS.;
MAICAMPO 2771848 T.A.$45,000 4 PERS.
CABANAS SAN T.B.$25.000 2 PERS;
PIERRE 90-1746243 / 2771868 T.A.$35.000 2 PERS.
CONDOMINIO T.B.$48.000; T.A.$59.000;
CANTO DEL MAR 98292942 / 97252722 FESTIVOS $59.000
CABANAS TRES
CABANAS 90153316 T.B.$40.000; T.A.$60.000
CABANAS 113 2889606 / 79090766 $25.000 6 PERS.




CABANAS VISTA AL
MAR 68480734 / 84159930 T.B.$25.000 ; T.A.$60.000
CABANAS LA
LAGUNA 2771377/74974923/94380942 | T.B.$60.000; T.A.$70.000
CABANAS JAIME 97712049
RANCHO LOPEZ 2771647 DESDE $40.000 4 PERS.
CONDOMINIO
KEDARTE 96798354 / 98173370 $25.000 2 PERS.
CABANAS VALLE
DEL SOL 84159930
CABANAS LAGUNA
INN 98662556 / 2772012 T.B.$25,000; T.A.$45,000
CABARNAS AYEN 2771823 / 87396099
CABANAS LAGUNA
AZUL 74889770 $15.000 2 PERS.
T.B.$25.000 2 PERS;
CABANAS EL DELFIN 2771025/82034476 T.A.$35.000 2 PERS.

Fuente: (Equipo TIPE GTC 2017, 2017)

Tabla 9 Hospedaje Horcon

RESORT CLUB EL
TEBO

2794533

DESDE$60.000

RESIDENCIAL JUAN
ESTEBAN

2796056/9-4384388

CENTRO TURISTICO
ALTOS DE TEBO

2794120/9-8637670

$20.000 2 PERS. + $8500
POR ADICIIONAL

REFUGIO HORCON 90381539 $15.000 2 PERS.
SOL DE HORCON 9-3342316 DESDES$5.000 POR PERS.
LA FAMILIA 2794620 $15.000 2 PERS.
T.B.$15.000 2 PERS.; T.A.
EL ANCLA 7-8686312/2794536 $20.000 2 PERS.
LA CHASCONA 2796132/8-8142948/9-8809473 $25.000 DIARIOS
EL CLARON 9-5334418 $25.000 2 PERS.
PUNTA FRAILE DOS 9-3991112 $18.000
VISTA AL MAR 9-7799352 $36.000 DIARIOS
LA CASA DEL
PESCADOR

2794859/9-4631125

$25.000 4 PERS.
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EL BOSQUE 9-6224715 $20.000 2 PERS.
$12.000 2 PERS. / $20.000 6
YASNA 2794054/8-7345922 PERS.
2794806/2796769/2794260/ 7-
EBENZER 7094761

DE PETER 2796137/8-2451986 $25.000 DIARIOS
PUNTA CARRETA 8-3197958 $25.000 DIARIOS

NENA 2794062/9-0321826 $15.000

DONDE AMELIA

2794216/7-8282267/7-7114226

$20.000 DIARIOS

9-9795576/8-

MALLELHUE 6085496/STG0.2285504 $25.000 DIARIOS
EL CIPRES 8-6706824 $16.000 2 PERS.
CASA NEGRAMAR 9-4010953/ 8-3224119
DEL VALLE BOSQUE
MAR 9-8497579 $15,000 2 PERS.
GRACIAS DIFUNTA
CORREA 2796644/09-5387539 $10,000 DIARIOS
CAUCAHUE 92478777
JIMENA 2796706/6-8359786/8-7002415
CASA. 7-8434841 $25,000 DIARIOS
EL PORTUGUEZ 8-9105999
CAU CAU 9-2876566/ 7-4732033 $20.000 2 PERS.
CABANAS D
ANTONIA 2796656/9-5661975/8-5515449 $25.000 DIARIOS

8-77736774/9-8341769/STGO.

TEBO-HORCON 6414035 $20.000 DIARIOS
KASA-KOLOR 2796121 $25,000
CASA SANTUARIO
DE ANTAR 92498195 $35.000 DIARIOS
ALTAZOR 9-0361313/2796907 $25.000 2 PERS.
IORANA 8-5242665/ 2796143
CHICO POLO 2794212/9-6773230 $20.000 DIARIOS
REFUGIO LAS
MECHITAS 9-5854448/(02)7617389 $35.000 DIARIOS
LA PARCELA DEL
TEBO 9-4673640 $50.000 DIARIOS
HORCON 9-2303880/8-3507998/2794613
CAMPING LA
PACELA DEL TEBO 9-4673640 / 7-4089854 $4.000 POR PERSONA

CAMPING CAU CAU

8-8135560/9-3445279
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HABITACIONES
ARANCIBIA 2796169 $15.000 2 PERS.
HORCON 2794613 $20.000 2 PERS.
ORILLAS DE MAR 95334418 $15.000 2 PERS.
CONSULADO 2796119 $12.000
GILDA RODRIGUEZ 2796770/89055115 $15.000
LOS TEBOS 94336533 $22.000

Fuente: (Equipo TIPE GTC 2017, 2017)

Tabla 10 Hospedaje Puchuncavi

$35.000 POR
EL GENOVES | 9-5649881
NOCHE
CABANAS LA | 8-5038476/9-
$20.000
QUINTA 7468373
2791023/8- $25.000 4
MAR AL PASO
8283608 PERS.

Fuente: (Equipo TIPE GTC 2017, 2017)

Tabla 11 Hospedaje localidades

PARADA
DONDE LA

BETTY, LOS
MAQUIS

8-2888433

Fuente: (Equipo TIPE GTC 2017, 2017)

d) Gastronomia: en las tablas que se muestran a continuacion se presenta informacion de los
establecimientos gastronomicos de la comuna. Este material ha sido elaborado por alumnos de la
Escuela de Gestion en Turismo y Cultura en el marco de trabajos en terreno para la asignatura

Taller de Integracion de Perfil de Egreso.

Tabla 12 Gastronomia Maitencillo
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AV.DEL MAR C/PASAJE
LA CANASTA 2771140 LA CALETA, CERCA
PLAYA LOS POCITOS
UNICORNIO AV. DEL MAR 135, PLAYA
2771413
AZUL ABANICO.
ALTAMAR AV DEL MAR 3600,
2772150/0772440/2772441
RESTAURANT PLAYA AGUAS BLANCAS
2771028/9- AV DEL MAR 592, PLAYA
LA CANASTA
5394362/2771026 EL ABANICO.
AV DEL MAR 1366,
PUNTA MAI 2771908
PLAYA EL ABANICO
BAR ENTRE RUTA F-30E, LADO DEL
2772463
HERMANOS SUPERMERCADO OMAR.
, , 2771823/ MONICA AV DEL MAR 4336 AGUAS
CAFE AYEN
URZUA 87396099 BLANCAS
AV DEL MAR 1280,
GUARDA MAR 2772372
PLAYA ABANICO
AGUAS
2771031 AGUAS BLANCAS 4496
BLANCAS

Fuente: (Equipo TIPE GTC 2017, 2017)

Tabla 13 Gastronomia Horcon

AV. COSTANERA
ANCLA DOS 2794420
N°73
CALLE
PRINCIPAL S/N ,
EL TORIBIO 2796769
FRENTE CALLE
VINA
LAS BRISAS AV. COSTANERA
2796771
DE HORCON S/IN
AV. COSTANERA
EL BALCON 2796795
N°135
CALLE
NUEVO BAHIA 2796805
PRINCIPAL S/N.
EL RINCON DE JUANA VEGA
2796299
ZEUS Ne2
CABALLITO BAJADA PLAYA
2796138 / 9-7311550
DE MAR CAU CAU,
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COSTADO
IZQUIERDO
AV. COSTANERA
EL ANCLA 2796017
159
ROTTY SCHOP 2796158
LA PICA DE CALLE VINA
2796783/74535667/91652996
ROMO DEL MAR N°4
CAMINO
VECINAL C/
LOS DUENDES 2794850/74454717
CAMINO EL
ALBA S/N
SANTA PASAJE LA
83259842/96393964
CLARA UNIPON N°12
AV. COSTANERA
ARANCIBIA 2796169 SN

Fuentes: (Equipo TIPE GTC 2017, 2017)

Tabla 14 Gastronomia Puchuncavi

RESTAURANT
2791532
ROYAL
RESTAURANT
2791007
LA PALMERA

Fuentes: (Equipo TIPE GTC 2017, 2017)

Tabla 15 Gastronomia Localidades

RESTAURAN
CABALLITO DE 2791254
PALO, EL RUNGUE
EL RANCHON DEL | 2791518/9-
LEKO, EL RUNGUE 9987252

Fuente: (Equipo TIPE GTC 2017, 2017)
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e) Potencialidades: la actividad turistica en Puchuncavi ha sido principalmente de temporada
estival para disfrute del sol y las playas, destacando la larga costanera de Maitencillo y los
atractivos natural de Horcén, las que reciben la mayor cantidad de visitantes durante los meses
de verano. Estas localidades y especialmente las de la zona norte sufren una sobrecarga de
turistas generando problemas por el alto aumento de la poblacidn causando atochamiento de
calles, ruidos molestos, contaminacion, delincuencia entre otras problematicas. Las
consecuencias negativas afectan de manera directa a la comunidad. Es por esto que las
autoridades han proyectado su mirada hacia una nueva forma de turismo que permita
descongestionar el sector litoral de la comuna y crear y fomentar nuevos flujos potenciando el
turismo de intereses especiales.

La comuna de Puchuncavi cuenta con una amplia gama de atractivos que ofrecer a turistas y

visitantes como, por ejemplo:

Naturaleza: por su geografia ofrece a los turistas una amplia gama de paisajes naturales
dentro de los que se puede encontrar playas, roquerios, acantilados y cerros. Algunas actividades
que son compatibles con este tipo de turismo son la observacién de flora y fauna, senderismo,

paseos en bicicleta, entre otros.

Observacién de aves (birdwatch): esta es una forma de turismo muy popular en paises
extranjeros que consiste en ir a un determinado lugar para observar el comportamiento de las

aves en su entorno natural tratando de generar el menor impacto.

Turismo deporte aventura: se destaca las actividades de deporte aventura, zonas de practica

de parapente, buceo, surf y cabalgatas.

Turismo rural: este tipo de turismo ya se ha empezado a trabajar en la comuna con el
desarrollo de la ruta que busca potenciar a emprendedores locales los que van desde alojamiento,

venta de alimentos tipicos, granja educativa, entre otros.

Geositio/ Geoparque: Puchuncavi cuenta con conjuntos de afloramientos que contienen
objetos geoldgicos valiosos que deben ser preservados denominados también geositios. En la

comuna existen cuatro de gran importancia:

Yacimiento Paleontoldgico de Los Maitenes de Puchuncavi: ubicado a tres km de la costa, se

han encontrado vestigios de bivalvos, gasterépodos y restos 6seos de cetdceos misticeto.

Acantilados de Playa Larga de Horcon de Puchuncavi: este sitio se extiende por dos km los
acantilados correspondientes a la formacion de Horcon. En este lugar se pueden identificar
fosiles en distintos grados de preservacion, dentro de los cuales se encuentran corales,
braquidpodos, artropodos, moluscos, peces cartilaginosos, peces 6seos, aves marinas y

mamiferos marinos.

Acantilados de Quirilluca de Puchuncavi: en este sitio se observan acantilados de 40 mt de
altura, correspondientes a sedimentos marinos de la formacion de Horcon, donde se encuentra

trabajando este tema es el Museo de Historia Natural de Puchuncavi con la propuesta para que
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los lugares anteriormente mencionados sean declarados geositios. han encontrado restos de
huesos de cetaceos, tanto misticetos como odontocetos. En el extremo sur se encuentran dos
cavernas producto de erosion marina que se caracterizan por tener gran cantidad de fosiles en el
techo.

Arco de Roca Las Ventanas de Puchuncavi: formacidn rocosa producto de la erosién e6lica y
marina con fallas que en conjunto modelaron el arco conocido como La Ventana, esta roca tiene
una edad del Jurésico Superior.

La importancia de estos sitios no solo radica en su valor geolégico y cientifico, sino que
también en su cercania y ubicacion (todos dentro de la misma comuna) lo cual permite el
desarrollo de circuitos turisticos mediante la creacion de un Geoparque ( Sociedad Geoldgica de
Chile , 2017)
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CAPITULO 111 DIAGNOSTICO

3.1. Cuadro de involucrados

La metodologia utilizada para la elaboracion de este cuadro fue a través de entrevistas a la
comunidad especialmente pertenecientes a organizaciones sociales como juntas de vecinos,
agrupaciones culturales, ambientales, entre otros y personas activas con una cierta importancia
dentro de la comunidad local. Estas entrevistas fueron hechas mediante muestreo por

conveniencia, ya que de esta manera fue mas facil acceder al contacto con los entrevistados.
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Tabla 16 Cuadro de Involucrados

Interés

Problemas

percibidos

Recursos y

mandatos

Conflictos

potenciales (hipdtesis

de conflicto)

Habitantes del
sector litoral de la
comuna (Horcén,
Maitencillo y Las
Ventanas)

Mantener la
seguridad y limpieza de
sus localidades
especialmente durante

los meses de verano

Las Ventanas: poner
un alto a derrames de
petréleo, escapes de
gas, nubes tdxicas,

entre otros. Potenciar el

Las tres
localidades perciben
diferentes problemas
de acuerdo con sus
realidades;

Las Ventanas:
debido a la instalacion
de polo empresarial la
bahia se ha visto
afectada la calidad de

vida de los habitantes

Recursos: poseen
una ubicacion
geografica en el
centro del pais,
cercana a la Region
Metropolitana.
Cuenta con diversos
tipos de balnearios
muy relevantes para
el turismo de sol y

playa durante los

Abandono por parte
de las autoridades
locales ya que se
centralizan los
recursos
principalmente en la
capital comunal
(Puchuncavi).
Ademas, se acusa a
estas autoridades de no

hacer frente a las

Geo sitio La Ventana y Horcon: aumento | meses de temporada | industrias.
el camino por el borde | de la delincuencia, alta, lo que permite a
costero. alcoholismo y venta la poblacion
Horcon: mantener su | de drogas. No existe | desarrollar
calidad de vida. convivencia entre la emprendimientos o
Solucionar problemas comunidad y los negocio vinculado a
como agua residentes de los este.
potable/alcantarillado y | nuevos condominios. En el caso de
disminuir la Maitencillo: producto | Horcény
delincuencia la ventay | de la masiva llegada Maitencillo, cuentan
consumo de drogas. de turistas se forman | con una imagen
Maitencillo: existe atochamientos en las | positiva y popular
un interés por calles, provocan preconcebida por los
independizarse del ruidos molestos y se | turistas, lo que hace
Municipio de intensifican los que el sector
Puchuncavi y formar problemas de agua. econdmico de la zona
una nueva comuna, ya se active en el
que, desde su punto de periodo estival y
vista, cuentan con el decline, pero no
crecimiento econémico desaparezca el resto
para hacerlo. del afio.
Habitantes del Mantener la calidad No se ha Recursos: este Disputas de

sector planicie
(Puchunavi, El

Rungue, Campiche)

de vida generando un
progreso sustentable, en
todas las areas.
Favoreciendo a la

comunidad mediante la

potenciado como un
punto estratégico

dentro de la comuna.

sector es considerado
administrativo y de
suministros.

La existencia de

todo tipo de

enfoques e intereses
entre las juntas de

Vecinos.
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generacion de ingresos
gue se queden en la

comuna.

Subdivisiones
internas por sectores
de las poblaciones,
por lo mismo existen
muchas sedes
vecinales.

Aumento de la
delincuenciay las
drogas en los ultimos

afnos.

Los habitantes de
la comuna son muy
desconfiados en
cuanto a nuevas ideas
0 propuestas,

especialmente con

comercio, servicios
publicos como
Registro Civil,
Centro de Salud
Familiar, Municipio,
etc. También hay
sedes vecinales y la
Casa de la Cultura en
donde se imparten
talleres y se realizan
actividades
culturales.
Conectividad de
transporte publico
comunal a sectores
como Las Ventanas,

Horcén, Maitencillo,

personas externas a la | ElI Rungue y
comuna. Puchuncavi.
Habitantes del Poner en valor Escases del Recursos: el Aprobacién de

sector cordén de
cerros (La Canela,
Los Maquis, La

patrimonio intangible y
el estilo de vida

campesino que ain se

recurso hidrico, con el
avance de la sequia

los pozos se ven con

cordén montafioso de
la comuna, ademas

de entregar una

proyectos que vayan
en desmedro de la
calidad de vida de los

Quebrada) practica en los pueblos | menores cantidades hermosa vista habitantes de estas
mas aislados. de agua. panoramica, otorga localidades como por
Festividades religiosas tranquilidad y paza | ejemplo la instalacion
y actividades agricolas | Malas redes de visitantes y de torres de alta
que hasta el dia de hoy | alcantarillado puablico. | lugarefios. tension en La Canela.
se manifiestan en
sectores como Los Las iniciativas Un nuevo polo de
Maquis y La Canela. publicas de nivel desarrollo turistico
regional no son mediante la puesta en
Fomentar la llegada | suficientes para valor del patrimonio
de turistas. Desarrollo potenciar el turismo y la cultura.
de la primera ruta de rural en la comuna
turismo rural de la comparado con otras
comuna de Puchuncavi. | zonas de la region,
como por ejemplo
Olmué.
Municipalidad Depende de cada AUn no se han Recursos: el Entre los intereses

departamento

designado, sin embargo,

podido solucionar

problemas de

municipio cuenta con

departamentos que se

propios de cada

departamento. Cada
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su enfoque social
apunta a mejorar la
calidad de vida de los

habitantes.

En el turismo, el
objetivo es potenciar el
desarrollo de este,
cambiando la
percepcion de la
denominada “zona de
sacrificio”. Y dando a
conocer los multiples

atributos de la comuna.

En el &mbito cultural
se fomenta la
participacion ciudadana
en talleres de pintura,
danza, teatro, orquestas,

etc.

necesidades basicas
tales como el
alcantarillado, agua
potable, salud, entre
otros.

Por lo que otros
problemas pasan a
segundo plano debido
a un tema de recursos

econdmicos.

Baja
especializacion
educacional en los
departamentos, y
poco personal
trabajando en estos.

Inexistencia de
documentos
actualizados como
por ejemplo
PLADECOYy
PLADETUR.

manejan con recursos
estatales, ademas
existen alianzas
publicas y privadas
para el desarrollo de

proyectos sociales.

Cuentan con
espacios adecuados
para la elaboracion de
talleres,
capacitaciones y
actividades de

diversa indole.

Mandatos:

las
municipalidades son
corporaciones
autobnomas de
derecho publico, con
personalidad
juridica y patrimonio
propio,
cuya finalidad es
satisfacer
las necesidades de la
comunidad
local y asegurar su
participacion
en el progreso
econdmico, social
y cultural de las
respectivas

comunas.

Vision turismo:

Somos una
Municipalidad que se
plantea
explicitamente, ser un
gestor del Desarrollo

Turistico Comunal

area cree que sus
problemas deberian

solucionarse primero.
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sustentable,
planificado,
gjecutado y
evaluando
participativamente las
acciones de gestion
publica que
promuevan el
desarrollo turistico

comunal.

Organizaciones

sociales

Organizaciones
ambientales

comunales

El bienestar de la
comunidad y trabajo en
conjunto en pro del

desarrollo social.

Obtener fondos que
ofrecen las empresas
tales como Codelco,
Puerto Ventanas, AES
Gener, entre otras, para
mejorar su calidad de
vida y realizar

actividades

Mantener informada
a la comunidad de las
contingencias
medioambientales, lo
que pasa a ser uno de
sus métodos de accion
en conjunto con el
trabajo en mesas de

dialogo.

Disminucién del

impacto ambiental

Al existir muchas
organizaciones
sociales de diferentes
tipos, es dificil contar
CON apoyo Yy recursos

para todas.

Algunas de estas
organizaciones se
fundan u obtienen
personalidad juridica
solo para postular a
proyectos que
entregan las empresas
y después quedan

inactivas.

Estas agrupaciones
luchan contra la
contaminacioén y sus
efectos en la
poblacion.

Su mayor
problema es el
incumplimiento de
normas empresariales,
esto debido a los
variados episodios de

escapes de gas toxico,

Recursos: algunas
de estas
organizaciones se
encuentran muy
activas participando y
realizando
actividades para
mejorar la calidad de
vida y relaciones en
la zona.

Mandatos:
potenciar y fortalecer
la participacion
ciudadana en estas

organizaciones.

Recursos:
cuentan con
informacién
actualizada y
registros de eventos
medio ambientales
ocurridos en la
comuna.

Mandatos: velar
por la mitigacion los
efectos ambientales

derivados en las

Existen 581
organizaciones
sociales segun el
catastro municipal.
Gran parte de estas se
encuentran inactivas.
Esto puede significar
conflictos entre estas
organizaciones y el
proyecto propiamente
tal, ya que el catastro
de organizaciones no
puede ser utilizado
como un indicador

veridico.

Entre las empresas
gue no cumplen con
los estandares basicos
de medio ambiente,
seguridad y salud con

la poblacion.

Poco dialogo entre
empresas y habitantes
de la comuna.

Estas

organizaciones Ilaman
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generado por el sector
empresarial emplazado

en Las Ventanas.

Cumplimiento de
normativas y estandares
ambientales, para evitar
efectos negativos sobre
la poblacion, floray

fauna.

derrames de petroleo,

entre otros.

Pocas instancias
de dialogo como una
mesa de trabajo en
conjunto con la

comunidad.

industrias emplazadas
en el sector de
ventana.

Mantener a la
poblacién informada
de sucesos que
afectan su calidad de

vida.

la atencion mediante

protestas.

Turistas/

visitantes

Visitar un lugar
nuevo y distinto al
habitual, que posea una
oferta completa de
actividades,
gastronomia, paisajes,
disfrutar de playas,

entre otros.

Debido a la mala
imagen que se ha
generado de la
comuna de
Puchuncavi como una
zona altamente
contaminada los
volUimenes de turistas

tienden a disminuir.

No existe una ruta
turistica que una el

sector campo Yy costa.

Los turistas que
visitan las playas de
la comuna no tienen
informacién sobre
actividades o
servicios
complementarios
turisticos como por
ejemplo museos,
ferias costumbristas y

turismo rural.

Recursos: los
turistas y visitantes
cuentan con el
recurso monetario
para destinar en la
comuna, por lo cual
es importante que
estos dineros se
gueden en la comuna.

Mandatos:
conocer nuevos
lugares y disfrutar de
paisajes, cultura,
atractivos naturales,

entre otros aspectos.

Entre turistas y
residentes locales, por
ruidos molestos y
aumento de la basura,
especialmente con los
jovenes que tienen
conductas
irresponsables e
incluso violentas

cuando salen de fiesta.

Empresarios/
emprendedores
ligados al turismo
directamente:
hoteles, cabanas,

restaurante, etc.

Incremento de la
llegada de turistas a

estos recintos.

Bajo flujo de
turistas durante los
meses de otofio e
invierno, por poca
demanda algunos de
estos locales se ven

obligados a cerrar.

Recursos: estos
empresarios cuentan
con instalaciones e
infraestructura,
equipamiento y
recursos para el
desarrollo del turismo

en la comuna. Si bien

Entre las empresas
del rubro que no se
potencian o asocian

unas con otras.
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Debido a la mala
imagen de la comuna
disminuye la llegada

de turistas.

Parte de estos
empresarios
(especialmente los
complejos turisticos
mas grandes) no
trabajan en conjunto
con empresarios mas

pequefios.

en algunos casos de
microempresarios
cuentan con menos
recursos, si tienen la
voluntad de
desarrollar sus ideas
y proyectos.
Mandatos:
aumentar sus
ganancias durante los
meses de temporada
alta y dar abasto a
este aumento de

demanda.

SERNATUR

Promover y difundir
el desarrollo de la
actividad turistica de
Chile.

SERNATUR cuenta
con tres unidades:

Productos: tiene el
propésito de impulsar el
desarrolloy
posicionamiento de
productos turisticos
mediante la difusion y
puesta en valor del
patrimonio turistico y
natural.

Destinos y
Territorio: su proposito
es impulsar el
desarrollo sustentable
de los destinos
turisticos del pais,
diversificando y
posicionando la nueva
oferta, impulsando la
asociatividad local.

Medio ambiente: su
objetivo es gestionar y
coordinar los
instrumentos de gestion

medioambiental para el

Este ente no
desarrolla programas
0 politicas en
conjunto con la
comunidad, por lo
gue desconocen las
reales necesidades de
la poblacién.
Generalmente los
trabajos son
realizados por
profesionales que no
conocen el territorio a
cabalidad, por lo que
las necesidades de la
comunidad o
microempresarios
dedicados al turismo

no son respondidas.

Recursos: cuenta
con diversos
programas para la
promocién de
destinos turisticos en
su pagina web tanto
en alojamiento,
restaurantes, guias y
otros. Ademas, en
esta plataforma se
pueden encontrar
servicios con sellos
de calidad y
sustentabilidad.

Mandatos:
orientar, consolidar y
dinamizar el
desarrollo del
Turismo en Chile,
estimulando la
competitividad y
transparencia del
mercado turistico.
(SERNATUR, 2017)

Al ser una comuna
rural no todas las
personas conocen 0
tienen acceso a la
tecnologia, sobre todo
personas de la tercera
edad. Las cuales son
propietarias de gran
parte de los
emprendimientos
turisticos. Estos
empresarios al no tener
conocimiento no sacan
provecho de los
programas o
beneficios que tiene
SERNATUR.
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fortalecer el desarrollo
sustentable del turismo
(SERNATUR, 2017).

INDAP

Su objetivo es
promover el desarrollo
econdmico, social y
tecnoldgico de los
pequefios productores
agricolas y campesinos
para contribuir a su
capacidad empresarial,
su integracion al
proceso de desarrollo
rural y optimizar los
recursos productivos
(Instituto de Desarrollo

Agropecuario, 2017).

Los habitantes de
la comuna creen que
los beneficiados son
siempre los mismos,
pero en general no se
perciben mayores
conflictos.

Recursos: INDAP
cuenta con diferentes
programas de apoyo
para los agricultores,
dentro de los cuales
se ha abierto la rama
del turismo rural, es
por esto que algunos
de los
microempresarios de
la comuna se han
visto beneficiados
con algun tipo de
financiamiento.

Mandatos:
contribuir al
desarrollo econémico
sostenible y a la
valorizacion de la
Agricultura Familiar
Campesina y sus
organizaciones,
mediante una accion
de fomento tendiente
a fortalecer el capital
humano, social,
productivo, natural y
cultural, de hombres,
mujeres, jovenes y
pueblos originarios

en los territorios.

Las personas que
no se adjudican estos
fondos hablan en
forma negativa sobre
INDAP.

Sector industrial

Mantener la
produccion con
normalidad.

Realizar nuevos
proyectos de
ampliacion y generar

energia para la mineria

Incumplimiento de
normativas

ambientales.

Incidentes que
afectan a la salud de
la poblacion tales
como derrames de
petroleo, nubes

toxicas, entre otros.

Recursos: Cuentan
con grandes recursos

econodmicos.

Mandatos:

Puerto Ventanas:
nuestra politica es
ofrecer a nuestros
clientes un servicio

integral a la carga de

Entre habitantes de
la comuna y estas
empresas por motivos
de incumplimiento de

normas ambientales.

Respuestas
insuficientes

correspondientes a la
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Dafios
ambientales.
Soluciones

insuficientes.

graneles liquidos y
sOlidos y a la carga
general, basado en
altos indices de
eficiencia,
confiabilidad y
seguridad con
contratos a largo
plazo, que nos han
permitido consolidar
un crecimiento
sostenido a través de
los afios en el nimero
de tonelada
transferidas (Puerto
Ventanas , 2017).
AES Gener:
Mejorar la vida y
hacer una diferencia
duraderaen las
comunidades en las
gue operan los
negocios. AES esta
comprometida con
una amplia gama de
iniciativas sociales,
econdmicas y
ambientales que
mejoren la calidad de
vida de clientes y
comunidades,
proteger los entornos
en los que opera;
capacitar a sus
trabajadores y
empresas con las que
se relaciona y mejora
la rentabilidad a largo
plazo para los
inversionistas (AES
Gener, 2017).
Codelco
Ventanas: Desplegar

en forma responsable

responsabilidad social

empresarial.
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y con excelencia,
toda su capacidad de
negocios mineros y
relacionados en Chile
y en el mundo, con el
propésito de
maximizar en el largo
plazo su valor
econdémico y su
aporte al Estado
(Corporacién
Nacional del Cobre
de Chile, 2017).

Fuente: Elaboracion propia.

3.2 Arbol de problemas

A continuacién, se presenta la parte del diagndstico correspondiente a los arboles de
problemas y objetivos, los cuales por un tema de espacio y formato han sido divididos en
secciones. Cabe destacar que la construccion de este esquema es de elaboracion propia, la

informacién fue recolectada mediante entrevistas y contacto con la comunidad.




3.2. Arbol de problemas
3.2.1 Causas

Destruccion de
construcciones antiguas.

Ignorancia por parte de la
comunidad con respecto a su
historia.

Los nifios y jovenes que viven en la
comuna de Puchuncavi carecen de
conocimientos de la historia
patrimonial.
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3.2.2 Causas Il

Se adoptan nuevas

Las personas que se dedicaron ST TS

a la agricultura o la pesca
prefieren que sus hijos sean
profesionales en vez de seguir
con la tradicion familiar.

Los habitantes de la comuna que trabajan hacia
el sector norte de esta (Maitencillo, Marbella y
sus alrededores) adquieren una nueva vision del
estilo de vida que quieren llegar a tener, en base
a lo que observan en sus lugares de trabajo, que
por lo general son casas de personas con

posicion socioecondmica mas acomodada
tratan de imitan su estilo de vida y costumbres.

La llegada del sector
industrial a la comuna
termina con la
agricultura y la pesca.
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3.2.3 Efectos

Los jovenes no

conocen la historia
de su comuna.

No se ponen en valor
précticas
tradicionales.

Pocas instancias
de dialogo.

Barreras generacionales
gue dividen a jovenes y
adultos (especialmente
tercera edad).

Pérdida de
tradiciones e
identidad local.

Cada localidad
tiene identidad
propia.

Falta de metas
en coman.

Desunion de la

comunidad

52



3.2.4 Simbologia:

Problema Central

Causa

Causa de segundo orden

Efectos

Efectos de segundo orden

Linea separadora de causas externas



3.2.5 Explicacion del arbol

“Un pueblo sin memoria es un pueblo sin futuro”, esta frase refleja una realidad que se vive a
lo largo de todo el pais este proceso de “olvido” es en parte gracias a la globalizacion que facilita
la entrada de nuevos estilos de vida y homogeniza masas. La pérdida de identidad propia o
tradicional de las comunidades es muy frecuente en estos tiempos con el avance de las grandes
ciudades hacia los pueblos pequefios que no han tenido méas opcion que sumarse al crecimiento.

Puchuncavi no esta ajeno a estos sucesos, es por esto que se postula que el problema central
del &rbol es la pérdida de identidad tradicional de la comuna.

Esta problemética surgi6 a partir de conversaciones con residentes de la comuna
pertenecientes a organizaciones sociales, culturales, ambientales y juntas de vecinos. Las causas
de la pérdida de identidad son multiples y la mayoria tiene que ver con un carécter interno, ya
que los habitantes de esta desconocen la historia patrimonial, lo que indirectamente genera
ignorancia a las nuevas generaciones, las cuales al no desarrollar un vinculo con su tierra no
despierta en ellos el interés de aprender mas. Esta ignorancia se debe a que existen pocas fuentes
de informacion historicas, ya que parte de las historias y/o anécdotas se transmiten via oral sin
dejar registros escritos.

Otro factor interno para la pérdida de identidad es la adquisicion de costumbres o estilos de
vida ajenos. Esto se reflejada en la influencia que ejercen en los residentes locales la llegada de
nuevos habitantes adoptando nuevas costumbres (especialmente entre jovenes) ya sean negativas
0 positivas.

La segunda causa se da en los habitantes de la comuna que realizan trabajos hacia el sector
norte y en el parque industrial; por un lado, el trabajar en recintos cuyos propietarios
corresponden a un nivel socio econémico medio alto crea en estas personas un deseo de poseer
lo mismo o aparentar llevar un estilo de vida similar, esto se manifiesta en las construcciones de
viviendas, consumo e incluso formas de expresarse.Por otra parte los trabajadores del sector
industrial al tener buenas remuneraciones han generado brechas sociales por una suerte de
sentimiento de superioridad por parte de estos y un resentimiento por parte de los demas. La
educacion también ha tomado un rol en esta problematica, pero indirectamente, y se manifiesta
en que agricultores y pescadores desean que sus hijos continten los estudios en universidades y
se conviertan en profesionales.

Los efectos asociados a lo anteriormente mencionado se traducen en pérdida de tradiciones e
identidad local, practicas tradicionales. Lo cual a su vez repercute en el desconocimiento de la
historia local por parte de jovenes y adultos los cuales ademas crean barreras generacionales y

pocas instancias de dialogo desuniendo a la comunidad en este aspecto.
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3.3 Arbol de objetivos
3.3.1 Medios

Preservar y dar un nuevo
uso a las antiguas Comunidad
construcciones evita que

informada con
conocimiento de
la historia local.

estas se deterioren o
desaparezcan.

Nifos y jovenes
adquieren
conocimientos
sobre la historia
patrimonial de la
comuna.

Los hijos de pescadores y
agricultores siguen con sus
estudios en diferentes areas sin
embargo se sienten orgullosos
del origen de su familia.
Ademas, algunos de ellos
vuelven al origen para dedicarse
de manera profesional al rubro
familiar.

Los nuevos
residentes de la
comuna tienen
actitudes positivas
y una alta
participacion
social, por lo cual
se sienten parte de
esta.

Los habitantes al
comprender la
importancia del
patrimonio
principalmente
intangible de la
comuna no
influencian su estilo
de vida.
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3.3.2. Fines

Estos tienen
ganas de
aprender y
descubrir.

Los jovenes se
informan y amplian
sus conocimientos
de la comuna

Puesta en valor de
précticas
tradicionales

Se valora la
identidad tradicional

Cada localidad
tiene una
identidad propia,
pero esto es visto
como una ventaja
de diversidad
cultural.

Se generan instancias

de dialogo en donde

jévenes y adultos _

pueden compartir sus o Potenciar la oferta
! S Union entre istica local
ideas, inquietudes, turistica loca

royectos, entre otros la
proy : comunidad
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3.3.3 Simbologia

Problema Central

Medios

Efectos

Efectos de segundo orden
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CAPITULO IV: PROGRAMA DEL PROYECTO

Introduccién

Estos tienen
ganas de
aprender y
descubrir.

Puesta en valor
de précticas
tradicionales

Los jovenes se
informan y
amplian sus
conocimientos
de la comuna

Se valora la
identidad
tradicional

Se generan instancias de
dialogo en donde jovenes
y adultos pueden
compartir sus ideas,
inquietudes, proyectos,
entre otros

Union entre la

comunidad

Cada localidad
tiene una
identidad propia,
pero esto es visto
€OmMo una ventaja
de diversidad

Potenciar la oferta
turfstica local

Preservar y dar
un NUEVOo uso a
las antiguas

construcciones

evita que estas
se deterioren o
desaparezcan.

Comunidad
informada con
conocimiento
de la historia
local.

Nifios y jovenes
adquieren
conocimientos sobre
la historia
patrimonial de la

Los hijos de

pescadores y
agricultores siguen
con sus estudios en
diferentes areas sin
embargo se sienten
orgullosos del origen
de su familia.
Ademas, algunos de

Los nuevos
residentes de la
comuna tienen
actitudes positivas
y participativas en
la comunidad, por
lo cual se sienten
parte de esta.

ellos vuelven al
origen para dedicarse
de manera
profesional al rubro
familiar.

Los habitantes al
comprender la
importancia del
patrimonio
principalmente
intangible de la comuna
no influencian su estilo
de vida.
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4.2. Explicacién del arbol

El objetivo de este arbol es revertir el escenario sin proyecto (arbol de problemas) poniendo
en valor de la identidad y tradiciones propias de la comuna. Los medios para cumplir esta meta
son en su mayoria de formacion orientada a la comunidad entregando fuentes de informacion e
instancias de aprendizaje que permitan participar a nifios, jévenes, adultos y nuevos residentes
de la comuna. Fomentando la inclusion de estos diferentes sectores sociales. Se espera generar
ylo incrementar el sentimiento de pertenencia y arraigo por la tierra y que estos sientan
orgullosos de sus raices.

La razon por la cual este proyecto busca potenciar la identidad y tradiciones propias de la
comuna es para fortalecer la oferta turistica actual, incorporando el componente identidad
tradicional directamente relacionado con el patrimonio intangible del sector. Lo que permite la
construccion de un relato transversal e histérico que puede ser utilizado como un recurso de
valor agregado para productos y servicios turisticos nuevos y existentes, especialmente en
localidades donde se ha incursionado el turismo rural y en que aun se realizan practicas
campesinas.

Una comunidad informada y consiente de su patrimonio es una comunidad con memoria, y
por ende con futuro (contradiciendo lo que fue enunciado en el arbol de problemas). Futuro que
radica en el crecimiento del turismo comunal como ha sido planteado en varias ocasiones por
autoridades y por los mismos habitantes de la comuna. El turismo es una herramienta de cambio
social y desarrollo econémico sustentable para el territorio, ya que fomenta la preservacion de
espacios naturales, bienestar de comunidades locales, conservacion de edificaciones histéricas o

patrimoniales, entre otros.

59



(5}
©
3+
o
>
O
S
(3]
S
<5}
L

Finalidad (objetivo de desarrollo)

Propdsito (objetivo general

objetivos

4.3. Matriz del proyecto

Tabla 17 Matriz de proyecto

Resumen

narrativo

Potenciar la oferta
turistica local de la
comuna se

Puchuncavi.

Indicadores verificables

Incorporacion de identidad:
Tasa de empresarios del
turismo incorporan el factor
identidad en su oferta
turistica.

Formula:

Incorporacion de

identidad
Total oferta

turistica

x100

Turistas en actividades
tradicionales:

Cantidad de turistas que
asisten a actividades
culturales y tradicionales en
la comuna.

Cant.asist. act.tradi.

Cant.de turistas

Predileccion por turismo de
intereses especiales:
Visitantes que desean
desarrollar turismo de
intereses especiales en la
zona.

Formula:

Cantidad de personas
turismo intereses
especiales
Cantidad de personas
turismo sol y playa

Medios de verificacion

Encuestas a empresarios
turisticos que usan el factor

identidad en sus servicios.

Cantidad de producto y
servicios que incorporan

tradiciones locales.

Registro de turistas que

realizan turismo rural.

Conteo de turistas en
actividades tipicas y

culturales.

Encuestas de interés y
percepcion de turistas.
Retroalimentacion de
servicios ofrecido mediante
encuestas.

Trip Advisor y otras paginas

web.

Conteo de cantidad de

turistas que llegan a la zona

1 de Maitencillo vs cantidad de

turistas que llegan a
localidades rurales.

Supuestos

Puesta en valor de
la identidad y
tradiciones propias

de la comuna.

Puesta en valor de la
identidad histérica:
personas que poseen
conocimiento y valoran su
comuna.

Formula:;

Pers.con conocimiento 00
Poblacion total comuna

Encuestas de nivel de

conocimiento.

Se logra fortalecer
y potenciar la
identidad
tradicional.
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Participacion ciudadana:
Aumento de asistentes a
actividades culturales y
tradicionales.

Formula:;

Total participacion
: ciudadana x100
Trimestres anuales

Conteo de personas que
asisten a las actividades

tradicionales y culturales.

Aumenta la llegada
de turistas a

localidades rurales.

Las actividades
desarrollaran
interés en los
turistas que visitan
el sector norte de la

comuna.

Comunidad
informada con
conocimiento de la

historia local.

Nifios y jovenes
adquieren
conocimientos
sobre la historia
patrimonial de la

comuna.

Los nuevos
residentes de la

comuna tienen

Instancia de formacion:

espacio de dialogo y

aprendizaje (Actividades

gue fomentan el

aprendizaje/ Total de

actividades en la comuna)
Act. aprendizaje £100

Total de act. comunal

Uso de las fuentes de
informacion: consumo de
lectura local en bibliotecas

de la comuna.

Formula:

Libros de prod.local
x100

Total de prestamos

Incorporacion de historia
local en establecimientos
educacionales: se imparte
materias de historia local

Formula:;

Establecimientos que
incorporen historia local 100

Total de establecimientos
en la comuna

Participacion comunidad
externa: nuevos residentes

de la comuna que no

Asistencia a charlas y
talleres.

Seguimiento del consumo de
lectura historica de
Puchuncavi y libros de
produccion local en

bibliotecas.

Planificacion de contenidos y
plan de estudio en
establecimientos

educacionales de la comuna.

Estas actividades
tendran alta
participacion

ciudadana

Aumento consumo

de lectura local

Los habitantes
muestran deseos de
conocer la historia
y patrimonio

comunal.

Incorporacion de la
historia local en
colegios de la

comuna
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actitudes positivas y
una alta
participacién social,
por lo cual se
sienten parte de
esta. (cambiar en
arbol)

participan en nada. Este
indicador entrega el
porcentaje de las personas
no participan en ninguna

actividad.

Nuevos habitantes

Total de habitantes —
participacion social

x10

Miembros de juntas de
vecinos, agrupaciones

deportivas y culturales.

Participacion activa
de nuevos

residentes.

1.Taller escolar de
historia y
tradiciones de

Puchuncavi.

2.Ciclos de charlas

“Patrimonio vivo”.

3.Sala museogréfica
en la Parroquia
Nuestra Sefiora del

Rosario.

4.Registro
bibliografico de
personas de la
tercera edad

“Escribiendo

Carta Gantt y Presupuesto

Existe una alta
participacion de
nifios y jévenes en

estos talleres.

La comunidad
tendra interés en
participar de estas
charlas.

La Parroquia
colaborard al
proyecto con una
de sus salones y
material para

exhibir.

Este libro se logra
concretar y se

distribuye y/o
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nuestra historia de
vida, reescribimos

el futuro.

5.Mesas de trabajo
entre empresas
consolidadas del
turismo y el
microempresario

rural.

6.Programa para la
inclusion de la
comunidad

extranjera.

7.Asesorias a
microempresarios
para la construccion
de productos
turisticos usando el

patrimonio cultural.

8.Promocién de
actividades
tradicionales en
temporada alta en
las playas méas
concurridas de

Maitencillo.

comercializa con

éxito.

Las empresas
consolidadas del
turismo en la
comuna participan
activamente de
estas mesas de
trabajo.

La comunidad
extranjera o de
otras regiones del
pais participan con
entusiasmo de las

actividades.

Los
microempresarios
participaran de
manera activa en
las capacitaciones y
aplicaréan los
conocimientos

adquiridos.

Los turistas que van
a Maitencillo tienen
interés en participar
en actividades
alternativas a las
ofrecidas por el

turismo de sol y

playa.
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9-.01 Plan de accion
“Puchuncavi Rural
2018 Desarrollo de
estrategia

publicitaria

9-02 Plan de accion
“Puchuncavi Rural
2018” Programa de

promocion

9-03. Plan de accion
“Puchuncavi Rural
2018” Programa de
informacion

turistica

9-04 Plan de
accion” Puchuncavi
rural 2020”

10.Componente

gestion

Se logra un cambio
un de imagen para

la comuna.

Se desarrolla una
estrategia solida
para promocionar
el turismo en la

comuna

Formar parte de los
participantes de la
feria

Expomundorural

Aumento de la
convocatoria de

esta actividad.

Los instrumentos
de medicion
entregan
informacién
consistente para el

proyecto.

Fuentes: Elaboracion propia
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4.4, Fichas de actividades

Nombre de la actividad

1-.01 Taller escolar de historia y tradiciones de Puchuncavi

Obijetivo General de la actividad

Fomentar el aprendizaje sobre la historia local en establecimientos educacionales de la

comuna.

Descripcién de la actividad

La finalidad de esta actividad es ensefiar a los nifios la historia de la comuna de una manera

didactica, incentivando la participacién mediante la creacion artistica, actividades ltdicas como

titeres y cuenta cuentos. Este taller sera impartido por un profesor perteneciente al

establecimiento en conjunto con un asistente de aula para guiar la actividad de la mejor forma

posible. A modo de resultado final se realizara una muestra educativa en donde cada nifio

representara a un personaje destacado de la comunidad, creando un pequefio monologo o

exposicion. Se extenderd invitacién a los apoderados y con el propésito de llevar a cabo una

pequefia reflexién del taller.

Articulacion de la sesién:

A) Introduccidn a la sesion:

Saludo de bienvenida a los nifios y se presentara a los profesores a cargo del taller.
Explicacion de que consiste y objetivos del taller.
Division de grupos de trabajo de 4 a 5 alumnos, cada grupo recibira el nombre de

una localidad de la comuna.

B) Encuadre de los principios:

El profesor explica los principios con los cuales se rige el taller
Escuchar respetuosamente a sus comparfieros

Expresarse libremente

Aportar con nuevas ideas

Pasarlo bien

C) Preguntas para dialogar

Para dar comienzo a las sesiones se planteard una o dos preguntas que
desencadenaran instancias de dialogo previas al trabajo propiamente tal como, por
ejemplo: cuantas localidades existen en la comuna, y que significa cada uno de sus

nombres.

D) Actividad

Una vez que los alumnos han interiorizado las preguntas el siguiente paso es empezar
el trabajo designado para el dia, dentro de los cuales pueden ser: realizacion de

pintura, modelos de plasticina, cuenta cuentos, juegos, titeres, entre otros.

E) Cierre
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e Elcierre de la actividad sera al final del taller, se invitara a apoderados a participar de
una muestra educativa donde los nifios realizaran una exposicién de un personaje
(libre eleccion) destacado de la comuna, la idea es que la presentacion sea lo mas
creativa posible ya sea incorporando iméagenes, videos, vestimenta, entre otros.

(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2012)

Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

Esta actividad ha sido divida en:

Procesos previos al taller:

Presentacion del proyecto al departamento de educacion.
Planificacion de contenidos abordados.

Planificacion de actividades asociadas.

Exponer el trabajo a directores de establecimientos comunales.
Presentacion del proyecto al consejo de profesores.

Reunidn de apoderados para informar el contenido del proyecto.
Designacién de profesor.

Inscripcion de alumnos.

© ®© N o g s~ w DD e

Compra de materiales de artes plasticas

Procesos durante el taller:

1. Inicio del taller.

2. Extension del taller con actividades como cuenta cuento, dramatizaciones, juegos en el
aula, pintura y dibujos, entre otros.

Cierre del taller con muestra educativa.

4. Reflexion final en conjunto con apoderados.

B.- Duracion de la actividad

4 meses en total con 10 sesiones de 60 minutos una vez a la semana.

C- Organismo responsable

llustre Municipalidad de Puchuncavi a través del Departamento de Educacion.

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

e Equipo de proyeccion.
e Espacio en donde se desarrollara el taller.
e Profesores

2. Recursos humanos

e Un profesional encargado de la gestion y ejecucion del proyecto.
e Profesor de ensefianza basica que imparta el taller.
e Asistente de aula que ayude al profesor con requerimientos técnico y orden en la sala.

3. Recursos Financieros
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e Compra de materiales de artes plasticas (pintura, hojas de block, plumones,
plasticina, greda, palitos de helado, lapices de colores, pinceles, pegamento, cartulina
Yy goma eva).
Resultados esperados

e Participacion de alumnos y apoderados.

o Fomentar el aprendizaje de los nifios sobre la historia local.
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Nombre de la actividad

2-.01 Ciclos de charlas “Patrimonio vivo”

Obijetivo General de la actividad

Puesta en valor de las historia y vidas de personas que forman parte de la comunidad.

Descripcioén de la actividad

Realizacion charlas enfocadas a la comunidad local para que estas conozcan la historia'y

patrimonio intangible que existe en la zona desde la boca de sus propios actores. Estos ciclos de

conversaciones seran realizados por personas influyentes en la comuna por ejemplo

organizaciones culturales, cofradias danzantes y juntas de vecinos. Se desarrollara tematicas

como agricultura y pesca, fiestas religiosas, bailes chinos e historia comunal en general.

Posterior a los conversatorios de conversacion se abrird el micréfono y de esta manera los

asistentes puedan interactuar con el expositor preguntas o comentarios.

Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

Procesos previos a la realizacién del ciclo:

1.
2.
3.

Constitucion del equipo de coordinacion del proyecto.

Conseguir espacios para la realizacion de estas charlas.

Realizar convocatoria a personas interesadas en compartir sus experiencias con la
comunidad.

Contactar a personas interesadas en impartir charlas.

Reunidn informativa con los interesados en participar del proyecto, en esta reunion se
mostrara a los participantes que se quiere lograr y las tematicas a abordar las cuales estan
relacionadas principalmente con la historia de la comuna.

Creacion de un guion que permita a los expositores guiarse en la elaboracion de sus
ideas.

Creacion del cronograma de charlas.

Difusidn y publicidad asociada a las charlas.

Recopilacion de imagenes personales y/o de difusion publicas ya existentes para

proyectar.

10. Creacidn de apoyo visual.

Descripcion de procesos asociados a las charlas:
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Inicio del ciclo.

Presentacion e introduccion dada por el gestor del proyecto.
Presentacion del expositor.

Desarrollo de la charla.

Uso de apoyo visual.

Registro fotografico.

Microfono abierto para preguntas o comentarios.

Cierre del ciclo de charlas.
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B.- Duracion de la actividad

Esta actividad consta de 6 charlas de una duracién de 45 minutos, tres veces al mes. La

duracion total de esta actividad serd 4 meses.

C- Organismo responsable

Equipo de coordinacion del proyecto.

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

e Equipo de proyeccion.

e Espacio para el desarrollo de las charlas.
e Canal de difusién municipal.

e Transporte.

2. Recursos humanos

e Equipo de coordinacidn del proyecto (al menos tres profesionales)
e Encargado de relaciones publicas a cargo de la promocién y difusién de la actividad.
e Disefiador a cargo de creacion de banners, E afiches y promocion.

3. Recursos Financieros

e Honorarios disefiador
e Transporte

e Impresion de afiches

Resultados esperados

e Buena convocatoria y llegada con los habitantes de la comuna.
e Contribuir a la difusion de la historia.
e Puesta en valor del patrimonio intangible que reside en la gente de la comuna de

Puchuncavi.
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Nombre de la actividad

3-01 Sala museografica en la Parroquia Nuestra Sefiora del Rosario.

Obijetivo General de la actividad

Preservar y dar a conocer el patrimonio histérico eclesiastico de la comuna.

Descripcién de la actividad

Habilitacion de un salon parroquial para realizar una muestra museogréafica ubicada dentro

del recinto de la Parroquia Nuestra Sefiora del Rosario. Esta exposicion incluye articulos como

vestimenta, candelabros, fotografias, libros, informacion entre otros. El relato en el cual se

basara la sala museo sera en forma de linea de tiempo, y el aporte que la iglesia ha hecho como

un agente social. La capacidad de carga es de unas 15 a 20 personas. La actividad permite

exponer mobiliario preservado durante muchos afios por autoridades eclesiasticas de la comuna,

que no han sido expuestas a publico.

El dia de la inauguracién se realizara un brunch con cooperacion por parte de la comunidad,

en donde cada persona aportara con alimentos o bebidas, generando una instancia perfecta para

compartir con autoridades, consejo parroquial y habitantes de la comuna.

Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

Esta actividad ha sido separada en dos ejes de trabajo:

Infraestructura y construccién:

1.

2
3.
4
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Presentacion del proyecto al Parroco.

Reunidn explicativa con las respectivas autoridades eclesiasticas de la parroquia.
Presentacion del proyecto al Consejo Parroquial.

Designacion por el parroco de un responsable a cargo de la comunicacién con el
gestor del proyecto y la comunidad, en este caso seria el diacono.

Aprobacién del consejo parroquial.

Compra de equipamiento para la exposicion como: estantes, vitrinas y pedestales.
Aseo y limpieza del espacio.

Decoracion y habilitacion del espacio.

Muestra museografica:

1.

2
3.
4
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Evaluacion de la coleccion por parte de un curador.

Seleccion de articulos para la exposicion.

Seleccion de articulos que pueden ser exhibidos.

Los articulos y especialmente los archivos parroquiales que datan desde 1600 por un

tema de conservacion para esta exhibicion se deben realizar réplicas de calidad

museogréficas.

Trabajo curatorial.

Eleccion de la disposicion de espacios.

Creacion de hilo conductor narrativo de la muestra.

Montaje de la muestra
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9. Publicidad y difusion de la inauguracién.
10. Impresion de folleteria.
11. Envio de invitaciones a autoridades.

12. Inauguracion.

B.- Duracion de la actividad

La duracion de esta actividad en total es de 5 meses. La exhibicion es de caracter permanente.

C- Organismo responsable

Parroquia Nuestra Sefiora del Rosario.

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

e Espacio fisico.

e Acrticulos para la exposicion.
e Personal a cargo de la sala.

e Canal de difusion municipal.

2. Recursos humanos

e Musedlogo curador encargado de ver que articulos se pueden exhibir y cuales no, y
designar que piezas por un tema de preservacion deben ser replicadas.

e Coordinador del proyecto.

e Personal a cargo de la sala.

3. Recursos Financieros

¢ Honorarios musedlogo/curador.
e Compra de equipamiento para la exposicion como: estantes, vitrinas y pedestales.
e Costos asociados a impresion de folleteria e invitaciones.

Resultados esperados

e Puesta en valor de la Parroquia Nuestra Sefiora del Rosario como un ente
patrimonial.
e Permitir el acceso al habitante de la comuna de Puchuncavi y visitantes ver articulo

gue han sido guardadas en bodegas por durante afios.

S
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Nombre de la actividad

4-.01 Registro bibliografico de personas de la tercera edad “Escribiendo nuestra historia de

vida reescribimos el futuro”

Obijetivo General de la actividad

Puesta en valor de historias de vida de integrantes del Club de adulto mayor Amigos de La
Greda.

Descripcién de la actividad

Creacion de un registro bibliografico de los miembros del Club de adulto mayor Amigos de
La Greda, en el cual se recopilaran historias de vida, mitos, juegos tradicionales, entre otros. El
fin de esta actividad es la elaboracion de un libro que ponga en valor el patrimonio intangible
que reside en estos relatos contados por los socios de la agrupacion, otorgando al adulto mayor
un rol de importancia dentro de la comunidad. El proyecto en una primera instancia fue creado
para adjudicarse los fondos concursables entregados por AES GENER sin embargo para este
programa el financiamiento del proceso previo a la impresion y la difusion de este se postulara al
Fondo Nacional del Adulto Mayor otorgado por el Servicio Nacional del Adulto Mayor, ya que
fomenta la autonomia funcional de los mayores y autogestion. En una segunda etapa se iniciara

la postulacion al Fondo de Libro y la Lectura para la impresion, distribucion y comercializacion.

Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

1. Asamblea informativa de lineas bases del proyecto y alcance
Adjudicacion de fondos concursables AES Gener
Calendarizacion y planificacion de actividades
Programacion de taller de escritura

Compra de insumos menores (cuadernos, lapices, goma, etc)
Compra de insumos tecnolégicos

Realizacion de talleres de escritura
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Realizacion de taller de escritura los puntos a abordar de este taller son redaccion,
ortografia y estructura narrativa

9. Recopilacidn de textos trabajados en los hogares de los participantes

10. Correcciones en conjunto

11. Revision y seleccion de textos que serén utilizados

12. Reunion informativa del avance del libro

13. Compaginacion y produccion del libro

14. Lanzamiento del libro

15. Desarrollo de un plan de difusién e instalacion del libro

16. Cierre del proyecto

B.- Duracion de la actividad

Se contemplan 5 meses de trabajo
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C- Organismo responsable

Club Adulto mayor amigos de La Greda

D.- Necesidades de la actividad

Recursos técnicos

Espacio para la realizacién de los talleres
Profesores
Secretaria

Dibujante/ ilustrador

Recursos humanos

Profesores a cargo del taller de escritura
Secretaria
Profesional que compagine el libro

Dibujante encargado de ilustrar el libro

Recursos Financieros

Honorarios profesional dedicado a la compaginacién del libro.
Compra de insumos menores (cuadernos, lapices, goma, etc).

Compra de insumos tecnoldgicos.

Resultados esperados

Concretar el libro y distribuirlo en bibliotecas de la comuna.

Otorgar importancia a ciudadanos de la tercera edad de la comuna.

Reducir brechas entre habitantes mas longevos de la comuna y las nuevas
generaciones.

Contribucion al registro histérico comunal y a que este no se pierda con el paso del
tiempo.

Permitir que un texto de la comuna logre salir del escenario local.
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Nombre de la actividad

5-.01 Mesa de trabajo entre empresas consolidadas del turismo y microempresas del turismo

rural.

Obijetivo General de la actividad

Generar redes de trabajo para potenciar nuevos flujos de turistas en la comuna.

Descripcién de la actividad

Constitucion de una mesa de trabajo, la cual sea el punto de encuentro entre las empresas
consolidadas en el rubro turistico con microempresas dedicadas principalmente al turismo rural.
Durante las sesiones, se extendera un dialogo respecto de la situacion actual del turismo en la
comuna, asi como también los problemas y potenciales asociados a la actividad turistica. Con el
fin de generar redes de asociatividad y alianzas desarrollando nuevos flujos de turistas a otras
localidades aledafias, permitiendo la descongestion del sector litoral. El resultado final de la
mesa seran fam trips entre los integrantes dando la oportunidad de visitar las instalaciones de
una empresa consolidada y una de turismo rural y contemplar el funcionamiento interno de estas
empresas. Para que la actividad se lleve a cabo de la mejor manera posible hay que plantearse las
siguientes interrogantes iniciales ;gqué se desea mostrar para su posterior difusion? Y ;quién o

quienes resultan de interés como participantes para generar nuevas redes de trabajo?

A) Introduccidn a la sesion:
¢ Saludo de bienvenida a participantes y presentacion de encargados de la mesa
e Explicacion de que consiste la actividad y objetivos
e Contenidos que se van abordar

o Explicacion de reglas para el desarrollo éptimo de la actividad

B) Encuadre de los principios:
e Destacar contribucion de todos
e Escuchar respetuosamente
e Expresarse libremente
e Aportar con nuevas ideas
o Darse tiempo para reflexionar
C) Preguntas para dialogar
e Parainiciar las sesiones se planteara una o dos tematicas a abordar mediante las
cuales se pueda desarrollar una conversacion que contribuya al proposito de la mesa.
D) Actividad
e Una vez que se hayan desarrollado las conversaciones mas importantes en torno a la
temética que convoca la mesa la asociatividad turistica, se empezara a trabajar en la

construccion de redes que vinculen a los participantes de esta mesa.
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E) Cierre

La actividad concluye con un viaje de familiarizacion también conocido como fan
trip en el cual se visitaran dos establecimientos turisticos de los participantes de la
mesa, para que pueda que los participantes puedan observar en campo las
operaciones que cada instalacion.

(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2012)

El fam trip seguira la siguiente metodologia:

- Opimiones y

actitudes qque G
influyen en la Desarrollo de
zestion de productos

ventas de turisticos
destinos
turizticos

Generacion de Realhizacion de
decisionesy/o Seun trips para
enu=i1on de exponer las
mensajes en fortalezas de
tormmo a lo dichos
vivenciado productos

Clonstatacion
personaly
experunenta-
cion de los
participantes

Conformacion
de estados de
opmiony
actitudes

Figura 4 Metodologia para fam trip

Fuente: (Garcia)

Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

Gestiones previas:

1.
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Conseguir medio de contacto de las empresas.

Realizar convocatorias (15 cupos)

Realizar listado con interesados a participar.

Envid de invitaciones a participantes.

Conseguir lugar en donde se realizaran las reuniones de trabajo.

Creacidn del cronograma de actividades de la mesa.

Confirmar asistentes.

Compras de insumo para coffee break.

Compras de materiales de oficina para los participantes (papel, carpetas, cuadernos,

lapices y plumones).

Gestiones durante el proceso:

1.

2
3.
4

Constitucion de la mesa.
Primera reunidn se explicaré el objetivo y resultado de la mesa.
Desarrollo de las sesiones.

Coordinacion de al menos dos lugares para realizar el fam trip.
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Creacion de programa de fam trip: puntos a tratar, potencialidades, entorno, puntos
clave a visitar y procesos asociados al funcionamiento de la empresa.

Conseguir medios de transporte.

Exposicion de conclusiones.

Cierre de la mesa.

B.- Duracion de la actividad

4 meses en total, 2 sesiones semanales que en total tendrén una duracion de 2 meses.

C- Organismo responsable

Coordinacion del proyecto

Servicio Nacional de Turismo como mediador para fam trip.

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

Equipo de proyeccion.
Computadores.

Equipo para impresion.

2. Recursos humanos

Moderador encargado de llevar la conversacion y otorgar turnos para hacer
intervenciones en la mesa.

Asistente de moderador de mesa registra los puntos mas importantes desarrollados en
la mesa.

Profesional en turismo que aporte con conocimientos especificos sobre el desarrollo
de la mesa.

Coordinacion de la gestion y ejecucion del proyecto(tres personas).

3. Recursos Financieros

Espacio para la realizacion de la actividad.

Honorarios moderador.

Honorarios asistente de moderador.

Honorarios profesional en turismo.

Compra de Utiles de escritorio (papel, carpetas, lapices y plumones).

Compras de insumo para coffee break (café, té, galletas, azucar, endulzante, vasos y
cucharas)

Transporte para fam trip.

Resultados esperados

Generacion de alianzas y vinculos para el desarrollo del turismo.
Creacion de instancias de dialogo entre estas empresas.
Potenciamiento del turismo rural en la comuna

Aumento de turistas localidades rurales.

Descongestion del sector litoral de la comuna.

76



Nombre de la actividad

6-.01 Programa para la inclusion de la comunidad extranjera.

Obijetivo General de la actividad

Integrar a la comunidad proveniente de otras regiones del pais o del extranjero a la comuna y

sus costumbres.

Descripcién de la actividad

Invitar a los jovenes residentes de la provenientes de otras regiones del pais y del extranjero a

participar de manera activa en la comunidad. Promovera una oportunidad para conocer de la

mejor forma posible la comuna, mediante visitas al Museo de Historia Natural de Puchuncavi,

Biblioteca publica, tours a localidades rurales y costeras, fomentando la participacion ciudadana.

El cierre de esta actividad se realizara una muestra intercultural permitiendo a los participantes

del taller mostrar aspectos tipicos de su propia cultura.

A) Introduccidn a la sesion:

Saludo de bienvenida a los participantes y presentacion de encargados del programa
Introduccidn y contextualizacion para guiar la actividad explicando los objetivos de
las sesiones que se realizaran

Explicacion de contenidos que se van abordar

Explicacion de reglas para el desarrollo éptimo de la actividad

Cada participante se presenta ante los demas

B) Encuadre de los principios:

Destacar contribucidon de todos
Escuchar respetuosamente
Expresarse libremente

Darse tiempo para reflexionar

Pasarlo bien

C) Ejercicio general para gatillar la conversacion:

Para iniciar las sesiones se realizan preguntas a los asistentes de su percepcion de la
comuna, cdmo ellos se han insertado en la sociedad, diferencias culturales, entre

otros.

D) Actividad

En las sesiones se trabajaran tematicas de incorporacion social, entregandole a los
nuevos residentes conocimientos sobre la comuna y ademas entregandoles la

oportunidad de conocer los lugares mas atractivos y significativos de esta.

E) Cierre

Para el cierre de la actividad se desarrollara una muestra intercultural en la cual los
participantes del programa podran mostrar aspectos relevantes de su propia cultura

como por ejemplo gastronomia tipicas, formas de expresarse, vestimentas, entre
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otros. También se hara entrega de dipticos realizados por el grupo e informativos del

programa de inclusion.

(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2012)

A.-Tareas asociadas a la actividad

Previas al programa:

1.

2
3
4.
5
6

Planteo del programa al departamento de desarrollo social.

Realizar convocatorias e inscripciones de interesados (10 cupos modo de prueba).
Contactar a interesados.

Conseguir el espacio donde se realizara el programa.

Coordinacion de visita al museo.

Coordinaciones correspondientes para la visita a localidades rurales y costeras (medio de
transporte).

Compra de materiales de oficina (papeles, capetas, lapices y plumones).

Compra de colaciones para la actividad anterior.

Durante el programa:
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B.-

Citacién para induccion y explicacién del programa.

Inicio de sesiones interactivas del programa.

Visita guiada al Museo de Historia Natural de Puchuncavi.

Recorrido turistico guiado.

Evaluacidn del enfoque de la muestra intercultural.

Creacion e impresion de folleteria.

Compra de implementos necesarios para stant interculturales (toldo, mesas, estante,
pendones, manteles, cajas de plastico para el transporte objetos)

Cierre del programa exposicion de conclusiones y opiniones.

Muestra intercultural.

Duracion de la actividad

Sesiones dos veces a la semana 6 en total, la duracion final de la actividad es de 4 meses.

C- Organismo responsable

D.-

e llustre Municipalidad de Puchuncavi a través del Departamento de Desarrollo Social.

e Coordinacion del proyecto.

Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

e Medios de trasporte para salidas a terreno.
e Equipo de proyeccion.

e Computador.

e Espacio fisico de realizacion del programa.

e Espacio publico para la realizacion de la muestra intercultural

2. Recursos humanos

e Equipo de coordinacidn del proyecto
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e Asistente social.

e Guiade turismo local.

3. Recursos Financieros

e Honorarios asistente social.

e Honorarios guia turismo.

e Compra de materiales de oficina (papeles, capetas, lapices y plumones).
e Compra de implementos para stan.

e Costo de traslados

Resultados esperados

e Integracion social
o Participacién activa de residentes foraneos en actividades culturales o tipicas de la
comuna.

e Aumento de participacion en talleres culturales.
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Nombre de la actividad

7-.01 Asesorias a microempresarios para la construccion de productos turisticos usando el

patrimonio cultural.

Obijetivo General de la actividad

Consolidar un producto turistico que ponga en valor el patrimonio cultural de la comuna de

Puchuncavi.

Descripcién de la actividad

Establecer un trabajo en conjunto de microempresarios dedicados al turismo rural,

alojamiento, restaurant y guias de turismo. Las clases aportaran herramientas técnicas y

académicas, ademas de fomentaran el trabajo en equipo para la creacién de un producto turistico,

el cual haga un hincapié en potenciar la identidad tradicional y cultural de la comuna.

A) Introduccidn a la sesion:

Saludo de bienvenida a participantes y presentacién de encargados de impartir las
clases

Introduccidn y contextualizacion para guiar la actividad explicando los objetivos de
las sesiones que se realizaran

Explicacion de contenidos que se van abordar

Explicacion de reglas para el desarrollo éptimo de la actividad

Se mostrara un cronograma con las actividades relacionadas al curso

B) Encuadre de los principios:

Destacar contribucidon de todos
Escuchar respetuosamente
Expresarse libremente

Darse tiempo para reflexionar

Aportar con nuevas ideas

C) Mapeo de recursos y actividad:

Se separan pequefios grupos para realizar una lluvia de ideas sobre que es lo mas
tipico de la comuna de Puchuncavi, luego de los potenciales y finalmente las
probleméticas. Un representante por grupo expondra los resultados los que seran

evaluados en conjunto, y a partir de esto se iniciara el desarrollo de la actividad.

D) Cierre

Creacion de un nuevo producto turistico creativo que incorpore el factor identidad tradicional

y ademas unifique el territorio comunal.
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Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

Previas a la actividad:

Lo
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Presentacion del proyecto

Conseguir auspicio de empresa del parque industrial.

Generar formulario de inscripcion en donde aparezcan los requisitos.

Conseguir un espacio para la realizacion de las capacitaciones.

Resolucion y definicion de contenidos a abordar

Difusion del proceso de inscripciones mediante radio y redes sociales.

Realizar inscripciones (15 cupos).

Contactar a interesados.

Compra de insumos de oficina (cuadernos, lapices, carpetas, papeles y plumones).

. Compra de insumos para coffee break (galletas, café, té, azlcar, endulzante, servilletas,

toalla nova, bandejas, hervidor, vasos y cucharas).

Durante la actividad:
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Actividad de inicio en donde se explicaran los contenidos abordados y reglamento.
Inicio de clases.

Conseguir transporte.

Actividades en terreno.

Exposicion de resultados finales.

6. Cierre de la actividad.

B.- Duracion de la actividad

5 meses de duracion total ,4 clases a la semana de 4 horas

C- Organismo responsable

D.-

e Coordinacion del proyecto.

o llustre Municipalidad de Puchuncavi a través del Departamento de turismo.

Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

e Sistema de sonido (parlantes)
e Contacto de empresarios interesados
e Computador e impresora

e Equipo de proyeccion

2. Recursos humanos

e Equipo de coordinacion del proyecto.

e Profesional de turismo encargado de impartir las clases.

3. Recursos Financieros

e Honorarios profesional de turismo
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e Compra de insumos de oficina (cuadernos, lapices, carpetas, pendrive, papeles y
plumones).

e Compra de insumos para coffee break (galletas, café, té, azucar, jugo, endulzante,
servilletas, toalla nova, bandejas, hervidor, vasos y cucharas).

e Impresiones y fotocopias.

Resultados esperados

o Estas capacitaciones aporten herramientas y conocimientos a los participantes.
o Desarrollo de nuevas rutas o circuitos de turismo.

e Desarrollo de un nuevo producto turistico comunal.
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Nombre de la actividad

8-.01 Promocidn de actividades tradicionales en temporada alta en las playas mas concurridas

de Maitencillo

Obijetivo General de la actividad

Mantener informados a los turistas que visitan el sector de Maitencillo de la cartelera cultural

de actividades durante el verano.

Descripcién de la actividad

Realizacion de intervenciones artisticas para fomentar la participacion de turistas en
actividades tipicas que se desarrollan durante los meses de verano, estas seran realizadas
principalmente en playas y puntos mas concurridos de Maitencillo en las cuales se distribuira
folleteria informativa. Por ejemplo, si se va desarrollar la tradicional feria costumbrista realizar
una pequefia degustacion de mermeladas y productos locales. De esta manera el flujo de
visitantes se mueve por diferentes lugares de la comuna aumentando la asistencia a las
actividades culturales y tradicionales. También mediante las intervenciones la promocion y
difusién apunta a un nuevo segmento de publico.

Cabe destacar que la parrilla de actividades y el disefio de afiche va por cuenta del municipio.

Descripcion de la intervencion:

e La Cabalgata: esta actividad retine a mas de 300 jinetes quienes tienen la oportunidad
de disfrutar de hermosos parajes y de un dia lleno de actividades (Ilustre
Municipalidad de Puchuncavi, 2016). Para esta actividad se contempla la
participacion del grupo folclérico Tradiciones de La Greda, interpretando canciones
populares durante 40 minutos. Se hara entrega de folleteria con informacion del
evento.

e Trilla a yegua suelta: el evento contempla diversos stands con comidas tipicas y
shows artisticos, ademas del proceso propio de la trilla a yegua suelta (llustre
Municipalidad de Puchuncavi, 2017). La intervencion asociada a esta actividad sera
la presentacion de un grupo de baile folclérico, en donde se extendera la invitacion
de participacion.

¢ Inicioy cierre de temporada de verano: estas marcan el comienzo y el fin de la
parrilla actividades veraniegas. Se realizaran dos presentaciones musicales en las
cuales las bandas tocaran covers de los artistas invitados.

e Feria costumbrista: muestra de productos elaborados en la comuna los que van desde
trabajos en metal, joyeria y gastronomia. La intervencion para esta actividad es una
degustacion de productos locales como mermeladas, quesos, arrollados y miel.

e Jazz bajo las estrellas: actividad desarrollada en la playa EI Abanico de Maitencillo.
La intervencion artistica apunta a que los integrantes de orquestas juveniles puedan

deleitar a turistas con algunas de sus canciones.
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Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

Presentacion de la actividad a las autoridades

Recibir el programa y folleteria de actividades.

Seleccion de actividades.

Designar que tipo de intervencion serd realizada para cada actividad seleccionada.
Trilla a yegua suelta — conjunto de musica folclérica.

Cabalgata — conjunto de danza folclérica.

Feria costumbrista — degustacién con productos locales.

O N o g &~ w Db E

Inicio y cierre de temporada de verano — Artistas locales que toquen covers del artista

invitado.

9. Jazz bajo las estrellas — Pequefio conjunto de musicos callejeros que interpreten temas
de jazz (orquestas juveniles de la comuna)

10. Contactar artistas principalmente de folclore.

11. Reunion explicativa con los artistas de que se quiere lograr.

12. Permisos correspondientes para utilizar un espacio en via publica.

13. Dia del desarrollo de la intervencion folclorica.

14. Montaje técnico del espacio (equipo de amplificacién y sonido).

15. Distribucion de folleteria.

16. Cierre de la actividad.

17. Desmontaje.

Intervencion degustacion:

1. Estaactividad contempla las mismas gestiones previas al evento.

2. Contactar micro empresarios interesados en participar para la compra de insumos.

3. Compra de insumos a expositores de la feria costumbrista necesarios para la degustacion
(galletas, mermeladas, miel, quesos, arrollado).

4. Compra de utensilios necesarios (bandejas, vasos, servilletas, papel de cocina,

mondadientes y cucharas)

Conseguir mobiliario (mesas, sillas, toldos y manteles)

Montaje técnico del espacio.

Distribucion de folleteria.

Cierre de la actividad.
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Limpieza y desmontaje.

B.- Duracion de la actividad

La duracidn de estas actividades de intervencion dependera del cronograma de actividades
municipales durante el verano (deberian realizarse durante dos meses). Sin embargo, la

preparacion previa al proyecto sera de un mes.
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C- Organismo responsable

Coordinacién del proyecto.

[lustre Municipalidad de Puchuncavi a través del Departamento de turismo.

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

Equipo de sonido y amplificacion
Impresiones
Trasporte

Musicos de orquesta infantil

2. Recursos humanos

Equipo de produccion de eventos
Artistas folcloricos

Equipo de gestidn de la actividad

3. Recursos Financieros

Produccidn de eventos
Honorarios grupo folclérico
Honorarios grupo de danza
Honorarios musicos

Compra de insumos para degustacion

Resultados esperados

Aumento de turistas en actividades cultuales tipicas de la comuna

Mantener informados a los turistas de las actividades que se realizan durante el
verano

De manera indirecta aumento de turistas que utilizan servicios de turismo rural

Nuevo segmento de publico asistente para este tipo de actividades
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Las actividades que se presentan a continuacion forman parte de un plan de accién encargado
de la promocidn turistica de la comuna el cual da conocer el destino turistico Puchuncavi a
personas de otras regiones e incluso del extranjero dependiendo del alcance de cada una. El

objetivo que cumple esta actividad es un cambio de imagen turistica asociada a la zona.

Nombre de la actividad

9-.01 Plan de accion “Puchuncavi Rural 2018 Desarrollo de estrategia publicitaria

Objetivo General de la actividad

Potenciar y posicionar el patrimonio rural de la comuna de Puchuncavi en los segmentos c2 y
¢3 como gran atractivo turistico obligado en la temporada estival 2018, por su cercania a las
principales playas del litoral, su buenos servicios turisticos y convenientes precios, por sobre

otras comunas.

Descripcion de la actividad

Desarrollar una estrategia publicitaria creativa que permitan posicionar la comuna de
Puchuncavi como él destino turistico rural del litoral, poniendo en valor los productos derivados
de ésta (gastronomia, hoteleria, eco turismo, cultivos organicos, entre otros).

Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

Desarrollo estrategia publicitaria
Comunicacion, estilo, lenguaje.
Disefio de afiches, billboard y anuncios radiales.

Manteamiento de redes sociales actualizadas
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Generacién de contenido

B.- Duracion de la actividad

El desarrollo de estrategia publicitaria tiene una duracion de 4 meses, dos meses antes de

temporada alta (noviembre- diciembre) y durante el verano (enero- febrero).

C- Organismo responsable

[lustre Municipalidad de Puchuncavi a través del Departamento de Turismo.

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

e Canales de difusion municipal
e Computador
o Plataformas web (Facebook, Youtube e Instagram)

2. Recursos humanos

e Coordinacion del proyecto

e Disefiador a cargo de la creacion de folleteria afiches y banners
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3, Recursos Financieros

e Honorarios Disefiador
e Impresion de folleteria

e Billboard en carreteras

Resultados esperados

e Aumentar la promocionar turistica de la comuna
e Aumento de visitantes a la comuna de Puchuncavi

e Generacidén de contenidos de interés periddicamente
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Nombre de la actividad

9-02 Plan de accion “Puchuncavi Rural 2018” Programa de promocion

Obijetivo General de la actividad

Potenciar y posicionar el patrimonio rural de la comuna de Puchuncavi en los segmentos c2 y
€3 como gran atractivo turistico obligado en la temporada estival 2018, por su cercania a las
principales playas del litoral, su buenos servicios turisticos y convenientes precios, por sobre

otras comunas.

Descripcién de la actividad

Programa de promocion turistica mediante el fuerte uso de redes sociales compartiendo
publicaciones y generando contenidos de interés como datos, lugares de imperdibles, platos
tipicos, entre otros. Los cuales pueden ser Utiles para turistas nacionales e internacionales, la idea
es que estas plataformas se mantengan activas creando un feedback de parte de los usuarios de
Instagram y Facebook. Esta actividad contempla extender una invitacion a famosos para que

disfruten de Puchuncavi y compartan informacion en sus perfiles personales.

Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

Programa de promocion turistica:
e Creacién de las distintas cuentas de Facebook e Instagram oficiales de la comuna o si
existen administrarlas.
e Designacion del comunity manager responsable del contenido.
e Generacion de contenido para apoyar el plan en cada una de sus fases.
e Busqueda de influencia y rostros famosos invitando a la comuna y disfrutar sus
productos.
e Contacto y coordinacion para esta actividad.

e Fotografias Unicas de la comuna para comenzar con las RRSS.

B.- Duracion de la actividad

El programa de promocidn en mercados tiene una duracion de 4 meses, dos meses antes de
temporada alta (noviembre- diciembre) y durante el verano (enero- febrero).

C- Organismo responsable

[lustre Municipalidad de Puchuncavi a través del Departamento de Turismo.

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

Canales de difusion municipal
Plataformas web (Facebook, Youtube e Instagram)
Computadores

2. Recursos humanos

Comunity manager a cargo de generar contenidos

88



3. Recursos Financieros

e Honorario fotdgrafo
e Honorario comunity manager
e Costos asociados a la visita de famosos

Resultados esperados

e Aumento de la llegada de turistas al sector
e Las estrategias de marketing aplicadas logran motivar a turistas para visitar la

comuna
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Nombre de la actividad

9-03. Plan de accion “Puchuncavi Rural 2018 Programa de informacion turistica

Obijetivo General de la actividad

Dar a conocer la comuna de Puchuncavi en otras regiones del pais.

Descripcioén de la actividad

Programa de informacion turistica: se dirige a fortalecer y potenciar la informacion turistica
del destino in situ y también en espacios de gran afluencia de publico en el pais (ID Actitud e
Impacto Chias Marketing , 2015). En este caso se propone tener participacion en feria
promocionales como Expomundorural de INDAP la cual busca posicionarse como la mejor
vitrina del mundo rural en el sur de Chile, propiciando la articulacién de los emprendimientos de
la pequefia agricultura con el mercado, potenciando la imagen de los productos y servicios frente
a los potenciales consumidores, ya sean éstos, turistas, hoteles, restaurants, tiendas gourmet, la
agroindustria o el retail, entre otros. El foco de la Feria esta en el posicionamiento de los
productos y servicios de la pequefia agricultura, resaltando la calidad, diversidad e innovacién en
la oferta (Instituto de Desarrollo Agropecuario, 2017). Creando experiencias en stand que

vinculen lo rural de Puchuncavi de forma Unica con los asistentes al evento.

Estructura de la intervencién

A.-Tareas asociadas a la actividad

Presentacion de la actividad al municipio

Contactar interesados en participar de esta actividad

Definicion del contenido a mostrar en Expomundorural de INDAP
Inicio de postulacion

Impresion del material que se va a presentar (afiches y dipticos)
Resultado de postulacion

Preparacion de implementos

Puesta en escena
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Experiencia

10. Material gréfico a entregar

B.- Duracion de la actividad

Programa de informacion turistica la duracién serd de 3 meses los cuales corresponden al

proceso de postulacion y resultados posteriores.

C- Organismo responsable

Ilustre Municipalidad de Puchuncavi a través del Departamento de Turismo.

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

Canales de difusion municipal

Transporte
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2. Recursos humanos

Coordinador del proyecto

3. Recursos Financieros

e Pasajes
e Hospedaje
e Derechos de comercializacion correspondientes al 5% UTM diarios (para efectos de

presupuestos se tomaré el valor correspondiente a $46.740)

Resultados esperados

e Mostrar a la comuna en ferias relacionadas al turismo
e Aumentar la participacion de la comuna en ferias de este tipo

e Aumento de turistas de regiones distintas a la zona central

91



Nombre de la actividad

9-04 Plan de accion” Puchuncavi rural 2020”

Obijetivo General de la actividad

Potenciar actividades locales como la feria costumbrista.

Descripcién de la actividad

Semana de la “Feria costumbrista” gran evento que pondra a disposicion ante los visitantes

los principales atractivos antes descritos, mediante la feria rural de la comuna durante la primera

semana de enero, en el frontis de la Ilustre municipalidad de Puchuncavi, con un gran cierre del

grupo lllapu por dar un ejemplo, esta actividad también se puede complementar con otras como

la tortilla de rescoldo més grande de Chile, ya realizada durante el afio 2016, de esta manera

crear un cronograma de actividades tipicas. Fijando como objetivo los 4.000 asistentes durante

todo el periodo, invitando a los medios locales a cubrir el evento, TVN regional, Canall3

regional, La Estrella, Publimetro, El observador, Radio Carnaval, Radio Festival y Radio

Puchuncavi.

A.-Tareas asociadas a la actividad

1. Permisos municipales

2. Negociacion con empresas auspiciadoras

3. Negociacion con artistas principales

4. Espacios para expositores

5. Negociacién con productora a cargo de Carpa, amplificacion, iluminacion, seguridad y
montaje de evento.

6. Equipo de produccion y designacion de funciones.

B.- Duracion de la actividad

La actividad tiene una duracion de 3 meses

C- Organismo responsable

[lustre Municipalidad de Puchuncavi a través del Departamento de Turismo.

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

e Equipo de sonido y amplificacion
e Espacio fisico para la realizacion de la actividad
e Canal de difusién municipal

2. Recursos humanos

e Coordinador del proyecto

e Equipo de gestion del proyecto

e Produccién de eventos

e Encargado de medios (generar contenidos y fotografias)

3. Recursos Financieros

e Seguridad
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e Pago nlmeros artisticos

e Equipos de amplificacion

e Produccion del evento

e Honorarios encargado de medios

Resultados esperados

e Alta participacion de publico
e Nuevo segmento de publico en estas actividades
e Ser reconocido como un evento relevante dentro de la gama de actividades de verano

de laregion
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Nombre de la actividad

10-.01 Componente gestion.

Obijetivo General de la actividad

Cumplimiento de las actividades presentadas en las fichas anteriores

Generar herramientas para

Descripcioén de la actividad

Esta actividad se relaciona directamente con los recursos necesarios para el cumplimiento las
fichas que han sido desarrolladas anteriormente. Recursos que no han sido incluidos dentro de
los gastos y costos de cada ficha, ya que son parte de la gestion propia del programa. Esta
actividad contempla el trabajo desarrollado por el equipo de gestion dentro de los cuales se
incluyen 3 profesionales y un coordinador, los que estaran encargados de las actividades en
campo, asi como también de la elaboracion y tabulacion de encuestas para generar indicadores
de impacto del programa.

Estructura de la intervencioén

A.-Tareas asociadas a la actividad

1. Conformacion del equipo de gestion
Explicacion del programa al equipo

Compra de implementos necesarios para el personal

2

3

4. Inicio del trabajo en el programa

5. Desarrollo de las actividades en el tiempo correspondiente
6

Cierre del programa

B.- Duracion de la actividad

Duracion completa del proyecto, los dias destinados a la compra de implementos son 5

C- Organismo responsable

Coordinacion del proyecto

D.- Necesidades de la actividad

1. Recursos técnicos

e Transporte

¢ Implementos para ayudar en la gestién (Handy radio, credenciales, celular, entre
otros)

e Polera distintiva del equipo

2. Recursos humanos

e Coordinador del proyecto
e Equipo de gestion

3.Recursos Financieros

e Transporte

e Compra de implementos de ayuda de gestion
e Confeccion de poleras distintivas

e Colaciones para el equipo de trabajo

e Honorarios coordinador

e Honorarios equipo de gestion
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Resultados esperados

e Cumplir de la mejor manera posible lo planteado en las actividades anteriores

e  Cumplir con los tiempos designados a cada actividad
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4.5, Calendario de implementacion
El formato utilizado para el calendario de implementacion es la Carta Gantt ya que es una

de las herramientas mas Gtiles en cuanto a la planificacidn de actividades.

Tabla 18 Carta Gantt

Carta Gantt
Fecha de Duracion de las Fecha de
Actividades del Proyecto Inicio Actividades Finalizacion
Actividad N° 1 03-03-2018 120 01-07-2018
Actividad N° 2 03-06-2018 120 01-10-2018
Actividad N° 3 07-03-2019 150 04-08-2019
Actividad N° 4 Parte 1 01-04-2018 90 30-06-2018
Actividad N° 4 Parte 2 30-06-2018 60 29-08-2018
Actividad N° 5 15-10-2019 120 12-02-2020
Actividad N° 6 24-09-2019 120 22-01-2020
Actividad N° 7 20-03-2018 150 17-08-2018
Actividad N° 8 10-12-2018 90 10-03-2019
Actividad N° 9,1 09-12-2019 120 07-04-2020
Actividad N° 9,2 09-12-2019 120 07-04-2020
Actividad N° 9,3 25-04-2018 90 24-07-2018
Actividad N° 9,4 23-12-2019 90 22-03-2020
Actividad N° 10 compra de
implementos 19-02-2018 700 20-01-2020

Fuente: Elaboracién propia.
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Actividad N° 10 compra de implementos |

ACTIVIDADES DEL PROYECTO

Fecha de Inicio

CALENDARIO DE IMPLEMENTACION DE ACTIVIDADES

Actividad N° 9,4
Actividad N° 9,3 ]
Actividad N° 9,2
Actividad N° 9,1
Actividad N° 8
Actividad N° 7 —_—y
Actividad N° 6
Actividad N° 5
Actividad N° 4 Parte 2 —
Actividad N° 4 Parte 1 _
e
[—

[
e
———

| ——
I

Actividad N° 3
Actividad N° 2
Actividad N° 1

01-02-20122-04-20181-07-20129-09-20188-12-20188-03-20127-05-20195-08-20193-11-20122-01-2020 1-04-2020

Activida
- - dN° 10
Activida Activida Activida A:t;"fia A:t;"fia Activida Activida Activida Activida Activida Activida Activida Activida compra
dN°1 dN°2 dN°3 dN°5 dN°6 dN°7 dN°8 dN°9,1 dN°9,2 dN°9,3 dN°9,4 de
Partel Parte2 .
impleme
ntos

03-03-20D3-06-20D7-03-20D1-04-20B0-06-20115-10-2024-09-2020-03-2011.0-12-20D9-12-201D9-12-20125-04-20123-12-20119-02-201

M Duracién de las Actividades 120 120 150 90 60 120 120 150 90 120 120 90 90 700

Fuente: Elaboracion propia
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4.6. Matriz de financiamiento
Dentro de la matriz que se presenta a continuacion se daran a conocer las fuentes de
financiamiento para las actividades que componen el plan. Esta ficha sirve como una guia de
trabajo la cual permite tener conocimiento de los montos que cubren, fechas, plazos y
requisitos de la postulacién.
Matriz de financiamiento Programa de Apoyo al Desarrollo Turistico para la comuna de

Puchuncavi.

Ficha n° 1 Matriz de financiamiento

Componentes

1. Taller escolar de historia y tradiciones de Puchuncavi

Entidad que financia

Departamento educacion de lustre Municipalidad de Puchuncavi

Origen de fondos

Subvencion escolar preferencial

Montos

$141.530

Fecha de postulacion
Diciembre de 2017
Fecha de resultados
Marzo 2018

Alineacidn estratégica

Los objetivos de la Subvencién Escolar Preferencial son mejorar la calidad y equidad de la
educacion de estudiantes determinados como prioritarios y preferentes por el Ministerio de
Educacion. Estos recursos deben ser destinados a la implementacion de las medidas
comprendidas en el Plan de Mejoramiento Educativo. Es por esto que el taller cumple con
estos requisitos siendo una fuente de innovacion del plan educativo actual de los

establecimientos de la comuna.

Fuente: (SEP, 2017)
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Ficha n°2 Matriz de financiamiento

Componentes

2. Ciclos de charlas “Patrimonio vivo”

Entidad que financia
Consejo Nacional de la Cultura y las Artes

Origen de fondos
Fondart Regional Linea de Cultura Tradicional

Montos
$705.000

Fecha de postulacién
7 de junio al 28 de julio hasta las 17.00 horas del dia 28 de julio de 2018.

Fecha de resultados
El plazo méaximo es de 10 dias habiles, contados desde la fecha de la tramitacién total del acto
administrativo que selecciona los proyectos. Asimismo, el CNCA notificara los resultados de

la convocatoria dentro de los cinco dias habiles siguientes a la dictacion de la resolucién.

Alineacidn estratégica
El objetivo de este fondo es financiar el total o parcial para proyectos de investigacion,
creacion y produccion o sélo produccion en al area de cultura tradicional. Por lo que esta

actividad esta ligada al fondo en el ambito de produccion cultural.

Fuente: (Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2017)
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Ficha n° 3 Matriz de financiamiento

Componentes

3. Sala museogréfica en la Parroguia Nuestra Sefiora del Rosario.

Entidad que financia

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes

Origen de fondos
Fondart Regional Linea de Patrimonio Cultural

Montos

$2.573.230

Fecha de postulacion

31 de mayo de 2017, hasta las 17:00 horas de Santiago de Chile del dia 18 de julio de 2018

Fecha de resultados

Los resultados seran publicados en la pagina http://www.fondosdecultura.cl/ . Dicha

publicacion se realizara en el plazo maximo de 10 (diez) dias habiles, contados desde la fecha
de la tramitacién total del acto administrativo que selecciona los proyectos. Asimismo, el
CNCA notificaréa los resultados de la convocatoria dentro de los 5 (cinco) dias habiles

siguientes a la dictacién de la resolucidn respectiva.

Alineacidn estratégica

Los objetivos del proyecto son financiar la investigacion, documentacion, salvaguardia,
preservacion y puesta en valor. Para el caso pertinente de la actividad la exhibicion
museografica o proyectos de museologia los cuales contribuyen a la gestion del patrimonio

cultural en sus varias manifestaciones.

Fuente: (Consejo de la Cultura y las Artes , 2017)
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Ficha n° 4 Matriz de financiamiento

Componentes

4.1 Registro bibliografico de personas de la tercera edad “Escribiendo nuestra historia de vida

reescribimos el futuro” Etapa 1

Entidad que financia

Servicio Nacional del Adulto Mayor

Origen de fondos
Concurso de proyectos autogestionados por organizaciones de adultos mayores 2017

Montos

$1.024.610

Fecha de postulacion

20 de enero hasta el 21 de abril de 2018

Fecha de ejecucion

Los proyectos deberan ejecutarse en cuatro meses como maximo, contados a partir de la total
tramitacién del acto administrativo que aprueba el convenio de ejecucién, salvo caso fortuito
o fuerza mayor, lo que debera ser autorizado por SENAMA. La fecha limite para la ejecucion
de los proyectos sera el 13 de noviembre de 2018. La rendicion de los proyectos debera

hacerse a mas tardar el 23 de noviembre de 2018.

Alineacidn estratégica

Al ser un fondo destinado a mejorar la calidad de vida de los adultos mayores del pais
correspondo al fin de esta actividad la cual busca contribuir el fortalecimiento de las
organizaciones de personas de la tercera edad otorgandoles un rol de gran importancia en la

transicion del patrimonio histérico de la comuna.

Fuente: (Servicio Nacional del Adulto Mayor, 2017)
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Ficha n° 4.2. Matriz de financiamiento

Componentes

4.2. Registro bibliografico de personas de la tercera edad “Escribiendo nuestra historia de

vida reescribimos el futuro” Etapa 2

Entidad que financia
Consejo Nacional de la Cultura y las Artes

Origen de fondos

Fondo del libro Linea de Creacion convocatoria 2017

Montos

$1.808.800

Fecha de postulacién

07 de junio hasta las 17.00 horas del dia 22 de julio

Fecha de resultados
La némina de proyectos seleccionados se publicara en la pagina web institucional

www.fondosdecultura.gob.cl. Dicha publicacion se realizaré en el plazo méaximo de diez dias

habiles, contados desde la fecha de la tramitacidn total del acto administrativo que selecciona
los proyectos.

Alineacion estratégica

El fondo apoya a creadores de obras literarias y gréaficas, originales e inéditas y no publicadas
en ningun formato, es por esto que se alinea con los objetivos de la actividad, ya que la
postulacién a esta fuente de recurso se realizard una vez concluida la etapa 1 de creacién del

libro, lo que este fondo financia es la impresion.

Fuentes: (Consejo de la Cultura y las Artes , 2017)
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Ficha n°5 Matriz de financiamiento

Componentes

5. Mesa de trabajo entre empresas consolidadas del turismo y microempresas del turismo

rural.

Entidad que financia
AES Gener

Origen de fondos

Fondos Concursables AES Gener Puchuncavi version 2018

Montos
$1.037.856

Fecha de postulacion

Desde el 17 de abril al 25 de mayo

Fecha de resultados

Jueves 06 de Julio 2018 (o al dia siguiente que sesione el Directorio)

Alineacion estratégica

Este fondo se alinea estratégicamente con el programa en la seccion n°3 el que corresponde a
la promocion o desarrollo de actividades productivas o de servicios que generen empleo local,
el turismo y que potencien a la comuna de Puchuncavi en los rubros para los cuales tienen

especiales fortalezas.

Fuente: (AES Gener, 2017)

Ficha n° 6 Matriz de financiamiento

Componentes

6. Programa para la inclusion de la comunidad extranjera.

Entidad que financia
Instituto Nacional de la Juventud

Origen de fondos

Fondo concursable “Inclusivo 2017

Montos

$1.804.108

Fecha de postulacion

5 de mayo de 2017 hasta 21 de mayo de 2018
Fecha de trasferencia de fondos

7 de julio de 2018

Alineacidn estratégica

El factor comin de los objetivos del fondo con el programa son la promocidn de ejercicio de
derechos y ciudadania a través de la integracion social, respeto por los derechos humanos y la
no discriminacion, en beneficios de jovenes de entre 15y 29 afios. La actividad propuesta

fomenta la inclusion y participacion de nuevos residentes en la comuna.
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Fuentes: (INJUV, 2017)

Ficha n° 7 Matriz de financiamiento

Componentes

7. Asesorias a microempresarios para la construccién de productos turisticos usando el

patrimonio cultural.

Entidad que financia
SERCOTEC

Origen de fondos

Crece Fondo de Desarrollo de Negocios “Turismo”

Montos
$832.474

Fecha de postulacion
A contar de las 12:00 horas del dia 6 de marzo de 2017, hasta las 15:00 horas del dia 31 de
marzo de 2018.

Termino del proyecto
El proyecto se entendera terminado una vez que éste haya implementado la totalidad de las
acciones de gestion empresarial e inversiones contenidas en el Plan de Trabajo aprobado, y
sus modificaciones, lo cual se refleja en la aprobacion por parte de la Direccion Regional de

Sercotec del informe de cierre preparado por el Agente Operador Sercotec.

Alineacidn estratégica

Este fondo apoya acciones de gestion empresarial como por ejemplo capacitacion y
asistencias técnicas para el fortalecimiento de las competencias de empresarios (as). En este
caso el fondo exige un cofinanciamiento de un 30% de parte de la organizacion por lo que el
monto correspondiente a $356.774 serd solicitado a las autoridades municipales.

Fuentes: (SERCOTEC, 2017)
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Ficha n°8 Matriz de financiamiento

Componentes

8. Promocion de actividades tradicionales en temporada alta en las playas mas concurridas

de Maitencillo

Entidad que financia
Municipio y Gobierno Regional

Origen de fondos

Fondo Nacional de Desarrollo comunal a través del municipio

Montos
$4.942.830

Fecha de postulacién
Mayo 2018

Termino del proyecto

Alineacidn estratégica

Este fondo esté& basado en un principio de equidad socioeconémica y geografica mejorando las
condiciones de vida de la poblacién regional y favoreciendo el desarrollo econémico. La
actividad presentada no solo fomenta la promocién turistica de la comuna, sino que también la

produccion local (como el caso de la feria costumbrista) y cultural.

Fuentes: (Gobierno Regional, 2001)

Ficha n°9 Matriz de financiamiento

Componentes

9-.01 Plan de accion “Puchuncavi Rural 2018 Actividad completa

Entidad que financia
Gobierno Regional de Valparaiso

Origen de fondos

Fondo Nacional de Desarrollo Regional

Montos
$4.345.000

Fecha de postulacion
Mayo 2018

Fecha de trasferencia de fondos

Alineacidn estratégica

Este fondo esta basado en un principio de equidad socioeconémica y geografica mejorando las
condiciones de vida de la poblacién regional y favoreciendo el desarrollo econémico.
(Gobierno Regional, 2001) En este caso el fondo anteriormente se relaciona con la actividad

mediante la promocidn y desarrollo del turismo en la comuna de Puchuncavi.
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Fuente: (Gobierno Regional, 2001)

Ficha n°10 Matriz de financiamiento

Componentes

10-.01 Componente gestion.

Entidad que financia
AES Gener

Origen de fondos

Responsabilidad social empresarial

Montos
$ 8.447.494

Fecha de postulacion

Fecha de trasferencia de fondos

Alineacion estratégica

Estos fondos son asignados para la implementacion de proyectos sociales que cuyo objetivo
sea mejorar la calidad de vida de los habitantes de la comuna retribuyendo a la comunidad de
una u otra manera las repercusiones de las faenas asociadas a la empresa puedan de causar en
la poblacién. EI componente gestion del programa es vital para el desarrollo de las demas
actividades las cuales en su mayoria estan dirigidas o benefician a habitantes de la comuna de

manera directa o indirectamente.

Fuentes: (Consejo Nacional de la Cultura y las Artes , 2013)
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4.7. Costos del programa

Tabla 19 Costos del programa

Periodos 2018 Periodos 2019

Actividades del Proyecto 1° Trimestre 2° Trimestre 3° Trimestre 4° Trimestre ‘ 1° Trimestre = 2° Trimestre 3° Trimestre 4° Trimestre
Actividad N° 1 $150.000

Actividad N° 2 $705.000
Actividad N° 3 $2.573.230
Actividad N° 4 Parte 1 $1.024.610
Actividad N° 4 Parte 2 $1.808.800
Actividad N° 5 $1.037.856
Actividad N° 6 $1.804.108
Actividad N° 7 $1.189.248
Actividad N° 8 $4.942.830
Actividad N° 9,1 $3.920.000
Actividad N° 9,2 $1.600.000
Actividad N° 9,3 $483.754
Actividad N° 9,4 $4.345.000
Actividad N° 10 $8.447.494 $7.201.734

Fuente: Elaboracion propia
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CONCLUSION

La comuna de Puchuncavi posee riquezas paisajisticas y patrimoniales que estan a vista y
paciencia de sus habitantes sin embargo no son valoradas ni reconocidas por estos. No obstante,
este si son apreciados por personas externas que visitan la zona, especialmente turistas.

En algunos casos los habitantes no poseen un arraigo o sentimiento de pertenencia lo cual
genera un estancamiento social en materias contingentes para la comunidad. Es por esto que un
factor clave para el desarrollo de este programa es la participacion activa de la comunidad a lo
largo de las diversas actividades planteadas, ya que si las personas no se vinculan con la cultura y
el patrimonio dificilmente se puede generar una puesta en valor de la identidad comunal.

El potencial de la comuna radica dentro de su gente la cual puede tomar conciencia de su poder
y recursos convirtiéndose en un agente de cambio social, mediante la utilizacién de herramientas
entregadas por el turismo y la cultura, trabajando en conjunto por el bien comin y disminuyendo

las brechas que dividen la sociedad.

A modo personal me gustaria destacar que durante el proceso de investigacidn y contacto con

la comunidad me permitié vincularme con historias, relatos, formas de vida y tradiciones de mi

comuna que ignoraba. Esto le dio aln mas peso al desarrollo del programa, ya que comprendi que
yo también formaba parte del universo al cual apunta esta investigacion.

Uno ejes centrales desarrollados a lo largo de este documento es educar y generar un cambio

desde adentro, por lo que me atreveria a decir que este programa ya cumplié con uno de sus

objetivos otorgando conocimientos a la autora de este proyecto de titulo.
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ANEXOS
Anexo 1: Taller escolar de historia y

tradiciones de Puchuncavi

Materiales para el taller

18
Cartulina 1.700 ] 2 3.400
unidades
6
Goma eva 2.390 ] 3 7.170
unidades
Léapiz de mina 290 c/u 20 5.800
2
Gomas 690 ] 10 6.900
unidades
Hoja de block n°99 1.490 unidad 4 5.960
Resma de papel 2.300 unidad 2 4.600
2
Papel lustre 790 ] 15 11.850
unidades
) 12
Léapices de colores 2.800 ) 15 42.000
unidades
12
Léapices de cera 690 ] 15 10.350
unidades
12
Plasticina 1.090 ) 15 16.350
unidades
Pegamento 690 c/u 15 10.350
3
Pinceles 690 ) 5 3.450
unidades
6
Tempera 890 ] 15 13.350
unidades

$141.530

Fuente elaboracién propia
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Anexo 2: Ciclos de charlas ""Patrimonio

vivo"
| fem | Predo | Contided
impresion:
dipticos $150.000 200
afiche doble carta $100.000 100
Arriendo sede $240.000 6
Transporte $65.000
Gasto total duracion de la
Honorarios: actividad
Disefiador $150.000 1
$705.000

Fuente: Elaboracion propia

Anexo 3: Sala museografica en la Parroquia Nuestra Sefiora del

Rosario

Equipamiento

Vitrina 300.000 1 300.000
Iluminacion 7.990 10 79.900
Mesa de exposicion 300.000 1 300.000
Panel impreso 180.000 1 180.000
impresion offset 360.000 1.000 360.000
Replica museogréfica 300.000 1 300.000
Disefio de muestra museogréfica  1.000.000 1 1.000.000

- 2.519.900

Gasto total duracion de la

Honorarios

Monto mensual o
Museologo actividad

53.330 53.330

Fuente: Elaboracion propia
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Anexo 4: Etapa 1 Registro bibliografico de personas de la tercera edad "Escribiendo

nuestra historia de vida reescribimos el futuro*

Item Precio Unidad Cantidad Total
ETAPA 1
Avrticulos de oficina:
Resma de hojas $2.300 c/u $6.900
Lépiz de pasta $173 clu 20 $3.460
Lapiz de mina $290 clu 20 $5.800
Carpetas $1.000 c/u 20 $20.000
Destacador $690 2 unidades 10 $6.900
Cuadernos $1.090 c/u 20 $21.800

Insumos tecnolégicos :

$64.860

$689.750

Computadores $129.990 c/u $389.970
Pendrives $4.990 clu 20 $99.800
Disco duro externo $99.990 clu $199.980

Honorarios:
Compaginador del libro $150.000 - $150.000
Difusién y publicidad $120.000 - $120.000
b Tota $270.000
b Tota apa $1.024.610

Anexo 4. : Etapa 2 Registro bibliogréafico de personas de la tercera edad ""Escribiendo

nuestra historia de vida reescribimos el futuro™

ETAPA 2

Impresion laser duplex en papel oficio

$31.654 | Hojas | 20 | $633.080

Impresion laser en papel couche 300g para tapa delantera y trasera

$31.654  |Hojas | 20| $633.080

Anillado

$271.320 |clu $271.320

Servicio de Entrega

$271.320 |ciu |1 |$271.320

Sub Total Etapa 2 $1.808.800
QeI AT\ ETo N $2.833.410
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Anexo 5: Mesa de trabajo entre empresas consolidadas del turismo y microempresas del

turismo rural

Varios
Impresiones

varias $100.000 $100.000
Arriendo de sede $30.000 16 $480.000
Transporte fam

trip $195.000 $195.000
Coffee break
Té $2.850 c/u 2 $5.700
Café $3.310 clu 2 $6.620
Galleta 1 $420 clu 5 $2.100
Galleta 2 $510 c/u 5 $2.550
Galleta 3 $990 clu 5 $4.950
Galleta 4 $390 clu 5 $1.950
Endulzante $2.790 clu 1 $2.790
Azlcar $2.200 clu 2 $4.400
Bandejas $600 c/u 15 $9.000
Vasos $1.200 25 unidades 2 $2.400
Cucharas $30 clu 70 $2.100
Servilletas $399 50 unidades 2 $798
Platos $1.790 6 unidades 3 $5.370
Articulos de oficina:
Resma de hojas $2.300 c/u 1 $2.300
Léapiz de pasta $173 clu 20 $3.460
Léapiz de mina $290 clu 20 $5.800
Corchetera $890 clu 3 $2.670
Carpetas $1.000 clu 20 $20.000
Plumones $2.990 4 unidades 5 $14.950
Destacador $690 2 unidades 10 $6.900
Cuadernos $1.090 clu 20 $21.800

Honorarios:
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Monto Horas Gasto Gasto total duracion
por hora trabajadas diarias | mensual de la actividad
Moderador $13.333 39.999 79.998 $319.992
Asistente de
moderador $13.333 39.999 79.998 $319.992
Profesional
de turismo $13.333 39.999 79.998 $319.992
Anexo 6: Programa para la inclusién de la comunidad
extranjera
| fem | Predo | Unided | Cantded] Tow |
Varios
Transporte
(recorridos) $195.000 $195.000
Impresiones $100.000 $100.000
Articulos de oficina:
Resma de hojas $2.300 c/u $1 $2.300
Lapiz de pasta $173 clu $15 $2.595
Lépiz de mina $290 clu $15 $4.350
Corchetera $890 clu $3 $2.670
Carpetas $1.000 c/u $15 $15.000
Plumones $2.990 4 unidades $5 $14.950
Destacador $690 2 unidades $4 $2.760
Cuadernos $1.090 clu $15 $16.350
Colaciones:
Galleta $510 clu $20 $10.200
Jugo en caja $220 clu $20 $4.400
Sandwich $750 clu $20 $15.000
Implementos para el stan
Mesas $39.990 ‘ clu ‘ $5 ‘ $199.950
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Silla $9.990 c/u $10 $99.900
Toldo $12.990 c/u $5 $64.950
Repisa $9.990 clu $2 $19.980
Pendones $37.961 clu $3 $113.883
Manteles $12.990 clu $5 $64.950
Cajas plasticas $990 clu $8 $7.920
Honorarios:
Monto Horas Gasto Gasto total duracion de

por hora trabajadas mensual la actividad
Asistente social - $3 $408.500 $817.000
Guia turistico $6.000 $5 $30.000 $30.000

; $1.804.108

Anexo 7: Asesorias a microempresarios para la construccion de productos turisticos

usando el patrimonio cultural

Articulos de oficina:

Resma de

hojas 2.300 clu 2 4.600
Léapiz de pasta [ 173 clu 20 3.460
Léapiz de mina | 290 clu 20 5.800
Corchetera 890 clu 3 2.670
Carpetas 1.000 clu 20 20.000
Plumones 2.990 4 unidades |4 11.960
Destacador 690 2 unidades |10 6.900
Cuadernos 1.090 clu 20 21.800
Coffee break:

Té 2.850 clu 2 5.700
Café 3.310 clu 1 3.310
Galleta 1 420 c/u 4 1.680
Galleta 2 510 clu 4 2.040
Galleta 3 990 c/u 4 3.960
Galleta 4 390 clu 4 1.560
Endulzante 2.790 c/u 1 2.790
Azlcar 2.200 1kg 2 4.400
Bandejas 600 clu 15 9.000
Vasos 1.200 25 unidades |3 3.600
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Cucharas 30 clu 100 3.000

Servilletas 399 c/u 2 798

Platos 1.790 6 unidades |2 3.580

Honorarios
Monto por horas Horas Gasto Gasto total duracién de la
trabajadas trabajadas mensual actividad

Profesional

turismo 13.333 66.665 266.660 1.066.640

1.066.640

1.189.248

Observacion: Al superar las cantidades de 03 horas trabajas al cargo de profesional de

No puede superar las 06 Horas.

turismo se le asignara una cantidad de $X a la remuneracion del dia.

Anexo 8: Promocion de actividades tradicionales en temporada alta en las playas mas

concurridas de Maitencillo

Impresiones
dipticos $150.000 200
afiche doble carta $100.000 100
$250.000
Produccion de eventos
cajas acusticas en pedestales
consola de 12 canales
set de micrdéfonos cajas directas
atriles
multipar
cables tecnicos
técnicos de montaje y operaciones
Total, x vez $200.000 6 $1.200.000
Transporte $200.000 10 $200.000
Honorarios
Grupo folclorico $200.000 $200.000
Grupo de danza $120.000 $120.000
Musicos $200.000 2 $400.000
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Implementos degustacion

Galletas cracker $320 85gr 100 $32.000
Mermeladas artesanales $3.000 460 gr 20 $60.000
Queso $3.000 250 gr 20 $60.000
Miel $3.500 1000 gr 10 $35.000
Arrollados $4.500 clu 50 $225.000
Toldo $12.990 clu 5 $64.950
Mesas $39.990 clu 4 $159.960
Sillas $5.990 clu 8 $47.920
Bandejas $600 clu 20 $12.000
Cucharas $30 clu 200 $6.000
Manteles $12.990

Estrategia Publicitaria

Anexo 9.1. Plan de accion “Puchuncavi Rural 2018” Desarrollo de

Plan de Marketing

Bill board $200.000
$120.00
Desarrollo de estrategia publicitaria $120.000 1 0
$3.500.0 $3.500.0
Difusion radial 00 1 00

Honorarios

$150.00
Disefiador $150.000 1 0

$150.00
Comunity manager $150.000

$300.000

$3.920.000

i
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Anexo 9. 2: Plan de accion “Puchuncavi Rural 2018 Programa de

Promocion”
(fem | Predo |unided |Cantidad | Towl |
Honorarios
Comunity manager $150.000 1 $150.000
$150.000
Costo de Invitados estrategia
branding
Transporte $200.000 1 $200.000
$1.000.0 $1.000.0
Figura Publica de Espectéaculo 00 1 00
Uso de Servicio turisticos $150.000 1 $150.000
Gastronomia $100.000 1 $100.000

$1.450.000

$1.600.000

Anexo 9.3. Plan de accion “Puchuncavi Rural 2018 Programa de Informacién

Turistica **

Varios
Pasajes en locomocion colectiva $29.000 clu 1 $29.000
Hospedaje $30.000 clu 15 $450.000
Derecho de comercializacion $2.37

correspondiente al 5% del UTM diario 7 $4.754

$483.754

c/u 2
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Anexo 9.4. Plan de accion “Puchuncavi

Rural 2018

Produccion de Eventos

Amplificacion $205.000( clu 1 205.000
pack x

Pantallas LED $265.000 | 3 1 265.000

Registro Fotografico $85.000 clu 2 170.000

Grupos Musicales Alternativos 250000 clu 2 500.000
pack x

Grupos Musicales Folklore $3.000.000 |3 1 3.000.000

$4.140.000

Anexo 10: Componente gestion

Item Precio UMdade Cantida Lo,
Personal del Proyecto d
Implementos y equipos del personal de Operacion
Gestor del Proyecto Celular $99.990 |Unidad |1 $99.990
$129.99 .
Gestor del Proyecto Computador 0 Unidad |2 $259.980
Proyector de $279.99 .
Gestor del Proyecto Iméagenes 0 Unidad 1 $279.990
Gestor del Proyecto Handy Radio $60.000 |Unidad |1 $60.000
Gestor del Proyecto Credenciales $3.000 |Unidad |1 $3.000
Gestor del Proyecto Silvato $1.000 |[Unidad |1 $1.000
Gestor del Proyecto Bloqueador $5.990 |Unidad |5 $29.950
Gestor del Proyecto Zapatos de Viaje $49.990 | Pares 1 $49.990
Gestor del Proyecto Poleras Blancas $15.990 |Unidad |2 $31.980
EQUIPO DE .
GESTION Celular $99.990 |Unidad |1 $99.990
EQUIPO DE .
GESTION Handy Radio $60.000 |Unidad |1 $60.000
EQUIPO DE . .
GESTION Credenciales $3.000 |Unidad |3 $9.000
EQUIPO DE .
GESTION Silvato $1.000 |Unidad |3 $3.000
EQUIPO DE .
GESTION Blogueador $5.990 |Unidad |2 $11.980
EQUIPO DE ..
GESTION Zapatos de Viaje $49.990 |Pares 3 $149.970
EQUIPO DE .
GESTION Poleras Blancas $15.990 |Unidad |6 $95.940
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$1.245.76

SUB TOTAL 0

Anexo 10.1 Componente gestion
. Dias
Cantidad Cargosdel Monto Horas Gasto

. .. ; trabajado Remuneracion Remuneraci
Requerido Proyecto diario trabajadas semanal
Mensual on Anual

Gestor del | $26.67 $133.36
1 8 5 .
Proyecto 3 5 2533462 $4.801.156
Equipode |$13.33
3 . 6 5 . .
Gestion 7 »66.683 | 3266.731 $2.400.578
SUB TOTAL $800.193 $7.201.734
$8.447. |
Total Actividad N° 10 494

Anexo 11: Gréfico de barras presupuesto

PRESUPUESTO DEL PROYECTO

. . ,07%

$12.000.000 30,0%

v $10.000.000 | Su'b Total Por 25,0%
2 Trimestre (]
o =
£ $8.000.000 20,0% 9
= £
é $6.000.000 15,0% E
- &
S $4.000.000 10,0% o
0 +—
3 $2.000.000 50% @
o
S0 0,0% =

1° 2 30 4° 10 2 30 40
Trimestre Trimestre Trimestre Trimestre Trimestre Trimestre Trimestre Trimestre

Periodos 2018pERIODO DE EVALUACIONPeriodos 2019
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Anexo 12: Grafico de torta Costos de implementacién del proyecto

COSTO DE IMPLEMENTACION DE PROYECTO

3% 5% 3%

Anexo 13: Maqueta digital Salon Parroquial muestra museogréafica

B ACTIVIDAD 1
m ACTIVIDAD 2
W ACTIVIDAD 3
ACTIVIDAD 4
m ACTIVIDAD 5
m ACTIVIDAD 6
W ACTIVIDAD 7
B ACTIVIDAD 8
m ACTIVIDAD 9,1
B ACTIVIDAD 9,2
B ACTIVIDAD 9,3

-
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Anexo 14: Maqueta digital Sal6n Parroquial muestra museografica

Anexo 15: Maqueta digital Salon Parroquial muestra museografica
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