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Motivacion
ersonal

Desde siempre he sentido una conexion profunda con la naturaleza,
y cada vez que me encuentro rodeada de su belleza, reafirmo la
importancia de proteger nuestra flora. Estos espacios naturales me
ofrecen momentos de relajacion, reflexion y desconexion del ritmo
agitado de la vida diaria. Sin embargo, me preocupa ver como estos
lugares tan valiosos estan siendo impactados por el cambio climatico,
las sequias y la intervencion excesiva del ser humano. Es por eso que
siento la necesidad de visibilizar nuestra flora nativa, especialmente
aquella que se encuentra en un estado de vulneracion, con el fin de
rescatar nuestro patrimonio natural.

Este proyecto tiene como objetivo dar a conocer y celebrar la flora
nativa de la zona central de Chile, resaltando su singular belleza y
caracteristicas Unicas. A través de diversas iniciativas, se busca crear
un espacio para visibilizar la diversidad de plantas que habitan en esta
region, fomentando un mayor aprecio por su estética y su relevancia
cultural. La propuesta invita a explorar y valorar la riqueza natural que
nos rodea, promoviendo su reconocimiento como parte esencial de
nuestra identidad y patrimonio cultural.



Sobre el proyecto

BOGO “Raices y Moda: Vestuario que celebray
visibiliza la flora nativa de Chile”

En la actualidad, la biodiversidad de la flora nativa
chilena ha sido foco de atencion de especialistas
debido a las constantes amenazas que enfrenta,
como el cambio climaticoy losincendios forestales,
lo que ha provocado una alarmante disminucién en
la diversidad y abundancia de especies vegetales
endémicas. Esta situacion resalta la necesidad
urgente de educar y sensibilizar a la comunidad
sobre el valor intrinseco de estas especies en
el paisaje natural y su relevancia ecoldgica en
los habitats chilenos. En este contexto, surge
la idea del presente proyecto de disefo, que
busca visibilizar especies de la zona centro de
Chile que se encuentran en algun estado de
vulnerabilidad. La conservacion de estas especies
es crucial para mantener el equilibrio de nuestros
ecosistemas, preservar la biodiversidad y asegurar
la disponibilidad de recursos naturales vitales para
las generaciones futuras.

La iniciativa busca resaltar como el disefio de
vestuario puede ser una herramienta efectiva para
visibilizar y educar sobre temas ambientales. Al
integrar principios de sostenibilidad en la creacion
de unalinea deindumentaria, se busca motivaralos
consumidores a reflexionar sobre el impacto de sus
elecciones de moda. Se emplearan materiales de
origen natural y reutilizados, ademas de metodos
de produccion responsables, para demostrar que es
posible unir estética y responsabilidad ambiental.
Asimismo, se combinara el disefio de vestuario
con una imagen de marca solida y estrategias de
marketing bien definidas, con el fin de educar,
inspirar y fomentar un enfoque consciente hacia
el medio ambiente, alcanzando asi a una audiencia
amplia y diversa.

Ejemplos como Patagonia y Stella McCartney,
que promueven practicas sostenibles en la moda,
sirven de referencia para esta iniciativa. Ademas,

proyectos como Fashion Revolution refuerzan la
importancia de la transparencia en la industria vy
la educacion del consumidor respecto al impacto
ambiental y social del vestuario.

Este proyecto de disefio tiene como objetivo
crear una conexion entre la moda vy la naturaleza,
utilizando el vestuario como un medio para resaltar
la belleza y singularidad de la flora chilena, al
mismo tiempo que educa a la comunidad sobre
la importancia de su conservacion. Se espera asi
contribuir al bienestar del medio ambiente, generar
una mayor conciencia en la sociedad y promover
un futuro mas sostenible, donde moda y naturaleza
coexistan en armonia.

Metodologia

La metodologia para el proyecto de disefio de
vestuario que visibiliza la flora nativa chilena de la
zona centro se inicia con una revision bibliografica
y analisis de sitios web sobre flora chilena,
moda sostenible y la moda como herramienta
de comunicacion. Esta investigacion permitira
un entendimiento profundo de los conceptos y
del contexto en el que se desarrolla el proyecto.
Luego, se procedera con un analisis detallado
de las especies seleccionadas (Chagualillo,
Guayacan, Patagua y Canelo), para entender su
valor bioldgico, ecoldgico y cultural, asi como su
estado de vulnerabilidad. En la siguiente fase de
disefio, estas especies serviran como inspiracion
para la creacion de patrones, texturas y formas
que representen sus caracteristicas Unicas.
Posteriormente, en la fase de produccion, se
utilizaran materiales sostenibles y técnicas eco-
amigables que minimicen el impacto ambiental.
Finalmente, la fase de comunicacion se enfocara
en difundir el mensaje a traves de soportes graficos
comunicacionales, con el objetivo de sensibilizar al
publico sobre la importancia de conservar la flora
nativa y el cuidado del medioambiente.



Antececenites
Cienerales




Introciccion a la flora nativa chitena

Para hablar de la flora nativa de Chile, primero es
necesario consensuar lo que entendemos por flora.
Segun el Diccionario de la Real Academia Espafiola,
flora es el conjunto de plantas de un pais o region.

Los autores Hernandez, Serra y Faundez (2000),
plantean una distincion conceptual interesante
entre flora y vegetacion, segun estos autores:

"La vegetacion se refiere a los aspectos cuantitativos
de la arquitectura vegetal, es decir su distribucion
horizontal y vertical sobre la superficie, mientras que
la flora corresponde a la definicion cualitativa de esta
arquitectura, referido a las especies componentes de
ella.

El objeto del estudio de la flora son las especies
vegetales. La floraes el conjunto de especies presentes
en un lugar o drea dada. El objeto del estudio de
la vegetacion son las comunidades vegetales, su
estructura y composicion floristica. Si el concepto de
flora estd bien definido, el concepto de comunidad
vegetal también lo estd por la estructura o modo en
que las especies ocupan en el espacio disponible, asi
como por el aspecto o cardcter propio que presenta
el conjunto como componente de un paisaje (lefiosas
arborescentes, arbustivas, espinosas, caducifolias,
siempreverdes, suculentas, caméfitas, herbdceas
anuales, gedfitas, etc”

Se puede decir entonces que el término flora se
refiereal conjuntode plantas, nativasointroducidas,
de una region geografica, de un periodo geoldgico
determinado, o de un ecosistema determinado. La
flora define a las especies de plantas y su numero,
mientras que el término vegetacion se refiere a su
distribucion geografica. Se puede decir que es la
flora la que determina la vegetacion de una zona
segun el climay otros factores ambientales.

Bioparque Puquen, s.f.



Tipos de Flora

Esta tipologia se basa en la forma en que son
agrupadas algunas plantas: por regiones, periodos,
medio ambientes especiales o clima. Las regiones
pueden ser habitats geograficamente distintos,
como montafias o llanuras. Pueden referirse a la
vida vegetal de una era historica como la flora fosil
y pueden estar subdivididas en medio ambientes
especiales:

Segun sobrevivencia:
e Flora nativa: plantas autdctonas de la region

como, por ejemplo, la flor de noche buena de
Guerrero, México.

e Flora agricola y de jardin: cultivadas por el ser
humano como, por ejemplo, el trigo y las acacias.

e Flora arvense o de maleza: plantas invasoras o no
deseables como, por ejemplo, Ia ortiga.

Segun regiones naturales:

* Flora montafosa: comunidades vegetacionales
que se subdividen segun regiones especificas como,
por ejemplo, de paramos, de bosque montano, de
robedal, etc.

e Flora tropical: vegetacion de regiones con
climas tropicales, como, por ejemplo, palmeras y
orquideas.



Segun periodos geologicos:

e Flora era paleozoica: surgen las primeras plantas
con semillas.

e Flora era mesozoica: se desarrollan plantas con
angioespermas.

* Flora era cenozoica: nacen plantas coniferasy se
expanden las plantas herbaceas.

Segun usos:

e Flora medicinal: apreciado por sus propiedades
curativas como, por ejemplo, el chicalote o cardo
santo.

e Flora alimenticia: usado para la alimentacion
como, por ejemplo, el tomate.

e Flora ornamental: comercializado por sus
caracteristicas estéticas como, por ejemplo, la rosa.



En este contexto, la flora nativa de Chile. Se
caracteriza por ser una flora variada y como un
gran numero de especies endémicas producto de
dos factores, la particular condicion geografica y
las variadas condiciones climaticas.

Particular condicion geografica:

"Chile tiene una extension de Norte a sur de 4. 270 Km,
su superficie total incluye la Isla Sala y Gémez, Isla
de Pascua y Archipiélago de Juan Ferndndez; limita al
Norte con Perd, al Este con Boliviay Argentina, al Oeste
con el Océano Pacifico y al Sur con el mismo Océano y
el territorio Antdrtico” (OFICINA DE INFORMACION
DIPLOMATICA FICHA PAIS, 2024).

Variadas condiciones climaticas:

"Chile tiene una amplitud latitudinal (de casi 40
grados), su relieve y la influencia del océano son los
principales factores que explican la variedad climdtica
del pais.

En el norte existe un clima desértico con escasas
precipitaciones y con temperaturas que tienen leves
variaciones a lo largo del afio, manteniéndose en un
promedio en torno a los 20°C. En las zonas costeras
se presenta una abundante nubosidad conocida como
camanchaca, con un descenso de las temperaturas
debido a la fria corriente de Humboldt, mientras que
en las zonas interiores la oscilacion térmica es alta
con nula humedad y ausencia de nubes, lo que ha
permitido la instalacién de grandes observatorios en
la zona. En la zona del altiplano, las temperaturas
descienden creando un clima estepdrico frio al igual
que en la zona austral. En el territorio antdrtico
predomina el clima polar y la isla de Pascua presenta
un clima subtropical, con una media de 1138 mm
anuales de precipitaciones distribuidas durante el
afio” (OFICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA
FICHA PAIS, 2024).

Ambos factores han causado el aislamiento de
la flora y de la fauna de Chile. Es asi como estas
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caracteristicas geograficas y climaticas presentes
en Chile convierten el territorio de la flora chilena
en una larga y angosta faja de tierra con diferentes
ecorregiones y microclimas, cada una de ellas con
sus caracteristicas especies vegetales adaptadas a
crecer en cada zona en particular.

Origen y evolucion

El gran numero de microclimas y el relieve
geografico de este pais, influyen fuertemente
sobre las caracteristicas de su ecosistema y, por
consiguiente, en la flora que habita en él. Esta
notable discontinuidad de la vegetacion es, en gran
medida, una consecuencia del efecto de cordon
andino sobre los sistemas climaticos que estan
presentes en el clima de Chile.

Villagran y Hinojosa (1997) mencionan que:

"La caracteristica flora presente en Chile, ademds de la
propia diferencia climatica, esta condicionada en gran
medida por la topografia anding; la cual determina la
existencia de una franja continua de vegetacion arida
que cruza el continente en sentido SE-NW, llamada
Diagonal Arida de Sudamérica; la misma desconecta
yaisla la region de los bosques subtropical-templados
de Chile y Argentina de los restantes bosques del
continente.

En la flora de Chile destaca la gran diversidad de
familias representadas en los bosques Australes de
Sudamérica (48,9 % de la flora vascular de Chile
continental), en contraste con la pobreza en especies
y la elevada proporcion de géneros monotipicos (21
9%); y porcentaje de especies endémicas (ca. del 9o
% de las plantas con semilla), sugieren una notable
antigiedad geoldgicaen aislamiento de estos bosques,
y altas tasas de extincion de especies; indicando una
fascinante historia geologica de su flora”
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Zona Norte

La zona norte del pais se caracteriza por una vegetacion Unica,
debido a la extrema aridez del desierto de Atacama. Arboles como
el Algarrobo, el Chafar y el Pimiento, asi como diversas especies de
cactus, son las Unicas especies vegetales capaces de adaptarse a
condiciones climaticas tan duras.

En el altiplano chileno en la zona del Norte Chico, cuando sobrevienen
precipitaciones hacia el mes de septiembre, se produce el fendmeno
denominado el desierto florido, en el que las tierras aridas se recubren
de diversas especies de flores como la Afafiuca.
EntreelsurdelaregiondeAtacamaylaregionde Coquimbose produce
un lento proceso de diversificacion de la flora, caracterizandose por el
aumento en la cantidad de precipitaciones, sobre las zonas costeras
de Talinay y del parque nacional bosque Fray Jorge existen bosques
de tipo patagonico. En el Norte Chico, aparecen especies de clima
mediterraneo como el Espino Maulin y el Quillay.

Parque Nacional Lauca, s.f.)
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Zona Centro

En la zona central del pais predomina el clima mediterraneo, lo que
obliga a la flora a soportar un periodo de sequia que se extiende desde
primavera hasta otofio mediante cambios morfologicos o de evasion;
destacandose las formaciones de bosque esclerofilo y el Bosque y
matorral mediterraneo. Debido a estas caracteristicas abundan en
esta zona arboles y arbustos adaptados a un periodo xeromorfico,
con hojas esclerdfilas (duras), cerosas (brillantes) o tricomatosas
(pequefios pelos), arbustos caducifolios de verano y herbaceas
rizomatosas o bulbosas.

Segun Donoso, las formaciones boscosas predominantes aparecen
en formaciones arboladas muy devastadas por los incendios, la tala
destinada a la fabricacion de carbon vegetal y la deforestacion para la
agricultura. Entre las especies caracteristicas de la vegetacion del valle
central, se pueden citar, el Arrayan, el Boldo, el Chagual, el Espino, el
Litre, el Maitén y el Quillay, entre otros.

Bioparque Puquen, s.f.
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Zona Sur

Al sur del rio Biobio, la vegetacion se diversifica y se convierte en
bosque templado del tipo bosque templado valdiviano. Ciertas
especies vegetales como el arrayan, el copihue (la flor nacional),
diversos helechos y arboles como el laurel, la Lenga, el Avellano,
diversas especies de mafiios y el Alerce caracterizan este tipo de
bosque. Uno de los principales problemas ambientales de esta zona es
la sustitucion de bosque nativo por plantaciones de pinos y eucaliptos
para su explotacion comercial.

En el extremo sur, en las dos regiones mas australes del pais, existen
numerosos bosques siempre bien irrigados, arboles como el ciprés,
caracterizan la flora de la region. Hacia el interior, se desarrollan
forestas, en las que predomina la Lenga y hacia la frontera con
Argenting, se encuentran estepas.

Saltos de Pichilgnao, s.f.
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Froblemas y anenazas

a la flora nativa

Factores Humanos:

Sequn el experto Jorge Pérez, "Hoy hemos modificado
tanto los ecosistemas que estamos viendo una alta tasa
de extincion. Hay muchas especies animales y vegetales
que estan amenazadas, en riesgo de desaparecer”
(Pérez, 2023).

La flora nativa de diversas regiones enfrenta multiples
amenazas derivadas de actividades humanas. La
urbanizacion y el cambio de uso de suelo representan
una de las principales presiones sobre estos
ecosistemas. La expansion urbana no solo reduce el
habitat disponible para las especies nativas, sino que
tambiéen fragmenta los paisajes naturales, afectando
la conectividady la salud de las poblaciones vegetales.
Ademas, laintroduccion de especies exdticas, muchas
veces como resultado de la actividad humana, puede
tener efectos devastadores. Estas especies invasoras
compiten con la flora nativa por recursos y pueden
alterar drasticamente los ecosistemas locales,
desplazando a las especies autoctonas y afectando la
biodiversidad.

Factores Naturales y Climaticos:

Los ecosistemas nativos también enfrentan desafios
significativos debido a factores naturales y cambios
climaticos. El aumento de la frecuencia e intensidad
de fendmenos climaticos extremos, como sequias,
inundaciones y tormentas severas, afecta la
estructura y la composicion de los ecosistemas
vegetales. El cambio climatico, en particular, ha
alterado los patrones de temperaturay precipitacion,
desencadenando cambios en la distribucion
geografica y la fenologia de las especies nativas.
Ademas, los incendios forestales representan una
amenaza grave para la flora nativa, ya que pueden
destruir habitats enteros y afectar la regeneracion
natural de las especies.
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Conservacion de la flora nativa

La flora nativa es un elemento fundamental de
la biodiversidad natural de un ecosistema. Estas
plantas nativas no solo brindan hogar a diversas
especies, sino que también nos proporcionan
recursos naturales, alimentos e incluso productos
de uso medicinal.

En el caso particular de Chile, la vegetacion nativa
presenta una gran biodiversidad, producto de la
singular geografia del pais. Esta flora es uUnica y
considerada endémica, lo que la convierte en parte
de uno de los 34 “hotspots” de biodiversidad a nivel
global, el cual se ubica entre la costa de Antofagasta
y la Region de Los Rios, “el 50% de las cuatro mil
especies nativas del hotspot de Chile central son
endémicas de nuestro pais, es decir que solo se
encuentran aqui en forma natural” (Bastias, 2020).

Dada la importancia crucial de la flora nativa
para la biodiversidad y los valiosos recursos que
proporciona, es esencial visibilizary conservar estas
especies Unicasyendémicasde Chile. Su proteccion
y preservacion son fundamentales para mantenerel
equilibrio de nuestros ecosistemas. Las estrategias
de conservacion de la flora nativa se dividen en dos
enfoques principales: conservacion in situy ex situ.
La conservacion in situ se enfoca en proteger y
gestionar los habitats naturales donde las especies
vegetales crecen de manera natural, incluyendo la
creacion y manejo de areas protegidas, parques
nacionales y reservas naturales que sirven como
refugios para la biodiversidad vegetal. Por otro
lado, la conservacion ex situ implica la recoleccion
y cultivo de especies en entornos controlados
fuera de su habitat natural, como en jardines
botanicos, bancos de germoplasma y viveros.
Estos programas son vitales para la proteccion de
especies amenazadas, ya que permiten realizar
estudios cientificos detallados y asegurar una
reserva genetica que puede ser utilizada en futuros
programas de reintroduccion.

Los programas de recuperacion y reintroduccion
de especies son esenciales para restaurar
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poblaciones de flora nativa en areas donde han
desaparecido o disminuido considerablemente.
Estos programas suelen involucrar la recoleccion
de semillas o esquejes de plantas en peligro, su
cultivoy propagacion en condiciones controladas, y
finalmente sureintroduccion en habitats adecuados
una vez que las amenazas originales han sido
mitigadas. Estos esfuerzos no solo tienen como
objetivo aumentar las poblaciones de especies
vulnerables, sino también restaurar los servicios
ecosistémicos que estas especies proporcionan,
como la polinizacion, la proteccion del suelo y la
regulacion del ciclo del agua.

Ejemplo de Exito:

Existen numerosos casos de éxito en la
conservacion de especies endémicas alrededor
del mundo. Por ejemplo, el del Roble Chileno
(Nothofagus obliqua), cuyas poblaciones se
han restaurado significativamente mediante la
proteccion de bosques remanentes y programas
de plantacion en areas degradadas. Estos
ejemplos subrayan la importancia de estrategias
integradas de conservacion que abarcan tanto
la gestion de habitats naturales como el manejo
activo de poblaciones en riesgo para garantizar la
supervivencia a largo plazo de Ia flora nativa.



Lducacion ambiental y sensibilizacion

La educacion ambiental es crucial para fomentar la
conciencia y el conocimiento sobre la importancia
de la conservacion de la biodiversidad. Su
objetivo principal es capacitar a las personas
para comprender los problemas ambientales y
actuar en consecuencia. A través de programas y
campanas educativas, se busca informar y motivar
a la comunidad sobre la necesidad de proteger el
entorno natural. La participacion comunitaria y la
sensibilizacion publica son metodologias esenciales
en este proceso, ya que involucran a la sociedad en
la toma de decisiones y en la implementacion de
acciones sostenibles. La educacion ambiental no
solo proporciona informacion, sino que también
inspira cambios de comportamiento y fomenta
una actitud de responsabilidad hacia el medio
ambiente.

Esenestesentidoquelaeducacion medioambiental
cobra relevancia para este proyecto, ya que
se centra en aumentar la comprension de los
problemas ambientales, fomentar actitudes
proambientales y capacitar a las personas para
tomar decisiones informadas y responsables sobre
cuestiones relacionadas con el medio ambiente.

Imagen via Pinterest.
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Imagen via Pinterest.

Segun el Ministerio de Medio Ambiente, la
educacion ambiental se define como:

"proceso a través del cual buscamos transmitir
conocimientos 'y ensefianzas a la ciudadania,
respecto a la proteccion de nuestro entorno natural,
laimportancia fundamental sobre resquardar el medio
ambiente, con el fin de generar habitos y conductas
en la poblacidn, que le permitan a todas las personas
tomar conciencia de los problemas ambientales en
nuestro pals, incorporando valores y entregando
herramientas para que tiendan a prevenirlos y
resolverlos” (Educacion Ambiental, s.f.).



Seria relevante que la educacion ambiental
abordara de manera integral el conocimiento sobre
las especies, su importancia ecoldgica y cultural,
y las amenazas que enfrentan. Buscando un
modo de acercar a las personas a estas tematicas
para generar una motivacion a participar en su
proteccion.

Algunas formas de acercar a las personas a estas
tematicas podrian ser las siguientes:

e Campanas de Medios y Redes Sociales:

Utilizarplataformasdigitales paradifundirmensajes
de concienciacion ambiental a través de campafias
de medios y redes sociales puede alcanzar a un
amplio publico. Creando contenido visual atractivo,
videos informativos y publicaciones interactivas,
se puede educar y movilizar a la comunidad sobre
temas ambientales especificos.

Imagen via Instagram, Karun.
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Imagenes via Instagram, Karun.



e Fventos Comunitarios:

Organizar eventos como ferias ecoldgicas, talleres
de reciclaje, y jornadas de limpieza comunitaria
puede involucrar a las personas de manera directa.
Estos eventos ofrecen oportunidades para educar
al publico sobre practicas sostenibles y fomentar
un sentido de responsabilidad compartida.

Imagenes via Pinterest.
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* Colaboraciones con Escuelas y Universidades:

Integrar programas de educacion ambiental en los
curriculos escolares y universitarios permite que
los jovenes adquieran conocimientos y habilidades
para actuar en favor del medio ambiente. Ademas,
proyectos escolares, como jardines comunitarios
o campafnas de reciclaje, pueden involucrar a
estudiantes y sus familias.



* Proyectos de Voluntariado:

Facilitary promover oportunidades de voluntariado
en iniciativas ambientales permite a los individuos
participar activamente en la conservacion vy
restauracion de espacios naturales. Proyectos
como la reforestacion o el monitoreo de especies
pueden involucrar a la comunidad en acciones
practicas.

e Arte y Cultura:

Usarelarteyla culturacomo medios paratransmitir
mensajes ambientales puede ser altamente
efectivo. Instalaciones artisticas, exposiciones,
y performances que aborden temas ecoldgicos
pueden captar la atencion y generar reflexiones
profundas sobre la importancia de proteger el
medio ambiente.

e Educacion y Talleres PUblicos:

Ofrecer talleres, charlas y cursos sobre temas
ambientales en centros comunitarios, bibliotecas
y Museos proporciona a las personas herramientas
y conocimientos para hacer cambios en sus vidas
diarias. Estos espacios también permiten el dialogo
y la colaboracion entre expertos y la comunidad.

e Iniciativas de Empresas:

Las empresas pueden jugar un papel crucial al
implementar practicas sostenibles y promover la
conciencia ambiental a través de sus operaciones
y marketing. Iniciativas como la certificacion de
productos ecoldgicos o la adopcion de politicas de
responsabilidad social corporativa pueden influiren
la percepcion publicay fomentar comportamientos
responsables.

Cada una de estas estrategias contribuye a
construir una conciencia ambiental mas profunday
a motivar a la comunidad a participar activamente
en la proteccion del medio ambiente. En el caso de
este proyecto se busca utilizar el vestuario como un
medio para sensibilizary educar a las personas.
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El vestuario como plataforma para comunicar
mensajes de conciencia ambiental permite captar
la atencion del publico y fomentar el didlogo sobre
temas ecoldgicos. Disefiary promover prendas que
incorporen elementos visuales relacionados con
la conservacion, como estampados inspirados en
especiesen peligro o mensajes sobre sostenibilidad,
es una forma efectiva de sensibilizar. Eventos
como desfiles de moda sostenibles o exposiciones
tematicas da la oportunidad para educar vy
movilizar a la comunidad, creando una conexion
entre la moda v la proteccion del medio ambiente.
Esta estrategia no solo aumenta la visibilidad
de causas ecoldgicas, sino que también permite
a los consumidores expresar su apoyo a traves
de sus elecciones de vestuario, integrando asi la
conciencia ambiental en la vida cotidiana.

Edicion limitada de la firma Ecoalf.



21



La industria texti y la contominacion ambiental

La industria textil ha sido fundamental para el
desarrollo econdmico global, desde los primeros
procesos manuales hasta la produccion masiva
impulsada por la Revolucion Industrial. Hoy, es
uno de los sectores mas grandes y dinamicos del
mundo. Sin embargo, el crecimiento exponencial
de esta industria ha traido consigo grandes desafios
ambientales. El “fast fashion”, caracterizado por la
produccion acelerada y el consumo desenfrenado
de ropa, ha exacerbado estos problemas,
aumentando la huella ambiental del sector. Segun
la ONU, la industria textil es responsable de hasta
el 10% de las emisiones globales de carbono,
superando incluso a sectores como la aviacion.

Segun las Naciones Unidas:

"La industria de la moda (ropa y calzado) produce mds
del 8 % de los gases de efecto invernadero y el 20 % de
las aguas residuales al ano.

Se necesitan unos 7500 litros de agua para fabricar
unos pantalones vaqueros desde la produccion del
algodédn hasta la entrega del producto final a la tienda.

El 85 % de los textiles terminan en vertederos o se
incineran a pesar de que la mayoria de esos materiales
se podrian reutilizar. Cada sequndo se tira al vertedero
o se quema el equivalente a un camion de basura lleno
de tejidos.

En la industria textil se utilizan al ano unos 93.000
millones de metros cubicos de agua, lo suficiente
para satisfacer las necesidades de consumo de cinco
millones de personas” (Naciones Unidas, s.f.)

La gestion de los residuos textiles es otro
gran desafio. La moda rapida impulsa a los
consumidores a desechar ropa prematuramente,
generando toneladas de residuos textiles que en
su mayoria terminan en vertederos. Un aspecto
especialmente preocupante es la liberacion de
microplasticos al lavar prendas de fibras sintéticas,
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Industrious cottagers (1801), grabado de William Ward

(Cartwright, 2023)

(Universidad de Chile, 2021)



como el poliéster, que contaminan los océanos vy
afectan la vida marina. A pesar de los esfuerzos por
reciclar, la tasa de reciclaje de textiles sigue siendo
baja, especialmente en prendas compuestas por
mezclas de fibras que dificultan su reutilizacion.

Fast Fashiony suRelacidn conlaContaminacion

El “fast fashion” ha revolucionado la forma en que
las personas compran y usan ropa. Este modelo de
produccion, caracterizado por la fabricacion rapida
y a bajo costode coleccionestemporales, promueve
el consumo desmedido y desechable. Al priorizar la
cantidad sobre la calidad, este enfoque genera un
ciclointerminable de compray desecho que no solo
incrementa los residuos textiles, sino que también
presiona a los fabricantes a emplear practicas
que resultan nocivas para el medio ambiente. La
produccion barata también suele estar asociada
con condiciones laborales precarias, agregando
una dimension ética al impacto negativo del fast
fashion, unejemplo de estasituacion esel casode la
marca china Shein, una de las marcas mas grandes
del fast fashion, que ha sido fuertemente criticada
por las condiciones laborales en sus fabricas, las
cuales presentan serios problemas éticos.

Segun Charlotte Edwards (2024), “los trabajadores
de algunos proveedores del gigante chino de la
‘moda rapida’ Shein siguen trabajando 75 horas
semanales, a pesar de que la empresa prometio
mejorar las condiciones, segun un informe.”

Frente a estas problematicas ambientales de la
industria textil, estan surgiendo alternativas mas
sostenibles. Entre las soluciones mas destacadas se
encuentran las fibras naturales y organicas, como
el algodon organico, que se cultiva sin pesticidas, y
otras fibras como el lino o0 el cahamo, que requieren
menos agua. Asimismo, el uso de fibras recicladas
ayuda a reducir la demanda de materiales virgenes
y a minimizar los residuos textiles. Ademas,
innovaciones como las fibras biodegradables, entre
ellaselTencel o lostejidos a base de bambu, ofrecen
alternativas con menor impacto ecologico. La
filosofia del slow fashion también se esta abriendo

23

Imagenes via Pinterest.



camino, promoviendo la compra de prendas de
mayor calidad y mas duraderas, incentivando un
consumo consciente y sostenible.

Slow fashion

El slow fashion ha emergido como una respuesta
consciente a los excesos y las consecuencias
ambientales del fast fashion, promoviendo un
enfoque mas sostenible y ético en la industria
textil. En la actualidad, este movimiento enfatiza
la importancia de la calidad sobre la cantidad,
fomentando la produccion de prendas duraderas
y atemporales que se alejan de las tendencias
pasajeras. Algunos consumidores estan cada
vez mas interesados en conocer el origen de
su vestuario, optando por marcas que utilizan
materiales ecoldgicos, practicas de comercio justo
y métodos de produccion responsables. Ademas, el
slow fashion aboga por la reduccion de residuos a
través de la reparacion y reutilizacion de prendas,
asi como por el fomento de una economia circular.
Este cambio de mentalidad no solo busca minimizar
el impacto ambiental, sino también revalorizar el
trabajodelosartesanosy la culturatextil, ofreciendo
una alternativa que prioriza la sostenibilidad
y el respeto por las personas y el planeta.

Las bases del slow fashion se centran en un enfoque
sostenible y ético en la produccion y el consumo
de ropa. A continuacion se detallan sus principios
fundamentales:

* Calidad sobre cantidad
Se prioriza la calidad de las prendas en lugar de
la cantidad, promoviendo la produccion de ropa
duradera y bien hecha que resista el paso del
tiempo y las tendencias.

e Sostenibilidad

El slow fashion busca reducir el impacto
ambiental a través de practicas de produccion
responsables, utilizando materiales ecologicos vy
técnicas de fabricacion que minimicen el uso de
recursos naturales y la generacion de desechos.
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* [ransparencia

Se fomenta la transparencia en la cadena de
suministro, permitiendo a los consumidores
conocer el origen de sus prendas, las
condiciones laborales de quienes las producen
y el impacto ambiental de su fabricacion.

* Etica laboral

Elslowfashionabogaporcondicioneslaboralesjustas
y dignas para los trabajadores, apoyando marcas
que respeten los derechos humanosy que ofrezcan
salarios justos y un ambiente de trabajo seguro.

e Economia circular

Este enfoque promueve la reutilizacion, el reciclaje
y la reparacion de prendas, minimizando asi los
residuos textiles y fomentando un ciclo de vida mas
sostenible para la ropa.

e Disefio atemporal

Se priorizan los disefios que no se ven afectados
por las tendencias pasajeras, creando prendas
versatiles que se pueden usar durante varias
temporadas y que se adaptan a diferentes estilos.

 Consumo consciente

Se incentiva a los consumidores a reflexionar sobre
sus habitos de compra, promoviendo la adquisicion
de prendas de calidad, la compra de segunda mano
y la reduccion del consumo innecesario.

* Apoyo a los productores locales

El slow fashion fomenta la compra de productos de
disefadores y productores locales, lo que ayuda a
reducir la huella de carbono asociada al transporte
y apoya la economia local.

* Educacion y sensibilizacion
Se busca educar a los consumidores sobre los
impactos del fast fashion y la importancia de
adoptar un enfoque mas consciente y responsable
en sus decisiones de compra.



Stow Jashion es sobre la celebracion de
las cosas hien hechas. La ropa deberia
serwun reflejo de la calidad y la arlesania,

110 S0lo de lendencias pasajeras.
(Orsola de Castro, cofundadora de Fashion

Revolution, 2013)

La moda es wn refleo de la sociedad,

St queremos wn futwo mds sostenible,

debemos  repensar como hacemos iy
usamos la ropa.

(Vivienne Westwood, 2013)
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Moda sostenible

Moda y Sostenibilidad:

La moda sostenible se define como un enfoque de
disefio y produccion de vestuario que considera
el impacto ambiental y social a lo largo de todo el
ciclo de vida de una prenda, desde la produccion
de materias primas hasta su disposicion final.
Este enfoque busca minimizar el uso de recursos
naturalesy la generacion de residuos, promoviendo
practicas de produccion responsables y éticas. La
moda sostenible aboga por el uso de materiales
eco-amigables, como fibras organicas, recicladas
y biodegradables, asi como por procesos de
manufactura que reduzcan el consumo de agua
y energia y eviten el uso de productos quimicos
nocivos.

La importancia de los materiales y procesos
eco-amigables en la moda sostenible radica en
su capacidad para reducir el impacto negativo
de la industria textil en el medio ambiente. Al
elegir materiales sostenibles, se disminuye la
dependencia de recursos no renovables y se
minimiza la huella ecoldgica. Ademas, los procesos
de produccion eco-amigables, como el tefiido con
tintes naturales y la fabricacion de prendas con
técnicas de baja emision de carbono, contribuyen a
la reduccion de la contaminacion y la conservacion
de los ecosistemas. Implementar estos materiales
y procesos no solo protege el entorno natural,
sino que también puede mejorar las condiciones
laborales en la cadena de suministro, fomentando
practicas laborales justas y seguras.
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La economia circular:

La economia circular en la moda busca mantener
las prendas y los materiales en uso durante el
mayor tiempo posible, evitando que se conviertan
en residuos y reintroduciéndolos en el ciclo
productivo. Las practicas como la reutilizacion
de tejidos, el reciclaje de ropa y la recuperacion
de fibras son fundamentales para cerrar el ciclo y
evitar el desperdicio. Marcas comprometidas con
este modelo estan implementando programas
de reciclaje, ofreciendo prendas hechas a partir
de materiales recuperados o incentivando a los
consumidores a devolver prendas usadas para
ser reparadas o recicladas. Este enfoque no solo
reduce la presion sobre los recursos naturales, sino
que también contribuye a una produccion mas ética
y eficiente, creando un ciclo en el que las prendas
tienen multiples vidas y su impacto ambiental se
minimiza.

Segun Bellini (2023), “la transicion de la economia
lineal tradicional a la economia circular es clave
para el futuro del planeta, porque consiste en dar
un valor a los objetos y materiales que trascienda lo
inmediatoy mire al futuro, al tiempo que se valoriza
la historia y el pasado de cada cosa.”

Ademas, la economia circular no solo implica un
beneficio ecoldgico, sino también econdmico,
pues fomenta la creacion de nuevos empleos en
sectores clave como la reparacion y el redisefo
de ropa, asi como en la innovacion en materiales
y procesos de produccion mas sostenibles. Segun
la ONU, “la adopcion de un enfoque de economia
circular en la moda no solo ayudaria a reducir el
desperdicio y el uso de recursos, sino que también
podria crear nuevas oportunidades de empleo en
areas como la reparacion, el reciclaje y el disefio
sostenible” (ONU, 2019). Este enfoque holistico
permite transformar el modelo actual de “usar y
desechar” en un sistema regenerativo, donde los
residuos textiles se convierten en nuevos recursos,
fomentando una moda mas responsable y ética.
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Consumo responsable:

El consumo responsable en la moda sostenible
implica reducir el habito de comprar de manera
compulsiva y optar por adquirir menos prendas,
pero de mayor calidad y durabilidad. Al hacerlo,
los consumidores disminuyen la demanda de
produccion excesiva, reduciendo su impacto
ambiental. En lugar de sequir tendencias pasajeras,
el consumo consciente se enfoca en elegir piezas
que perduren en el tiempo, contribuyendo a una
menor generacion de residuos textiles y a un uso
mas eficiente de los recursos naturales.

Ademas, el consumo responsable promueve
apoyar marcas que adopten practicas éticas y
sostenibles. Esto incluye empresas que utilizan
materiales ecologicos, respetan los derechos de los
trabajadoresy mantienenuna cadenade suministro
transparente. Al investigar sobre las practicas de
las marcas y elegir aquellas comprometidas con la
sostenibilidad, los consumidores envian una sefial
clara a la industria para que adopte modelos mas
responsables y éticos.

Por Ultimo, el consumo responsable también
implica cuidar adecuadamente las prendas vy
desecharlas de forma sostenible. Mantener la
ropa en buen estado y optar por donar, revender o
reciclar prendas que ya no se utilizan son acciones
clave para prolongar el ciclo de vida de los textiles y
evitar que terminen en vertederos. Através de estos
habitos, los consumidores pueden reducir su huella
ecologica y fomentar una moda mas respetuosa
con el medio ambiente.

“El verdadero lujo en la moda no es el exceso de
prendas, sino poseer aquellas que nos acompanan
a lo largo del tiempo, que cuentan historias vy
que, ademas, estan hechas con respeto hacia las
personasy el medio ambiente.” (Calvo, 2017).



Bag Foot, la mascota del proyecto Bag-on-Bag simboliza el consumismo excesivo y su impacto en el medio
ambiente.

30



Imagen via Pinterest.
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[ vestiario cono
Jerranenta de

CONNIUCACION

El disefio de vestuario puede desempefar un papel
crucial en la sensibilizacion y educacion ambiental.
Al incorporar principios de sostenibilidad en el
disefio y la produccion de prendas, los disenadores
pueden inspirar a los consumidores a considerar
el impacto de sus elecciones de moda. Prendas
fabricadas con materiales reciclados o producidas
mediante métodos sostenibles pueden servir como
ejemplos tangibles de como es posible combinar la
estética y la responsabilidad ambiental. Ademas,
las marcas pueden utilizar sus plataformas para
educar al publico sobre la importancia de la moda
sostenible, destacando los beneficios de practicas
como el consumo responsable, el reciclaje y la
reutilizacion de textiles.

Existen varios ejemplos de marcas y proyectos
que han utilizado la moda para promover la
sostenibilidad. Patagonia, por ejemplo, es conocida
por su compromiso con la sostenibilidad, utilizando
materiales reciclados y fomentando la reparacion
y reutilizacion de sus productos. Otro ejemplo
es Stella McCartney, una marca de lujo que ha
integrado practicas sostenibles en su cadena de
suministro, utilizando tejidos organicos y evitando
el uso de cuero y pieles. Proyectos como Fashion
Revolution también han surgido para abogar por
una mayor transparencia en la industria de la moda
y para educar a los consumidores sobre el impacto
ambiental y social de sus elecciones de vestuario.
Estas iniciativas muestran como la moda puede
ser una poderosa herramienta para el cambio,
promoviendo una mayor conciencia y accion hacia
un futuro mas sostenible.



El vestuario, mas alla de ser una expresion estética,
se ha convertido en una herramienta poderosa
de comunicacion que puede transmitir mensajes
sociales y ambientales. Un ejemplo claro de esto es
la colaboracion entre Stella McCartney y Zineinings
Buffalo para la edicion SS18, que une la moda de
lujo con un mensaje sobre la limpieza de playas y
el impacto ambiental. Esta iniciativa, liderada por
el fotdgrafo Reto y el estilista Salem Omaima,
presenta una serie de imagenes donde modelos,
vestidos con alta costura, se insertan en el contexto
inusual de una playa descuidada, destacando la
interaccion entre el glamour vy la responsabilidad
ambiental.

La vision creativa de Reto rompe con las
convenciones tradicionales al presentar la moda
de lujo en un escenario cotidiano y problematico
como lo es una playa cubierta de basura. A traveés
de composiciones no convencionales y una estética
que yuxtapone la elegancia con la realidad de la
contaminacion, se busca desafiar la percepcion
de que la alta moda solo pertenece a ambientes
opulentos. Este enfoque afiade una dimension
social y ambiental a la moda, mostrando que es
posible combinar el estilo y el compromiso con el
cuidado del planeta.
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Reto Schmid para Buffalo Zine SS18.

La serie fotografica no solo es visualmente
impactante, sino que tambiéntransmite un mensaje
importante: la moda puede ser un medio para
generarconcienciasobre lasostenibilidadyelmedio
ambiente. Al unir la alta costura con la limpieza de
playas, la colaboracion invita a reflexionar sobre el
papel de la industria de la moda en la preservacion
del entorno natural, demostrando que incluso en
actividades cotidianas como la limpieza de playas,
el estilo y la responsabilidad social pueden ir de la
mano.



Continuando con el concepto del vestuario como
herramienta de comunicacion, otro ejemplo
emblematico es Vivienne Westwood. A lo largo de
su carrera, Westwood ha utilizado sus colecciones
para transmitir mensajes politicos y sociales,
especialmente entornoala sostenibilidad, el medio
ambiente vy la justicia social. Su activismo en el
disefio no solo ha desafiado las normas del mundo
de la moda, sino que ha utilizado las pasarelas
como un espacio para visibilizar causas globales
urgentes.

Un ejemplo clave de su enfoque es su activismo
ambiental, que ha sido recurrente en muchas
de sus colecciones. Westwood ha incluido
mensajes explicitos sobre el cambio climatico, la
sobreexplotacion de recursos v la crisis ambiental
en sus desfiles. Desde la eleccion de materiales
sostenibles hasta la incorporacion de lemas vy
graficos en las prendas, su trabajo refleja una
postura critica hacia la industria de la moda y sus
practicas insostenibles. Al hacerlo, transforma la
moda en un medio de protesta y concienciacion,
donde las prendas no solo son piezas de arte, sino
también vehiculos para el activismo.

Vivienne Westwood para el final de su desfile de moda
Primavera-Verano 2013 en Londres, 16 de septiembre
de 2012.
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Vivienne Westwood Red Label S/S 2014 show, London

Semana de la Moda de Londres Primavera/Verano 2016

En resumen, Vivienne Westwood ha elevado el
vestuario a una plataforma para la accion politica
y social. Su capacidad para integrar mensajes de
cambio en el disefio, y utilizarlos para movilizar
audiencias, demuestra que la moda puede ser
mucho mas que una expresion estética. A traves
de sus colecciones, Westwood ha logrado que sus
disefios hablen no solo de estilo, sino también de
causas que necesitan atencion urgente, mostrando
el inmenso poder del vestuario como herramienta
de comunicacion.



Marcas sosternibles

A continuacion, se analizaran algunas marcas
reconocidas por sus practicas sostenibles y su
compromiso con la responsabilidad social, lo
cual es crucial para el desarrollo del proyecto de
disefio de vestuario enfocado en la visibilizacion
de la flora nativa chilena de la zona centro. Estas
marcas ofrecen ejemplos valiosos de mejores
practicas en el uso de materiales eco-amigables,
modelos de negocio sostenibles y estrategias de
comunicacion efectiva. Estudiarlas permite adoptar
enfoques financieros viables, construir relaciones
de confianza con los consumidores y disefar
programas educativos que aumenten la conciencia
publica sobre la conservacion de la biodiversidad.

* Patagonia:

Patagonia es una marca de ropa y equipos
para actividades al aire libre conocida por su
fuerte compromiso con la sostenibilidad vy la
responsabilidad social. Fundada en 1973, Patagonia
utiliza materiales reciclados y organicos, promueve
la reparacion y reutilizacion de prendas y dona un
porcentaje de sus ganancias a causas ambientales.
La marca también ha liderado numerosas
campanas educativas y de concienciacion sobre la
crisis climatica y la importancia de la conservacion,
posicionandose como un referente en la industria
de la moda sostenible.

* Wild Lama:

Wild Lama es una marca de moda sostenible que
se destaca por su compromiso con la proteccion
del medio ambiente y la promocion de practicas
responsables en la industria textil. Utilizando
materiales organicos y reciclados, Wild Lama
se enfoca en crear prendas de alta calidad que
minimizan el impacto ambiental. Ademas, la marca
participaactivamente eniniciativasde conservacion
y sensibilizacion ambiental, buscando inspirar a sus
clientes a adoptar un estilo de vida mas ecoldgicoy
consciente.
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e Stella McCartney:

Stella McCartney es una marca de lujo que ha
integrado la sostenibilidad en el nucleo de su
filosofia desde sufundacion en 2001. La disefiadora
britanica evita el uso de cueroy pieles, optando por
materiales organicos, reciclados y de origen ético.
Ademas de implementar practicas de produccion
sostenibles, la marca promueve la transparencia en
su cadena de suministroy educa a sus clientes sobre
elimpacto ambiental de la moda. Stella McCartney
se ha convertido en un referente global en la moda
sostenible, demostrando que es posible combinar
alta costura con responsabilidad ambiental.

* Kika Neumann:

Kika Neumann es una marca chilena que se ha
destacadoenelambitodela moda sostenible porsu
enfoque enlacreacionde prendasatemporalesy de
alta calidad, priorizando siempre la sostenibilidad
y el trabajo artesanal. La marca utiliza materiales
naturales y ecoldgicos, como algodones organicos
y fibras recicladas, minimizando el impacto
ambiental en cada etapa de produccion. Ademas,
Kika Neumann valora la transparencia en su cadena
de suministro, colaborando con pequefios talleres
locales que garantizan condiciones laborales
justas. Este compromiso con la moda consciente
no solo resalta en el disefio de sus colecciones, sino
también en sumision de fomentar un consumo mas
responsable, en donde cada prenda sea vista como
una inversion duradera, reduciendo el consumo
excesivo y contribuyendo a un futuro mas ético en
la industria textil.

* SAVIA:

SAVIA es una marca chilena que destaca por su
enfoque en la moda sostenible y su fuerte conexion
con la identidad local. Dirigida a personas que
valoran el disefio de autor, lo hecho a mano vy lo
eco-amigable, SAVIA se define como una marca
de moda consciente que integra identidad textil
en cada una de sus creaciones. Sus colecciones
urbanas y versatiles combinan siluetas organicas



y etnicas, ensamblando lo natural, lo moderno
y lo ancestral a través de materiales nobles y
procesos artesanales. La marca sigue una filosofia
slow fashion, produciendo prendas atemporales y
duraderas que respetan los ritmos de la naturaleza
y minimizan el impacto ambiental. SAVIA opta por
una produccion a baja escala, priorizando la calidad
sobre la cantidad, lo que permite crear piezas que
no solo son funcionales y estéticas, sino también
heredables, invitando a sus clientes a valorar la
durabilidad y el disefio consciente.

* Munay Sisters:

Munay Sisters es una marca chilena fundada por
las gemelas Loreto y Pia, quienes lideran cada
etapa del proceso creativo, desde el disefio hasta
la produccion. La marca nacio en 2016 en Nueva
Zelanda y en 2018 debutd en el Mercedes Benz
Fashion Week Chile, destacandose por su coleccion
hecha completamente de materiales organicos
certificados, lo quelas posiciono rapidamente como
pioneras en la moda sostenible en el pais. Munay
Sisters se distingue por su propuesta minimalista,
funcional y moderna, con prendas de uso diario
que respetan tanto a las personas como al medio
ambiente. Su filosofia empresarial coloca al ser
humanoy la sostenibilidad en el centro, priorizando
una cadena de suministro transparente con
proveedores sudamericanos, y creando relaciones
duraderas con todos sus colaboradores. Con un
enfoque en la calidad y la produccion de pequefias
lineas, Munay Sisters busca ser un referente de
negocio sostenible, promoviendo la durabilidad de
sus prendas y el respeto por quienes participan en
su creacion, todo con fabricacion local en Chile.

* Midori:

Midori es una marca chilena fundada en 2017
por Javiera Arias, una Fashion Designer pionera
en el disefio de autor y la moda sostenible en
Chile. La marca se distingue por su enfoque en
rescatar el oficio de la sastreria y la confeccion
tradicional, profesiones que estan en riesgo de
desaparecer en el pais. A través de la creacion de
trajes, chaquetas y piezas Unicas, Midori revitaliza
la historia textil chilena, fusionando la elegancia de
épocas pasadas con una reinterpretacion moderna
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y contemporanea. Con lineas sobrias y sofisticadas,
las colecciones de Midori no solo destacan por su
estética refinada, sino también por su compromiso
conlamoda sostenible, promoviendo la durabilidad
y la calidad en cada prenda. La marca prét-a-porter
refleja un equilibrio entre el respeto por la tradicion
y lainnovacion, posicionandose como un referente
en el disefio consciente y responsable en Chile.

* Palosanto:

Palosanto es una marca chilena de moda
independiente, fundada en 2015 por la disefiadora
Tatiana Campos en Santiago, que surge como
respuesta a la hegemonia del retail y la falta
de alternativas sostenibles en el pais. Con una
filosofia de moda ética, Palosanto se enfoca en una
produccion sostenible y consciente, respetuosa del
medio ambiente y del entorno. La marca no solo
entiende el vestuario como una necesidad, sino
como una forma de expresion de la individualidad,
lo que se refleja en sus producciones limitadas
presentadas en formato de capsulas. Cada disefio
es creado por Tatiana Campos vy fabricado por
modistas vy sastres locales, utilizando textiles
nacionales de hasta 5o afos de antigledad
mediante técnicas de upcycling. Palosanto ha
llevado su propuesta a ferias internacionales en
Paris, Barcelona y Milan, revalorizando el oficio de
la confeccion vy la historia textil chilena, mientras
promueve una moda consciente y de alta calidad
anivel global.



36



Conclusiones

La revision de los antecedentes permite entender
que la interseccion entre la moda sostenible y Ia
conservacion de la biodiversidad ofrece un marco
poderoso para abordar los desafios ambientales
actuales. La moda sostenible no solo busca
minimizar el impacto ambiental y social a lo
largo de todo el ciclo de vida de las prendas, sino
que también fomenta practicas de produccion
responsables mediante el uso de materiales eco-
amigables y procesos de manufactura éticos. Este
enfoque ayuda areducirla dependencia de recursos
no renovables y a disminuir la huella ecoldgica, al
tiempo que mejora las condiciones laborales en la
cadena de suministro. Al integrar la sostenibilidad
en el disefio y produccion de vestuario, los
disenadores tienen la oportunidad de educar vy
sensibilizar al publico sobre la importancia de sus
elecciones de moda, promoviendo una cultura de
consumo responsable.

Es fundamental destacar que la industria de
la moda es una de las mas contaminantes del
mundo, responsable de aproximadamente el
10% de las emisiones globales de carbono y de la
contaminacion de fuentes de agua debido al uso
de productos quimicos tdxicos en los procesos de
teflido y acabado. El uso masivo de recursos como
aguay energia, junto con la generacion de residuos
textiles, subraya la urgencia de adoptar enfoques
mas sostenibles, como la moda circular, que busca
mantener los productos y materiales en uso el
mayor tiempo posible a través de la reparacion,
reutilizacion y reciclaje. Esto contrasta con el
modelo predominante de “"moda rapida” (fast
fashion), que promueve el consumo desmedidoy la
obsolescencia acelerada de las prendas.

El movimiento de slow fashion propone una
alternativa, abogando por la produccion y el
consumo consciente, la durabilidad de las prendas
y la reduccion de desperdicios. En este contexto, el
consumo consciente desempefa un papel clave, ya
que invita a los consumidores a reflexionar sobre el
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impacto de sus compras, priorizando prendas de
calidad y manufactura ética. Al elegir ropa hecha
con materiales sostenibles y con un ciclo de vida
extendido, los consumidores pueden reducir su
huella ecologica y apoyar a marcas que practican
la transparencia y responsabilidad en su cadena de
suministro.

Laeducacidonambientaldesempefnaunpapelcrucial
en este contexto, ya que capacita a las personas
para comprender y actuar sobre los problemas
ambientales que enfrentan sus comunidades.
Al crear campafias de sensibilizacion, se puede
involucrar a la sociedad en la toma de decisiones
sostenibles. Proyectos que utilizan el vestuario
como medio de comunicacion pueden captar la
atencion del publico y generar un didlogo sobre
la conservacion de la flora nativa, inspirando a
los consumidores a participar activamente en su
proteccion. Al mismo tiempo, ejemplos de marcas
comprometidas con la sostenibilidad, como
Patagonia, Stella McCartney, Wild Lama, Munay
Sisters, Palosanto, entre otras marcas mencionadas
anteriormente, destacan laimportancia de integrar
practicas sostenibles en la industria de la moda.
Estas iniciativas contribuyen a la concienciacion
y educacion sobre la importancia de preservar
nuestros ecosistemas.

En conjunto, estos enfoques permiten comprender
que la moda v la conservacion de la biodiversidad
no son conceptos disociados, sino que pueden
coexistir y reforzarse mutuamente. La moda
sostenible, a través de su capacidad para inspirary
educar, se presenta como una herramienta eficaz
para promover un cambio cultural hacia practicas
mas responsables y conscientes. Al visibilizar la
flora nativa chilena y promover su conservacion, se
puede contribuir a la creacion de un futuro donde
el disefo, la cultura y la naturaleza se integren en
armonia, fortaleciendo asi el compromiso con la
sostenibilidad y la proteccion del medio ambiente.






Lspecies de flora de la zona centro

e Chile

Criterio de seleccion de la flora

La eleccion de la flora nativa de la zona centro
de Chile para su analisis y aplicacion en el disefio
de moda sostenible se fundamenta en la gran
biodiversidad y el elevado nivel de especies
endémicas que caracterizan esta region. Muchas de
estas plantas, esenciales para mantenerelequilibrio
de los ecosistemas locales, estan en peligro debido
a factores como la urbanizacion, la agricultura
intensiva y el cambio climatico. Al escoger estas
especies, se busca resaltar su valor tanto ecoldgico
como cultural, promoviendo su proteccion a traveés
de la moda. Ademas, la flora de esta zona tiene un
significado especial dentro de la identidad chileng,
y emplearla en el disefo de vestuario contribuye
a generar conciencia sobre su preservacion, al
tiempo que conecta a los consumidores con la
riqueza natural del pals. Mostrar estas especies a
traves del disefio de moda no solo ayuda a educar
sobre su relevancia, sino que también impulsa el
respeto y cuidado de estos ecosistemas.
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Para este proyecto en particular, se ha decidido
seleccionar cuatro especies de la flora nativa
de la zona centro de Chile: Chagualillo (Puya
Venusta), Guayacan (Porlieria chilensis), Patagua
(Crinodendron patagua) y Canelo (Drimys winteri),
todas ellas en estado de vulneracion. La razon
principal de esta eleccion es la necesidad de
visibilizar su delicada situacion y crear conciencia
sobre los riesgos que enfrentan, impulsando su
conservacion a traves del disefio de moda. Estas
especies representan no solo la biodiversidad de
la region, sino también el desafio de protegerlas
ante la amenaza de la extincion. Sin embargo, en
un futuro, el proyecto tiene la intencién de ampliar
suenfoque y considerar otras especies que, aunque
no estén en riesgo, seanigualmente valiosas por sus
propiedades ecologicas y culturales, continuando
asi el compromiso con la conservacion de la flora
nativa chilena.

A continuacion se muestran algunas de las especies
de flora de la zona central de Chile, de las cuales se
realizo la seleccion:



(Lucero & Rubilar, 2024).
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CHACCALILO

Puya Venusta

Categoria de conservacion: Vulnerable

Distribucion y habitat: Especie endémica. Vive
inmediata a la costa en la Region de Coquimbo
y norte de la Region de Valparaiso. Crece en
lugares rocosos formando poblaciones densas.

Descripcion de la especie: Suculenta, hojas de color
gris dispuestas en rosetas, de unos 15 cm de largo por 3
cm de ancho con espinas en el margen. Tallo floral color
rosado intenso de 1 m de alto. Flores reunidas en espigas
compuestas agrupadas en los extremos de los tallos.
Bracteas florales color rojo violeta; sépalos tomentosos, 3
pétalos elipticos, color violeta azulado intenso; estambres
algo mas cortos que los pétalos, anteras anaranjadas;
estilo amarillo claro sobresaliente; inflorescencias sin
apéndices estériles. Fruto: una capsula globosa con
muchas semillas aladas.
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CLACAY

[Porlieria clilensis

Categoria de conservacion: Vulnerable

Distribucion y habitat: Se desarrolla en forma natural
entre Limari (Region de Coquimbo) y Colchagua (R. del
Libertador B. O"Higgins), en la Cuesta Corcolén cerca de
SanVicentedeTaguaTagua. Registrosrecientedancuenta
delaespecieenlaRegiondelMaule, alnorte delalocalidad
de Rauco. Se encuentra frecuentemente en laderas
soleadasylugaresrocosos. Esuncomponentecomuinenel
bosque esclerofilo ("de hojas duras”), del que forma parte.

Descripcion de la especie: Es un arbol siempreverde, de
corteza de color gris cenicienta con fisuras longitudinales
profundas. Posee hojas opuestas, compuestas,
paripinnadas, casi sésiles, de 1,5 a 3,5 cm de largo,
compuestas por 6 a 10 foliolos linear-oblongos de borde
entero y apice mucronado u obtuso. Flores solitarias,
axilares, de 5a 8 mm delongitud, de color morado oscuro.
Caliz de 5 sépalos; corola de 4 pétalos, 8 estambres y
estigma simple Tiene estipulas espinosas.

A
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PATACGUA
Crinodendron patagua

Categoria de conservacion: Vulnerable

Distribucion y habitat: Especie endémica. Se
distribuye desde los 33° a 36° de latitud sur, V a VI
region y hasta los 1200 metros sobre el nivel del mar.

Descripcion de la especie: Sus hojas son simples,
de forma oblonga con el borde aserrado. Produce
flores blancas, con corola acampanada de cinco
pétalos. Su fruto es una capsula. Es un arbusto o arbol
siempre verde; lefloso de crecimiento rapido, que
ocasionalmente puede crecer hasta 10 m de altura, pero
con crecimiento lento puede alcanzar los 30 m de altura.
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CANELO

Drimys winder

Categoria de conservacion: En Peligro (EN) desde
la Region de O Higgins al norte; y de Preocupacion
menor (LC) desde la Region del Maule al sur.

Distribuciéon y habitat: Arbol endémico de los
bosques subantarticos. En  Chile crece desde
el rio Limari (Region de Coquimbo) hasta el
Archipiélago del Cabo de Hornos (XII Region).

Descripcion de la especie: Puede alcanzar entre 10y
30 metros de altura y se caracteriza por sus hojas verdes
oscuras y brillantes, pequenas flores blancas con un
suave aroma, y frutos en forma de bayas comestibles de
color negro azulado o rojizo. El Canelo tiene un profundo
significado cultural para el pueblo Mapuche, siendo
utilizado en ceremonias religiosasy como simbolo de paz.
Ademas, posee propiedades medicinales, y su madera,
aromatica y resistente a la humedad, es empleada en la
construccion.




Ramificaciones
multidireccionales.

Colores
contrastantes. .

Elementos
voluminosos,
que dan ilusion
de una flor
interna.

L
e

Se generan niveles
en cada flor (1-2-3).

Elementos
esfericos.

Ramificaciones
con conjuntos de
pequenas flores.

Hojas con siluetas
alargadas






LFroblemcitica

La conservacion de la flora nativa en Chile enfrenta
grandes desafios debido al desconocimiento y
desinterés de la poblacion sobre su importancia
ecologicaycultural. Estafaltade concienciadificulta
lasiniciativas de protecciony fomenta practicas que
amenazan estas especies y sus habitats. Ademas,
factores como la urbanizacion, el cambio de uso
del suelo y la introduccion de especies exoticas
aceleran su degradacion y pérdida.
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Oportunidad

de diserio

El proyecto utiliza el disefio de moda como
herramienta para visibilizar e informar sobre la
importancia de conservar la flora nativa chilena en
riesgo. Combina disefo de vestuario, una imagen
de marca solida y estrategias de marketing para
educar, inspirar y promover un enfoque ambiental
consciente, alcanzando una audiencia amplia vy
diversa.
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[Perfil de usuaria

Nombre: Camila, 26 afos
Profesion: Creadora de contenido de moda
sostenible y trabajadora en el area creativa.

1. Contexto personal

Camila es una joven de 26 afios que vive en una
ciudad con una gran escena creativa, como
Santiago. Desde pequefa, siempre se sintio
atraida por el arte y la moda, pero a medida que
fue creciendo, también desarrolld una fuerte
conciencia ambiental. Durante su tiempo en la
universidad, donde estudi¢ disefio de vestuario,
comenzo a interesarse profundamente en los
impactos negativos de la industria de la moda y
decidid enfocarsu carrera haciala modasostenible.

2. Trabajo y pasiones

Actualmente, Camila trabaja en una agencia
creativa enfocada en proyectos de sostenibilidad.
En su puesto, se dedica a desarrollar campafas
visuales y colaboraciones con marcas de moda
ética. Su trabajo le permite fusionar su amor por la
moda y el disefio con su compromiso por el medio
ambiente, algo que la llena de satisfaccion. Ademas
de su trabajo diario, Camila es muy activa en redes
sociales, donde es una creadora de contenido de
moda sostenible. A través de sus plataformas,
comparte consejos sobre coémo consumir de
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manera responsable, como extender la vida Util
de las prendas y resalta a marcas que realmente
apuestan por la sostenibilidad.

3. Rutina diaria

Su dia comienza revisando sus cuentas de redes
sociales para interactuar con su comunidad,
que estd formada por jovenes que también
buscan formas mas éticas de consumir moda.
Luego, en su trabajo en la agencia, se reUne con
SU equipo para crear conceptos visuales que
destaquen practicas sostenibles en la industria.
Al terminar su jornada laboral, dedica tiempo
a grabar contenido para su canal de YouTube o
Instagram, donde ofrece tutoriales sobre como
reutilizar prendas o hacer compras conscientes.

4. Dolory frustraciones

A pesar de su entusiasmo y pasion, a veces
se siente frustrada por el fenomeno del
“greenwashing” en la moda, ya que muchas
marcas aseguran ser sostenibles, pero no lo son
realmente. Camila también enfrenta el desafio
de hacer que la moda sostenible sea accesible y
deseable para sus sequidores.

5. Aspiraciones

Camila suefia con lanzar su propia linea de
moda sostenible, donde pueda controlar todo
el proceso de produccion y asequrarse de que
se sigan practicas éticas. En el futuro, espera
que su contenido inspire @ Mas personas a
reconsiderar sus habitos de consumo y a
optar por alternativas que respeten tanto a las
personas como al planeta.



Mapa de empatia
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Sistermna producto

56



Desarrollo de sistema producto

Escenario del producto
Uso:

Las prendas estaran disefadas para ser versatiles,
permitiendo su uso en diferentes ocasiones vy
estilos. Ademas, se enfocaranenun cuidadosencillo
y de bajo impacto ambiental. Esto promovera su
durabilidad y reducira la necesidad de reemplazo
frecuente, alineandose con los principios de moda
sostenible y consumo consciente.

Coleccidn de vestuario:

El disefio técnico de cada prenda incluira fichas
detalladas y bocetos que consideren tanto la
estética como la funcionalidad. Se priorizara
la versatilidad, permitiendo que las prendas
sean adaptables a distintos usos y condiciones
climaticas. También se asegurara su durabilidad a
traves de la seleccion de materiales resistentes y la
incorporacion de caracteristicas practicas, como
bolsillos estratégicos y costuras reforzadas.

Materiales principales:

La seleccion de tejidos y materiales sera clave para
asequrar la sostenibilidad y calidad de las prendas.
Se priorizaran fibras naturales, recicladas o de bajo
impacto ambiental.

Materiales complementarios:

Se implementard el uso de upcycling vy la
reutilizacion de prendas existentes para reducir los
residuos textiles. Esto no solo minimiza el impacto
ambiental, sino que también afiade valor a las
prendas al darles una segunda vida. A través de
procesos creativosde transformacion, seintegraran
piezas de vestuario preexistentes o desechadas,
contribuyendo al ciclo de moda circular y evitando
la generacion de mas residuos.
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Escenario de la produccion
Maquinas de coastura:

Se emplearan maquinas de costura industriales vy
domeésticas, optimizando el proceso de confeccion
para garantizar precision y eficiencia en cada etapa.
Estas tecnologias permitiran realizar puntadas
de alta calidad, asegurando la durabilidad de las
prendas.

Procesos de fabricacion:

La produccion se llevara a cabo de manera éticay
local, fomentando el trabajo justo y apoyando la
economia local. Al mantener la fabricacion a nivel
local, se reducira la huella de carbono asociada al
transporte, y se podra controlar de manera mas
efectiva la calidad y el impacto ambiental de cada
prenda.

Procesos de confeccion:

El proceso de confeccion incluira el corte y armado
de las prendas de forma manual, con especial
atencion en reducir el desperdicio de materiales.
Se integraran técnicas artesanales locales, como
acabados hechos a mano, lo que afadird un
valor Unico a cada prenda. Este enfoque también
promueve una produccion mas lenta y consciente,
minimizando el impacto ambiental.

Control de calidad:

Cada prenda sera sometida a un riguroso control
de calidad, revisando minuciosamente las costuras,
acabados vy resistencia de los materiales. Esto
garantizara que las prendas estén correctamente
confeccionadas y sean duraderas. El objetivo es
aseqgurar la longevidad de las piezas, evitando la
necesidad de reemplazos frecuentesy fomentando
un ciclo de vida mas largo para cada prenda, lo que
refuerza el compromiso con la moda sostenible.



Escenario de la comunicacion
Packaging:

El disefio del packaging se enfocara en la seleccion
de materiales sostenibles, evitando el uso de
plasticos y minimizando el embalaje al necesario
para proteger las prendas. El objetivo es reducir al
maximo el impacto ambiental, priorizando envases
reutilizables o que puedan serreciclados facilmente
por los consumidores.

Soportes graficos:

El etiquetado de las prendas serd transparente
y detallado, proporcionando informacion clara
sobre los materiales utilizados, el proceso de
confecciony las instrucciones de cuidado. Ademas,
se crearan piezas graficas educativas que informen
a los clientes sobre las especies de flora nativa
chilena seleccionada y la importancia de la moda
sostenible, integrando la historia y el valor de cada
prenda con su mensaje ecologico y cultural.

Marca:

La identidad de la marca se basara en principios de
sostenibilidad y ética, asociandose directamente
con la visibilizacion de la flora nativa chilena vy la
conservacion del medio ambiente. Esta identidad
reflejara el compromiso con la moda consciente y
la responsabilidad social, fomentando un consumo
informado y responsable entre los clientes.
La marca proyectara valores de respeto por la
naturaleza, autenticidad y transparencia.

Publicidad:

Desarrollo de campafias de sensibilizacion que
se centraran en promover la conservacion de la
flora nativa y los beneficios de la moda ética. Se
colaborard con organizaciones ambientales e
influencers para crear contenido educativo que
inspire un cambio en los habitos de consumo.
Las redes sociales y eventos presenciales seran
esenciales para conectar con la audiencia y difundir
el mensaje de la marca.
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Escenario de consumo
Distribucion:

Los canales de distribucion estaran alineados con
los principios de sostenibilidad, ofreciendo un
e-commerce responsable que utilice empaques
eco-friendly y opciones de entrega de bajo impacto
ambiental. Ademas, se implementaran sistemas de
devolucion eficientes y sostenibles, garantizando
que los productos devueltos sean gestionados de
manera responsable para reducir desperdicios.

Punto de venta:

Se promovera la venta en tiendas fisicas a través
de colaboraciones con tiendas que compartan los
mismos valores éticos y sostenibles. También se
organizaran pop-ups Yy eventos temporales que
ofrezcan una experiencia inmersiva, donde los
clientes puedan aprender sobre la moda sostenible
y la conservacion de la flora nativa chileng,
conectando de forma directa con los valores del
proyecto.

Publico:

Elpublico objetivoseran consumidores conscientes,
interesados en la moda ética y la sostenibilidad.
Este grupo valora la calidad, el disefio duradero
y el respeto por el medio ambiente, prefiriendo
productos que reflejen un compromiso con el
bienestar social y ecologico.



del proyeclo




Listaclo de conceplos morfologicos

* Presencia de volumenes curvo.
* Niveles de atencion, ya sea por colores o formas.
e Colores contrastantes.
e Repeticion de formas.
* Superposicion de capas.
e Combinaciones de texturas que dialogan entre si.
e Diversas morfologias.
e Detalles distintivos.
* Elementos multidireccionales.
e Conjunto de elementos organicos que interactuan.

Propuesta
conceplual

Proyecto de disefio de moda que visibiliza y celebra la flora nativa
en riesgo de la zona central de Chile, integrando una coleccion de
vestuario sostenible con una imagen de marca y estrategias de
comunicacion coherentes. La coleccion se inspira en la belleza y
singularidad de estas especies, expresada a través de volumenes
organicos, capas superpuestas que crean profundidad, texturas
contrastantesy siluetas Unicas que reflejan la riqueza de lafloralocal.
Mas alla del vestuario, el proyecto utiliza la moda como un medio
transformador para sensibilizar, educar y promover un cambio
cultural hacia la sostenibilidad, fusionando disefio, naturaleza en
una propuesta innovadora.
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Obyjetivos

GENERAL

Desarrollar un proyecto de disefio de moda que visibilice

la flora nativa de la zona centro de Chile, para sensibilizar

al publico sobre su conservacion, ademas de integrar
conceptos de sostenibilidad y moda ética.

/

Desarrollar siluetas y formas
inspiradas en las estructuras vy
patrones naturales de la flora
nativa chilena.

ESPECIFICOS

2.

Disefiar  una  coleccion  de
vestuario sostenible que integre
estética, funcionalidad y
durabilidad, utilizando materiales
ecoamigables y métodos de
produccion ética.
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.

Desarrollar una imagen de marca
coherentequerefuercelosvalores
del proyecto, transmitiendo su
mensaje a través de plataformas
digitales como web vy redes
sociales.



[ndanento

El proyecto se centra en abordar la crisis ecoldgica que amenaza la flora nativa
chilenaen la zona central, utilizando el vestuario como un medio para visibilizarla.
La crisisactual, provocada porfactorescomolaurbanizaciony el cambio climatico,
requiere una respuesta creativa que integre la moda con la conservacion. A traves
de la creacion de prendas sostenibles, elaboradas con materiales ecoamigablesy
practicas de produccion ética, el proyecto busca combinar estética, funcionalidad
y durabilidad. Cada prenda se inspira en las caracteristicas Unicas de las especies
nativas, permitiendo que cada pieza cuente una historia y conecte al usuario con
su entorno natural.

Una parte fundamental del proyecto es el desarrollo de una imagen de marca
coherente que refleje sus valores ecologicos y culturales. Esto implica la creacion
de una identidad visual sélida que resuene con los consumidores interesados en
la sostenibilidad. Ademas, se utilizaran plataformas digitales, como sitios web y
redes sociales, para difundir el mensaje del proyecto y educar al publico sobre
la importancia de la biodiversidad chilena. A través de contenido informativo y
visualmente atractivo, se busca sensibilizar a las personas sobre las amenazas
que enfrenta la flora nativa y como pueden contribuir a su conservacion.

El componente educativo del proyecto es esencial para fomentar un cambio
cultural hacia practicas mas responsables en la moda. Se llevaran a cabo
campafas en redes sociales y colaboraciones con organizaciones ambientales
para informar sobre las especies nativas utilizadas en las prendas, asi como sobre
su distribucion geografica y caracteristicas ecologicas. Al promover un dialogo
abierto sobre sostenibilidad y responsabilidad social, el proyecto espera inspirar
a los consumidores a adoptar un enfoque mas ético en sus habitos de consumo.

Finalmente, el impacto esperado del proyecto es significativo: no solo busca
proteger la biodiversidad chilena, sino también promover un mayor respeto por
el patrimonio natural del pafs. Al integrar moda y naturaleza, se aspira a crear
una comunidad comprometida con practicas éticas en el consumo y a aumentar
la demanda por productos sostenibles. Este enfoque holistico no solo ofrece
prendas atractivas y funcionales, sino que también contribuye a un futuro mas
responsable y consciente en la industria de la moda, donde cada eleccion puede
tener un efecto positivo en el medio ambiente.
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Descripcion

del proyeclo

El proyecto se propone abordar la crisis ecoldgica
que afecta a la flora nativa chilena en la zona
central, utilizando el vestuario como un medio
para visibilizarla. A través de la creacion de
prendas sostenibles, elaboradas con materiales
ecoamigables y practicas de produccion ética,
se busca combinar estética, funcionalidad v
durabilidad. Cada pieza de vestuario se inspira en
las caracteristicas Unicas de las especies nativas,
lo que permite que cada prenda no solo sea un
articulo de moda, sino también un vehiculo para
contar historias sobre la biodiversidad chilena y su
importancia en el ecosistema local.

Ademas, el proyecto incluye el desarrollo de
una imagen de marca coherente y el uso de
plataformas digitales para transmitir su mensaje
y sensibilizar al publico. A través de campaias
educativas en redes sociales y colaboraciones con
organizaciones ambientales, se pretende informar
sobre las especies nativas utilizadas en las prendas
y fomentar un cambio cultural hacia practicas mas
responsables en la moda. Este enfoque integral no
solo busca proteger la biodiversidad, sino tambien
promover un mayor respeto por el patrimonio
natural de Chile, creando una comunidad
comprometida con la sostenibilidad y la ética en el
consumo.












Sobre la coleccion

La coleccion de vestuario se nutre de la belleza y singularidad de la
flora nativa chilena, manifestandose a través de volUmenes organicos,
capas superpuestas que aifladen profundidad, texturas contrastantesy
siluetas distintivas que capturan la riqueza del entorno natural. Consta
de 12 looks, desarrollados a partir de cuatro flores seleccionadas, de
las cuales se crean tres looks para cada una, uno conceptual y dos
orientados a una bajada comercial. Las prendas se elaboraran con
materialidades naturales como lino, algodon y viscosa, entre otras, lo
que refuerza el compromiso del proyecto con la sostenibilidad. Cada
pieza no solo celebra las caracteristicas Unicas de estas especies, sino
que también se convierte en un vehiculo para sensibilizar al publico
sobre la importancia de la conservacion ambiental. Al integrar disefio
y naturaleza, esta coleccion busca inspirar una mayor conciencia
sobre la biodiversidad y fomentar un cambio cultural hacia practicas
mas responsables en el ambito de la moda.

[istructhora de la coleccion

PRENDAS CANTIDAD

Vestidos 5
Faldas 6
Poleras 2
Blusas 2
Chalecos 2
Pantalones 2
Petos tejidos 1
Chaquetas 1

TOTAL 21
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BOGO es una marca cuyo disefo visual se centra en transmitir la
conexion entre lamoda y la conservacion de la flora nativa de Chile. Su
logoy las aplicaciones graficas que lo acompafan reflejan la identidad
sostenible de la marca, utilizando elementos que evocan la naturaleza
y resaltan la belleza de las especies nativas. Las piezas graficas,
informan sobre la flora chilena vy los principios de la moda sostenible,
creando una experiencia visual coherente que refuerza el mensaje de
respeto por el medio ambiente y el compromiso con practicas éticas
en la moda.
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Flora endémica de Chile

“Moda que cuida la naturaleza,
estilo que cuenta una historia”

Frente

Etiqueta externa caton

Flora endémica de Chile

“Moda que cuida la naturaleza,
estilo que cuenta una historia”

Guayacan

El Guayacéfl (Porlieria chilensis) es un érbol
endémico de Chile, conocido por su madera dura
y su capacidad para prosperar en climas dridos.
Este pequeno drbol, que puede alcanzar hasta 5
metros de altura, juega un papel crucial en su
ecosistema al crear “islas de fertilidad” a través
de sus raices profundas. Sin embargo, enfrenta
amenazas por la sobreexplotacion y la pérdida de
habitat, convirtiéndose en una especie vulnerable.

Més sobre la
coleccion

Reverso

Etiqueta prenda

Guayacdn
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Lliguelas

Frente Reverso

Etiqueta informativay

cuidados

Esta prenda ha sido disefiada y producida en Chile, utilizando un enfoque de

moda s ostenible. Su confeccién se basa en la reutilizacion de m ateriales
textiles, lo que minimiza el desperdicio y optimiza el uso de recursos.
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Lawebdelproyectohasidodisenada
como un medio para reforzar la
visibilizacion de la flora nativa de
Chile, destacandosusingularbelleza
y caracteristicas Unicas. Ademas de
servircomo plataforma paralaventa
de productos, busca proporcionar a
los usuarios informacion sobre la
inspiracion detras de los disefios,
asi como recursos sobre moda
sostenible y el adecuado cuidado
de las prendas. De esta manerg, se
pretende crear un espacio que no
solo ofrezca productos, sino que
también eduque y conecte a las
personas con la riqueza natural que
nos rodea.

La interfaz de la web esta disenada
para ofrecer una experiencia
interactiva y enriquecedora. En la
seccionde "Nueva Coleccion” junto
a cada prenda de vestir, se incluye la
flor que inspird su disefo. Al pasar el
cursor sobre la imagen de la flor, se
desplegard informacion relevante
sobre esta especie, mientras que al
posar sobre la prenda se mostrara
el nombre de la planta junto con
un resumen de los costos. Esta
funcionalidad permite a los usuarios
conectar visualmente con la flora
nativa y entender su influencia en
cada disefio. Ademas, al final de
la pagina de inicio, se presenta
una serie de imagenes que, al ser
clicadas, ofrecen informacion sobre
diversas tematicas como moda
sostenible, flora nativay cuidados de
prendas, proporcionando un recurso
valioso para aquellos interesados en
profundizar en estos temas.



Instagram
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DEBILIDADES

- Costos elevados: Produccion
sostenible y materiales
ecoamigables pueden encarecer las
prendas, limitando el acceso a ciertos
segmentos de mercado.

- Educacion del consumidor: La necesidad
de informar sobre el valor de la propuesta
puede requerir recursos significativos en
comunicacion.

- Limitacion en la escala de produccion:
Produccion artesanal y local puede dificultar
atender una alta demanda.

- Dependencia del nicho: La propuesta
puede atraer a un publico reducido dentro del
mercado chileno.

- Falta de visibilidad inicial: Posicionarse en
un mercado competitivo puede ser un desafio
para una marca emergente.
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OPORTUNIDADES

- Crecimiento del mercado sostenible:
Aumento del interés global y nacional por la
moda ética y responsable.

- Plataformas digitales: Redes sociales y sitios
web como herramientas para educar, difundir
el mensaje y fortalecer la conexion con el
publico.

- Alianzas estratégicas: Posibilidad de trabajar
con organizaciones ambientales y actores
culturales para amplificar el impacto del
proyecto.

- Preferencia por productos con propdsito:
Consumidores cada vez mas interesados en
marcas con valores y narrativas significativas.

- Fondo de apoyo ambiental y cultural:
Acceso a financiamiento para
proyectos que contribuyan a la
conservacion y promocion de la

biodiversidad.



Plantilla de modelo

Canvas

Socios clave

- Proveedores de
materiales ecoamigables.

- Talleres de confeccion
locales.

- Organizaciones
relacionadas con flora
nativa, moda sostenible y
medio ambiente.

- Influencers de moda
ética y sostenibilidad.

Actividades clave

- Investigacion sobre flora
nativa chilena.

- Disefio de prendas
inspiradas en la flora.

- Produccion ética y
sostenible.

- Marketing y
comunicacion digital.

- Participacion en eventos
y ferias.

Recursos clave

- Materiales: Telas
naturales, insumos
reciclados.

- Tecnologia: Maquinas de
coser, software de disefio.
- Equipo humano: Disefio,
confeccion, marketing.

- Conocimientos:
Investigacion en flora
nativa, moda sostenible y
comunicacion.

Propuesta de valor

- Problema que resuelve:
Visibiliza la flora nativa
chilena en riesgo y
promueve la moda
sostenible.

- Solucidén Unica: Vestuario
inspirado en flora nativa,
confeccionado con
materiales naturales,
técnicas de upcycling y
una imagen de marca
educativa y coherente.

Relacién con los clientes

- Redes sociales:
Publicaciones educativas,
sorteos, beneficios
exclusivos.

- Experiencia de compra:
- Packaging sostenible con
regalos funcionales.

- Posible asociacion para
reciclaje textil.

- Servicio postventa que
valore el ciclo de vida del
producto.

Canales

- Redes sociales:
Instagram, TikTok,
Pinterest.

- Tiendas fisicas
colaborativas.

- E-commerce y ferias de
moda sostenible o disefio.

Segmentos de clientes

- Personas de 20-36
afios interesadas en
moda, disefio,
sostenibilidad,
naturalezay artes
creativas.

- Estilo de vida:
Creativos, amantes de
la naturaleza,
conscientes del medio
ambiente y el
consumo responsable.

Estructura de costos

- Produccién: Materiales, mano de obra, confeccion.

- Marketing: Creacién de contenido, campafias, fotografia.

- Distribucion: Transporte, logistica.

- Disefio y tecnologia: Equipos, software, empaques.

Fuentes de ingresos

- Ventas de productos (vestuario).

- Postulacion a fondos y subsidios.

- Colaboraciones con marcas/proyectos sostenibles.
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Conclusiones

El analisis estratégico del proyecto BOGO, basado en el modelo
Canvas y el FODA, evidencia una propuesta solida que integra
moda sostenible, conservacion de la flora nativa chilena y una
narrativa cultural significativa. A través del Canvas, se identificaron
los elementos esenciales del negocio, como su propuesta de valor
Unica, los segmentos de clientes interesados en la sostenibilidad
y la naturaleza, y las actividades clave que sostienen la marca,
como la investigacion, el disefio y la produccion etica. Ademas,
la estructura de costos y las fuentes de ingresos reflejan un
equilibrio entre compromiso ambiental y viabilidad economica.

Por su parte, el analisis FODA subraya las fortalezas del proyecto,
como su enfoque en la educacion ambiental, el disefio con
proposito y la diferenciacion en el mercado. Las oportunidades
identificadas, como el creciente interés en productos éticos vy
sostenibles y la posibilidad de alianzas estrategicas, destacan
el potencial de expansion y alcance del proyecto. Sin embargo,
también se identificaron desafios significativos, como los altos
costos de produccion, la necesidad de educar al consumidor vy la
competencia en un mercado en constante cambio.
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Ancilisis ce mercaco y estructura de precios de la coleccion

Este item presenta un analisis del mercado
nacional de vestuario, enfocado en marcas
independientes y sostenibles, analisar rangos
de precios predominantes. A partir de esta
informacion, se plantea una estructura de precios
para la coleccion, considerando las materialidades
utilizadas, procesos de confeccion éticaylosvalores
diferenciales de la marca. Este analisis permite
garantizar la competitividad de los productos en el
mercado.

Se seleccionaron marcas reconocidas por su
compromiso con la moda ética y sostenible, las
cuales se destacan por su produccion local y el uso
de materiales responsables. Estas marcas ofrecen
prendas de alta calidad que reflejan los valores del
disefio responsable en Chile. A continuacion, se
presenta una tabla con los precios aproximados de
diversas prendas ofrecidas por estas marcas:

Prenda Rango de Precio (CLP) Marcas/Referencias
Blusas Lino $35,000 - $60,000
Blusas Algodon $25,000 - $50,000
Pantalones Lino $45,000 - $80,000
Pantalones Mezclilla $30,000 - $60,000
Faldas largas Lino $40,000 - $70,000
Faldas largas Viscosa $30,000 - $55,000
Faldas cortas Lino $30,000 - $50,000
Faldas cortas Algoddn $25,000 - $45,000
Vestidos largos Lino $50,000 - $90,000
Vestidos largos Viscosa $40,000 - $70,000
Vestidos cortos Lino $35,000 - $65,000
Vestidos cortos Viscosa $30,000 - $55,000
Poleras Algodon delgado $15,000 - $30,000
Chaquetas Gabardina $50,000 - $90,000

Chalecos de manga larga

Mezcla de lanas

$40,000 - $70,000

Chalecos de manga corta

Mezcla de lanas

$35,000 - $60,000

Petos tejidos

Lino/Algoddn

$45,000 - $80,000

Prendas con tefiidos

Variados

+$10,000 (sobre el precio base)
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A continuacion, se presenta una tabla con los
precios aproximados de diversas prendas de la
coleccion, basada en un analisis de mercado de
tiendas independientes y marcas nacionales con
produccion local. Los valores incluyen materiales,
confeccion vy, en algunos casos, técnicas de tefiido
manual, lo que puede influir en el costo final de las

prendas.

Prenda

Material

Rango de Precios

Aproximado (CLP)

Observaciones

Blusas Lino, algodon $25,000 - $60,000 | Depende del nivel de detalle, calidad del
material y si incluye tefidos.

Pantalones Lino $35,000 - $80,000 Ellino suele ser mas costoso,
especialmente en disefios amplios o
personalizados.

Mezclilla $30,000 - $55,000 | Varia segun si la mezclilla es ecoldgica o si

incluye detalles como tenidos o bordados.

Faldas largas

Lino, viscosa,
algodon

$30,000 - $60,000

Las de lino suelen ser mas caras, mientras
que las de viscosa tienen precios mas
accesibles.

Faldas cortas

Lino, viscosa,
algodon

$25,000 - $50,000

El precio disminuye en comparacion con
las largas debido a menor uso de material.

Vestidos largos

Lino, viscosa

$40,000 - $80,000

El lino incrementa el costo; tenidos
y detalles personalizados también
aumentan el valor.

Vestidos cortos

Lino, viscosa

$35,000 - $60,000

Menor cantidad de tela reduce el precio
en comparacion con los vestidos largos.

manga largay
corta

Poleras Algododn tela de | $8,000 - $15,000 Algododn organico o detalles como tefiidos
punto (jersey) y estampados elevan el precio.
Chaquetas Gabardina $50,000 - $90,000 | Varia segun el grosor, detalles de disefio y
forrado.
Chalecos de Mezcla de lanas | $25,000 - $70,000 [ El precio depende de la calidad de las

lanas (merino, alpaca, etc.) y el método de
confeccion (manual o maquina).

Petos tejidos

Lana o mezcla

$35,000 - $60,000

Generalmente mas accesibles por menor
tamano, aunque el tejido manual puede
aumentar el precio.

Prendas
con tenidos
manuales

Variados

+$5,000 - $15,000
(adicional)

El tefido manual incrementa el costo
dependiendo de los materiales y técnicas
utilizadas (shibori, tie-dye, etc.).
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Conclusion

Este proyecto tiene como objetivo fundamental dar mayor
visibilidad a la flora nativa de Chile, generando conciencia
en los usuarios sobre su importancia y singularidad. A
traves del desarrollo de una coleccion de vestuario, se
busca transmitir un mensaje que acerque a las personas a
la riqueza de nuestra flora autdctona. Mediante la mirada
del disefio, se realiza un analisis profundo que no solo
resalta las caracteristicas estéticas de estas especies,
sino que también enfatiza su valor ecoldgico y cultural.
Lapropuestanosoloselimitaavisibilizarlaflora nativaatravés
del vestuario, sino que también promueve la educacion en el
cuidado y proteccion de estas especies. Al integrar principios
de sostenibilidad en el disefio, se inspira a los consumidores a
reflexionar sobre sus decisiones y a adoptar un enfoque mas
consciente hacia el medio ambiente. Este proyecto, por lo
tanto, no solo busca crear prendas, sino también fomentar
un cambio cultural que valore y respete la biodiversidad local.
Enresumen,alunirmodayconcienciaambiental, este proyecto
tiene el potencial de impactar positivamente en la percepcion
y el aprecio por la flora nativa de Chile, contribuyendo asi a
SU conservacion y proteccion para las futuras generaciones.
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