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ABSTRACT.

El presente Proyecto de Titulo exhibe el desarrollo de una
nueva coleccidn de joyas contemporaneas, disefiada a partir
del estudio y observacién de la cultura Mapuche, el mercado
nacional actual de las joyas y del usuario especifico.

El proyecto contempla el disefio, produccién y comercializa-
cion de diversas joyas con carga étnica local, las cuales seran
lanzadas al mercado a través de colecciones. La primera co-
leccion se denomina “Machis”, la cual se inspira en la cultu-
ra Mapuche, rescatando de ella su esencia y plasmandola en
productos con un lenguaje contemporaneo.

La materializacién del proyecto se lleva a cabo mediante la
creacién de la empresa de emprendimiento “Evoca”, cuyo
principal objetivo apunta a valorar y potenciar las diversas
culturas étnicas de Chile, a través de la produccién de piezas
de joyeria.

La empresa Evoca comercializara sus colecciones mediante la
utilizacion de tiendas intermediarias ubicadas en puntos es-
tratégicos de la ciudad patrimonial de Valparaiso.
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Introduccion.

Desde sus origenes, Chile ha cobijado numerosas etnias es-
tablecidas en su largo y estrecho territorio, alguna de ellas
con un mayor desarrollo cultural han transcendido durante el
tiempo y otras simplemente han desaparecido, sin embargo,
y sin importar el desarrollo cultural alcanzado, todas ellas han
manifestado la necesidad de ornamentarse, desconocién-
dose civilizacién o grupo humano que haya prescindido por
completo del ornamento corporal.

Una de las culturas originarias que ha logrado perdurar du-
rante la historia de Chile es la cultura Mapuche, la cual se ha
convertido en la mejor exponente de trascendencia politica,
social y cultural, vigente hasta nuestros dias. Los mapuches
practicaron y desarrollaron formalmente el arte de la “orna-
mentacidn corporal”, cargada de simbolismos y significancias
en cada una de sus obras.

Por motivos principalmente culturales, hoy dentro de la so-
ciedad chilena existe un gran desconocimiento sobre sus rai-
ces u origines, lo que ha traido como consecuencia un des-
arraigo generalizado de la sociedad chilena con este tipo de
temas. Dicha problemadtica cultural se ve fuertemente fomen-
tada por la globalizacién, los grandes avances tecnoldgicos y
en muchas ocasiones, por la invasion de productos fordneos
de toda indole.

En el ambito local, es necesario poder conservar particulari-
dades que se originan dentro de nuestro pais, logrando po-
tenciar las caracteristicas que nos entregan identidad propiay
nos distinguen de lo masivo. Un ejemplo claro de preservacién
es el disefio étnico, el cual pretende reflejar en sus productos,
los rasgos mas predominantes de los pueblos originarios.




Es por esto que como chilena, disefiadora y parte de esta so-
ciedad, nace en mi la inquietud de acercar la cultura étnica
a nuestro medio, en un plano mas cotidiano, contribuyendo
a potenciarla a través de la creacién de una propuesta de di-
sefo actualizada, la cual extrae el legado cultural Mapuche
como medio de inspiracion y pretende satisfacer a un usuario
femenino especifico. La propuesta contempla el disefio inte-
gral de una coleccidn de joyas contemporaneas, caracterizada
por una fuerte carga local.




I. Justificacion del proyecto.




1.- Planteamiento del problema detectado.

La globalizacidn trae consigo procesos industriales que homo-
geneizan la oferta presente en el mercado, dicho fenédmeno
se ve reflejado a través de la produccidén en serie, la existencia
de modas masivas y la poca diversidad en las nuevas propues-
tas. Para nuestro mercado, el impacto que trae consigo dicho
fendmeno, genera la desvalorizacién de lo nacional y de los
procesos de manufactura artesanal, con una evidente pérdi-
da del sentido de lo local.

Dicha desvalorizacidon y desapego a lo nacional, ha produci-
do que culturas étnicas tan valiosas como la mapuche, se en-
cuentren en un incipiente ocaso cultural, referente a su lega-
do y patrimonio.

El gran legado cultural heredado de nuestras etnias, lleno de
variadas expresiones, simbolismos e historia, es reconocido
por creativos, artistas, disefiadores o escritores, como una
rica fuente inspiradora. Sin embargo, actualmente este gran
potencial ha sido mezquinamente aprovechado, siendo esca-
sas las alternativas que permiten apreciar y conectarse con
nuestras etnias originarias, siendo basicamente museos vy bi-
bliotecas los Unicos medios de conexién.

El vacio existente, permite la visualizacidn de un nuevo nicho
de mercado, donde a través del aporte de nuevas ideas e ins-
pirados en las culturas étnicas, sea posible ayudar con la pre-
servacién de nuestras raices. Del punto de vista del disefio,
es posible apostar al rescate de técnicas y oficios ancestrales,
valorando materialidades tipicas que en este momento estdn
siendo desaprovechadas, privilegiando calidad y variedad por
sobre cantidad.

Problematicas.
> En torno a las culturas originarias:

- Carencia valdrica por las culturas y pueblos originarios.

- Escaso conocimiento y divulgacion de las manifestaciones
artisticas de los pueblos originarios que han logrado perdurar
en el tiempo.

- Tendencia cultural por valorizar manifestaciones de caracter
fordneas en desmedro de una mirada hacia nuestras corrien-
tes ancestrales.

> En torno a la cultura mapuche:

- Existencia de una débil identidad por parte de nuestra socie-
dad y con la cultura mapuche.

- Deficiente proteccion hacia los vestigios y antecedentes cul-
turales, referidos a la étnia mapuche, lo que ha producido su
pérdida y tergiversacion, con el transcurso de los afios.

- Limitados conocimientos de parte de la sociedad chilena,
en relacion a la cultura mapuche y sus expresiones artisticas.
- Las reducidas manifestaciones formales existentes, tales
como productos de orfebreria y textiles de ornamentacién
mapuche mayoritariamente, no estan contextualizados para
el mundo actual.

> En torno al mercado actual de productos con carga étnica
local:

- Existencia de un incipiente y escaso mercado de productos
inspirados en culturas originarias, que apunten a decorar el
cuerpo femenino y que a su vez sean consistentes en su fun-
damento, como base.




- Carencia de innovacién y originalidad, en los pocos produc-
tos disponibles en el mercado, que se denominan “inspiracio-
nes” de culturas étnicas, en donde no se refleja una intencién
de rescate propiamente tal, sino mas bien se aprecia una co-
pia

- Escasa vinculacién entre disefiadores nacionales y la cultu-
ra mapuche. Existe actualmente mas vinculo entre artesanos
nacionales y dicha cultura.

2.- Oportunidades de disefio.

> Encontrarnos en un medio de gran y creciente competitivi-
dad socio econdémica que fomenta la adquisicidn.

> La mujer como ente de un mundo laboral creciente, genera
un potencial nicho de interés, dadas sus nuevas expectativas
econdmicas y estéticas.

> Se percibe en el medio una sutil y creciente oferta y deman-
da de productos ornamentales de uso personal, vinculados
a inspiraciones artisticas originarias, que apuntan especifica-
mente a la linea de accesorios y vestimentas femeninas.

> Existencia de un vacio de identidad nacionalista y las laten-
tes expresiones culturales originarias disponibles, son una
potencial fuente de inspiracidn para la creaciéon de propues-
tas que puedan aportar a identidades, como en el ornamento
femenino.

> Existencia en nuestro medio nacional de entidades que pre-
mian y respaldan econdmicamente las iniciativas y proyectos
gue apuntan hacia el rescate de nuestras idiosincrasias cultu-
rales originarias.

> Aumento de la actividad turistica, desarrollada en los ulti-
mos afios, siendo un polo y a la vez vehiculo de oportunida-
des para externalizar propuestas de preferencia vinculadas al
producto de origen nativo.

3.- Objetivos de todo el proyecto.

> Contribuir a potenciar y posicionar la identidad patrimonial,
heredada del arte ornamental mapuche, dentro de la socie-
dad chilena actual.

> Crear un emprendimiento de disefio cultural, que se situe
en torno al estudio y rescate de diferentes étnias originarias
de Chile, de manera que contribuya a la valorizacién de nues-
tras raices, desde un plano vinculado a la moda y la mujer.

> Disefiar una coleccién de ornamentos femeninos contempo-
rdneos, realizados a partir del estudio, rescate y observacion
de los distintos tipos de ornamentacion de la mujer mapuche
ancestral, de tal manera que evoque a la cultura en cuestion,
generando diferenciacidn y valor cultural en la oferta existen-
te de los mercados de ornamentos femeninos.




Il. Metodologia del marco
teorico del proyecto.




1.- Tipo de investigacion.

La investigacion expuesta en el presente trabajo, posee carac-
teristicas cuantitativas y cualitativas, las cuales seran detalla-
das a continuacion:

La primera etapa es definida como cuantitativa, ya que en
esta instancia se emplea la recoleccion y el andlisis de datos,
para establecer patrones de hechos que entreguen informa-
cion especifica de la realidad que se procura investigar. Para
el presente trabajo, se analizé la tendencia hacia el uso de
ornamentos corporales femeninos, y las carencias de la oferta
existente en el mercado actual.

El segundo enfoque cualitativo, hace referencia principalmen-
te, en la experiencia otorgada por expertos en el tema, como
orfebres, empresarios del rubro de joyas, consumidoras y
usuarias de joyas, los cuales constituyen las fuentes primarias
en esta investigacion.

2.- Instrumentos.

Para la obtencidon de informacion, se decidid utilizar los si-
guientes mecanismos:

- Registros fotograficos
- Encuestas
- Entrevistas y conversaciones

> Como fuentes secundarias se tienen:

- Visitas a museos

- Paginas web

- Libros

- Articulos de prensa

3.- Analisis y resultados.

El desarrollo de la presente investigacion tiene por propdsito
el reunir informacién suficiente para poder entregar una pro-
puesta de proyecto con fundamento. Dentro de los objetivos
principales, se tiene el descubrir el tipo de ornamento de ma-
yor utilizacién por parte del publico femenino y las tenden-
cias de consumo de moda de las mujeres chilenas. Ademas se
identifica cual o cuales son sus inconformidades con respecto
a la oferta del mercado actual y se describe el estado actual
del mercado de las joyas en Chile, entre otras cosas.




I1l. Marco teorico.




1. Joyeria contemporanea.

1.1 Definicion.

El mundo de la joyeria ha cambiado notoriamente desde sus
comienzos, la evolucién experimentada la ha llevado desde
un primitivo pasado, caracterizado por el gran nivel de des-
treza puesto en su elaboracion y el claro dominio de mate-
riales preciosos, hasta la actualidad, donde se impone lo ex-
perimental por sobre el valor del material en si. Predominan
materiales no convencionales y toma gran importancia el
concepto creativo, convirtiéndose en la denominada “joyeria
contempordnea”.

La “joyeria contempordnea” se caracteriza por la participa-
cion del disefo en todo su proceso, se aventura a investigar,
explorar y experimentar con todo tipo de materiales, técni-
cas, conceptos y procesos. La “joyeria contemporanea” de-
safia la obsoleta separacion entre “alta”, “media” y “baja” jo-
yeria, proponiendo una fusién entre ellas, conservando de la
joyeria tradicional, la voluntad de crear piezas Unicas con un
oficio impecable, de la media joyeria la democratizacién vy el
comercio asequible y de la bisuteria rescata el predominio del
disefo, la exploracion con materiales inusuales y su condicién
de elemento de moda.

Actualmente “la joyeria contempordnea se aventura a inves-
tigar y experimentar con materiales, conceptos y procesos. Su
valor se traslada del metal, o la gema, o el preciosismo de su
engarce, a la forma, el concepto, el mensaje que comunica y
su manera de hacerlo”. (1)

(1) Lignel Benjamin. Articulo: ¢Qué significa Joyeria Contemporanea?.
Buenos Aires. 2008.




Este afan por explorar, pone a prueba factores como la crea-
tividad, la morfologia, la técnica, los nuevos materiales y la
simbologia. El trabajo proyectual se transforma en image-
nes conceptuales, disefios y, finalmente, en piezas acabadas.
Dentro de éste quehacer exploratorio, destaca el trabajo con
diferentes materiales, y las infinitas combinaciones que pue-
den surgir entre éstos, siendo posible la creacién de piezas
Unicas e innovadoras, que fusionan materiales de distinta na-
turaleza y valor econémico, manteniendo siempre la calidad
en su disefio y manufactura. Ademas de la ruptura de éste
convencionalismo, existe una fuerte busqueda de asignar a la
obra de joyeria un valor conceptual similar al de la pintura o
la escultura, para asi guiar y proyectar el desarrollo de la obra
final.

Su desarrollo en el mundo de la joyeria, ha desembocado en
nuevas formas, que en muchas ocasiones no pueden ser re-
sueltas a partir de materiales nobles, teniendo que recurrir a
otros elementos, capaces de dar a las creaciones las formas
y colores deseados, donde el aspecto mas notable de la jo-
yeria contempordnea esta caracterizada por la variedad de
los nuevos materiales empleados. Cabe mencionar que en
algunos casos también se propone la idea combinatoria de
materiales, pudiendo encontrar materiales tradicionales con
otros de desecho por ejemplo.

La joyeria contemporanea refleja cambios importantes en
cuanto a moda y tecnologia, consecuencia directa de una cre-
ciente evolucidén cultural y social, donde el diseiio ha impreg-
nado objetos del entorno, para dar a luz nuevas creaciones.

Una pieza de joyeria actualmente, puede definirse como un
ornamento corporal capaz de transmitir emociones, deseos o
valores, por medio del uso de la imaginacién, la habilidad y
técnicas, expresadas por su creador.
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“La joyeria contempordnea se presenta como una interpre-
tacion del mundo actual combinando las labores de un oficio
manual tradicional, con los rigores de los nuevos avances en
la técnica, la estética y las materialidades de esta época”.

“En la joyeria contemporanea no existen tabues relativos a los
materiales utilizados para el disefio de joyeria. Lo que afiadird
calidad y valor al disefio es la adecuada utilizacion de los ma-
teriales y su tratamiento para hacerlo un objeto deseable”.

(2) Olver Elizabeth. El Arte del disefio de joyeria de la idea a la realidad.
p.28 Editorial Acanto 2003
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1.2 Joyeria contemporanea en Chile.

En los ultimos cinco afios, el mundo de la joyeria en Chile ha
evolucionado considerablemente. El mercado dominado has-
ta ese entonces por la alta joyeria, ha sido testigo de la llegada
de éstas nuevas manifestaciones, cargadas de nuevas ideas y
propuestas, claramente decididas a ir mas alla de la orfebreria
tradicional, eslo que se denomina “joyeria contemporanea”.

En la actualidad, el facil acceso a tecnologias y materias pri-
mas han masificado la produccién de joyas contemporaneas
en Chile, dejando de ser un arte exclusivo de altas joyerias y
de piezas elaboradas con metales preciosos, muy por el con-
trario, hoy con la diversificaciéon de técnicas y materiales, la
creacion de joyas ha trascendido a otras profesiones u oficios.
La joyeria contemporanea es una tendencia multidisciplina-
ria.

Actualmente, en la joyeria contemporanea nacional, los fac-
tores que definen el costo de una joya son; su calidad, el di-
sefo, la exclusividad y el nivel de creatividad presente en la
pieza. Por esto, es posible que el mercado otorgue un valor
superior, a un anillo elaborado con materiales de desecho,
que a uno similar construido en plata.

El aspecto mds notable en la joyeria contemporanea chilena,
estd dado por la variedad e inusualidad de materiales elegi-
dos para sus creaciones, convirtiendo al método experimen-
tal, en el mas utilizado para proponer nuevas ideas, Unicas e
innovadoras.

Las combinaciones de oro, plata y piedras preciosas o semi-
preciosas, con acrilico, resina, crin de caballo, caucho, cocha-
yuyo, lana, cuero de salmdén, madera o materiales reciclados,
ha sido una tendencia perceptible en el mercado nacional de
la joyeria contempordnea.
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La inclusion de materiales no convencionales, la combinacion
de técnicas antiguas con modernas y la busqueda de un len-
guaje propio, marcan la joyeria chilena actual.

La tendencia es hacia una “orfebreria que rescata lo propia-
mente chileno”, reflejado principalmente por las materias pri-
mas autdctonas nacionales y también por aquella joyeria que
rescata culturas chilenas.

Como exponente de joyeria contemporanea en Chile, cabe
citar a Massiel Mariel Mufoz, disefiadora de joyas, quien afir-
ma que: “En nuestro pais, la joyeria como oficio tradicional
estd dando paso a la joyeria de disefio, a la joya como pieza
unica y exclusiva. Por eso, hoy la gente se atreve a encargarle
una joya a un orfebre en vez de ir a joyerias. La tendencia es
la joya con disefio original”.

El progreso de la joyeria contempordnea chilena, ha dado

paso una gran lista de autores y exponentes que sobresalen
en el ambito local e internacional.

A continuaciodn, algunos de ellos junto a sus obras:

> Casakiro joyas / Vania Ruiz.




> Raggo + Correa / Paola + Claudia.

> Atipika / Massiel Mariel Mufioz.

> Liliana Ojeda.
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1.3 Joyeria contemporanea inspirada en etnias chilenas.

En Chile la joyeria contemporanea inspirada en étnias chile-
nas propone un rescate de tradiciones autdctonas, recupe-
rando su valor como oficio propio del patrimonio nacional, lo
que ha provocado que orfebres y disefiadores aumenten su
interés por los materiales y procesos que surgen de la tradi-
cién artistica del pais. Llegando a crear un producto innova-
dor, contempordneo y descontextualizandolo de su origen
netamente artesanal.

Este interés por la tradicidn artistica étnica, no pretende la
imitacidn, muy por el contrario, persigue el rescate de las tra-
diciones y la valoracion del patrimonio cultural, plasmando la
esencia de cada etnia en objetos que evocan nuestras raices,
valorizando la cultura local por sobre las tendencias que lle-
gan de extranjero.

El reencuentro con nuestras raices experimentado en los ul-
timos afos, ha llevado a orfebres y disefadores a posicionar-
ce con un rol protagénico dentro del mundo de la moda y la
ornamentacién, materiales y técnicas utilizadas por nuestras
antiguas etnias, interpretdndolos de un modo innovador, con-
tempordneo y urbano.

Actualmente en Chile existen productos que fueron creados
tomando como inspiracién alguna etnia local y de acuerdo a
un catastro en el mercado, la mayoria de estos se asocian a
las culturas: mapuche, rapanui y diaguita, siendo estas tres
las mas recurrentes.

Se aprecia un mercado incipiente, de poca variedad y capaci-
dad creativa, en donde no existe una reinterpretacion. El ele-
mento mas utilizado en los distintos productos viene a ser la
iconografia étnica, de manera que ésta se encuentra plasma-
da principalmente en: aros, collares y anillos. Pero no existe
una busqueda por experimentar y probar con otros materia-




les contemporaneos, la mayoria utiliza solo plata y en oca-
siones se le complementa con alguna piedra, como lo es el
lapislazuli.

A continuacion se presentan tres marcas, y sus piezas inspira-
das en distintas etnias chilenas.

> Tromilen / Inspiracion cultura diaguita.

La marca Tromilen, propone sus productos inspirados en la
cultura diaguita, por medio de la integracion de grafica alusi-
vas a dicha cultura. No se aprecia ninguna intencién de res-
cate, mas bien solo la superposicién de imagenes sobre un
soporte completamente ajeno a la cultura. También se apre-
cia que las piezas, como forma no tienen ninguna vinculacion
con los diaguitas.

> Joyas Rapa Nui / Inspiracion cultura Rapa Nui.

14

Los productos inspirados en la cultura Rapa Nui, proponen sus
joyas a partir de los cédigos manifestados en su imagineria,
traduciéndolas tanto a formas, como también en grabados
sobre distintas piezas. Su lenguaje tipico es descontextuali-
zado de sus originales soportes y traspasados a joyas elabo-
radas, tanto en plata, como cobre. Tal vez hubiese sido inte-
resante haber propuesto estas mismas joyas, pero en algun
material tipico de la zona o que utilicen para sus artesanias
por ejemplo.

> Sofia Santelices / Inspiracion cultura Selk — nam.

En estas joyas se aprecia la inspiracidn étnica literalmente, en
donde las pinturas corporales originarias de la etnia son plas-
madas en colgantes, a modo de calados y grabados. Mas alla
de rescatar y copiar su imagineria, no existe otro cédigo que
permita vincular las joyas a la etnia.




1.4 Joyeria contemporanea inspirada en la etnia mapuche.

La cultura Mapuche es sin lugar a duda el principal referente
dentro de las distintas etnias presentes a lo largo de nuestra
historia, trascendiendo en temas como lo politico, social y lo
cultural. Dentro de sus principales caracteristicas, destaca su
[lamativo arte ornamental, el cual en los Ultimos afos, ha ser-
vido de inspiracién para la elaboracién de nuevas propuestas,
por parte de disefiadores y artistas nacionales.

Investigando el mercado nacional, en cuanto a la joyeria ins-
pirada en la Cultura Mapuche, se reconocen principalmente
empresarias mujeres, destacando principalmente, disefiado-
ras profesionales, actuando en forma independiente.

La comercializacidn de estos productos se realiza principal-
mente por medio de tiendas de diseiios exclusivos, orienta-
das al rescate de lo originario (como por ejemplo Alma Primi-
tiva) y a través de sitios webs, implementados como tiendas
virtuales.

Gran parte de los productos, su manufactura se realiza de
manera semiartesanal, mezclando técnicas ancestrales con
otras actuales, destacando por una produccion siempre limi-
tada para un mismo disefio, lo que finalmente se traduce en
piezas Unicas e irrepetibles.

A diferencia de los productos inspirados en otras etnias, en
éstos si se aprecia un grado mas de experimentacion, e in-
corporacion de nuevos materiales. La utilizacién de materia-
les de origen nacional refuerza su sentido y realzan los rasgos
propios de nuestras raices. Dentro de los materiales mas uti-
lizados se encuentran: piedras fésiles, crin, lapislazuli, cobre,
teatina (paja de trigo) y plata.

Entre la variedad de productos encontrados en el mercado
nacional, destacan collares y colgantes, anillos y aros, los cua-
les estan principalmente dirigidos a un publico objetivo fe-
menino que busca satisfacer sus gustos por la ornamentacién
del cuerpo.

A continuacion se presentan ejemplos de ornamentos corpo-
rales femeninos, con carga local mapuche de disefiadoras y
orfebres, de Chile.

Principalmente la finalidad es identificar el contexto local del
disefio de ornamentos inspirados en la cultura mapuche, para
conocer cudles son las competencias y su estado actual, ade-
mas de conocer los materiales usados y su origen, las tipolo-
gias que mas se producen y la relacion con la etnia mapuche.

01/ Marta Morrison (http://www.martamorrison.cl)

- Autor: creadora y disefiadora Marta Morrison

- Ubicacién: VI Region, Chile

- Materiales: plata y teatina (paja de trigo)

- Tipologias / productos: collares, aros y prendedores



- Rescate mapuche:

El principal vinculo y semejanza con la cultura mapuche, se da
por la utilizacion del metal plata en sus creaciones, la teatina
como material tradicional no pertenece ni se relaciona con la
cultura.

Las formas: en la mayoria de los productos se observa una
reproducciéon muy similar a las piezas originales (aros y pren-
dedores), a excepcién de los collares en donde existe una
abstraccién de las joyas mapuches. Estos se caracterizan por
abarcar la zona pectoral, predominando la verticalidad y sec-
ciones modulares.

> 02/ Taller Hualucho (http://www.joyeriaetnica.cl)

- Autor: Jacqueline Julia Campos

- Ubicacién: Santiago, Chile

- Materiales: plata, lapislazuli y cuentas de vidrio.

- Tipologias/ productos: collares, aros, prendedores, colgan-
tes y anillos

- Rescate mapuche:

Las distintas piezas de este autor se caracterizan por el predo-
minio del metal plata y la integracién de elementos graficos

figurativos, pertenecientes a la imagineria mapuche plasma-
da en su plateria.

Las formas de los productos se asemejan mucho a la joye-
ria mapuche, por lo que resalta la geometria en ellos. El ele-
mento diferenciador de las joyas mapuches, en estas piezas
es generado por la integracion de piedras decorativas, como
lapislazuli a modo de cuentas.

> 03/ Pez Etnico (http://www.pezetnico.cl)

- Autor: Jimena Olivares

- Ubicacién: Santiago, Chile

- Materiales: plata, cobre, cuero de salmén, acrilico y alpaca.
- Tipologias/ productos: collares, aros, prendedores y pulseras
- Rescate mapuche:

La vinculacién de estos productos con la etnia mapuche, es
creada tanto por su semejanza formal con las joyas mapuches,
como también por las graficas decorativas, plasmadas a modo
de calados, cuyas formas se basan en los textiles mapuches.
Si bien sus formas no se caracterizan por ser innovadoras, si
se reconoce cierto grado de diferenciacién, por medio de la
elecciéon y aplicacion de los materiales.




04/ Virginia Berguiio (http://virginiaberguno.cl)

- Autor: Virginia Bergufio

- Ubicacién: Bellavista, Santiago, Chile

- Materiales: plata y piedras.

- Tipologias/ productos: collares y aros.

- Rescate mapuche:

En la mayoria de sus piezas se utiliza plata y piedras, lo singu-
lar es que las piezas destacan y hacen notar principalmente
por las piedras, dados sus colores y dimensiones, quedando
la plata en un segundo plano.

En las formas predomina la simetria, siendo este aspecto si-
milar a las joyas mapuches. No existe ningln grado de rein-
terpretacién o similitud en su significado, solo parecido en
algunas formas. En cuanto a la grafica o iconografia, las piezas
carecen completamente de ella.
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1.5 Conclusiones.

El escenario actual que presenta Chile, en cuanto a la joyeria
contemporanea, no se aleja al contexto global presentado en
otros paises del mundo. Si, se aprecia levemente un menor
grado de experimentacidn de nuevas técnicas y materiales, si
se compara con el contexto de paises como Alemania o Italia,
donde exploran en esta drea hace mas afios.

La tendencia es utilizar recursos que jamas antes se habian
utilizado para este fin, crear basandose en algun concepto,
decorar partes del cuerpo que antes no se habia pensado de-
corar, reutilizar lo que parecia inutilizable y revalorizar lo que
con el tiempo se habia perdido. Por esto destacan aquellos
ornamentos que se basan en la experimentacién, los eco-
ornamentos, elaborados a partir de desechos y aquellos con
carga local, denominados por algunos como étnicos.

En cuanto a los ornamentos inspirados en etnias chilenas, se
observan dos grupos: aquellos en donde el rescate se otorga
mediante materialidades autdctonas, y los que por medio de
formas, imagenes o técnicas tienden a relacionarse con al-
guna cultura étnica especifica. Principalmente en Chile estos
productos son elaborados por disefiadores u orfebres inde-
pendientes, que se plantean su trabajo como un rescate de
la tradicion artesanal, recuperando su valor como parte del
patrimonio nacional.

En lo que concierne a los ornamentos femeninos inspirados
en la cultura mapuche, se observa en la mayoria de ellos, una
tendencia a copiar a la joyeria mapuche, junto a esto le agre-
gan a la pieza piedras preciosas, que tienden a descontextua-
lizar por completo la esencia de la inspiracion.

Se considera que no tan solo basta con: sobreponer alguna
iconografia mapuche sobre la pieza, o copiar la misma técnica
de trabajo que ellos, para que el ornamento realmente pueda
evocar a la cultura.



Al momento de reinterpretar existen detalles que han sido
descuidados, dejando entrever la inexistencia de un previo
estudio para la elaboracion de las piezas. Muchas veces los
discursos de los autores y sus motivaciones son de muy bue-
nas intenciones, pero objetivamente no se ven reflejados de
manera contundente como lo plantean, en los resultados.

En conclusidn, la ornamentacién corporal contempordnea,
representa una oportunidad constante, para la exploracién y
experimentacién del disefiador, en busca de nuevos conteni-
dos y lenguajes expresivos, que aporten a la diferenciacion
externa del ser humano. Y si bien los ornamentos inspirados
en la cultura mapuche demuestran que su insercién en el
mercado es reciente, y presentan carencias, existen creado-
res que continuardn en esta misma direccién perfeccionan-
dose y dispuestos a satisfacer las necesidades de un publico
objetivo claro y establecido, que consume estos productos y
valoriza lo étnico.
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2. La mujer chilena.

2.1 La mujer chilena del siglo XXI.

Antiguamente la vida y sus diversas tareas que la componen,
se expresaban mediante una division de roles especificos para
cada uno de los dos géneros. En donde el trabajo y las tareas
vinculadas a la produccién eran de responsabilidad unica del
sexo masculino, dejando en un segundo plano la participa-
cion de la mujer, a quien solo se le permitia desarrollar su rol
de duefia de casa y madre, pasando gran parte de su vida,
embarazada o criando.

Tal visién con diferentes matices fue similar en todo el mun-
do; tan solo pensar que la mujer casada saliera a trabajar era
una afrenta social para el hombre, que destacaba asi su in-
competencia para poder cubrir las necesidades econdmicas
familiares.

Sin embargo todo esto, ha venido cambiando en forma acele-
rada, por lo menos los pasados treinta aiios, de manera pau-
latina pero constante se ha visto una mayor participacion de
la mujer tanto en el mundo laboral, como en la educacién
profesional y en todos los aspectos de la vida econdmica. Ya
es comun el aumento de mujeres asalariadas, estudiantes
universitarias, empresarias, en cargos politicos, etc.

La mujer chilena del siglo XXI posee derechos, responsabili-
dades y obligaciones. Se podria decir que el modelo “ideal”
de mujer ya incluye la faceta profesional. Esto ha generado
el desarrollo de su personalidad y seguridad para su desem-
pefo en todas las dreas del quehacer humano; en el arte y
la ciencia, en la tecnologia, la conduccién del hogar, la toma
de decisiones, en la iniciativa sexual, en todas las cosas de la
vida, ademas de todo esto, sin perder sus funciones naturales




como la maternidad y su feminidad.

Todos estos aspectos: culturales, sociales y econémicos, pre-
sentes en la sociedad actual, han permitido que la mujer chi-
lena sea cada vez mds auténoma y su insercién de manera
activa en el medio laboral, ha radicado en la obtencién de
ingresos econdmicos, lo que finalmente se traduce en “poder
acceder” a todo lo que ellas estimen necesario o que tan solo
gusten. Otorgandoles poder de decisién en un escenario ne-
tamente de consumo.

“Las mujeres, han ido encontrando un equilibrio sin perder
su propia feminidad y fecundidad, con la nueva vida, con sus
seres queridos y en sociedad, asi como en el drea laboral o
profesional”.

2.2 La mujer chilena y el consumo de moda.

Primero que todo es necesario definir el término “consumo”,
como la accién de comprar, adquirir o gastar recursos econoé-
micos, para la obtencién de bienes o servicios disponibles en
el mercado, con el fin de satisfacer necesidades primarias o
secundarias.

Por otra parte el concepto de “moda”, se inserta dentro de
las necesidades secundarias del ser humano. Cuya finalidad
apunta a aumentar el bienestar personal, dependiendo de los
gustos y de las condiciones econémicas de cada persona.

La moda, ha sido una de las necesidades secundarias mas im-
portantes a lo largo de la historia del ser humano, pero sin
duda es la mujer el consumidor mas asiduo al mundo de la
moda, en especial a todo lo que involucra el cuidado y embe-
llecimiento de su apariencia, donde se encuentra principal-
mente el vestuario, accesorios, joyas, calzado y maquillaje.
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Luego de la segunda revolucién industrial, la moda se con-
vierte en una meta a conseguir, un producto que fascina, un
ingrediente mds que sirve para distinguirse de los otros, un
objeto mds de consumo. A través de ella se pueden ver las
costumbres, gustos e incluso habitos de quien la porta, por
tanto la moda es un medio que comunica.

El consumo de moda depende cada vez mads del deseo, no de
la necesidad y en estos ultimos afios ha adquirido una impor-
tancia de grandes magnitudes, que se potencia con los me-
dios comunicacionales y la diversidad del mercado. Junto a
esto se encuentra el rol de la mujer contemporanea inserta
en un mundo laboral, lo que le permite acceder con mayor fa-
cilidad a consumir y adquirir este tipo de bienes, sin escatimar
sus costos, convirtiéndose en un mundo de gran interés para
la mujer, la cual invierte no tan solo recursos econdmicos sino
también tiempo en ello.

El consumo de moda en la mujer chilena no excluye clases
sociales, si bien existen diferencias en cuanto a un determina-
do estilo de consumo, siempre hay de por medio un interés
por invertir recursos econdmicos en su propia moda, ya sea
en busqueda de un estilo practico, comodo, informal, clasico
o vanguardista, sea cual sea su estilo, lo cierto es que a todas
les gusta tener elementos adecuados para todo tipo de oca-
siones. Esto hace que el consumo de estos articulos siempre
tenga una elevada demanda, independiente de la temporada
en que se encuentre.
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Figura 2.- Factores que favorecen la moda y el consumo.
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2.3 La mujer chilena y el consumo de joyas contempordaneas.

El consumo de modas en la mujer es una constante transver-
sal que involucra a todas, indistintamente de su cultura, edad
o nivel socio cultural. Todas consumen alguin tipo de moda,
dentro de esta se encuentran los ornamentos o joyas, cuya
amplitud de diversidad alcanza para todas, independiente-
mente de sus gustos especificos.

Las tendencias y modas cambian constantemente al igual que
el estilo de vida de las personas lo cual ha hecho que los gus-
tos de los consumidores cambien. Ahora los consumidores
discriminan y diferencian mas en temas de disefio, estilo y
calidad, por lo cual quieren joyas exclusivas e individuales.

Es complejo distinguir vy clasificar por segmentos a la mujer
como consumidor de un determinado estilo de joya, debido a
gue su uso principalmente apela a subjetividades tales como
su gusto, o la combinacién con su vestimenta.

Ciertamente la mayoria de las mujeres afirma que; usan orna-
mentos porque les gustan (69%), al momento de comprar se
fijan principalmente en su disefio (78%), y la joya mds usada e
imprescindible son los aros o pendientes. (3)

Como unico limitante se podria deducir que el factor econé-
mico restringe el acceso a determinadas joyas, por lo que es
comun que el publico mas asiduo a los productos ofrecidos
en ferias artesanales (caracterizado por ofrecer productos
desde $1000 hasta $4000), sean jévenes adolescentes o mu-
jeres que no cuentan con recursos econémicos, como para
comprar algun adorno en joyerias exclusivas. En contraste
de ubican aquellas mujeres de preferencia sobre los 25 afios,
gue manejan dinero porque trabajan o aquellas que debido a
su status socioeconémico les permite acceder a todo tipo de
ornamentos.

(3) Humire, Natalia. Tesina: “Tendencias en el uso de ornamentos corpo-
rales”. Valparaiso, 2009.
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Si se excluyera la joyeria contemporanea de la joyeria ofreci-
da en ferias artesanales, se podria decir entonces, que toda
mujer que guste de este tipo de joyeria, y tenga los recursos,
independiente de su edad puede consumir estas joyas.

Las mujeres que consumen joyeria contemporanea, como la
experimental o la etno-urbana, por lo general buscan diferen-
ciacion, calidad, e innovacion, les otorgan mas importancia
a su disefo y a su resolucion artistica, por ello no gustan de
joyas elaboradas al por mayor o en serie (como la bisuteria
asiatica), y sus adquisiciones las realizan preferentemente, en
boutiques o tiendas de disefio. Son modernas y vanguardis-
tas, saben lo que usan y para qué, por ello destinan recursos
en este tipo de consumo.

2.3.1 La mujer chilena y el consumo de joyas contempora-
neas inspirada en etnias chilenas.

El mercado de joyas contempordneas con carga étnica-local,
es una apuesta relativamente nueva en el medio nacional,
cuyo origen no sobrepasa los diez afios en Chile. Este factor
ha derivado en que la usuaria asidua a este tipo de objetos,
integre el grupo de publicos objetivos de manera reciente.

Si bien, este grupo de usuario denominado como “nuevo” en
el mercado de las joyas, va en creciente aumento dia a dia,
debido a que la oferta en Chile también se esta ampliando,
con el fin de satisfacer distintas demandas y nuevas tenden-
cias.

Debido a las particulares caracteristicas de éste tipo de joye-
ria local, se asume como cliente potencial, no cualquier indi-
viduo, sino mas bien aquellas mujeres conscientes de la cultu-
ra, arraigadas al disefio nacional y que buscan diferenciaciéon
en su imagen, entre otras cosas.




De acuerdo a la experiencia expuesta por comerciantes de jo-
yeria étnica, también definen que las compradoras asiduas a
sus tiendas, se encuentran en un rango de edad de entre los
27 y 40 afios. Y su busqueda se perfila por disefios innovado-
res, de buena confeccidn, y la inclusién de nuevos materiales,
dejando excluido por completo el oro.

En Chile, los lugares donde se venden estos productos se con-
centran principalmente en la regién de Santiago, reconocidos
por ser boutiques de disefio y otras tiendas de disefio de au-
tor como lo es la marca, Alma Primitiva de Francisca Caselli,
cuyos productos se caracterizan por la utilizacién de materia-
les naturales y confeccionados a mano. La realidad local en la
regién de Valparaiso, es mucho mas escasa, las tiendas que
incluyen este tipo de joyas en sus ventas se ubican en puntos
turisticos de Valparaiso, y su stock de productos, no solo se
restringe a inspiraciones étnicas, sino que apuntan mas bien
a la utilizacion de materiales locales de Chile.
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2.4 Conclusiones.

Llama la atencién pensar que hasta hace pocas décadas atras,
el comprador preferente de joyas era el hombre, quien com-
praba una joya generalmente para obsequiar a su esposa e,
indirectamente, mostrar su poder econémico. Parece insdli-
to, pero esa era la realidad.

Hoy en dia, el escenario es completamente opuesto, aquel
comprador intermediario masculino ha quedado obsoleto,
principalmente por el nuevo rol que cumple la mujer del siglo
XXI, en esta sociedad. Su insercién en el campo laboral y su
consiguiente capacidad econdmica auténoma, son factores
que contribuyen a poseer libertad, tomar decisiones, inde-
pendencia econdmica y respeto profesional.

La independencia econdmica generada por la mujer actual,
favorece el acceso a distintos tipos de bienes y consumos,
uno de éstos cuya predileccién femenina abunda, es la moda,
integrada por diversos productos y servicios, en donde es ella
el consumidor mds acérrimo dia a dia. El afan, por sentirse y
verse bien y por mejorar su calidad de vida, desde la particu-
laridad de cada individuo, potenciado con el poder adquisiti-
vo, genera finalmente un consumo.

Siendo el mercado de la joyeria, uno de los tantos tipos de
consumo preferido por la mujer, se observa en éste, una ten-
dencia por la bisqueda de nuevas expresiones y estilos, con
el fin de satisfacer los variados gustos de las usuarias, gene-
rando que las pautas de consumo varien en funcién de ella 'y
para ella. Las tendencias y modas cambian constantemente,
al igual que el estilo de vida de las personas, lo cual ha he-
cho que los gustos de los consumidores cambien. Ahora los
consumidores discriminan y diferencian mas en temas de in-
novacion, disefo, estilo y calidad, por lo cual quieren joyas
exclusivas e individuales.




La variedad de estilos de joyas ofertadas en Chile, demuestra
el surgimiento de nuevas demandas, en busqueda de disefios
innovadores y a la vez nacionales, en este ultimo se encuen-
tran aquellos productos que rescatan tanto etnias, como ma-
terialidades locales. Su insercién en el mercado es reciente, a
pesar de esto existen consumidoras que buscan y adquieren
este tipo de joyeria, ya sea por apego a lo hecho en Chile, por
potenciar la cultura, porque comunican, o simplemente por
gusto.

Es importante destacar este nuevo nicho de mercado que se
ha gestado en el Ultimo tiempo en el ambito de la joyeria, ya
que lo nacional cada vez va tomando mas fuerza y a su vez el
disefo nacional estd siendo mas valorado, haciendo que com-
pradoras opten por productos chilenos, antes que foraneos,
cumpliendo con los mismos standards de calidad.
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3. El ornamento corporal.

3.1 Definicion.

Al hablar del ornamento corporal, es importante definir el
cuerpo humano, ya que éste, es al ornamento como el lienzo
a la pintura. El cuerpo humano, por analogia, es el soporte
donde se pueden plasmar, entre otras cosas, nuestras inquie-
tudes, sentimientos, ideas o expresiones.

El cuerpo por completo y sus formas poseen el sello de cada
cultura, pero también poseen nuestro sello individual, habla
por nosotros, de nosotros, nos da una vision de nuestros an-
tepasados y hasta de nuestra forma de vivir. Por medio del
cuerpo irradiamos mensajes a nuestros semejantes. El cuerpo
es nuestro sello de presentacién, asi como una manera muy
directa y fuerte de comunicarnos con los demas, ya que es
en el cuerpo donde se concentra nuestra mayor expresividad.

A lo largo de la historia y a través de las culturas, el hombre
ha mutilado, desfigurado, tatuado, maquillado y ornamenta-
do su cuerpo. A pesar de que el cuerpo posee por si solo una
gran expresividad y poder comunicacional, el hombre, a tra-
vés de estos recursos ha escondido y resaltado rasgos, poten-
ciando al maximo sentimientos y creencias.

“Con cada etapa sucesiva de la evolucion humana, el mundo
se volviéo mds complejo y requirié de mecanismos mds compli-
cados para tratarlo. Fue en este contexto en el que se desarro-
II6 el lenguaje humano” (4)

Entre los distintos tipos de lenguajes podemos encontrar, el
lenguaje corporal.

(4) R. Birdwhistell. La Nueva Comunicacion. Barcelona, Edic. Kairds, 1984,
pg. 72.




Gracias a éste el humano ha podido expresar, a sus semejan-
tes, su mundo simbdlico de forma tangible, algo que resulta
en ciertos casos muy dificil de hacer de manera verbal.

Si bien estos ornamentos corporales son muy distintos uno
de otro, tanto formalmente, como en su interaccién con el
cuerpo, mas o menos invasivos, coloridos o no, de distintos
materiales, formas, o ubicacion corpdrea, tienen en comuin
la finalidad de complementar y adaptarse a la fisonomia del
cuerpo humano.

Todas las sociedades del mundo visten y ornamentan su cuer-
po de diver-sos modos, surgiendo la necesidad de reinventar-
se cada dia. Es por esto, que la ornamentacién no pierde su
significado aunque pase el tiempo, evolucionando y convir-
tiéndose en una parte fundamental para el cuerpo, acompa-
fidandolo de accesorios que cada dia son mas indispensables
para generar una totalidad en el vestir.

El individuo de hoy que busca autenticidad, encuentra res-
puestas en la moda y en las nuevas tendencias. Algunos rea-
lizan su busqueda para “marcar la diferencia” libremente,
mientras que para otros ornamentar el cuerpo, generalmente
es para identificarse con algun referente de la moda, de la
musica, o con una tribu urbana.
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1 Escarificacidn corporal. Etiopia.

2 Pintura corporal con henna. India.

3 Deformacidén corporal. Mujer padaung, Tailandia.
4 Expansion corporal. Tribu Mursi, Africa.

5 Joyas de plata. Mujer Mapuche, Chile.

6 Pintura corporal. Selknam, Chile.




3.2 Semiologia de la ornamentacion corporal.

El ser humano al vivir y existir en comunidad con otros seres,
necesita comunicarse y relacionarse cono todo lo que le ro-
dea, por esto existen distintos modos y medios para hacerlo,
y son nuestros sentidos los encargados de capturar aquella
informacion.

En la vida cotidiana, el hombre pasa gran parte del tiempo
emitiendo y recibiendo mensajes: una mirada, un gesto, el
modo de vestir, etc., son actos comunicativos no verbales, en
los que la interpretacién de los signos juega un rol imprescin-
dible para poder descifrar lo que se quiere trasmitir.

El cuerpo humano, por si solo es un sistema facultado para
trasmitir informacion hacia su exterior, y por extension a esto,
todo elemento externo que lo complemente también comu-
nicardy se constituird como un medio de expresion indirecta
del soporte corpodreo.

El sentido de los ornamentos corporales puede variar. Algunos
pueden representar un significado magico y ser usados como
amuletos, o tener un caracter social, diferenciando hombres,
mujeres y nifos, e incluso rangos y élites.

El ornamento corporal ha sido un elemento significativo en
el hombre durante toda su historia, pues establece una re-
lacién simbdlica entre el contexto y su cu-erpo, permitiendo
expresar individualidad y pertenencia colectiva frente a su en-
torno, el cual es influyente en su modo de pensar. Sus gustos
y deseos se ven completamente relacionados con aquellos
que conoce o que estan en su imaginario, influyendo direc-
tamente en los simbolos que él abstrae de su contexto para
comunicar.

En la actualidad, ornamentamos nuestro cuerpo para seguir
la moda, por motivos estéticos, como simbolo de rebeldia,
para identificarnos con un grupo social o tribu urbana.
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Cual sea el mensaje y la manera de emitirlo a través de los
ornamentos corporales, estos siempre responderan a la in-
dividualizacidn y nos comunicaran ciertas caracteristicas del
individuo que los porta.

3.3 Tipos de ornamentacidn corporal.

Todas las sociedades del mundo visten y ornamentan su cuer-
po de diver-sos modos, surgiendo la necesidad de reinventar-
se cada dia. Es por esto, que la ornamentacién no pierde su
significado aunque pase el tiempo, evolucionando y convir-
tiéndose en una parte fundamental para el cuerpo, acompa-
fidandolo de accesorios que cada dia son mas indispensables
para generar una totalidad en el vestir.

El individuo de hoy que busca autenticidad, encuentra res-
puestas en la moda y en las nuevas tendencias. Algunos rea-
lizan su busqueda para “marcar la diferencia” libremente,
mientras que para otros ornamentar el cuerpo, generalmente
es para identificarse con algun referente de la moda, de la
musica, o con una tribu urbana. Socialmente los ornamentos
se vuelven fun-damentales, adquiriendo un poder importan-
te en la comunicacion entre individuos y en el mundo del con-
sumo, que cada dia nos presenta nuevas y diversas alternati-
vas acordes con la globalizacién.

La gran diversidad de ornamentos, pueden ser clasificados en
dos grupos, segln su caracter de permanencia y/o irreversibi-
lidad con respecto al soporte cuerpo. Estos dos grupos se han
denominado de esta manera:

> Ornamentos que modifican el cuerpo.

> Ornamentos externos, que usan como soporte el cuerpo.




3.3.1 Ornamentos que modifican el cuerpo.

Como ya fue mencionado anteriormente desde sus inicios el
hombre ha utilizado elementos para complementar su cuer-
po y dentro de esa variedad se encuentran aquellos que para
llevar a cabo su funcién y ser dispuestos en el cuerpo, deben
modificarlo de alguna manera para finalmente integrarlo. La
mayoria de éstos son considerados invasivos, debido a la de-
formaciéon o cambid que experimentan en el cuerpo para ser
contenidos y funcionar como ornamentos.

Los ornamentos pertenecientes a esta definicidn, tienen en
comun la intervencidon y por consecuencia modificacion del
soporte “cuerpo”. Pueden estirar la piel, perforarla o pigmen-
tarla de manera definitiva, teniendo consecuencias irreversi-
bles.

Tipos de ornamentos que intervienen o alteran el cuerpo: ta-
tuajes, expansores, implantes, bodypiercing o la llamada len-
gua de serpiente, en donde se corta a la mitad.
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3.3.2 Ornamentos externos, que usan como soporte el cuer-
po.

A diferencia de los ornamentos que necesitan modificar el
cuerpo para realizar su funcidn, los ornamentos dispuestos
bajo esta definicidn no requieren alterar la fisonomia u so-
porte.

En esta clasificacidon es posible definir “la vestimenta” como
una segunda piel, que depende del cuerpo humano siendo
esta la primera.



Como lo explica la disefiadora argentina Andrea Saltzman, en
su libro “El cuerpo disefiado”:

“El cuerpo es el interior de la vestimenta, su “contenido” y
soporte, mientras que la vestimenta que la cubre como una
segunda piel, se transforma en su primer espacio de conten-
cion y, también, da significado en el dmbito publico. El vestido
cubre y descubre al cuerpo, insinuando, acentuando ocultan-
do sus formas. Crea una nueva piel, que asi como califica al
cuerpo, lo habilita o inhabilita para adaptarse a las diferen-
tes circunstancias y condiciones del medio ambiente. De este
modo la indumentaria se suma a la unidad que establecen
todos los aspectos expresivos de la imagen, revelando datos
claves acerca de la identidad, gustos, los valores, la sensibili-
dady la personalidad de un individuo.” (5)

Los ornamentos externos, son removibles y no modifican el
cuerpo mientras se utilicen. Pueden dotar al usuario de per-
sonalidad propia, ademds de representar un estilo determi-
nado. Estos objetos abarcan diversos tamafios, partes del
cuerpo y mate-rialidades, pudiendo encontrar para su elabo-
racion: fibras textiles, met-ales y cuero, entre otros, demos-
trando que cualquier material que se pueda manipular puede
estar apto para el desarrollo de ornamentos.

Los ornamentos corporales agrupados en esta categoria, son
dependientes del cuerpo humano, pero no modifican o alte-
ran a este, ya que estos se sobreponen a un vestuario base.
Entre los ornamentos complementarios a la vestimenta, se
pueden encontrar: calzado, bolsos y carteras, joyas, panue-
los, entre otros.

(5) Saltzman, Andrea. “El cuerpo disefiado. Sobre la forma en el proyecto
de la vestimenta”. Editorial Paidds, Buenos Aires, 2004.
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3.4 Conclusiones.

En resumen, se puede sostener que el ornamento corporal
es uno de los primeros inventos del ser humano y ha sido un
elemento significativo durante toda su historia, pues estable-
ce una relacion simbodlica entre el contexto y su cu-erpo, lo
qgue le ha permitido embellecerse, diferenciarse, comunicar
o denotar pertenencia hacia algun grupo humano. Sea cual
sea el propdsito de ornamentar el cuerpo, existe siempre un
propdsito de por medio el cual conduce a esta accién.

El ornamento corporal tiene una capacidad comunicativa, que
al ser observado permite deducir un sin fin de informacion de




informacion de quien lo porta, dentro de esta se encuentran
principalmente sus gustos, los hdbitos o estilo de vida, entre
otras cosas. Lo que reafirma que la comunicacién no verbal
posee a veces la misma fuerza semdntica que la verbal.

La variedad presente en todos los tipos de ornamentos cor-
porales es tan amplia, que permite que todo ser humano se
sienta identificado con alguno y claramente esta diversidad
representada en dos grupos manifiesta que aquellos orna-
mentos que no son invasivos con el cuerpo humano permiten
mas posibilidades en cuanto a su uso, ya que por su condiciéon
transitoria da cabida a cambiarlos cuantas veces el usuario lo
disponga y no cuando el cuerpo lo permita.

28

4. La joya, ornamento corporal externo.

4.1 Definicion.

La “Joya”, es un elemento personal, utilizado principalmente
con fines decorativos. Se constituye como un adorno corporal
externo, utilizado en ocasiones como complemento del ves-
tuario.

Antiguamente solo era posible denominar “joyas” , a aquellos
elementos decorativos, que fuesen fabricados Unicamente
tanto con piedras o metales preciosos, excluyendo cualquier
otro tipo de elemento que no cumpliese con estas caracteris-
ticas. Actualmente este término ha sido ampliado en su acep-
cion y se reconocen también como joyas, elementos decora-
tivos elaborados con otros materiales de distinta naturaleza,
como lo son; el plastico, cuero, vidrio, ndcar, fieltro, macramé,
cobre o resina, entre otros. Practicamente cualquier tipo de
material sirve para fabricar joyas.

Bajo esta definicién se puede denominar joya, por ejemplo
a un anillo confeccionado con oro e incrustaciones de rubies,
como también a uno elaborado con porcelana, o madera (ma-
teriales no preciosos).

Ademas de las distintas materialidades en las que se pueden
hallar las joyas, también existen distintas denominaciones de
éstas, de acuerdo a la zona donde se use en referencia al
cuerpo humano, tanto en hombres como mujeres, nifios o ni-
fias, por esto es que existen piezas creadas Unicamente para
la mano, como también las hay aquellas solo para la oreja.

El valor del objeto joya ha evolucionado hasta hoy, destacan-
do por su simbolismo y significado para el usuario, mas alla de
su valor como metal o piedra preciosa.

“Mundialmente la joyeria ha sido un reflejo de épocas vy civili-
zaciones”, siendo una forma de ornamentar el cuerpo.




Su presencia ha sido y sigue siendo un aspecto importante a
lo largo de toda la historia. Antiguamente era valorada para
hacer diferencias sociales y principalmente por el precio del
metal utilizado (oro, plata, platino, piedras preciosas), mien-
tras que en la actualidad su valor ha cambiado surgiendo lo
que llamamos hoy joyeria contemporanea, pues la estética,
la vanguardia, el nivel experimental, pasa por encima de la
valorizacion del metal.

4.2 Tipologias.

A continuacion se presentan los distintos tipos de joyas, sus
nombres tradicionalmente conocidos y su ubicacién respecti-
va asociadas a las distintas zonas del cuerpo humano.

La joyas estdn agrupas y distribuidas en cuatro zonas distintas
del cuerpo.

Frente: corona, diadema.
OnNA o
g;b:é;é 1 Cabello: aguja, peine.
Orejas: aros.
ZONA Gargantilla, collar, colgante,
ZONA 2

Cuello y pecho cadena

ZONA 3

Brazos y manos

Brazalete, esclava, pulsera,
cadena, anillo.

20NA 4

: . Tobillera, anillo.
Piernas y pies

Figura 3.- Tipologia de las joyas.
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Brazosy mp

Piernas y pies

Figura 4.- Sectorizacion del cuerpo, segun las joyas.
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4.3 Elementos constructivos del ornamento joya, desde el
diseio.

Indistintamente del tipo de joyeria al cual pertenezca una
joya, existen elementos esenciales que componen su disefio.
Dichos elementos constructivos, ayudan a organizar y definir
el proceso de desarrollo y por ultimo, al disefio final.

Los principales elementos de disefio incluyen la forma, mate-
riales y técnicas. Se caracterizan por su innumerable variedad
y su tendencia a estar en constantes descubrimientos y nue-
vas ideas.

4.3.1 Formas.

El aspecto formal en el disefio de joyas es considerado como
uno de los componentes fundamentales, ya que las formas
transmiten la mayor parte del impacto visual inicial de una
pieza de joyeria, y la manera en que se manejen las formas
puede alterar el lenguaje de una pieza de manera sutil y signi-
ficativa al mismo tiempo.

Las formas abarcan aspectos relacionados con lo estético y lo
visual. Involucra coherencia entre el objeto y usuario, por tan-
to la ergonomia, planteada en las formas es de suma impor-
tancia al momento de diseiar una pieza, ya que es el cuerpo
humano quien portara dichas formas. Todos estos aspectos
que se vinculan a la forma de una pieza, deben ser previa-
mente pensados y en algunas veces estudiados, para asegu-
rar un buen equilibrio entre ellos.

El conjunto de formas asociadas a piezas de joyeria es inmen-
so, existen formas estilizadas, geométricas, figurativas, orga-
nicas, escultdricas, religiosas, arquitecténicas, minimalistas,
barrocas, animales, etc.
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Siempre han existido distintas formas, y con el paso de los
anos esta variedad ha ido en aumento, gracias a la libertad
que se plantean los creadores en su proceso creativo.
Muchas las formas responden a un previo concepto o idea,
gue actua como “la intencién de la pieza”. Dichos conceptos
preestablecidos por el creador son usados a lo largo del de-
sarrollo de la pieza, y finalmente puede verse reflejado en su
forma final.

A modo de ejemplo es posible mencionar aquellas piezas
cuyas formas se basan en la naturaleza y formas orgdnicas,
donde el lenguaje formal utilizado se caracteriza por lineas
sinuosas y sueltas, realzando volimenes y redondeces.

Este tipo de joyeria de origen natural goza de mucha expresi-
vidad y libertad, permitiendo a sus creadores dar vida a innu-
merables formasaséticas.

Figura 5.- Joyas con formas orgdnicas.




Otro ejemplo de formas son aquellas basadas en la arqui-
tectura, en donde se aprecia principalmente la utilizacién de
planos geométricos y lineas rectas. Por lo general estas joyas
suelen lucir grandes dimensiones, con el fin de apreciar y lucir
sus detalles, como se aprecia en la imagen.

S e
Figura 6.- Joyas con formas arquitectdnicas.

4.3.2 Materialidades.

A lo largo de la historia el hombre ha creado objetos para or-
namentar su cuerpo, y en sus inicios lo logré mediante ma-
teriales que se encontraban a su disposicidén y en su entorno
inmediato, por ello sus creaciones se caracterizaron por la
utilizacion de materiales naturales como por ejemplo huesos,
dientes, madera, piedras, entre otros, de similares caracteris-
ticas.
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Esto confirma la necesidad que ha tenido el hombre desde
siempre, por decorarse, y su capacidad creativa para lograr
dar valor a un objeto mediante materias primas extremada-
mente rudimentarias en algunos casos.

“El mundo natural es una fuente muy rica de materiales para
el disefio y la fabricacion de joyas. Los diamantes, el material
mas duro conocido por el hombre, hace mucho tiempo nos re-
sultan familiares como material de joyeria. Con el paso de los
aflos se han usado todo tipo de materiales naturales, desde
las plumas y las conchas a los dientes y el pelo”. (6)

En la actualidad, no existen tabues relativos a los materiales
para el disefio de joyeria. Lo que agregara calidad y valor al
disefio es el adecuado uso del material y su tratamiento, para
hacerlo deseable, como puede apreciarse en la transforma-
cion de materiales modestos como el plastico o el papel por
ejemplo.

Los materiales utilizados hasta hoy, lo abarcan todo, desde los
tradicionales metales y piedras preciosas, aquellos de origen
natural y otros en mayor proporcién que corresponden a los
alternativos. Es posible afirmar, que todo material que resulte
estimulante, interesante, asequible y original, sirve y es utili-
zado para generar el disefio de una pieza.

Esta inclusién por utilizar diversos materiales, de distinto ori-
gen ha sido potenciada primero por la joyeria contemporanea
que propone la experimentacion en su proceso creativo y en
segundo lugar por disefiadores y usuarios que apuestan por
nuevas ideas vanguardistas.

Dada la amplia variedad de materiales presente en los distin-
tos tipos de joyeria, se plantea a continuacion una clasifica-
cion segln sus caracteristicas y origen, agrupandolos en tres
categorias:

(6) Elizabeth Olver, “El arte del disefio de joyeria de la idea a la realidad”,
Editorial Acanto, Barcelona, 2003, pag. 99.



a) Materiales Tradicionales.

Los materiales tradicionales en el disefio de joyeria siguen
siendo el oro y la plata, conocidos también como materiales
“nobles”. Su uso, ademas, tiene una funcionalidad practica,
ya que ambos en su estado puro no se oxidan ni reaccionan
con el cuerpo.

En ocasiones se presentan estos dos materiales en una misma
pieza.

Anillo de plata - Autor: Berger Large

Brazalete de plata y oro - Autor: Anna S.
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b) Materiales Naturales.

Los materiales naturales son considerados como los mas an-
tiguos entre todos, en cuanto su uso para ornamentos. Aqui
se agrupan piedras, vegetales, partes animales, como huesos,
cuero o cabello. Su uso en la joyeria suele tener cierta carga
simbdlica debido a su origen noble. Actualmente algunos ma-
teriales naturales usados en la joyeria, son: la teatina (paja de
trigo), cuero de salmodn, lana y crin.

Fieltro - Autor: Fran Duarte

Cuero de salmén - Autor: Paola Raggo




c) Materiales Alternativos, no tradicionales.

La creatividad no sélo se refleja en la forma y las técnicas de
una joya, sino también se manifiesta en el interés por crear
piezas utilizando nuevos recursos, como lo son los materiales
no convencionales. Esta exploracion de materiales inusuales
en la joyeria desafia lo tradicional e innova mediante la trans-
formaciéon de materiales a veces corrientes en maravillosas
piezas.

Algunos ejemplos de este tipo de materiales usados para la
joyeria son: el acrilico, papel, resina y ceramica, entre otros.

Resina - Autor: Sylwia Calus

Papel couché - Autor: Frucci disefio
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4.3.3 Técnicas.

Los procesos y técnicas que llevan a cabo los joyeros hoy en
dia son tan variados como los materiales disponibles. “Cada
técnica empleada depende exclusivamente del tipo de ma-
terial que se quiera utilizar junto con la creatividad y conoci-
miento del joyero”.

El joyero y creador, debe conocer e investigar sobre las distin-
tas técnicas existentes, tanto en lo tedrico como en lo practi-
co, con el fin de poseer un amplio conocimiento que le per-
mita discriminar y determinar cudl o cudles son los procesos
mas indicados para el desarrollo de un determinado disefio.
Las técnicas tienen la cualidad de potenciar los materiales,
de resaltar lo que se quiere destacar y de ocultar otras cosas
gue no beneficien a la pieza. En algunos ejemplos es posible
la utilizacién de mds de una técnica por pieza, dependiendo
de los requerimientos del autor.

A continuacién una breve resefia de algunas técnicas utiliza-
das para el desarrollo de joyas:

- Técnica: Esmaltado

- Autor: Swatch

- Detalles: Técnica aplicada tanto en oro, cobre o plata. Deja
un acabado vidrioso y otorga reflejos a la pieza.




- Técnica: Mokume gane.

- Autor: Diana Pinhasi.

- Detalles: Técnica aplicada tanto en oro como en plata. Deja
un acabado superficial a modo de estrias.

- Técnica: Tejido de metales.

- Autor: Fran Duarte

- Detalles: Esta técnica consiste en entrelazar finos alambres.
Su terminacién permite generar voliUmenes en la pieza.
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Entre otras técnicas para a produccion de piezas de joyeria se
encuentran: la fundicién y el laminado de metales, grabado
laser, filigrana, engaste, torneado, calado, la galvanoplastia,
los cromados, pulidos, la matriceria para estampas, la matri-
ceria para inyeccion de plasticos y metales, el fotograbado, el
soldado eléctrico, vitrofusion, entre muchas otras.

4.4 Conclusiones.

Se entiende por “joya”, todo aquel elemento u objeto externo
que se integra o sobrepone al soporte “cuerpo humano”, de-
finiendo a su usuario tanto a hombres como mujeres, sin dis-
tincion de edad, ni de niveles socioculturales. Su uso siempre
esta ligado a un propdsito, en algunos casos este se relacio-
na con el embellecimiento personal y en otros mds prdcticos
como solo combinar con su vestimenta. Actualmente las jo-
yas, son los ornamentos mds usados por el sector femenino.

A lo largo de su historia el hombre, ha utilizado distintas ma-
terias primas para elaborar joyas, de distintos origenes. El
hombre es quien porta el ornamento corporal y es también
quien lo crea, para comunicarse, diferenciarse, destacar cier-
tas partes del cuerpo, o con fines netamente decorativos o
estéticos.

Las joyas pueden ser usadas en distintas zonas del cuerpo,
ubicadas desde la cabeza hasta los pies, no existen restriccio-
nes, cada dia surgen nuevos objetos para ornamentar partes
del cuerpo que antes nunca se habian ornamentado. Las for-
mas son infinitas, y practicamente todo sirve como fuente de
inspiracion para dar vida joyas, bajo un concepto determina-
do.

En la actualidad, las joyas mds representativas no se caracte-
rizan por su ostentosidad, como las de siglos anteriores, por
el contrario, se reconoce innovacion, experimentacién, bus-




de nuevas formas, e integracidon de nuevos materiales, nunca
antes usados para la manufactura de joyas. En la joyeria con-
temporanea, se menciona frecuentemente la llamada “joye-
ria experimental”, que reldne todos estos elementos que dan
origen a sus disefios de joyas. Tomando gran importancia en
el rubro, debido al aporte de creatividad que permite entre-
gar el creador a sus ornamentos y no limitandolo sélo a su
“materialidad preciosa”, como se hacia antiguamente.

36




IV. Resultados de la investigacion
realizada en el marco teédrico.
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1.- Conclusiones.

La mujer chilena del siglo XXI, caracterizada por ser un indivi-
duo integral, ha manifestado su capacidad de desenvolverse
en roles vinculados tanto a la maternidad, como también al
ambito laboral. Este aspecto referido a su desarrollo personal,
cultural y social, ha favorecido su autonomia, la cual ha sido
manifestada frente a distintos escenarios. Uno de estos, refe-
ridos a su actual poder adquisitivo, es el medio responsable
del particular consumo femenino, asociado a mejorar tanto
su calidad de vida, como también su apariencia e imagen per-
sonal.

Dentro de los distintos tipos de consumos asociados prefe-
rentemente a la mujer se encuentra la moda y con ella todos
aquellos productos destinados a embellecerla y ornamentar-
la. La joyeria considerada como una de las ornamentaciones
preferidas por las mujeres, actualmente manifiesta una ten-
dencia por la generacidn de nuevas expresiones y estilos. In-
cursiona en la utilizacién de materiales inusuales, conceptos
creativos previos al desarrollo formal y también en caracteri-
zar y enriquecer la identidad propia de un lugar o pais, gene-
rando nuevas pautas de consumo en las usuarias.

La joyeria contemporanea caracterizada por la utilizacion de
materialidades propias de Chile y también la étnica, basada
en el rescate de culturas originarias del pais, ha generado un
nuevo nicho de mercado, cuya incipiente insercion, presenta
una excelente calidad y manufactura, nuevos y naturales ma-
teriales, nunca antes usados para la generacién de joyas, pero
también se aprecia en la mayoria de las propuestas, escasa
relacion con la intencién de rescatar lo étnico, se cree que no
tan sélo basta con descontextualizar por ejemplo la iconogra-
fia perteneciente a alguna cultura, para que las piezas se de-
nominen étnicas, o copiar literalmente sus formas, el mundo
gue encierra cada cultura es mucho mas que graficas, por lo
gue a disefiadores y orfebres les queda mucho por explorar,




investigar y finalmente proponer.

El disefio, es un area que independientemente de su aplica-
cién, se encuentra en constante perfeccionamiento, y cam-
bios, por lo que nunca esta dicho todo en él, o se da por
finalizado completamente algo. Todo, estd expuesto a ser me-
jorado o replanteado.

Por eso, si hoy en dia se cuenta con: consumidoras que dis-
criminan en el disefio y la innovacién al momento de adquirir
joyas, que dentro de este amplio espectro de mujeres, exis-
ten aquellas que prefieren lo nacional, en vez de lo foraneo,
que buscan ornamentarse con algun elemento que las iden-
tifique con sus culturas étnicas originarias y que ademas, la
oferta presente en el mercado, no satisface completamente
su demanda. Se considera oportuno, tomar en cuenta estos
aspectos, ya que representan una oportunidad creativa, para
la generacion de una nueva propuesta de disefio.

2.- Propuesta de proyecto de negocio.

Detectada la existencia, de un publico objetivo asiduo a la
demanda de ornamentos corporales, con identidad étnica lo-
cal, junto con las carencias presentes en el mercado ofertado,
nace la idea de generar un emprendimiento, cuyos objetivos
apunten a otorgar una ornamentacién femenina, con rasgos
contemporaneos, basados en valorar y rescatar culturas étni-
cas originarias del pais, Chile.
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IV. EVOCA: Emprendimiento
empresarial.
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1. Resumen ejecutivo.

EVOCA es una empresa de emprendimiento de disefo cultu-
ral, que crea, elabora, difunde y comercializa accesorios fe-
meninos inspirados en los pueblos originarios de Chile, con el
objetivo de crear conciencia social y cultural entre el publico
nacional y extranjero que visita la cuidad Patrimonial de Val-
paraiso.

La empresa propone una nueva idea de productos, caracte-
rizada por potenciar y otorgar vigencia al arte ornamental y
cultura ancestral originaria de Chile, por medio de la creacién
de singulares joyas contemporaneas, que dan vida a piezas
con identidad local, rescatando sus formas, iconografias, co-
lores, materiales y simbologia caracteristica. La propuesta de
EVOCA privilegia en su manufactura la mano de obra semi-
artesanal, y la utilizacién de materiales nobles, como lo son;
la plata, maderay el textil.

Para la coleccion inicial de la propuesta EVOCA, el tema esen-
cial es la evocacién de la ornamentacidon femenina mapuche,
la cual mediante la observacién de sus joyas y accesorios ca-
racteristicos, es traspasada a un lenguaje formal acorde con
las actuales tendencias de la moda. Para préoximas lineas o
colecciones de productos, EVOCA pretende realizar el mismo
ejercicio, inspirdndose en otras etnias.

En una primera instancia, EVOCA enfocara sus estrategias de
venta en la regién de Valparaiso, utilizando para ello tiendas
boutiques intermediarias ya posicionadas en los circuitos tu-
risticos de la ciudad de Valparaiso. El otro canal de comer-
cializacion de productos, serd a través de la utilizacién de la
“tienda virtual”, lo que facilitard la venta de productos a otras
regiones del pais y al extranjero.




2. Administracion.
2.1 Mision y vision de Evoca.

> MISION.

Proporcionar al mercado nacional de la joyeria contempora-
nea, productos Unicos, orientados a la mujer y con identidad
étnico — local, procurando el reencuentro con nuestras raices
étnicas. Los productos de EVOCA se caracterizan por la utiliza-
ciéon de los diversos recursos naturales disponibles en nuestro
pais, trabajados de manera innovadora y personalizada, bus-
cando siempre satisfacer las necesidades del cliente.

> VISION.

Ser una empresa reconocida en el medio nacional por su alta
capacidad creativa y calidad en la produccién de joyas, asi
como también por valorar y potenciar de manera innovadora
las diversas culturas ancestrales chilenas.

2.2 Objetivos de Evoca.
> Corto plazo.

- Contar con un stock de productos, suficientes que logre
abastecer satisfactoriamente los distintos puntos de ventas.

- Introducir al mercado la coleccién de joyas MACHIS, usando
como intermediario comercial las tres tiendas boutiques, ubi-
cadas en la ciudad de Valparaiso.

- Utilizar las tiendas intermediarias, para promocionar y dar
a conocer el sitio web de la empresa, con el fin de captar por
este medio a otro grupo de clientes, que no dispongan a su
alcance alguna de las tiendas de Valparaiso.
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> Mediano plazo.

- Contar con un taller completamente abastecido de todas las
magquinarias y herramientas necesarias para la produccién de
las joyas.

- Contar con el apoyo de artesanos de la regién al menos tres
empleados, encargados de determinadas labores de la pro-
duccién y potenciar en la regién sus oficios y mano de obra.
Todo este trabajo guiado por el disefador.

- Lograr el reconocimiento y posicionamiento de nuestra mar-
ca y productos, dentro del mercado regional.

> Largo plazo.

- Eliminar intermediarios, para la comercializacion de los pro-
ductos.

- Establecerse con una tienda propia de la empresa en la ciu-
dad de Valparaiso.

- Centrar la produccion y ventas de las joyas en un Unico es-
pacio fisico.

- Creacion de nuevas colecciones de joyas.




2.3 Analisis FODA de Evoca.
> FORTALEZAS.

- Ofertar productos exclusivos y de calidad.

- Valorar las culturas originarias Chilenas.

- Contar con un alto nivel de competitividad.

- Conocer con exactitud el mercado al cual apuntan los pro-
ductos.

- Contar con mano de obra calificada.

- Contar con la tecnologia adecuada para la elaboracién de los
productos.

- Excelente relacidn y comunicacién con intermediarios.

- Ubicacidn estratégica de tiendas intermediarias.

- Ofrecer productos elaborados de manera semi-artesanal.

- Contar con medios de pagos variados y actualizados, facili-
tando la compra y su gestion.

> DEBILIDADES.

- Poca experiencia en el mercado de las joyas contempora-
neas.

- Imagen empresa poco conocida en el mercado.

- No contar con un espacio Unico que abarque taller y sala de
ventas a la misma vez.

> OPORTUNIDADES.

- Existencia de diversidad en cuanto a materiales, en el mer-
cado chileno.

- Estar ubicado en una ciudad turistica.

- Generar redes sociales de alianzas artesania /disefio.
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- Existencia de medios comunicacionales que aporten a fo-
mentar el disefio local en la regidn.

- Existencia de organizaciones nacionales que respaldan eco-
ndmicamente nuevos proyectos de emprendimientos o pro-
ductos asociado a lo cultural de nuestro pais.

- Mayor protagonismo de la mujer en la sociedad y en lo la-
boral.

- Aumento en la demanda por productos inspirados en cultu-
ras originarias.

> AMENAZAS.

- Alta competitividad de tiendas de disefo en el sector donde
se sitlan los puntos de ventas.
- Existencia de otras propuestas de disefio, también inspira-
das en las culturas originarias.




3. Conformacion de la empresa Evoca.

> Recursos requeridos.

Para la implementacién de la empresa “Evoca” es necesario
contar con una serie de recursos de distinta indole, descritos
a continuacion:

> Recursos Econdmicos: para conseguir la materializacion del
proyecto Evoca y luego contar con los recursos necesarios
para soportar su puesta en marcha, es esencial disponer de
cierto medio de financiamiento que respalde dichas necesi-
dades. Para ello, se utilizara la alternativa ofrecida por CORFO
/ SERCOTEC, a través del programa “Capital Semilla”.

> Recursos Humanos: se refiere al equipo de trabajo con el
qgue debe contar la empresa, para que el emprendimiento sea
sostenible a lo largo del tiempo y que a su vez las tareas se
efectien de manera exitosa. La empresa cuenta con un equi-
po de personas, compuesto en su mayoria por artesanos, los
cuales se identifican segun su especialidad o funcion especifi-
ca dentro de las diversas etapas del proceso productivo, tales
como:

- Maestro orfebre: persona encargada de la elaboracion de
piezas en metal, principalmente en plata.

- Artesano en madera: persona encargada de todo el trabajo
gue involucre la madera como materia prima.

- Artesana en textiles: persona especializada en el tejido de
lanas, tipico del pais.

- Disefiador: gestora y eje principal para la conformacién de
las piezas, caracterizada por poseer un manejo integral de
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todos los procesos. Es quien crea, solicita la elaboracion de
componentes, ensambla y realiza terminaciones de las piezas
finales, ademads de estar presente en cada una de las etapas
productivas.

> Recursos Productivos:

- Instalaciones y maquinarias: la empresa requiere de un ta-
ller de trabajo equipado con todas las maquinarias y herra-
mientas necesarias para la elaboracién de los productos.

- Materias primas: Dependiendo de los productos y la fuente
de inspiracion especifica abordada, seran requeridos las dis-
tintas materias primas, tales como: plata, madera, textiles,
etc.

> Gestion y Comunicacién: para conseguir el éxito del pre-
sente emprendimiento, es altamente importante generar un
buen nexo o vinculo entre la empresa y el publico objetivo.
Por ello, se recurrira a las diversas herramientas comunicacio-
nales que hoy en dia estan en boga, como lo son las redes so-
ciales en internet y habilitacidon de un sitio web con catalogo
virtual, asi como también la exhibicion en forma directa de los
productos mediante la utilizacién de tiendas intermediarias.
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Figura 7.- Esquema, conformacion empresa Evoca.
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4. Financiamiento de Evoca.

La materializacién del proyecto Evoca necesitara de una in-
version inicial, la cual permita la adquisicidn de las diversas
maquinas y herramientas requeridas para la implementacién
del taller, y que a su vez incluya los materiales e insumos para
el periodo de puesta en marcha, estimandose dicha inversidon
en $5.000.000 aproximadamente. Para conseguir dicho capi-
tal inicial, se estudian las diversas alternativas que el mercado
ofrece, enfocandose en las alternativas que fomentan nuevos
emprendimientos.

Dentro de las diversas alternativas analizadas, la que se ajusta
mas a las caracteristicas del presente proyecto es la denomi-
nada “Capital Semilla”, la cual es ofrecida por la CORFO, a tra-
vés del Fondo de Desarrollo e Innovacion.

“Capital Semilla” consiste en un financiamiento mediante la
modalidad de subsidio, cuyo objetivo principal es fomentar la
creacion de nuevas empresas y negocios que se encuentren
en etapa de incubacion y despegue, buscando apoyar el le-
vantamiento de obstaculos o limitaciones que inhiban la ma-
terializacion de un proyecto o iniciativa de negocio.

6.4.1 Comercializacion y distribucidn.

La coleccidon MACHIS se comercializara y encontrara disponi-
ble en el mercado mediante dos formas. La primera, se rea-
lizara mediante tiendas boutiques especializadas en el mer-
cado objetivo ya existentes, valiéndose de su experiencia y
posicionamiento que poseen actuando como canal interme-
diario. Dichas tiendas ubicadas en los circuitos turisticos y es-
tratégicos de la cuidad de Valparaiso, a su vez poseen un flujo
importante de publico que conoce de su existencia, rubro y
ubicaciodn.
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Aquellas tiendas de Valparaiso, que cumplen con las exigen-
cias y el perfil para la comercializacién del proyecto actual-
mente son:

Bazar la Pasion (ubicado en Avenida Alemania # 4943. Ce-
rro Alegre y Tienda/ Store: Almirante Jorge Montt # 1. Cerro
Concepcién).

Mercado Moderno (ubicado en Lautaro Rosas 450, Cerro
Alegre).



> Design for Valparaiso (ubicada en Concepcién 154 B, Cerro
Concepcién).

o

-

T
i :

El segundo medio por el cual se comercializara la colecciéon
corresponde al sitio web de la empresa; en donde se encon-
trard informacién acerca de la coleccidn, sus lineas de pro-
ductos y especificaciones como: la inspiracidn, los materiales
usados y mecanismos de contactos, encargos y distribucion
de productos.

La virtud de este medio radica en la ampliacién de redes de
contacto y los lugares de venta. Descentralizandose de la ciu-
dad de Valparaiso y abarcando virtualmente otros lugares, de
manera que la entrega se hace mediante un envio.
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5. Marketing y ventas de la coleccion Machis.

En una primera instancia, la empresa EVOCA buscara posicio-
narse en el mercado, mediante la promocidn y exhibicion de
su productos en las tiendas asociadas, utilizando la modalidad
de concesién de productos. El rol que jugardn dichas tiendas
es fundamental para el presente proyecto, ya que permitira
dar a conocer la empresa, y en este caso, la coleccion Machis
al publico objetivo.

La estrategia de ventas utilizada por la empresa apuntard
siempre a mantener el equilibrio entre la exclusividad de sus
productos y la rentabilidad del negocio, procurando mante-
ner el caracter diferenciador que entregan sus productos.

A su vez, se considera de suma importancia hacer un segui-
miento a los productos en venta y también a los que sean
mayormente demandados, para asi poder tener un mayor
control y conocimiento del grado de satisfaccion del cliente,
como a si también nuevas ideas que deberian ser tomadas en
cuenta para las siguientes producciones de la marca (retroali-
mentacién del proceso productivo).

De acuerdo al perfil de la empresa y su coleccién, otros me-
dios de estrategia que se utilizaran para promover los produc-
tos y la demanda de los clientes serdn los siguientes:

- Creacion de un catalogo y postales, que se ubicaran y distri-
buirdn en los puntos de ventas de los productos de la colec-
cion.

- Creacion e implementacion del sitio web de la empresa, a
modo de tienda virtual.




- Difusion de la marca a través de publicidad en medios escri-
tos locales, relacionados al mundo de la mujer, la vanguardia
y la moda, como lo es revista Paula, Ya, Caras o Vanidades.

- Exposiciones y muestras de la empresa y productos, en es-
pacios culturales.

5.1 Pagina WEB.

La plataforma virtual de la empresa EVOCA, tiene por propé-
sito la difusién de la marca a nivel nacional e internacional,
entregando a sus visitantes informacién general de la empre-
sa, resefia de su origen e inspiracion, detalles de su propuesta
y mecanismos de contacto.

Ademas se encontrara disponible en el sitio web, catdlogos
de las distintas lineas de productos que la empresa lance al
mercado, ofreciendo la alternativa de compra en linea.

Con el fin de mantener actualizados a nuestros usuarios /
clientes, tanto nacionales como Internacionales, la platafor-
ma virtual de EVOCA se mantendra en constante renovacion,
informando oportunamente el lanzamiento de nuevos pro-
ductos y ofreciendo al usuario lecturas amenas de temas re-
lacionados con las artes, el disefio nacional y con Valparaiso.

Para el futuro se deja planteada la posibilidad de presentar la
pagina web en espafiol e inglés.

EL dominio sera:

> http://www.evocatesorosdechile.cl
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6. Diseiio de marca.

Para la eleccién del nombre EVOCA, se plantea la idea de uti-
lizar una palabra que refuerce y refleje mayormente el perfil y
rubro de la empresa. Para ello fue necesaria una tormenta de
ideas, en donde algunos de los conceptos rescatados fueron:

> Ancestral, Revive, Herencias, Evoca, Memoria, Tesoros.

Finalmente se opta por el nombre “EVOCA”, debido a que en-
cierra en su significado, uno de los propdsitos de la empresa
y su coleccién, que es el “Evocar”, mediante los productos.
Evocar; el pasado, nuestras raices, nuestra cultura y nuestros
tesoros.

La marca de la empresa EVOCA, se compone de los siguien-
tes elementos: logotipo, isotipo y slogan, los cuales apuntan a
expresar el cardcter contemporaneo de la coleccidn, el origen
étnico de la inspiracion de sus piezas y al publico al cual estan
dirigidas las joyas, las mujeres.

6.1 Marca: Logotipo — Isotipo - Slogan.

> Logotipo: Evoca.

La marca Evoca, es simultaneamente el logotipo de la empre-
sa.

La tipografia utilizada corresponde a Grantham Light, presen-
ta untrazo fluido y calido, generado por sus redondeces y pre-
sentacién en minusculas.

> Tipografia Grantham Light.

ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdef ghijklmnopqrstuvwxyz
01234567891s%&/()

50

g

€voca

Tesoros de Chile

> Grilla constructiva.

La correcta utilizacion del logotipo, isotipo y su slogan
con-tribuira a establecer una comunicaciéon mas clara y eficaz
que redundara positivamente en la relacién con el cliente.
Esta grilla debe respetarse en todas los casos en que sea apli-
cada la marca. En caso de modificaciones del tamanio, la grilla
debe escalarse proporcionalmente, para que la marca no su-
fra alteraciones que generen variaciones en el logotipo origi-

. 7\

€voca

Tesoros de Chile




> |sotipo.

Elisotipo estd representado basicamente por la superposicion
de dos elementos y se relacionan formal y simbdlicamente,
tanto con los productos de la marca, como con la inspiracién
que se manifiesta decorativamente con rasgos de tipo étnico.
En su totalidad y subliminalmente se deja ver, que formas de-
puradas evocan rasgos étnicos y modernos a la vez, también
insinda sutilmente el enfoque de usuario al cual apuntan los
productos, que son las “mujeres”.

> Slogan.
- Tesoros de Chile.

Esta frase tiene directa relacién con los objetivos principales
del proyecto, valorar y revivir en cierta medida nuestro pasa-
doy culturas originarias, como un tesoro patrimonial del pais.
Cuyo valor debe ser protegido y a la vez potenciado. Junto a
esto se considera primordial expresar en el slogan, el lugar de
origen tanto de la empresa, como de las etnias de las cuales
se inspiran los productos, otorgdndole un toque de pertenen-
cia, por ello es que “Chile”, se incluye en este componente
grafico.

Para el slogan se optd por la fuente Grantham en su version
Light, siendo esta misma utilizada en el logotipo, por lo que
se trabaja con un menor tamafio, para lograr una mayor dife-
renciacion.

6.2 Colores corporativos.
La seleccion de los colores corporativos, vinculados a la mar-

ca, se focalizan principalmente a generar un vinculo con lo
organico y natural, caracteristico de las culturas étnicas y su
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relacion del origen de sus pigmentaciones, utilizadas para
colorear sus indumentarias. Por medio de este rescate cro-
matico utilizado por distintas etnias, se pretende potenciar el
caracter simbdlico de la marca.

En el isotipo se trabaja con los colores a modo de degradado,
por ello en la carta cromdtica se proponen también con un
30% de negro aumentado.

+ 30% Negro
R:0G:0B:0
C:0 M:0 Y:0 K:100
R:23 G:43 B:125
C:100 M:98 Y9 K:2

R:20 G:61 B:217
C:87 M:75Y:0K:0

R:30 G:153 B:209
C:76 M:24Y:0K:0

R:100 G:77 B:25
C:51 M:57 Y:100 K:42

R:223 G:145 B:25
C:12 M:49Y:96 K:0

R:154 G:234 B:14
C5M:0Y:89K:0

R:167 G:133 B:6
C:36 M:42Y:100K:9




6.3 Marca blanco y negro/ positivo y negativo.

Aqui se proponen tres opciones de color que se sumaran a la
principal si el soporte lo requiere.

Blanco.
A
gvoca

qM\»

VOC&

Tesoros de Chile
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Escala de grises.

v/‘\w

Tesoros de Chile

7 ‘\\*v

€voca

Tesoros de Chile



Version secundaria.

7.1 Perfil del usuario.

Nuestro publico objetivo corresponde al segmento femenino,
eminentemente urbano e insertado en un ambito social y la-
boral contempordneo.

Esta definicion de usuario, no se inscribe dentro de un rango
etario especifico, debido a que el perfil del usuario y publico
objetivo, responde mas bien a aspectos vinculados a “estilos
de vida”, habitos o gustos, siendo éstos mucho mas trascen-
dentales que el establecer un rango etario.

Los productos propuestos apuntan como potenciales con-
sumidoras, a aquellas mujeres que gustan de tendencias de
consumo, que destacan por poseer algln atributo étnico, na-
tural o artesanal, vinculado a productos de disefio de calidad,
innovacidén y exclusividad, debido a sus claros deseos por dife
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renciarse y conseguir una estética personalizada, apelando a
ciertos elementos que identifiquen y representen su estilo de
vida y afinidades. Debido a estas caracteristicas es que, no
son un publico asiduo a modas masivas, ni a multitiendas, por
ello sus compras referidas a este ambito, se centran principal-
mente en boutiques y tiendas de disefio, en donde el factor
econdmico nunca es impedimento para ellas.

Es una mujer que valora y aprecia lo nacional en todo orden
de cosas, antes que lo foraneo. En suimagen y estilo destacan
sus ornamentos corporales, lo que genera un foco de aten-
cion en los demas.

Su perfil cultural, se sustenta fundamentalmente en su forma-
cion profesional y en sus arraigos nacionalistas e inclinaciones
por el arte y el diseiio en el entorno inmediato local, siendo
considerada una mujer consciente del quehacer artistico.

Asi también como demuestra preocupacion y distincién en su
imagen, existen actividades de las cuales goza y participa en
sus tiempos libres, siendo posible vincularla a pasatiempos
tales como yoga, pilates, viajes, exposiciones, fotografia, en-
tre otros.

Segln este perfil de usuario y los productos propuestos, se
cree como, principal publico objetivo, aquel perteneciente a
los estratos c2, c3.

7.2 Perfil estético del usuario.

Una vez definido el usuario, se elabora el siguiente collage,
con distintas imdagenes de posibles mujeres que se visualizan
como nuestro publico objetivo. Con el fin de detectar cons-
tantes pertenecientes tanto a su imagen como a los recursos
corporales decorativos utilizados ya que son esenciales para
la propuesta de diseio.



Al constatar y analizar la estética y apariencia de las distintas
mujeres expuestas, se detectan constantes reales, que se re-
sumen principalmente en un estilo o modo “natural”.

Si bien detras de esta apariencia hay una preocupacion pre-
via, su resultado como se aprecia es bastante preciso, mesu-
rado y casual.

Lo natural se percibe por medio de sus cabellos libres y desor-
denados, independientemente de sus distintos largos, formas
o tonalidades. En sus rostros se aprecia una tendencia, a la no
utilizacion de maquillajes, luciendo de manera casual.

Sus indumentarias se caracterizan por favorecer la holgadez,
liviandad y comodidad, de sus vestimentas y en resaltar me-
diante sus accesorios, tales como pafuelos, pendientes, pul-
seras, collares y anillos, de un modo sutil sin sobrecargar su
imagen.

Particularmente en sus joyas, no existe un Unico patrén espe-
cifico que las identifique, por lo que es posible reconocer este
tipo de ornamento de distintas dimensiones, largos, colores,
proporciones y materialidades, en este Ultimo aspecto no se
identifica la utilizacién de materiales preciosos en su elabora-
cion, sino mas bien el empleo de materiales no tradicionales.
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7.3 Collage usuario.

El siguiente collage contiene una seleccion de imagenes evo-
cativas de como es el usuario objetivo definido para este pro-
yecto y productos.

También permite visualizar caracteristicas del individuo tales
como: estilo de vida, hdbitos, hobbies, productos de uso fre-
cuente, tendencias, etc.



8. La etnia mapuche, inspiracion de la Coleccion
Machis para Evoca.

8.1 Los mapuches.

Hoy en dia, uno de los grupos aborigenes americanos que
han conservado y defendido fuertemente sus creencias, cos-
tumbres e identidad, son “los Mapuches”, que en su lengua
nativa, el Mapudungun los identifica como “gente de la tie-
rra”. Ubicados en la zona centro — sur de Chile, entre los rios
Itata y Toltén y sud-oeste de Argentina. Cuentan con una po-
blacion cercana al medio millédn de individuos, que dia a dia
se esfuerzan por conservar su lengua nativa y gran parte de
su cultura adquirida.

o The Mapuche of
Chile and Argentina

Uniguay

De su vida cotidiana, se conoce que su vivienda llamada ruca,
era construida por ellos mismos a base de pajay barro, de for-
ma redonda con techo cdénico o rectangular, de dos aguas. Se
cobijaban de manera muy precaria con pieles y se sentaban
en troncos y piedras, alrededor de una fogata encendida dia 'y
noche en el centro de su hogar.
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Los mapuches vivian en agrupaciones o reducciones regiona-
les constituidas por varias tribus.

Cada tribu estaba formada por familias de una sola estirpe
y obedecian a un ulmen o cacique, que generalmente era el
mas viejo o el mads valiente del grupo.

Solamente en tiempos de guerra reconocian la autoridad su-
prema de un jefe guerrero, llamado toqui. Vivian de la agri-
cultura y la ganaderia, de la pesca y la caza. De los frutos sil-
vestres como el maqui, y los pifiones, que abundaban en los
bosques del sur. Cultivaban: la papa, el zapallo, la quinua, el
poroto, el mango (especie de cebada), productos originarios
de Chile. Eran muy hdbiles, por lo que se fabricaban sus pro-
pios utensilios y artefactos domésticos los hacian de madera,
tierra cocida, fibras vegetales, piedras y huesos.

Los relatos de la época, recuerdan que los antiguos mapu-
ches eran seres muy apegados a la tierra y su naturaleza, lo
que se refleja claramente en su cultura y conocimientos sa-
bian nombrar las estrellas, los pdjaros, las aves, los animales,
los insectos y hasta los peces del rio y del mar. Conocian las
plantas y drboles, y hasta las piedras tenian sus nombres. To-
dos posteriormente se transformaron en muchos nombres o
apellidos, y también formaron parte del imaginario presente
en sus ricas artes como la textileria, la ceramica, cesteria y
plateria, que hasta el dia de hoy se mantienen.




Figura 8.- Collage de imdagenes alusivas a la cultura mapuche.

«Kuifi ta ché méte kimniefui kom elechi weshakelu, Keyii téfachi kura iiinenumejui»

«Los hombres antiguos tenian buenos conocimientos de las cosas, hasta las piedras tenian nombre».
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8.1.1 La cosmovision mapuche.

Las cosmovisién es el conjunto de opiniones y creencias que
conforman la imagen o concepto general del mundo que tie-
ne una persona, época o cultura, a partir del cual interpreta
su propia naturaleza y la de todo lo existente. Una cosmo-
visién define nociones comunes que se aplican a todos los
campos de la vida, desde la politica, la economia o la ciencia
hasta la religién, la moral o la filosofia.

Los Mapuche tienen un sentido de proteccion y preservacion
de la tierra que se manifiesta en cada acto minimo. Todas las
ceremonias y las costumbres de este pueblo estan guiadas
por las fuerzas naturales; se levantan al amanecer y aprove-
chan la energia que el sol les provee por la mafana, se bafan
temprano, porque a la noche el agua estd en reposo y les ab-
sorbe la energia, conocen de plantas medicinales, viven en
permanente contacto con la naturaleza, priorizando la armo-
nia entre los humanos, las plantas, los animales, los insectos,
los minerales, al agua, el viento y cada uno de los elementos
naturales que coexisten en la Mapu.

Desde la cosmovisién Mapuche se ve al mundo de dos, todo
es par y nada es uno, no es un par caprichoso, sino de acuer-
do a la vida y la misma naturaleza, la Madre Tierra. Es asi que
hay Sol-ANTU- pero también estd su par que es la Luna -KU-
LLEM- estd la mujer y estd el hombre, el anciano y el nifio, y
asi sucesivamente se van uniendo los demas elementos de la
mapu (TIERRA). El arbol da sombra, si uno estd cansado o tie-
ne sed, toma agua o puede colocarse a la sombra de un arbol.

En la visidon occidental, el hombre estd sobre la tierra y se
siente superior a ella, se puede vender la tierra, se puede
arrendar y se puede usurpar bajo cualquier método, esto co-
rresponde a su modo de ver el mundo.
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En la visién Mapuche, el hombre no estd sobre la tierra, el
hombre es parte de la tierra y la CHE -gente- vive en armonia
y equilibrio con la Tierra, con el elemento que compone nues-
tro SER y cuanto mas das, mas vale la persona. En el mundo
occidental, cuanto mas tienes, mas vales (acumulacién de ri-
qguezas), y el futuro es adelante, siempre adelante.

En la vision Mapuche, el futuro no es adelante, para el pueblo
Mapuche el futuro estd atras. El mirar atrds, el pasado, para
sobre esta base analizar su presente y proyectar el futuro.

8.1.2 Su aspecto fisico.

Alallegada de los espaiioles (1541) se estima que la poblacién
mapuche alcanzaba a algo mds de un millén de habitantes. Su
apariencia era definida como gente de una raza de poca es-
tatura, los cronista sefialaban que en general la estatura del
hombre mapuche oscilaba entre un metro con sesenta y sie-
te centimetros y un metro con setenta y tres centimetros, y
la mujer, mds homogéneamente, un metro con cincuenta y
cinco centimetros. Sus facciones presentan nariz menos acha-
tadas que los andinos (quechuas, aymaras, atacameiios), con
craneos redondos, mandibula fuerte y pdmulos no muy le-
vantados rasgos mas bien delicados y redondeados.

El cabello es lacio y negro. Los ojos mayoritariamente castafio
oscuros, aunque con regular frecuencia se dan ojos castafios
muy claros, amarillentos, o de un particular color azul verdo-
so, caracteristico Unicamente en esa raza.




Descripcion que hace Alonso de Ercilla y Zuiiiga (La Araucana
1569) sobre los varones mapuches de la regién del Bio Bio:

“Son de gestos robustos, desbarbados,
bien formados los cuerpos y crecidos,
espaldas grandes, pechos levantados,
recios miembros de nervios bien fornidos;
dgiles, desenvueltos, atrevidos,
duros en el trabajo, sufridores
de frios mortales, hambres y calores”.
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Figura 9.- Fotografias, hombre y mujer mapuches.

Otros antecedentes demuestran el cuidado y preocupacion
gue tenian tanto hombres como mujeres mapuches, con su
apariencia fisica. Ellos solian depilarse todo el cuerpo. Las
mujeres usaban maquillaje con claro sentido cosmético; se
coloreaban las mejillas con polvos y cremas de color rojizo,
y asimismo se pintaban las pestafias, bordes y rabillos de los
ojos con lineas oscuras y verdes.
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Su peinado consistia en trenzas simples que a veces llevaban
arrolladas a ambos lados de la cabeza. Los varones no pare-
cen haber utilizado pinturas faciales ni aun en la guerra o en
solemnidades. Llevaban el cabello cortado en melena que no
alcanzaba a los hombros, y, segin la descripcién que hace
Alonso de Ercilla, los jefes solian raparse el pelo a ambos la-
dos de la cabeza, dejandose sélo un abundante mechén en
la parte central del craneo, peinado en trenza desde la frente
hasta la nuca.

Figura 10.- Fotografias, que muestran la ornamentacién




8.1.3 Vestimenta.

Originalmente, el hombre usaba cueros de animales, para
elaborar su vestimenta, pero luego producto de la domesti-
cacion de los animales del lugar, vicuias y guanacos, la vesti-
menta mapuche se basd en piezas de lana tejidas a telar.

Figura 11.-Vestimenta tipica, hombre mapuche.

El hombre: el vestido tipico masculino era el chiripa, un pan-
talén formado por un rectangulo cuyos extremos se pasaban
entre las piernas, sosteniéndose a la cintura. Otra prenda tra-
dicional era el chamal, una tunica corta sin mangas que se
inmovilizaba a la cintura con una faja. Coronaban estas pren-
das un poncho tejido y largo, reales objetos artisticos. Cuanto
mas impresionante fuese el manto, mayor jerarquia demos-
traba tener su poseedor.
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Figura 12.-Vestimenta tipica, mujer mapuche.

La mujer: el vestuario de las mujeres se compone de un ves-
tido negro denominado kepam, recto hasta poco mas arriba
de los tobillos y deja al descubierto el hombro izquierdo su-
jetandolo con un alfiler en el hombro derecho y cefiido en la
cintura con una faja negra bordeada de color azul, fucsia o
verde. Todo este atuendo era complementado mediante jo-
yas de plata, usadas a diario por las mapuches.

8.2 Ornamentos corporales de la mujer mapuche.

Dentro de la cultura mapuche, tanto en hombres como en
mujeres se utilizaban elementos para ornamentar sus cuer-
pos, pero es el sexo femenino el que destaca mayormente en
este aspecto, mucho mas que los hombres. El ornamentarse
para la mujer era un acto diario, que no implicaba ceremonia
o rito alguno para efectuarse, solo era parte de su cultura in-
culcada desde que eran ninas, toda su vida y en su lecho de
muerte.



La ornamentacion femenina se realiza principalmente con
elementos como; joyas confeccionadas en plata (orfebreria)
y ornamentos corporales complementarios a la vestimenta
(textiles), tanto para decorar como para sostener o afirmar su
atuendo, es decir con una funcidn practica ademas.

Para los mapuches sus ornamentos no eran tan solo simples
adornos para embellecerse, sino claves simbdlicas con un
profundo sentido espiritual. Puesto a que estos eran hereda-
dos, y pasaban a ser el vinculo con sus ancestros y espiritus de
la familia. Esta gran carga simbdlica que poseian los ornamen-
tos, permite esbozar algunas interpretaciones de sus formas y
contenidos, en funcién de la cosmovision del mundo de esta
cultura.

La ornamentacidn corporal mapuche goza de una gran be-
lleza basada en formas geométricas que logran identificarlas
con un estilo Unico y exclusivo dentro del amplio espectro de
joyas étnicas tanto a nivel nacional y mundial. Destacan por
sus grandes dimensiones y formas cuadradas, trapezoides,
circulares, conicas y redondas, imagenes antropomorfas y
zoomorfas entre otras.

Sin duda en la ornamentacién femenina el principal rol lo jue-
gan las joyas de plata, son los elementos que las caracterizan
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y a la vez las diferencian de otras etnias.

8.2.1 Ornamentos textiles.

“Para la cultura mapuche, una prenda textil constituye un me-
dio artistico imprescindible en la representacién de la identi-
dad étnica, porque forma parte de una poderosa red de rela-
ciones sociales y simbdlicas propias de ésta cultura” .

En comparacién al hombre mapuche, la mujer utiliza en me-
nor cantidad ornamentos corporales elaborados con lana o
textiles. Basicamente utilizan fajas de lanas llamadas traruwe,
en donde abundan los simbolos de fertilidad; también simbo-
los de fuerzas originarias del cosmos, o el Temu, arbol relacio-
nado con los poderes del agua.

Trarliwe: es la faja de las mujeres adultas fértiles. Esta elabo-
rada con lana de oveja y su funcidn practica, es sujetar su ves-
tido, a modo de cinturén, irrumpiendo la vestimenta negra.
Las fajas expresan significado con sus colores y figuras. Nos
“hablan” de sus propiedades simbdlicas y de las mujeres que
la portan, como también de ciertos contenidos elementales
de la cultura mapuche.



Anliimka.
Disefio que representa una planta usada con fi-
nes médicos y decorativos.
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Lukutuwe.
Es el lugar donde la persona se arrodilla. Este di-
sefio tiene un significado que remite a la esfera
de lo religioso y también al primer ser humano
de acuerdo con las creencias de la comunidad
mapuche.

Maufimin
Disefio de cadenilla que representa la unién de
todas las comunidades Mapuche.

Sipuela.
Este dibujo representa las espuelas usadas por
los conquistadores espanoles.
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Figura 13.- Ornamentos textiles de la mujer mapuche.

Simbolos textiles.
Los ornamentos textiles se caracterizan por los simbolos gra-
ficos insertos en los tejidos. Cada forma plasmada representa
una idea y un significado para los mapuches. Sus formas se
basan principalmente en la naturaleza, por lo que figuran sim-
bolos asociados a aves o plantas, entre otras cosas.
Los significados presentados a continuacion fueron obtenidos
por el antropdlogo estadounidense Tim Podkul, a través de
una investigacion realizada en agosto de 2002 como volunta- XELY, Kilpuwe Aimin.
rio en la Fundacidén Chol Chol. La simbologia rescatada provie- Disefio acompafiado de garfios, los que son muy
ne de ornamentos textiles principalmente de mantas, fajas o comunes en la cultura Mapuche. Su significado
cinturones. fa Se asocia a una serpiente antigua.

Wenumapu.
Simbolo del cosmos y el cielo. También represen-
ta aspectos de la vida no terrena.

<> X
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Willodmawe Nimin.

Disefio que se enrolla sobre si mismo, representa
un abrazo. Otros significados aluden a ganchos
que representan una serpiente, animal de gran
importancia en la cultura Mapuche.

Tl "l Cruz
Simbolo llamado Cruz Andina que en las culturas
andinas es el mas comun y que significa la eter-

A nidad de dichas culturas.
Generalmente, es un simbolo usado por el
oMo .l “lonko” o jefe de una comunidad indigena.

> Los colores y su significado.

A diferencia de otros ornamentos de la cultura, en los tex-
tiles mapuches abundan los colores, los hay para las fiestas
al aire libre o para uso doméstico; colores para hombres y
mujeres; nifios y adultos; funerales o nacimientos, etc. Cada
faja o manta, tiene su propio color y a la vez su significado,
dependiendo de quien lo use o para qué lo use.

Los colores en los ornamentos como fajas tienden a romper
con la uniformidad neutral del vestido negro. Generan un
contraste cromatico, que hace destacar tanto vestimenta,
como cinturones.

Tomando a los textiles como los Unicos ornamentos caracteri-
zados por poseer colores, es posible crear una carta de color,
referencial a partir de la observacion de la gama cromatica
presente en los textiles mapuches.
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El significado de los colores.
Los colores son fundamentalmente luz. Tanto es asi, que la
cultura Mapuche designa con el mismo término al color blan-
co y la luz: lig. Por otro lado, el término kuri designa al co-
lor negro y la ausencia de luz, la oscuridad. Color y luz logran
una sintesis de significado que obliga a considerarlos a ambos
para su comprension.

Kuri (negro): el color madre.

En la vestimenta, el negro es el color fun-
damental sobre el cual los demas colores
se posan. El fondo negro es la estabilidad,
el color mas sélido.

El negro fluctua entre su simbolizacion de
lo destructivo-la oscuridad y lo estable,
por ello lo destructivo es opaco, y en su
significado de lo estables es siempre bri-
llante.

Lig (blanco): luz pura.

El blanco en su materialidad es luz; este
color debe ser asociado necesariamente a
la claridad; es luz concreta, solida.
Simboliza la vida, la existencia en su grado
mas sublime.

También se vincula con, la limpieza, la cu-
racion y la longevidad.

64

Kelu (rojo): fluido de vida y muerte.

En los textiles simboliza basicamente a la
sangre que fluye por menstruacion es una
sustancia poderosa, materia germinadora
de vida, es la sustancia de la gestacion e
impregna “la matriz de la vida humana”.
En lo masculino la sangre es impureza, en
el hombre refleja violencia y poder de do-
minar a otros, en sus vestiduras es sefial
de quitar o dar vida.

Cargar con estos simbolos es crucial den-
tro de la visién mapuche. La fuerza que
anima la sexualidad, las sefiales de guerra
y la gestacion.

Chods (amarillo): el color bondadoso.

El sol luz amarilla benigna, mas luz el sol
es calor germinador de vida. En los Ngui-
[latun se asocia con el azul, el color de la
bdoveda celeste, el cielo, asociado a la luz
de la luna, blanco y en la totalidad, esta
asociacién se expresa mediante las ban-
deras azules, blancas y amarillas. En la ce-
remonia Nguillatun, el amarillo simboliza
también a Pillan, espiritu de antiguos gue-
rreros protector de mapuches, que habita
en el centro de los volcanes, expresado en
la lava amarilla.



Karu (verde): el color del exceso.

El verde se asocia a la tierra, ya que es un
pueblo fuertemente ligado a las activida-
des agricolas y ganaderas, la tierra verde
es la abundancia y la prosperidad.

Kallfu (azul): el color de la esperanza.
Color que simboliza el espacio celeste o
el agua, dependiendo en qué contexto se
situe. Es considerado como de gran impor-
tancia por esta doble representacion: es-
pacio sacro y liquido vital.

Se puede decir, en términos generales que
el azul es el color de lo constructivo y al
relacionarsele otros colores, los impregna
de valor positivo, germinadores y compo-
nedores de lo que representan.

El (café)
es el color del material mapuche, de la
pajay la madera.
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8.3 Estudio constructivo de los ornamentos de plata.

La orfebreria es una de las manifestaciones culturales que
mejor representa al pueblo mapuche. Todo su mundo sim-
bdlico se expresa en grabados sobre chapas de plata, como
también en las monedas obtenidas por la venta de sus anima-
les. Estas monedas eran fundidas o martilladas y trabajadas
por los especialistas creando una gran produccién de joyas.
La plateria mapuche se basa en sus creencias religiosas. Cada
una de las piezas posee un significado especial, que trascien-
de a lo ornamental y tienen un valor magico.

Esta manifestacion artistica dio origen al desarrollo de la me-
talurgia, que se remonta segun los vestigios arqueolégicos,
al periodo Neoaraucano comprendido entre 1550y 1750. (7)

Los mapuches desconocian la
metalurgia, pero el contacto
con los espafioles les permitié
aprender técnicas de la plate-
ria, tarea para la que demostra-
ron una extraordinaria facilidad
de aprendizaje, convirtiéndose
en el punto mas importante de
su artesania. Curiosamente re-
servaron este tipo de trabajo
para el adorno femenino y no
lo incorporaron a la vida coti-
diana.

“Lamentablemente, a fines del
siglo XIX, una parte importante
de esta expresidon cultural fue
destruida por el gobierno de

(7) Bengoa, José. “Historia del Pueblo Mapuche”. Santiago-Chile. Edicio-
nes Sur, 1985.



Chile con el objetivo de acuiar nuevos numerarios, lo que re-
vela el profundo desprecio que sentia la élite por la cultura
indigena y lo que explica por qué hoy existe sélo un exiguo
numero de joyas y arneses ecuestres de esa época de esplen-
dor”. . Por esto las pocas piezas originales que perduran en la
actualidad, se encuentran mayoritariamente en museos, co-
lecciones privadas o en manos de mujeres mapuches, que las
han heredado de generacion, en generacion.

Las joyas, son una conexion con el mundo celestial, a través
de sus disefios e iconografias como figuras antropomorfas,
zoomorfas y simbolos, dan cuenta de conceptos relacionados
con su cosmovisidn, sirven como proteccion contra los espiri-
tus malignos (pillanes) y las conectan con su dios. Existen una
serie de simbolos que hacen referencia a la luna y representa
a la mujer (fertilidad), la vida, por su parte el sol (antu) repre-
senta la fuerza del hombre; el cintillo (trarilonko) es donde se
concentra el pensamiento y la lucidez; las joyas pectorales de
la mujer hacen referencia a la mujer, su condicién de soltera o
casada y representan la familia, la descendencia, la ascenden-
cia e invocan a la fecundidad.

Existen joyas que se utilizan dependiendo de ciclo fértil de la
tierra (primavera, invierno, verano u otoiio) lo que habla en
forma explicita de la intima relacién que existe entre el mun-
do mapuche y la naturaleza. Cada familia goza de joyas que el
retrafe (orfebre) creaba especialmente para cada familia, por
lo cual resulta de gran importancia el traspaso que realiza la
abuela a su nieta o la madre a su hija.

8.3.1 Tipologias.
La cantidad de joyas de plata alcanzan aproximadamente diez

tipos diferentes, y con su denominacion especifica. Estos tipos
de joyas de distribuyen en el cuerpo de la mujer mapuche
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principalmente en tres zonas: cabeza, cuello y pectoral.
A continuacién se muestran los tipos de joyas, asociadas a la
zona del cuerpo segln su uso.

1
N

Cabeza

- trarilonco
- chawuay
- gvtrowe

Pectoral

- tupu vy punzon
- sequil

- trapelacucha
- llollol




8.3.2 Especificacion de productos.

A continuacion se presenta un analisis de los distintos orna-
mentos mapuches elaborados en plata. Se analizaran las siete
joyas mas representativas de la cultura, tomando como fuen-
te entrevistas con mapuches y documentos escritos.

La finalidad de este estudio es conocer a fondo las caracteris-
ticas y especificaciones de estos ornamentos, tales como: sus
nombres originarios, simbologia, dimensiones, tipo de uso
(ceremonial o cotidiano), técnicas de construccién, e icono-
grafia plasmada en ellos.
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8.3.2.1 Ficha técnica: Chaway.

Chaway

- Nombre del ornamento: Chaway

- Uso yfo ubicacion: Pendientes o aros, gue se cuelgan en el Iébulo de las orejas. Son de uso diario.

- Significado Simbadlico: Los aros representan formas relacionadas con la fecundidad y la fertilidad.

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

- Partes:

- Dimensiones:

- Espesor:

- Técnicas utilizadas:

- Armado:

- Grafica:

- Técnicas utilizadas:

- Motivos — formas:

Esta pieza se compone basicamente de dos partes: la argolla y la placa colgante.
1- La argolla, se utiliza para atravesar y suspenderse la oreja.
2- La placa colgante que variaba en sus formas y tamafios. Son circulares o semi-circulares.

Los pendientes son las joyas que mas wvariaciones en cuanto a tamafio se pueden
encontrar. Por esto es imposible definirlo en una sola medida, pero el rango va desde:
Dimensiones de 4 cm de alto por 3 de ancho como también los hay de, 9 cm de alto por 11
de ancho.

Entre 1 - 2 milimetros.

Se utilizan técnicas como: el laminando de la plata mediante un martillo o fundiéndola y
vaciandola en moldes. Al finalizar la pieza se limaban sus bordes con piedras filudas.

El armado de la pieza, consiste en juntar sus dos partes, argolla y placa, mediante la tecnica
de martillado.

Se distinguen dos clases de técnicas para graficar formas sobre las placas de los
pendientes.

Principalmente la del grabado en bajo relieve, mediante un punzdn, y en menor cantidad
la técnica de calados, en donde se perfora la pieza con circulos o triangulos.

Los dibujos grabados en esta pieza se enfocaban exclusivamente en la placa colgante. Los

motivos utilizados son lineas y formas geométricas.
'i 25 x
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Principio de repetmmn La misma imagen se repite, de manera lineal y rotativa. En las
piezas decoradas, predomina un marco de formas que bordean todo su contorno.
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8.3.2.2 Ficha técnica: Gvtrowe.

Gvtrowe

- Nombre del ornamento: Gvirowe (siglo XX - XX

- Uso y/o ubicacidn: Es un tocado o cintillo, que se utiliza en la cabeza de las mujeres y sirve para envolver sus
trenzas. Este aderno es de uso diario.

- Significado Simbolico: Se desconoce su significado.

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

- Partes:

- Dimensiones:

- Espesor:

El cintillo se compone de pequefias cuentas o casquetes de plata y una larga y angosta
cinta tejida en lana.

Los casquetes de plata miden aproximadamente 3 milimetros de diametro.
Las medidas del tocado varian entre:

Largo: desde 150 a 270 centimetros.

Ancho: desde 2 a 8 centimetros.

El espesor aproximado del tocado es entre los 6 milimetros y 1 centimetro, incluyendo
cuentas y textil.

- Técnicas utilizadas: Para la manufactura de cuentas los plateros recortaban pequefios discos de plata en

- Armado:

- Grafica:

laminas delgadas y mediante punzones los transformaban en pequefios casquetes de
similares dimensiones.

La confeccidn y armado de esta pieza se llevaba a cabo, fijando o cosiendo las cuentas, a la
cinta, mediante un hilo, introducido por cada una de las cuentas.

- Técnicas utilizadas: La grafica se presenta mediante la distribucién de cuentas fijadas a la cinta.

- Motivos —formas: Mo se reconocen formas ni motivos especificos en este adorno, solo tridngulos generados

-Aplicacion
distribucion:

por la disposicion de las cuentas sobre la tela.
La aplicacion se realiza de manera continua y lineal, por toda la superficie. En algunos

adornos existen espacios, sin rellenar con cuentas, los cuales dejan a al vista el material
textil o cuero, generandose formas geométricas, del color del material de fondo.
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8.3.2.3 Ficha técnica: Sequil.

S e q U I I - Nombre del ornamento: Sequil o Sikill (siglo XIX)

- Partes:

- Dimensiones:

- Espesor:

- Técnicas utilizadas:

- Armado:

- Uso y/o ubicacion: Joya pectoral colgante, que se prende mediante un prendedor (tupu o punzon) o al collar
traripel. De uso ceremonial.

- Significado Simbolico: Las placas: su forma representa la cuaternidad de la tierra. La cadena que las ensambla

simboliza la union del firmamento, morada de las divinidades, con el lugar donde habitan los hombres.
Sevincula a la lung, astro de la fertilidad y el crecimiento de lo vivo.

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

Esta joya pectoral se compone principalmente de tres partes: placas, eslabones y

colgantes.

-Las placas: predominan formas rectangulares y cuadradas.

-Los eslabones: laminas rectangulares, que en forma de argolla unen las placas de la pieza.
-Los colgantes: se presentan con formas antropomorfas (formas humanas) y geométricas.

Su cantidad varia entre los 4 y 10 por pieza.

AP AL

Esta joya posee grandes dimensiones, predominando en ésta la verticalidad de su forma.
-Largo: 30 a 35 cm.

-Ancho: 6 a 11cm.

-Peso: hasta 350 gramos.

Esta pieza tiene un espesor aproximado de 2 milimetros.

Esta pieza es elaborada en serie por los plateros, tanto placas, como colgantes. La plata es
fundida y vaciada en moldes, finalmente sus bordes son limados.

El armado consistia basicamente en ensamblar las placas y colgantes. Por medio del

armado y sus vinculos, se lograba la articulacion de la pieza, permitiendo una mejor
adaptacion al cuerpo.
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- Grafica:

- Técnicas utilizadas: La técnica mas usada para elaborar los ideogramas es el grabado superficial mediante
punzones tanto en placas como en colgantes.
También se reconoce la técnica de repujado, pero en menor cantidad por pieza.

- Motivos — formas: Los ideogramas insertos en esta pieza, son limitados en cantidad y sus motivos pertenecen
a figuras fitomorfas, antropomorfas y geométricas. Predomina el principio de repeticion
en sus formas.

La grafica se ubica, tanto en placas como en sus colgantes.
En sus contornos se presenta de manera lineal, como también simétricamente en su
centro.

-Aplicacion
distribucion:




8.3.2.4 Ficha técnica: Trapelacucha.

Tra p e | a C U C h a - Nombre del ornamento: Trapelacucha (a fines del siglo XVIll) '

- Uso y/o ubicacion: Joya pectoral colgante, que se prende mediante un prendedor (tupu o punzon) o al collar
traripel. De uso ceremonial.

- Significado Simbolico: Habla del plano etéreo superior denominado como Wenumapu, espacio donde residen '
los espiritus protectores y los antepasados conectados con el plano fisico y terreno denominado Mapu (Herra)
donde vive el ser humano con los espiritus terrenales y el Mgen, el duefio de la naturaleza y de la humanidad.

ESPECIFICACIONES TECNICAS: '

- Partes: Esta joya pectoral se compone principalmente de tres partes: tubos, una cruz y colgantes
o discos. La cruz es elemento caractéristico de esta joya.

- Dimensiones: Largo: 27 a 41 cm '
Ancho: 3 a 10 cm
Peso: 80 a 300 gramos.

- Espesor: Esta pieza tiene un espesor aproximado de 2 milimetros. .

- Técnicas utilizadas: Esta pieza es elaborada en serie por los plateros, tanto placas, cruces, como colgantes. La

plata es fundida y vaciada en moldes, finalmente sus bordes son limados. '
- Armado: El armado consistia basicamente en unir los tubos a la cruz, mediante fibras naturales y

luego colgar los discos a ésta con argollas de plata.
- Gréafica:
- Técnicas utilizadas: La técnica utilizada para grabar las imagenes era del repujado. '

- Motivos — formas: La grafica utilizada pertenece a figuras fitomorfas, principalmente flores.

HH

-Aplicacion La grafica se ubica centrada, principalmente en los discos colgantes y la cruz.
distribucion: .
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8.3.2.5 Ficha técnica: Traripel.

Traripel

T L

5

w

- Nombre del ornamento: Traripel

- Uso yfo ubicacion: Collar cefiido al cuello. Ademas de decorar, sirve para sujetar los pectorales, desde su centro
frontal. Su uso es diario.

- Significado Simbolico: Se desconoce su significado.

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

- Partes: El collar se compone solo de una placa rectangular.
- Dimensiones: Largo: 34 a 50 cm

Ancho:3a4cm
- Espesor: 1 milimetro app.

- Técnicas utilizadas: Para la manufactura de este collar se utiliza la técnica de repujado, lo que genra
sobrerelieves en su superficie. Finalmente el martillado, contra una matriz, para otorgarle

la curvatura necesaria, para ser adaptado al cuello.

- Armado: Al ser una sola pieza, no requiere de algun armado de partes.

- Grafica:

- Técnicas utilizadas: La grafica a modo de puntillismo, es plasmada mediante la técnica de repujado sobre la
pieza.

- Motivos — formas:  Principalmente los motivos plasmados en este collar, son lineas en forma de zig-zag (o
figuras triangulares)
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-Aplicacion Las figuras se distribuyen a lo largo y ancho de toda la pieza, de manera uniforme.

distribucion:
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8.3.2.6 Ficha técnica: Tupu.

Tu p u y p U n ZO n - Nombre del ornamento: Punzon y tupu. (fines del siglo XVI)

- Uso y/o ubicacion: Alfiler o prendedor, principalmente es un objeto funcional y se usan para sostener su chal o

- Partes:

- Dimensiones:

- Espesor:

- Técnicas utilizadas:

- Armado:

- Grafica:
- Técnicas utilizadas:

- Motivos — formas:

-Aplicacion
distribucion:

chamal, a la altura del torso. Estos dos se diferencian, por tener en un extremo una esfera (punzon) y el otro una
lamina circular (tupu). Son de uso diario.

- Significado Simbolico: Representa una magica proteccion para las mujeres

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

Estos alfileres se componen basicamente de dos partes: un agujon terminado en punta y
en su otro extremo un disco aplanado o esfera.

Existen alfileres de distintas dimensiones, variando, sus largos, y diametros tanto del disco
como de las esferas en el caso del punzon.

-Largo: 16 a 40 cm.

-Didmetro disco: 7 a 17 cm..

-Didametro esfera: 2 2 8 cm.

1 milimetro app.

Laminado de plata mediante el martillado.
La esfera del punzon es trabajada en dos partes o hemisferios, separadamente, con la
misma técnica de martillado y luego unidas mediante el soldado.

El armado de la pieza consiste Unicamente en soldar las dos partes.

Los idecgramas son realizados mediante punzones especiales y martillos, se repuja la plata
obteniendo relieves superficiales, tipo puntillismo.

Los ideogramas utilizados, son circunferencias, concéntricas que van disminuyendo de

diametro, acompafiadas de una cruz lineal en el centro del disco.
- 4
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La grafica esta dispuesta de manera concéntrica, y por ser una circunferencia, se hace de

mayor a menor didmetro.
Se distribuye de manera simétrica, en la periferia y en el centro de la pieza.
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8.3.2.7 Ficha técnica: Trarilonco.

Trarilonco

- Nombre del ornamento: Trarilonco (a2 mediados del siglo XIX)

- Uso yfo ubicacion: Cintillo ceremonial cefiido a la cabeza a |a altura de |a frente. Utilizado en rituales y rogativas

por las machis.

- Significado Simbolico: Representa la claridad de un buen pensamiento, sabiduria, reflexion y la conexion
religioso-magica entre el hombre y las divinidades celestiales.

ESPECIFICACIONES TECNICAS:

- Partes:

- Dimensiones:

. - Espesor:

- Técnicas utilizadas:
- Armado:
- Grafica:

- Técnicas utilizadas:

- Motivos — formas:

-Aplicacion
distribucion:

Esta pieza se compone basicamente de cuatro médulos:

1- Eslabdn rectangular plano, encargado de sostener las argollas de los discos.

2- Eslabon cuadrado, cuyas extremidades enlazan los otros eslabones.

3- Los discos circulares, con una perforacion circular en la parte superior, de menor
diametro.

4- |3 argolla, que cumple la funcién de unir el disco con los eslabones.

Largo: 60a 70 cm.
Ancho: 2,5a 5cm

App. 1 milimetro.

Principalmente se utilizo la técnica del fundido de plata.También se utilizaban las monedas,
solo, martillandolas y perforandolas, para poder colgarlas.

El armado consistia en ensamblar las partes, por medio de ellas mismas, y fijandolas con
un golpe, mediante un martillo.

Grabado en bajo relieve, o rallado de la pieza. Esta técnica se realizaba con herramientas
rudimentarias (punzones), de caracteristicas tales como: punta fina y filuda.

Los dibujos grabados en esta pieza se enfocaban principalmente en los discos o monedas.
Sus motivos eran de origen fitomorfos, como flores y hojas.

|
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Principio de repeticidn: La imagen es la misma para cada disco o moneda, y se ubica en el
centro de cada una.
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8.4 Sintesis formal de la joyeria mapuche.

Como se ha demostrado anteriormente, la joyeria mapuche,
nos muestra una amplia variedad de ornamentos, rasgos for-
males, dimensiones, aspectos compositivos, entre otras cosas
y debido a su diversidad de recursos plasmados en sus joyas,
es preciso sintetizarlos y resumir, en aquellos mads caracteris-
ticos y constantes, entre todas las joyas mapuches.

Esta sintesis formal, sera fundamental en la génesis de la co-
leccidn de joyas, propuesta en éste proyecto de titulo, la cual
tendra como propdsito evocar dicha cultura.

Fundamentalmente existen constantes manifestadas en estas
piezas, cuya organizacién y composicién se sustenta riguro-
samente en lo “modular”, de sus componentes y en lo osten-
toso y generoso de su amplitud, explayada sobre el soporte
cuerpo.

Los elementos modulares, predominantemente circulares y
cuadrados, se presentan constantemente en conjuntoy en un
abundante total numeérico. En su configuracion se presenta la
repeticion, la simetria, superposicién y la reflexién.

Otro componente formal constante en las joyas mapuches,
son los denominados “vinculos”, estos son los encargados
de generar la articulacion y adaptacion de rigidos modulos al
cuerpo humano.

También se aprecia un predominio de médulos menores col-
gantes en las terminaciones de todas las piezas. Estos mdédu-
los que penden, otorgan movilidad y oscilacidon, ademds de
capacidad sonora a la pieza.
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; Superposicion modular.
Repeticion modular.
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Valoracion de contornos.
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Simetria.
Arbculacionoesssaaieisaus

Vinculacion - eslabon

@ Artiliculacién, mediante vinculos,
genera la adaptabilidad al soporte
CUEerpo.
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- Predominio de la redondez, en sus formas.
> Cabeza - cintillo.
> Oreja - pendientes.

- Predominio de la verticalidad, en sus formas.
> Torso, pecho - joyas pectorales.

® Relacion formal: soporte cuerpo - ornamento corporal. / Seguiin su ubicacion y uso.
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@ Predominio de médulos menores colgantes. '

- Ubicacion: terminal inferior de las piezas.

---------- Repeticion modular.

Otorgan movilidad a la pieza

Ademaés de lo visual, los madulos menores, I
aportaban por medio de su vibracion,
sonido a la pieza (tintineo).
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8.5 Uso actual de ornamentos originarios mapuches.

Hoy en dia ha disminuido considerablemente el uso de joyas
de plata. Son pocas las mujeres mapuches que pueden cedir-
se la frente con un trarilonco, sujetar su chamal con un afilado
tupu o lucir sobre el pecho una trapelacucha o un sequil. Las
pocas que privilegiadas que si son duefias de uno o mas de es-
tos ornamentos, los han heredado o comprado en los centros
de comercio. De esta manera las obtienen ya confeccionadas,
en contraste con un pasado en que las mujeres mandaban a
hacer sus joyas al platero, donde ellas mismas eran quienes
escogian las representaciones deseadas. Para ellas no es el
valor del metal lo que importa, es el prestigio de la familia, la
permanencia del linaje, el testimonio de un pasado mejor. Por
eso a muchos les duele, el no poder usarlas y les indigna tener
gue conformarse sdlo con ver esas joyas tras las herméticas
y lejanas vitrinas de los museos pertenecientes a colecciones
privadas.

Figura 15.- Mujeres mapuches siglo XIX y XXI.
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“Las he visto alli y he sentido impotencia al no poder tocarlas,
sentirlas y pensar que pudieran ser hasta de mis familiares”.
Eliana Queupumil, retrafe (platero mapuche).

Al establecer comparacidén entre una mujer mapuche del siglo
XIX'y otra del siglo XXI (Figura 15), es posible constatar noto-
riamente como el uso de joyas practicamente ah desapareci-
do con el transcurso de los afos. Sus ornamentos elaborados
en plata, han sido “reemplazados”, por telas, o cintas de colo-
res adaptadas tanto en su cabeza, como en su torso.

8.6 Conclusiones.

Se reconoce a la cultura mapuche, como el grupo aborigen
mas trascendental y significativo de nuestro pais Chile. Desde
su origen como etnia, en su evolucion y hasta la actualidad,
han trascendido sus manifestaciones bélicas, simbdlicas-es-
pirituales y artisticas, reflejando por medio de ellas valentia,
conocimiento, creatividad e identidad cultural.

Su artesania como forma de expresidn humana, es la manifes-
tacion mas significativa de esta cultura, y a su vez lo que la he-
cho ser reconocida e identificada, tanto a nivel nacional como
internacional. Sus objetos ornamentales, creados en distintos
materiales, destacan por sobre los de otras etnias nacionales,
cuya similitud puede observarse en los textiles, pero no en su
plateria.

La plateria mapuche se basa tanto en sus creencias religiosas,
como en su entorno natural. Cada una de las piezas posee un
significado especial, que trasciende a lo ornamental y tienen
un valor magico y simbdlico. Se destaca el valor que le era
otorgado al metal plata, no por su riqueza, de aquel enton-
ces, sino por el trasfondo magico y legendario, ligado a las
l[agrimas de la luna.




Su profundo apego ala tierray todo lo que se relaciona a ella,
hacia que sus objetos y su vida misma girara en torno a ella.
Sus variados objetos personales decorativos, se caracterizan
por establecer vinculo con zonas muy delimitadas y especifi-
cas de su cuerpo, como lo son la cabeza y su torso, esto suma-
do a sus creencias, da cuenta del significado protector que les
era otorgado a estas piezas, se interpreta que dichas zonas del
cuerpo son las mas vulnerables a maleficios y malos espiritus,
encontrandose aqui, la mente, el corazén y el estdmago, por
lo que se cree que la utilizacidn de joyas de plata, otorgaba
resguardo a estos drganos, y mientras mds joyas y mayores
sus dimensiones fueran, mas protegidos estarian del mal.

La riqueza patrimonial mapuche da cuenta, desde sus orige-
nes, su afan y preocupacion por decorar sus cuerpos. En ellas
se expresan el saber ancestral y el sincretismo cultural propio
de nuestra historia, lo que permite proyectarlas en funcidn
de su conocimiento, valoracion y fortalecimiento. Los plate-
ros y las joyas originarias, han desaparecido, a pesar de los
esfuerzos de algunas instituciones por salvar esta artesania,
la que indiscutiblemente y en las actuales condiciones, estd
condenada a desaparecer. La importancia del sector arte-
sanal radica también en el aporte que significa en términos
sociales, culturales y econdmicos para el desarrollo del pais,
ya que posibilita el reconocimiento de nuestra identidad, Ia
valoraciéon de una expresion humana y una actividad produc-
tiva sustentable.
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9. Coleccion Machis.

9.1 Descripcidn de la coleccion Machis.

Se propone el disefio y creacidn de la coleccidn de joyas con-
temporaneas, denominada “Machis”, cuyos productos estan
destinados exclusivamente a un publico femenino.

Machis surge a partir del estudio y observacién de la orna-
mentacién corporal utilizada por las mujeres mapuches ori-
ginarias de Chile. En ella se rescata, tanto su lenguaje formal
expresivo, como también sus significados simbdlicos y ma-
terialidades, predominando en sus distintas piezas el metal
plata.

La coleccion ademds de satisfacer una necesidad netamente
estética del usuario, apunta a potenciar, valorar y evocar la
cultura mapuche, proyectandose por medio de objetos con
identidad local, en pos de un estilo propio y étnico contem-
poraneo.

9.2 Objetivos de la coleccion Machis.

9.2.1 General.
Disefiar una coleccion de joyas femeninas con identidad local,
rescatada a partir de la observacién de la ornamentacién cor-
poral de la mujer mapuche originaria, materializada en una
expresion contemporanea y actualizada.

9.2.2 Especificos.

- Contribuir a potenciar y posicionar el arte ornamental ma-
puche dentro de la sociedad chilena y extranjera actual.




- Generar joyas que evoquen elementos constructivos prove-
nientes de la ornamentacién mapuche, tales como; formas,
colores, iconografias, materiales o simbolismos.

1. Forma.

1.1 Generar joyas que evoquen y recaten la sintesis formal de
la ornamentacion mapuche.

1.2 Valorar la geometria, lo modular y la simetria, a través
de elementos simples como base para poder obtener formas
mas complejas o variadas en su conjunto.

2. Color.

2.1 Rescatar y formular carta de color presente en la orna-
mentacién textil mapuche.

2.2 Potenciar los colores mas representativos asociados de la
fuerza cromati-ca de la ornamentacion textil, por medio de
su aplicacidn en las propuestas.

3. Materialidad.

3.1 Utilizar materiales naturales caracteristicos de la orna-
mentacién mapuche.

3.2 Vincular los materiales en combinacion, siendo el metal
plata el primordial de las distintas piezas propuestas.

3.2 Generar un contraste visual, brillo — opacidad dado por
sus distintas caracteristicas y origen.

4. Manufactura.
4.1 Confeccionar joyas 100% hechas a mano, aportando a la

valorizacion de técnicas y oficios locales, que a su vez favore-
cerdn a obtener un resultado mayormente Unico y exclusivo.
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9.3 Estructura de la coleccion Machis.

La coleccidn Machis, estd compuesta por tres lineas de pro-
ductos, agrupados y asociados segun sus materialidades. A su
vez, cada una de éstas tres lineas estan constituidas por una
serie piezas de disefo exclusivo y distintos unos de otros.

Las tres lineas pertenecientes a la coleccién Machis, tienen
como base en su elaboracién, la materia prima “plata”, la cual
estard asociada a otro material, como la madera y el textil,
dependiendo de la linea.
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Figura 16.- Esquema, estructura de la coleccidn Machis.




9.4 Definicion de las lineas de la coleccion Machis.

Las tres lineas de productos comparten similitud en sus for-
mas, ubicacién y uso. Cada linea se compone de cuatro piezas
cada una, dando un total de doce piezas.

Las lineas se diferencian segun los materiales que las com-
ponen y cuyo origen proviene de la gama de materias primas
usadas por los mapuches.

Los nombres escogidos para cada una de las tres lineas de la
coleccién Machis, hace referencia al material con el cual es-
tan elaboradas dichas piezas.

La inspiracion de cada uno de los nombres de las lineas, pro-
viene del idioma originario mapuche, el mapudungun.

A continuacién se presentan las tres lineas de la coleccidn,
con sus respectivos nombres, significados, materialidades y
numero de piezas:

> Linea Pewen (araucaria): Las piezas correspondientes a esta
linea estaran resueltas mediante la bi - materialidad plata-
madera / cuatro piezas.

> Linea Witral (telar): Las piezas correspondientes a esta li-
nea estaran resueltas mediante la bi-materialidad plata-textil
/ cuatro piezas.

> Linea Lien (plata): Las piezas correspondientes a esta linea
estaran resueltas mediante la materia prima “plata” como
Unico material / cuatro piezas.
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9.5 Ubicacidn y tipologia.

Las joyas propuestas para esta coleccion se ubicaran en la
zona pectoral del cuerpo femenino, porque esta area tiene
una amplia superficie para disefar piezas de gran impacto co-
municacional.

(‘:}1

Zona Pectoral




9.6 Definicion de materiales.

Como se menciond anteriormente, los productos pertene-
cientes a la coleccion Machis, seran elaborados a partir de los
siguientes materiales:

> Plata.
> Textil.
> Madera.

9.6.1 Criterios de seleccion.

Los criterios utilizados para la seleccién de los materiales, son
los siguientes:

- Son recursos naturales con alto valor simbdlico y utilitario-
para la cultura mapuche.

- Son materiales que tienen trascendencia y vigencia, se en-
cuentran presentes tanto en la época de apogeo de la cultura
mapuche, como en la actualidad.

- Son materiales ddctiles, que permiten su facil manipulacién
manual.

- Son materiales accesibles en el mercado de la zona y en to-
das las temporadas del afio.

- Son materiales inusuales para la elaboracién de joyas en el
mercado actual de joyeria.
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9.7 Propuesta conceptual.

Se propone, el disefio de una colecciéon de joyas contempo-
raneas, destinadas a un usuario femenino, que contenga un
lenguaje formal, expresivo y simbdlico que evoque los valo-
res artisticos de nuestro legado cultural mapuche y por tanto,
sean objetos que implicitamente conlleven una fuerte carga
étnica local. Para éste propdsito, se integrardan componentes
formales propios observados en la ornamentacién corporal
de la mujer mapuche originaria, siendo éstos, vinculados a
materialidades representativas de la cultura, predominando
en ella la plata como una constante central.

La coleccién propuesta, se originara a partir de la “vinculacion
expansiva”, de distintas componentes formales, simbdlicas y
materialidades que armdnicamente deben converger, proyec-
tandose de manera integral hacia un todo, caracterizado por
una concepcidon modular rigurosa, que tiende al abarcar y
desplegarse sobre una superficie base determinada.

9.8 Génesis formal de las lineas de la coleccion Machis.

En la génesis formal de los productos basada en la “vincu-
lacién expansiva”, se tomaran también en consideracién as-
pectos asociados a su conformacion modular geométrica, la
predominancia de la esbeltez y verticalidad, junto con la va-
loracién de los distintos modos de vinculacidn de las partes.




» Bisqueda de la Esheltﬂzj

P Utilizacion del planc
\ vertical, del soporte.
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¥ Expansividad modular.

vertical.

‘ P Repeticidn modular

b Direccionalidad modular
expansiva.
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P Vinoulacion de materialidades,
mediante ensamblado.

-

P Vinoulacién entrelazada.

¥ Vinculacion modular,
por medio de argollas.

P Vinculacion modular, por %
medio de eslabones. 2 .
- - . I Vinculacin modular, |
par medio de material
2k 1I"::l .I';" ;&hﬂ 4 5
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10.1 Linea Pewen
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10.2 Linea Witral
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10.3 Linea Lien.
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11.1.1 Linea Pewen

Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales

Producto

A

Cvoce

M/P/1

11.1 Fichas técnicas de lineas de coleccion Machis.

Machis

Peawean

Collar
Plata

macdera
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Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
‘Materiales

Producto

A

E':x oca

e de Lh

M SPS2
Machis
Fewen

Collar

Plata - madera




Codigo
Coleccidn
Linea
Tipologia
Materiales

Producto

"\

gvoca

Tesorce de Chile

M/R/3
Machis
Pewen

Collar

Plata - madera
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Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales

Producto

v}}‘\‘w

&voca

I'essree de Chile

MSPfA
Machis
Pewen

Collar

FPlata - madera




11.1.2 Linea Witral

Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales
Producto

f/é" >

&voca

Tesoros de Chile

M/W/1
Machis
Witral
Collar

Plata - textil
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Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales
Producto

v‘\‘v

&voca

Tesoros de Chile

M/W/2
Machis
Witral
Collar

Plata - textil




Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales

Producto

,//)‘ M

€voca

Tesoros de Chile

M/W/3
Machis
Witral
Collar

Plata - textil
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Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales

Producto

'\

€voca

Tesoros de Chile

M/W/4
Machis
Witral
Collar

Plata - textil




11.1.3 Linea Lien

Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales
Producto

g

&voca

Tesoros de Chile

M/L/1
Machis
Lien

Collar
Plata
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Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales
Producto

'\

€voca

Tesoros de Chile

M/L/2
Machis
Lien

Collar
Plata




Codigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales

Producto

f/é" >

€voca

Tesoros de Chile

M/L/3
Machis
Lien

Collar
Plata
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Cadigo
Coleccion
Linea
Tipologia
Materiales
Producto

7PN

€voca

Tesoros de Chile

M/L/4
Machis
Lien

Collar
Plata




11.2 Proceso productivo.

Para comprender de mejor manera la elaboracién de las pie-
zas, se especificardn a continuacion las etapas que implica,
para asi establecer orden y sistematizacién a los distintos pro-
cesos de produccidn requeridos.

El proceso productivo, se agrupa principalmente en cuatro
etapas.

> Etapa l.
- Recepcidn, clasificacién y distribucién, de materias primas
seglin su origen.

> Etapa ll.
- Manufactura de piezas, separada materialidades: manufac-
tura piezas de plata, madera y por otra parte textiles.

> Etapa lll.
- Vinculacién, acabados y etiquetado de piezas.

> Etapa IV.
- Transporte y distribucién de las joyas, hacia las tiendas inter-
mediarias, donde se comercializaran.

11.2.1 Manufactura de piezas.

La Il etapa, del proceso productivo, correspondiente a la ma-
nufactura de las distintas piezas que conforman la colecciéon
Machis, se agrupa bdsicamente segun el tipo de materialidad,
ya que implican distintos procedimientos, técnicas y conoci-
mientos.

Por lo mencionado anteriormente, es que la manufactura de
las joyas, se divide en tres dreas:
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> Area produccién - Plata.

- Fundicion del metal (962°)

- Obtencion del lingote de plata.
- Laminacién del lingote.

- Recocido.

- Dimensionado y corte de piezas.
- Soldado de piezas.

- Lavado en acido.

- Esmerilado de piezas.

- Encerado.

- Pulido.

- Eliminacién de excedentes.

Figura 17.- Fotografias, elaboracidn piezas metal plata.




> Area produccién - Madera.
- Dimensionado de pieza.

- Corte.

- Lijado.

- Pulido.

> Area produccién - Textil.

- Confeccion de moldes.

- Seleccidn de lanas.

- Definicién y cortes de lanas.
- Tejido.

11.2.2 Infraestructura.

La elaboraciéon de los productos se realiza en un taller de tra-
bajo, el cual cuenta con los requerimientos necesarios para la
produccidn. Se encuentra ubicado en la ciudad de Quilpué, lo
gue favorece su distribucién dada la cercania con los puntos
de ventas ubicados en la ciudad de Valparaiso.

El espacio del taller esta distribuido segun los procesos pro-
ductivos necesarios, también se integra a éste servicios sani-
tarios para el personal y areas especificas, para el almacena-
miento de materiales y herramientas, junto con un espacio
exclusivo para el armado y etiquetado final de las piezas.
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Area produccion

Area produccion
madera

Area produccion

Almacenamiento de materias
primas y herramientas

Ensamblado y |
Eriraiy etiquetado de
Salida piezas

AN

Figura 17.- Ejemplo de la distribucién interna de las instala-
ciones del taller.




11.2.3 Maquinarias / Herramientas. > TEXTIL.

- Bastidores
Segun los requerimientos para el desarrollo de las distintas - Telar madera
etapas productivas, las maquinarias y herramientas a utilizar - Agujas (juego)
son las siguientes: - Separador - contenedores
> ORFEBRERIA. - Cocinilla
- Laminadora manual 100 mm - Prensas (juego) > MADERA.
- Banco joyero simple - Regla - Prensas
- Soplete fundicion - Alicates (juego) - Gubias
- Porta crisol ajustable - Limas
- Crisol arcilla (x2) - Hta. Multipropdsito Dremel
- Pulidora con esmeril > Materiales e insumos. - Accesorios Dremel
- Trefiladora de joyero - Plata - Sierra caladora eléctrica
- Limas (juego) - Borax - Serrucho
- Hilera redonda - Soldadura de plata
- Malla acero - Lijas
- Lingotera 3 canales - Pasta pulidora > DISENO.
- Ladrillo refractario (x2) - Acido - Computador de escritorio
- Pinzas (x3) - Cilindro de gas - Impresora multifuncional
- Martillo (x2) - Cilindro de oxigeno - Camara fotografica
- Maceta de madera (x2) - Cera - Escritorio
- Dado de acero
- Escuadra

- Compds de punta

- Pie de metro 6”
-Iman

- Motor manual

- Motor de pie

- Brocas (juego)

- Pincel

- Balanza digital

- Sierra arco

- Tijeras para metal (x2)
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11.2.4 Artesanos. > Lana:
- Lanas Nahum Ltda. / Santiago.

El equipo de trabajo a cargo de los distintos procesos produc-

tivos, estd conformado por tres artesanos de la V regién, en-

cargados de una drea de produccion, segun su especialidad y

trabajo de materiales.

Cada uno de los tres artesanos maneja técnicas requeridas

para el desempefio de cada una de sus dreas a cargo.

- Maestro orfebre.
- Artesano en madera.
- Artesana en textiles.

[ Gerente General - Disefiadora J

| | |

(Maestm orfebre.) (Artesano en madera) G\rtesana en textilesD

11.2.5 Proveedores.
La materia prima para el desarrollo de los productos, sera su-
ministrada, por distintos proveedores, dependiendo del ma-

terial.

> Metal plata:
- Joyeria Zenteno / Vifia del Mar.

> Madera:
- Socomade / Valparaiso
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12. Finanzas y costos de la coleccion Machis.

FINANZAS
Calculo de Inversion Inicial.

La inversidn inicial requerida para la materializacién del pre-
sente proyecto, se calcula en base a los siguientes items:

> Maquinas y Herramientas.
> Gastos Fijos.

> Materiales e Insumos.

> Sueldos.

El periodo de puesta en marcha del proyecto, contempla los

dos primeros meses de produccién, costos que deberan ser
considerados en la inversidn inicial.

> Maquinas y Herramientas.

> ORFEBRERIA.

- Laminadora manual 100 mm $410.900
- Banco joyero simple $119.900
- Soplete fundicién $33.500
- Porta crisol ajustable $3.490

- Crisol arcilla (x2) $1.720

- Pulidora con esmeril $38.900
- Trefiladora de joyero $500.000
- Limas (juego) $10.000
- Hilera redonda $39.900
- Malla Acero $1.450

- Lingotera 3 canales $4.950

- Ladrillos refractarios (x2) $2.000
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- Pinzas (x3)

- Martillo (x2)

- Macetas de madera (x2)
- Dado de acero

- Escuadra

- Compas de punta

- Pie de metro 6”

- Imén

- Brocas (juego)

- Pincel

- Balanza digital

- Sierra arco

- Tijeras para metal (x2)
- Cocinilla

- Prensas (juego)

- Regla

- Alicates (juego)

$10.500
$7.000
$2780
$19.500
$3.500
$3.250
$6.950
$750
$18.000
$1.000
$19.900
$7.850
$9.000
$25.000
$7.050
$1.500
$12.000

Total Orfebreria $1.322.240

> TEXTIL.

- Bastidores $10.000
- Telar madera $24.900
- Agujas (juego) $3.000
- Separador - contenedores $2.500

Total Textil $40.400




> MADERA. > Gastos Fijos.

- Prensas (x2) $7.000
- Gubias (juego) $5.990 (Correspondiente a 02 meses de puesta en marcha)
- Limas (x3) $7.000
- Hta. Multipropdsito Dremel $34.900
- Accesorios Dremel $9.750
- Sierra caladora eléctrica $19.900 Servicio Costo mensual | Costo puesta
- Serrucho $5.290 en marcha
Total Madera $89.830 - Acceso a Internety
Telefonia fija $28.990 $57.980

- Suministro eléctrico | $20.000 $40.000

- Agua potable $12.000 $24.000

- Arriendo taller $100.000 $200.000

- Hosting Pagina Web | $9.900 $19.800
> DISENO.
- Computador de escritorio $324.990 TOTAL GASTOS FIJOS (PUESTA EN MARCHA) $341.780
- Impresora multifuncional $58.190
- Camara fotografica $104.490
- Escritorio $71.200

> Materiales e Insumos.

Total Disefio $558.870

- El presupuesto destinado a este item debe cubrir la produc-
cion inicial de 60 piezas mensuales, durante los 02 meses de
puesta en marcha.

TOTAL HERRAMIENTAS Y MAQUINARIAS $2.011.340

- La estimacién del presupuesto para materiales e insumos
toma como base el costo del material “Plata”, por tratarse del
item mas onerosos del listado.

- En promedio, la elaboraciéon de cada producto en plata de-
mandara la utilizacion de 30 gramos de dicho metal.
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Cantidad Piezas Gramos plata Valor gramo plata Tipo de Horas Sueldo | Sueldos pues-
promedio contrato | semanales | mensual | ta en marcha
120 30 gramos $350 x gramo |Diseﬁador Full time 45 $450.000 | $900.000
A. Orfebre | Part-time 18 $108.000 | $216.000
A. Tejedor | Part-time 9 $54.000 $108.000
Total costo material plata $1.260.000 A. Madera | Part-time 2 $54.000 | $108.000

Total sueldos puesta en marcha $1.332.000

- El costo de los materiales e insumos restantes, se pondera
con un 20% del costo total del material “plata”, basandose en
experiencias practicas.

Total costo | Ponderacion materiales | Costo materiales e CALCULO DE INVERSION INICIAL.

material plata| e insumos restantes | insumos restantes

Utilizando los calculos anteriores, es posible determinar el
monto total requerido como Inversidn Inicial para la imple-
mentacién y puesta en marcha del proyecto.

$1.260.000 20% $252.000

TOTAL MATERIALES E INSUMOS (PUESTA EN MARCHA)

$1.512.000 Item Costo
Magquinas y Herramientas $2.011.340
Gastos Fijos $341.780
Materiales e Insumos $1.512.000
- Sueldos. Sueldos $1.332.000

Para la puesta en marcha del proyecto, se considera un equi-
po de trabajo conformado por cuatro personas, de los cuales: TOTAL INVERSION INICIAL $5.197.120
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Financiamiento

Para la materializacién de proyecto Evoca, es necesario anali-
zar las diversas vias de financiamiento disponibles en el mer-
cado, enfocandose en aquellas alternativas que fomenten
los nuevos emprendimientos, brindando subsidios o créditos
blandos a nuevos empresarios.

Dentro de las diversas alternativas analizadas, la que se ajusta
mas a las caracteristicas del presente proyecto es la denomi-
nada “Capital Semilla”, la cual es ofrecida por la CORFO, a tra-
vés del Fondo de Desarrollo e Innovacion.
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13. Sistema comunicacional de la coleccion Ma-
chis.

13.1 Marca: Logotipo — Isotipo.

> Marca: Machis.

Se denomina “Machis”, la coleccidn inspirada en la ornamen-
tacion de la mujer mapuche, debido a que es una palabra re-
conocida y capaz de ser asociada a la cultura mapuche, sin
tener mayores conocimientos al respecto. A su vez esta pala-
bra distintiva y breve hace referencia de manera explicita a un
personaje icono y representativo de la cultura, vinculandola
con el género femenino.

> Logotipo.

El logotipo Machis, se basa formalmente, en el mismo logo-
tipo utilizado para la empresa Evoca. Principalmente esta de-
cision nace con el fin de generar un vinculo y relacién hacia
la empresa, diferencidndose mayormente por sus colores y la
integracion de “Coleccién Machis”, en su bajada.

La tipografia utilizada es la misma del logotipo de Evoca y co-
rresponde a Grantham Light.

> |Isotipo.

Formalmente el isotipo de Machis, es el mismo utilizado para
el de Evoca, se diferencia mediante su coloracidn, basada en
los colores pertenecientes a los materiales utilizados para la
elaboracion de los productos de la coleccién, aprecidndose
tonalidades caracteristicas del metal plata y de la madera.

Este concepto de utilizar los colores relativos a los materiales
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de una coleccién especifica, para el disefio del logotipo,
se manifestard como constante en las futuras propuestas de
Evoca.

(,}) I W

MACHIS

COLECCION VO ca

13.2 Carta cromatica.

La seleccidn de los colores corporativos, vinculados a la mar-
ca, se focalizan principalmente a generar un vinculo con los
materiales utilizados para el desarrollo de los productos per-
tenecientes a la coleccién Machis. Principalmente se rescatan
colores alusivos al metal plata y la madera, de las piezas ela-
boradas.




R:167 G:133 B:6

C:33,74 M:42,14Y:100 K:8,59

R:175 G:145 B:104

C:31,2 M:39,69 Y:64,99 K:4,11

R:26 G:23 B:27

C:73,08 M:69,86 Y:62,45 K:77,82

R:102 G:102 B:102

C:59,73 M:51,24Y:50,77 K:20,13

R:194 G:194 B:194

C:23,83 M:18,83Y:19,36 K:0

R:242 G:242 B:242

C:3,7 M:2,51Y:2,51 K:0
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13.3 Aplicaciones corporativas.
> Etiqueta.

Se determina disponer un etiquetado en cada producto, con
el fin de identificar cada joya, en donde se hace alusién a la
marca tanto de la empresa Evoca, como también a la colec-
cién y linea de producto, a la cual pertenece.

También, por medio de la etiqueta se expresara una breve
resefia sobre la inspiracién que origina la coleccién Machis,
junto con la insercién del sitio web de la empresa.

- Especificaciones técnicas:
La etiqueta sera elaborada en papel couché, e impresa por

ambos lados, cuatricromia.
Medidas: 5 x 7 cm.

Tiro. Retiro.

www.evocatesorosdechile.cl
Fono fax (56 - 32) 2724054




> Tarjeta de presentacion.
- Especificaciones técnicas:

Papel Opalina lisa 200 grs.
Cuatricromia

(,/) \\w

MNatalia Humire Maurer 5,5 cm
v Disefiadora
Tesoros de Chile
Fono fax (56-32) 2724054 [ www.evocatesoraosdechile.cl

9em

> Postal.

Las postales son piezas graficas que ayudaran a difundir la
marca y sus productos, por lo que se distribuiran en los pun-
tos de venta y tiendas intermediarias, ubicadas en la ciudad
de Valparaiso, logrando que tanto compradoras, como Vvisi-
tantes puedan acceder y llevarse una.

Cada postal contendra: imagenes de los productos, las mar-
cas tanto de Evoca, como de la coleccion y el sitio web, para
mayor informacién.

- Especificaciones técnicas:

Medidas: 12 x 8 cm. Papel opalina lisa 200 grs. Cuatricromia.
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> Embalaje.

Para el embalaje de los productos se realizd6 un formato es-
tandar, debido a la variacidén en cuanto a las dimensiones de
las piezas. Por tratarse de piezas fragiles, se utilizaron criterios
referidos al cuidado de ésta, por lo que su materialidad esta
constituida por cartdn prensado, recubierto en su interior con
esponja.

Exterior: en la zona mas visible del contenedor, se encontrara
la marca de la empresa Evoca.

Interior: se encontrard informacién sobre el producto, como
la coleccidn y linea a la cual pertenezca, junto con una reseia
sobre el origen e inspiracién de los productos de Evoca.

v/) v

€voca

Tesoros de Chile

3cm

\/
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