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Introduccion



“La moda no
solo refleja la

cultura y la
soctedad, sino
que tambien
la desafiay la
transforma”

EEEEEEEEEEEEEEEE
11111111111



o/

Motivacio
personal

La motivacion detras de mi proyecto surge
de un interés personal en la indumentaria
Yy SU capacidad para generar una expresion
personal. Considero especialmente relevante
su relacion con la mujer, ya que a lo largo
del tiempo ha jugado un papel crucial
tanto en sus procesos de liberacidon como
de empoderamiento. Aunque hoy en dia

se han logrado muchos avances en estos

términos, la indumentaria y las expresiones
femeninas contindan siendo vistas bajo
estereotipos y connotaciones creadas desde
una perspectiva masculina.

De esta manera, como disefladora y mujer,
estoyinteresadaenexplorarcomoelconcepto
de lo femenino y aquellos elementos
codificados femeninos que histéricamente
se han visto desvalorizados en una sociedad
patriarcal pueden ser subvertidos vy
reapropiados desde una mirada femenina a
través del disefo textil y la indumentaria. Al
considerar qué tienen en comun la expresion
femenina, la indumentaria y el trabajo textil,
se puede decir y observar que todos han
sido marginalizados en la sociedad por la
condicién de estar ligados a lo femenino. Esto
hace que sean interesantes de configurar
en una coleccién de moda que desafie las
nociones tradicionales, los estereotipos y el
lenguaje del empoderamiento en el vestir de
la mujer. Considero que la moda es subversiva
y tiene un impacto en el mundo.



PROYECTO MODERN FEMININITY

Este proyecto explora la relacion entre el
conceptodelofemenino,elempoderamiento
femenino y la indumentaria, destacando
como la  indumentaria ha  servido
histéricamente como un medio de expresion
y transformacion social. Desde tiempos
remotos, la vestimenta ha sido un reflejo
de la cultura y las normas de género, pero
también un vehiculo para desafiarlas y
redefinirlas. Asi, la indumentaria ha sido para
la mujer a través de los afos un reflejo de las
normasy expectativas sociales, pero también
un medio de resistencia y empoderamiento.
Desde la restrictiva moda victoriana hasta
las liberaciones estilisticas del siglo XX, la
moda ha permitido a las mujeres expresar
su identidad y desafiar las restricciones
impuestas por la sociedad.

Actualmente, aungue se hanlogrado avances
en la igualdad de género, persisten desafios
vinculados a los estereotipos, connotaciones
y expectativas sociales sobre la vestimenta
femenina. La moda sigue siendo un lugar
para negociar y redefinir identidades, donde
laseleccionesdevestimenta pueden sertanto
actos de conformidad como de resistencia,
destacando asi su poder subversivo. Es
momento de volver a revalorizar lo femenino
en la sociedad, y cambiar las connotaciones
al poder y fortaleza que pueden representar
como expresion generaly en laindumentaria.
Este proyecto se centra en la reapropiacion
de lo femenino mediante la subversion de los
codigos visuales a través del uso de textiles,
sus técnicasy siluetas, buscando transformar
los estereotipos que se han creado desde
una mirada masculina y promover una
vision de lo femenino como una forma
de empoderamiento en la sociedad

contemporanea.

METODOLOGIA

La metodologia utilizada para el desarrollo
del presente proyecto se basdé en una
combinacion de enfoques cualitativos para
garantizar una comprension integral de la
relacion de temas. Por una parte, se llevd a
cabo una revision de literatura, incluyendo
articulos académicos, libros y publicaciones
relevantes de paginas web, permitiendo
establecer un marco tedrico sélido en base a
ello, iterando en el proceso. De forma paralela,
se empled un enfoque cualitativo, a partir del
analisis de casos de estudio, analisis visual y la
seleccion de contenido visual representativo,
basado en aquellas fotografias que reflejan
una mirada femenina, de modo que retraten

los codigos visuales clasicos de lo femenino.

Sobre el
proyecto



1.

Antecedentes
Generales






1.1
Indumentariade
moda como medio
de expresidny

comunicacion

“Superficial y frivolo " (Vinken, 2005) han sido
las palabras que desde hace afos se asocian
erréoneamente a la moda, pero es necesario
entender la importancia que ha adquirido en
la sociedady como ésta hasignificado a través
delaindumentaria como un poderoso medio
de expresion y comunicacion, trascendiendo
su funcion basica de proteger y cubrir el
cuerpo para convertirse en un “lenguaje” no
verbal y de signos que comunica una amplia
gama de mensajes, con un vocabulario
extenso que incluye a las prendas de vestir,
asi como también complementos, peinados,
joyas, maquiillaje y adornos corporales (Lurie,
1994).



¢ES LA MODA FEMENINA?
SegunJuan Gutiérrez, la etiqueta de “para mujeres” que
tradicionalmente ha tenido la moda, ha contribuido
a que sea apreciada como algo superficial y frivolo. El
considerar que la moda es algo femenino, le ha restado
valor. (Cadena SER, 2017). A pesar de que esta en un
comienzo, muchos de los productos y codigos femeninos
fueron pensados para los hombres, como por ejemplo

los tacones o incluso el color rosa (Mitchell, 2022).

Afirmmando esta postura, Rosenfeld (2018)
considera que es innegable que todo el
mundo participa, de una forma consciente o
no, todos tenemos que vestirnos y hacemos
elecciones, ya sea de naturaleza individual
0 con un propodsito colectivo, permitiendo
exhibir nuestra identidad, pertenencia,
intereses y actividades, resonando con el
deseo intrinseco de mostrar quiénes somos
y a qué nos dedicamos. De esta manera
la indumentaria permite expresarnos vy
comunicar simbdlicamente una identidad
social, con ello manifestar valores, actitudes y
estatus, construyendo el como una persona
quiere y busca aparecer en la sociedad
(Davis, 1985, como se citd en Rosenfeld, 2018).
Esta socializacion que genera la moda vy la
forma en que nos vincula y relaciona unos
con otros y con Nosotros mismos es donde
radica su importancia, en ella su evolucion se
da a través del uso que las personas le dany
de los significados que le anaden (Sanchez-
Contador, 2016).

Esporestoquelaindumentariatiene maneras
especificas de usarse en cada tiempo y ha
sido capaz de configurarse como estrategia
para manifestar cuestiones sociales. Como
expone Rueda (2020), la moda ha permitido a
las mujeres asumir un rol activo en el cambio
social al interpelar la realidad en la que viven
a partir de sus decisiones de expresion
mediante la indumentaria, de esta manera
han generado transformaciones y logros en
materia de igualdad de género y, por tanto,

de empoderamiento femenino.
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“La moda, como didlogo
complejo y en constante
cambio entrve una mujer
y el mundo que la rodea,
significa cosas diferentes
para diferentes personas. La
forma en que nos vestimos
por la maiiana puede ser un
acto frivolo, pero las ondas
que se propagan a partir de
esas acciones son oleadas de
lenguage fuerte”

DREW GULLEY
GIRLS WILL BE GIRLS: A CRITIQUE OF FEMALE
GENDER PERFORMANCE IN FASHION.



BETTY TOMPKINS, WOMEN WORDS (HELMUT
NEWTON #17), 2019.
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El concepto de empoderamiento es posible definirlo
a partir de “su alcance en cuatro dimensiones:. el
“poder sobre” (basado en relaciones de dominaciéon
o subordinacion); el “poder de” (tomar decisiones
y tener autoridad); el “poder con” (poder social y
politico); y el “poder interior” (imagen y autoestima).
Asi, el empoderamiento refiere a la adquisicion de
poder, de control sobre su vida y en la capacidad de
tomar decisiones” (Comision de mujeres y desarrollo,
2007 en Saavedra y Camarena, 2018).

1.2

Empoderamiento de
la mujery el vestir



El empoderamiento femenino ha ganado
relevancia en los Ultimos afos del siglo XX,
especialmente a nivel de grupos populares,
ya que se considera como un resultado
directo de los esfuerzos feministas, que han
buscado visibilizar la opresion a la mujer en
el ambito social, asi como a las luchas y sus
esfuerzos por conseguir una sociedad mas
igualitaria (Rueda, 2020), y de poder ejercer
el rol que como mujer se quiere asumir
(Arango, 2021).

Segun Schuler es el “proceso por medio del
cual las mujeres incrementan su capacidad
de configurar sus propias vidas y su entorno,
una evoluciéon en la concientizacion de las
mujeres sobre si mismas, en su estatus y
en su eficacia en las interacciones sociales”
(Schuler, 2003 en Arango, 2021).

De esta manera en su relacion con el vestir,
segun Rueda (2020) ha estado intimamente
ligados al representar este una decision
personal en la mujer y puede ser una
estrategia que respalde los procesos de
empoderamiento femenino. “No en vano se
ha observado que cada paso en la liberacion
del cuerpo y el rol femenino ha estado
acomparfado de cambios en las formas,
materiales y maneras de llevar las prendas”.
Asi mediante la indumentaria, su elecciony la
construccion de sus codigos es posible crear
unaimagen de si mismas, en reafirmacién de
la identidad o de lo que se quiera comunicar,
planteando una postura de empoderamiento
que es totalmente propia y que se va de los
modelos estéticos impuestos (Rueda, 2020).

MARY QUANT Y EL GINGER GROUP,
POR HOWARD WALKER, 1966.
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1.2.1
Liberacién y expresion
la mujer a través de
laindumentaria

HISTORIA

La indumentaria ha sido una constante
que es posible rastrear a través del tiempo
y ha acompanado transformaciones en
cuestiones sociales con relacion a las
mujeres, la construccion de su identidad y
empoderamiento. Y segun Rueda (2020)
este recorrido, que es posible verlo con
predominancia desde el siglo XIX hasta la
actualidad, “pasa por el reconocimiento de
las luchas emprendidas por las mujeres por
conquistar reivindicaciones y asumir roles
activos dentro de espacios de poder”. De
esta manera y para efectos del proyecto, se
estudiara los cambios de la indumentaria
desde el periodo mencionado y como han
apoyado el proceso de empoderamiento en

la mujer.



SIGLO XIX - CORSE

En el siglo XIX, el rol de las mujeres estaba
reflejado en la manera en que se vestian
y estaba determinado segun su estatus
social, asi desarrollaban tareas mientras se
mantenian en el hogar (Blanco, 2021). El corsé
se convierte en el icono de indumentaria
de la época, que representa tanto belleza
como opresion, ya que sostiene los pechos
y estrecha la cintura, y junto con las capas
de tela de los vestidos, imposibilitan el
movimiento. “Se perpetla la imagen de la
mujer abnegada que requiere proteccion. Se
le comprende como una figura incompleta
y su rol es el de companfera del hombre”
(Rueda, 2020)

SIGLO XX

Ya para principios del siglo XX, el corsé
desaparece. Asi en 1909, emerge una forma
de plisado en vestidos de inspiracion griega,
gue permite “recrear una silueta femenina
con mayor libertad de movimiento”, pero
su elision permite que surja el sujetador o
sostén (Rueda, 2020). Paul Pioret también
con su linea Directorio logré este propdsito
(Museo de la Moda, 2015).

PRIMERA GUERRA MUNDIAL

Durante la Primera Guerra Mundial, la
mujer cambia sus roles establecidos vy
toma un puesto relevante en la sociedad,
al ser necesitada como mano de obra en
las fabricas. “Su imagen con el pelo vy falda
cortos, e independientes en lo econdémico y
lo sexual” (Rueda, 2020).

Posterior a la guerra, la ausencia prolongada
o definitiva de los hombres y el desconcierto
econdmico, lleva a las mujeres a asumir el rol
de jefe de familia. La mujer evoluciona con
nuevas responsabilidades sociales asi como
la moda con una nueva silueta femenina
(Museo de la Moda, 2015). “Las mujeres
tienen roles mas activos en la industria y en

la sociedad, y la funcionalidad va a privar
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sobre la estética privilegiando las lineas rectas
y la sencillez y las faldas se llevan a media
pantorrilla. El pelo corto facilita el trabajo
en las fabricas. Se separa la blusa y la falda”
(Rueda, 2020). En este periodo, el traje de
dos piezas era elegido por la comodidad y su
apariencia masculina, en concordancia con
las nuevas actividades.

Coco Chanel en este tiempo, supuso un
cambio en la moda de la época con sus
creaciones ya que “adaptd las prendas
que se consideraban masculinas al cuerpo
femenino y logré liberar a la mujer de los
atuendos incomodos y poco practicos que
usaban en ese momento” (Blanco, 2021). Asi,
la disefadora proporciond pantalones para
la mujer y los posiciond mediante su uso. Su
figura de empresaria también logra reforzar
la participacion de las mujeres en el espacio

publicoy los roles de poder (Rueda, 2020).

ANOS 20 - GARCONNE/FLAPPER

Segun Rueda (2020), en esta década la mujer
adquiere mayor participacion en lo politico y
laboral, traduciéndose en vestidos holgados,
gue no marcan el cuerpo y permite el
movimiento, se elimina el formalismo,
implicando la incorporacion de telas mas
ligeras para hacer varias actividades.

Aparece la estética Garconne, donde hay un
cambio en la estética femenina y las mujeres
reivindican sus derechos por medio de esta
(Museo de la Moda, 2015) desafiando todo
lo que se asocia a la mujer y asumiendo un
rol fuerte. De esta forma, se empezo a llevar
cabello corto al igual que sus faldas debajo de
la rodilla, el busto desaparece y se faja, el talle
Nno se Mmarca y la cintura baja a las caderas
(Museo de la Moda, 2015). Su indumentaria
le confiere movilidad vy libertad. Asimismo,
segun Rueda (2020) “La aparicion de Marlene
Dietrich con un smoking en una de sus
peliculas impuso un cédigo de vestimenta
mas unisex” y “Predomina el traje recto con

aire militar, faldas mds cortas y hombros




mas anchos. La abertura en los costados de
las faldas facilita la circulacion en bicicleta”.

SEGUNDA GUERRA MUNDIAL

Fue necesario incluir lana, rayon y nylon. La
vestimenta laboral, los uniformes y los jeans
se convirtieron en elementos habituales
en el vestuario femenino, reflejando una
equiparacion con los hombres en términos
de presencia publica (Rueda, 2020). Para su
termino, fue popular el torso cuadrado, falda
cortay hombros anchos.

ANOS 40 - NEW LOOK Y BIKINI

El New Look de Christian Dior en 1947,
proporciond una nueva silueta, opuesta a los
canonesde la época,y le devolvié “el glamour,
lujo y la femenidad que el movimiento
flapper habia dejado de lado” (Blanco, 2021).
Con un “talle muy marcado, hombros curvos
y faldas amplias que se alargan a media
pantorrilla (...), ceff la cintura, di mas volumen
a las caderas y destagué el busto” (Museo de
la Moda, 2015).

A finales de los afios 40, la creacidn en 1946
del primer bikini (traje de dos piezas) significd
para la mujer “un simbolo de emancipacion
femenina y liberacion del cuerpo, asi como
una representacion de autoestima” (Rueda,
2020). “Para mostrarlo escogio a la stripper
francesa de origen italiano Micheline
Bernardini debido a que muchas otras
mujeres no se atrevieron a lucirlo” (Scofield,
2024). Su uso se popularizé en 1960.

ANOS 60 - MINIFALDA, LIBERACION DE
LOS SOSTENES Y SMOCKING YSL

Segun Steele (2018a) “la minifalda fue un
fendmeno extraordinario y tuvo un gran
impacto ya que era parte de la cultura
juvenil emergente de la década de 1960". Su
creacion por Mary Quant, lo convierte en una
forma de independencia, rebeldia y libertad
sexual (Rueda, 2020), al cortar 15 centimetros

19
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de una falda normal. En esta época tambiéen
se usa “zapatos sin taco, se esconde el bustoy
desdibuja la cintura” y se liberan, eliminando
los tacos y “los modeladores y sostenes que
realzan el busto” (Museo de la Moda, 2015 ).
En 1966, Yves Saint Laurent hizo historia
con Le smoking, inspirado en el traje que
antes estaba solo pensado para hombres,
ahora adaptado a la figura femenina. Fue
catalogado como “Un conjunto de dos piezas
gue supuso un hecho sin precedentes”
(Scofield, 2024)

ANOS 80 Y 90

En la década de los ochenta, surgio el
fendmenodel”powerdressing”,unatendencia
en la moda que buscaba comunicar ideas de
éxito, autoridad y seguridad en uno mismo a
través de la vestimenta. Esto se vio reflejado
en la incorporaciéon de fibras sintéticas como
la lycra, el spandex y el poliéster en la ropa
femenina, las cuales permitian una mejor
adaptacion al cuerpo y mayor movilidad
(Rueda, 2020).

Los afnos noventa, segun Rueda (2020)
promueve una imagen provocativa y diversa,
al vivir el resurgimiento del movimiento
punk, el cual se caracteriza por desafiar al
patriarcado y promover el empoderamiento
femenino a través de diversos mensajes.

ANOS 2000

Se populariza el encaje, tul y prendas
transparentes en el cuerpo femenino; a partir
del 2006, estas Ultimas son mas usadas y se
populariza el traje con latex. Desde el 2010,
“la brecha entre la imagen correspondiente
a cada género se hace cada vez mas borrosa
teniendo a la eliminacion del binarismo”
(Rueda, 2020).



122
Modos de

empodera

mitento ené

vestiractual

MASCULINIZACION

Implica la adopcidon de  elementos
estéticos tradicionalmente asociados con
la vestimenta masculina como una forma
de desafiar las normas de género, afirmar la
identidad personal y reclamar la autonomia
sobre la propia apariencia. Asi, se emplea el
uso de corbatas, siluetas mas grandes, traje
de dos piezas, camisas, zapatos de corte
masculino, entre otras. Se ha popularizado el
estilo Boyish o Tomboy.

COMODIDAD Y OVERSIZE

La eleccion de prendas no apegadas
al cuerpo y lo oversize, llevan la idea de
apostar a la comodidad. Después del covid,
la comodidad se ha consagrado como
el statement en la indumentaria de la mujer,
apostando a nuevas siluetas. Un estilo casual
pero que reafirma la confianza si mismas y
autoestima, asi expresa su individualidad sin

comprometer su confort ni su estilo.

21
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POWER DRESSING

El Power dressing en la actualidad segun
Luis (2022), en términos de poder, “los
codigos para la mujer pueden variar entre un
traje con corbata, un jersey y una falda con
transparencias o una americana llevada a
modo de microvestido”. Estos ahora pueden
significar cualquier tipo de expresion que le
permita a la mujer moverse con seguridad,
para conseguir igualdad y respeto en la
sociedad. “Tradicionalmente, la imagen
profesional se basaba en masculinizar
el atuendo junto con sus actitudes para
equipararse en el trabajo, pero actualmente
(qué sentido tiene? Ahora se intenta
proyectar otro tipo de imagen de poder. La
fortaleza es a través de los actos y no una

imagen masculinizada.

USAR COLOR CON PROPOSITO

El uso de la psicologia del color pueden
crear una imagen de empoderamiento y
de seguridad. Por ejemplo, el hot pink o
Valentino que representa el “power girl” y
también es posible nombrar el color negro,
que simboliza poder, sobriedad y lujo, pero
también inteligencia, entre otras (Rodriguez,
2023).






1.2,

Subvertir: Cambios
denarrativaen la
indumentaria

La indumentaria y su relacion con la mujer
se puede definir como un proceso complejo,
ya que si bien por un lado ha significado
como medio de expresion, liberacion vy
empoderamiento, también en ciertos
momentos ha sido signo de opresion,
represion y limitacion en ciertas sociedades
y tiempos delimitados (muchas veces en
contexto de la sociedad patriarcal), tanto de
forma fisica del cuerpo como de manera
simbodlica, pero esto nos lleva a la siguiente
pregunta ¢Coémo cierta indumentaria ha
sido capaz de cambiar su narrativa?;Como
puede algo que nace o se le atribuye a
rasgos negativos, reinterpretarse  con
nuevos significados como puede ser de

empoderamiento? . La respuesta hipotética

a estas cuestiones es que las mujeres han
sido capaces de reapropiarse de ellas.

La moda y cierta indumentaria han tenido
la capacidad de subvertir, concepto que
segun la RAE significa “Trastornar o alterar
algo, especialmente el orden establecido”,
que en el sentido de la moda rompe con lo
aceptado y se reconfigura en algo nuevo,
adquiriendo la capacidad de reivindicarse.
Un ejemplo claro de ello en la indumentaria,
puede ser el corsé, que a través de los anos
ha cambiado su significado, ya que por un
lado como explica Steele (2001) “durante
la época victoriana, la corseteria funciond
como un aparato coercitivo a través del
cual la sociedad patriarcal controlaba a las

mujeres y explotaba su sexualidad”, de esta



manera por mucho tiempo fue percibido
como simbolo de opresion femenina. Su
cambio de significado, afos mas tarde
(1987), fue gracias a Vivienne Westwood, una
disefladora britdnica que lo recontextualizd,
ademas de pasar de prenda interior a una
de uso exterior, logré que fuese reconcebido
como simbolo de empoderamiento sexual
femenino, ahora se usaba conscientemente
representando el propio control vy el poder
femenino. Otro disefador, que también hizo
una subversion en esta prenda, fue Jean Paul
Gaultier, con su corsé de satén rosa y pechos
conicos que fue usado por Madonna en su
gira Blond Ambition en 1990, una imagen
que promovid la liberacion sexual femenina
que comenzd en 1960 (Moss, 2018).

25
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1.3

“Lo Femenino”

EL CONCEPTO, ORIGEN Y SUS VISIONES

Como parte de este proyecto es crucial
generar un estudio de este concepto y
cdmo se ha visualizado en la sociedad, para
entender el debate que se ha construido
en torno a él. Para ello, el concepto de “Lo
femenino” serd tomado principalmente
desde su asociacion a la palabra “feminidad”.
“‘Ser femenino es una identidad mitica
construida a partir de las connotaciones
codificadas de los signos de la sociedad”
(Bignell, 2002 en Rosenfeld, 2018)

Segun indican Mehta y Henry (2017), este
concepto se construye y no se determina
bioldgicamente, y en tanto a su significado
se ve determinado por la cultura, el tiempo
y el espacio geopolitico. En un sentido mas

general, la feminidad refiere a aquellos

comportamientos, gestos, intereses vy
formas de presentarse que, aunque no es
exclusivo, se tiende tipicamente a asociar
a las mujeres (Serano, 2007). También
considera un conjunto de rasgos “femeninos”
heterogéneos, que son separables entre
si y que no son exclusivos de las mujeres;
desmantelando la idea de que la feminidad
es una entidad monolitica o un “paquete”
agrupado de rasgos, expresionesy cualidades
de género (Serano, 2007).

Es preciso entender que lo femenino vy la
expresion por eleccion de la feminidad nunca
ha sido el problema, sino las connotaciones,
significados, e interpretaciones sexistas que
se han atribuido en torno a ellas desde una
mirada patriarcal, que impulsa a tener una
vision negativa y estereotipada dentro de la
sociedad, cuyas nociones son importantes
de explorar. Ademas de su imposicion social
a mujeresy nifas (Serano, 2007), que esperan
y animan a gue sean femeninas y actden
obligadamente bajo esos parametros, por
aquellos“queven lafeminidadymasculinidad
como especifico de mujeres y hombres (en
lugar de rasgos humanos mas amplios), y
alientan comportamientos “apropiados para
el género” en otras personas, presionando a
las niflas y mujeres para que expresen rasgos



femeninos pero no masculinos” (Serano,
2014).

Segun Serano (2007), “la feminidad es
vista inferior a la masculinidad” y aquella
connotaciéon recae en un asunto social,
de como percibimos, interpretamos vy
asignamos valores a diferentes expresiones y
comportamientos.

Estas interpretaciones y degradaciones del
concepto han estado ligadas a una cultura
centrada en lo masculino (Serano, 2014),
donde el sexismo tradicional supone tambiéen
que los rasgos femeninos son inferiores o
menos legitimos que los masculinos (Serano,
2023). Algunos de estos rasgos (humanos)
considerados  femeninos  incluyen  ser
“verbal y comunicativo, emotivo o efusivo,
ser carifioso y apreciar las cosas bellas o
estéticamente agradables” (Serano, 2014).
También se puede apreciar en los
adjetivos con los que se tiende a asociar
cada expresion: “la suposicion de que la
masculinidad es fuerte mientras que la
feminidad es débil, que la masculinidad es
dura mientras que la feminidad es fragil, que
la masculinidad es racional mientras que la
feminidad es irracional, que la masculinidad
es seria mientras que la feminidad es frivolo,
gue la masculinidad es funcional mientras
que la feminidad es ornamental, que la
masculinidad es natural mientras que la
feminidad es artificial y que la masculinidad
es sincera mientras que la feminidad es
manipuladora” (Serano, 2007).

Otra interpretacion errénea de la feminidad
por parte del sexismo tradicional que resulta
opresivo recae en la idea de que ciertos
rasgos femeninos son realizados o existen en
beneficio de los hombres (Serano, 2014). Por

ejemplo, en la autopresentacion femenina

y su forma de vestir se presenta como si
existiera solo para atraer a dichos individuos,
como si la idea de que aqguellas que son
femeninas deseen adornarse o vestirse para
su propio beneficio o placer, no existiera
(Serano, 2007), permitiendo cosificar vy
sexualizar ciertas expresiones.

También, segun Serano (2007) ‘La
creencia erronea de que la feminidad
es inherentemente  indefensa,  fragil,
dependiente, irracional, frivola, etc, da lugar
a la suposicion comun de que quienes
expresan feminidad no deben ser tomados
en serio y no pueden ser vistos como figuras
de autoridad legitimas”. Aquellas creencias
y estereotipos también han provocado
que ciertos individuos y mujeres tiendan a
querer alejarse de este concepto en algun
punto de su vida, aungque no haya provenido
de una idea propia. Por ejemplo, algunos
comentarios rescatados de Reddit (2023) que
apoyan lo anterior y han dado un cambio en
su visualizacion pueden ser:

“En mi adolescencia solia ser muy
antifemenina porque lo asociaba con ser
menos y yo, obviamente, no queria ser una
humana de segunda. Entonces rechacé la
feminidad. Pero he crecido y de hecho me
encanta abrazar mis rasgos femeninos.
Mi vision de adolescente contenia mucho
sexismo internalizado y ahora siento que
deberiamos trabajar para que lo que se
considera femenino sea visto como rasgos
tan vdlidos, poderosos y humanos como los
masculinos.

Quiero vivir mi mejor vida y lograr todos
mis objetivos con mi feminidad, no
destruyéndola para ser tratada de manera
mds equitativa.”- Usuario PSSNFLWR en
Reddit.
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“No lo creo,me tomdé mucho tiempo aceptar
mis partes “tradicionalmente femeninas”
- jporque el patriarcado me dijo que me
debilitaban! jAhora que los he abrazado
siento que me hacen mads fuerte!”- Usuario
Grace_writes en Reddit.

Otras visiones de Urban Dictionary (s.f), de lo
que significa lo femenino o feminidad en la
sociedad se pueden destacar:
“Comportamiento “femenino” seria el
comportamiento que la cultura en la que
se vive estandarizado como “femenino”.
Por ejemplo, jugar con Barbie o ver
peliculas romdnticas es lo que la cultura
estadounidense consideraria un “rasgo
femenino”. Por supuesto, ser femenino
no se refiere solo al comportamiento,
sino que también incluye la apariencia.
Por ejemplo, una fisicoculturista no seria
considerada femenina en Estados Unidos
(ni en ningun otro lugar del mundo. Otro
ejemplo seria un hombre que balancea
sus caderas al caminar; eso se consideraria
femenino en Estados Unidos (y también en
la mayor parte del mundo). Una vez mds,
la “feminidad” no se limita simplemente a
la apariencia y el comportamiento. Varios
otros factores incluyen ropa, pertenencias
personales, orientacion sexual, etc.”- Por
BusinessMan (2005)

“Una palabra de aprobacién utilizada para

describir a una mujer dulce e inofensiva que

viste suéteres rosas esponjosos y perfume
floral . Por lo general, una tonta pasiva
con el intelecto de una oveja. Duerme
con un tierno conejito de peluche. El ideal
que la mayoria de los hombres quieren y
al que aspiran la mayoria de las mujeres:
no confundir con feminista” Por Alianne
(2003).

Se puede entender que el concepto de lo
femenino y los aspectos que integran la
feminidad, han estado siempre en la mira
siendo criticados y también a quiénes lo
expresan. Las connotaciones en las que
enmarcan estas expresiones remarcan
ciertos modos de ser y de verse, con
significados infundados en una mirada
patriarcal. Segun explica un usuario de
Reddit (2023), Flippin_diabolic: “No es que
la feminidad sea problemdtica. Es que
los atributos que estdn codificados como
femeninos en la sociedad se degradan
casi automdticamente a “menores”. Ahi es
donde estd el problema en mi opinion {(...)”
Deestaformaresultainteresante pararazones
de este proyecto, explorar las asociaciones en
cuanto a aquellas codificaciones visuales y la
estética en la que se envuelve lo femenino
y la relacion con la indumentaria, como
formas de brindar poder y reapropiar el
concepto para poner en alto y abrazar estas
identidades.



“WALK THE LINE”. FOTOGRAFIA HART+LESHKINA,
MODELO IRINA KRAVCHENKO. TANK MAGAZINE
SPRING SUMMER 2015.
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1.3.1
Estereotipos de género

Los estereotipos de género, en relaciéon a la
mujer, son creencias o ideas preconcebidas
sobre como deben ser, comportarse o
pensar las mujeres en funcion de su género.
Estos estereotipos suelen ser simplificaciones
excesivas y generalizaciones que limitan la
diversidad y la individualidad de las mujeres.
“El estereotipo es una representacion ya
cerrada, detenida en alguna parte de
su proceso diacronico. Paraddjicamente,
un significado, sobre todo en su faceta
denotativa, es una imagen ya estatica,
y se requiere asi para que pueda haber
una base de significados comunes en los
grupos sociales” (Arango y Ramirez, 2023).
Segun Hall (1997) citado en Samsioe (2010),
los estereotipos suelen ocurrir cuando existen
grandes desigualdades de poder.

Como ya se pudo observar en el concepto de
lo fenenino, aun existen mMuchas nociones
gue lo vinculan a estereotipos, destacando
para el presente proyecto el concepto de
"Debilidad”, que es preciso desvincular
y redefinir la asociacion que tiene con lo
femenino. Segun Bell Hooks (1984), la cultura

patriarcal ha ayudado a perpetuar la idea de

la fragilidad femenina, que se opone con las
ideas de empoderamiento.

Del mismo modo, es preciso destacar que
los estereotipos de género impulsan a que
las mujeres sean objeto de critica constante,
incluso en su vestir. Un ejemplo de ello, es
la cantante Billie Eilish, que a lo largo de su
carrera ha sido juzgada ya que mientras en
un inicio era criticada por usar ropa holgada
y ser muy ‘masculina’, ahora la critican por
mostrar un poco Mas de piel y portar prendas
ajustadas a su figura (Acero, 2023).

Segun Rosenfeld (2018), “cuando las mujeres
eligen entonces tomar decisiones fuera de
estas ideologias codificadas, esas elecciones
generalmente no son respetadas; sociedad
Jjuzgan como colectivo, y también lo hacen
hombres y mujeres individualmente;
Hombres y mujeres condicionados a pensar
de cierta manera sobre la apariencia y el
comportamiento general de una mujer. Es
cierto que el juicio como fenémeno general
es inevitable, pero su ejecucion no debe

centrarse en el género...”



BILLIE EILISH, LOOK
OVERSIZE, “MASCULINO".

¢¢C

Gasté los primeros cinco avios de mi
carrera siendo tachada por ustedes,
tontos, por ser masculina y vestivme
como lo hacia. Constantemente
me decian que debia ser mds
sexy y actuar como una mujer.
Abhora, cnando me siento lo
sz;ﬁcientemente comoda pava usar
algo remotamente mds femenino'y
ajustado, me dicen que cambic y que
soy una vendida. Dicen: ;qué le
%aso’? Ob Dios mio, no es la misma
illie, abora es como el resto’, bla,
bla, bla. (...)Yo puedo ser ambas,
malditos tontos. Dejen a las mujeres
existir.

BILLIE EILISH EN INSTAGRAM.
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También estd bueno que
sepan que la feminidad no
es sinonimo de debilidad.
jQué cosa de locos! sverdad?
squién lo iba a decir?
también totalmente
inaudito y de locos querer
expresarse de manera
diferente en diferentes
momentos de la vida...

BILLIE EILISH EN INSTAGRAM.

BILLIE EILISH, MET GALA
2023, LOOK “FEMENINO*
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Influencia de los medios

en la representacion dela
mujer y lo femenino

Los medios tienen la capacidad de perpetuar
ciertas representaciones de la mujer o
generar cambios de lo preconcebido e
influir positivamente en su difusién. La
peliculas por ejemplo, han tenido aptitud de
retratar a las mujeres de manera diversa y
compleja, lo que puede contribuir a cambiar
paradigmas en la representacion de la mujer
y lo femenino. A través de la cinematografia,
se pueden explorar diferentes aspectos de
la experiencia femenina, rompiendo con
estereotipos y ofreciendo representaciones
mas auténticas y empoderadas de las
mujeres. Las peliculas dirigidas por mujeres,
en particular, han sido clave en la ampliacion
y redefinicién del universo femenino en la
pantalla, presentando personajes femeninos
multidimensionales, complejos y capaces de
trascender los roles tradicionales asignados a
las mujeres en el cine (Ramirez, 2023).

Asimismo, también es posible ocupar los

mismos estereotipos asignados como
femeninos para dar vuelta las concepciones
que normalmente eran utilizados en el cine.
Segun Miranda (2021), “si nos sentamos a
repasar los personajes interpretados por
mujeres de la historia del cine, nos vamos a
encontrar con una variante en comun: la

mujer femenina es la mala o la tonta” Una
respuesta ante ello puede ser la pelicula
Legalmente Rubia de 2001, que con su
personaje Elle Woods,” logra hacer una critica
a todos los prejuicios que se tiene sobre lo
“girly" y lo femenino”. “Elle es pre-juzgada por
los otros siendo tildada de “tonta” solo por
la forma en la que se viste y las cosas que le
gustan, cuando en realidad es el personaje
mas inteligente de todos” (Miranda, 2021).
Con su personaje, logra representar que
tiene poder en sus elecciones, y rompe con
las limitaciones que fueron impuestas por la

cultura dominante.



REDES SOCIALES Y LO FEMENINO

La redes sociales han servido de herramienta
y plataforma actual para construir vy
difundir una imagen mas diversa, realista
y empoderada de la mujer en el entorno
digital (Cardona, 2020). En ella se ha dado la
libertad (de opinion, eleccion y promocion)
de compartir, cuestionar y promover ciertos
temas asi como ideales, nuevas visiones
estéticasimperantesy tendenciasgue recaen
en la indumentaria de la mujer. De esta
manera, a través de Tiktok, ha imperado una
tendencia que resalta y pone en debate lo
femenino, el llamado Coquette. El cual utiliza
elementos que exaltan lo hiperfemenino
como encaje, cintas, volados, corsés, colores
pasteles, vestidos con volumenes, entre otros.
Segun Josahandry Lia, “se vincula su auge
con el deseo de las nuevas generaciones por
reclamar y celebrar todas las cosas que antes
eran motivo de burla para las mujeres” (Vera,
2024).
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1.4
R edefinicion:
[ ofemenino
como simbolo de
empoderamiento

La redefinicion de lo femenino como
simbolo de empoderamiento implica
una reivindicacion desde una perspectiva
femenina y también dirla que feminista,
ya que este enfoque reconoce que puede
resultar empoderante cuando se expresa
libremmente  como una eleccién, lejos
de una imposicion o las connotaciones
impuestas por la sociedad (patriarcal) que lo
desvalorizan como expresion. Lo femenino y
SU recuperacion se han visto en un contexto
de marginalizacion en estas sociedades, y
segun indica Serano (2014) es “facil ridiculizar
la idea de empoderar la feminidad o

lo femenino porque como sociedad ya
albergamos actitudes desderiosas hacia
cualquier cosa considerada femenina”. Hoy,
elegir expresarse a través de la indumentaria,
especialmente en las mujeres, no deberia
afectar como son percibidas o sison tomadas
onoenserio (Torrente, 2022). Escrucial alejarse
de las connotaciones negativas que asocian
lo femenino con debilidad o fragilidad, y
cuestionar por qué sus representaciones,
como en la indumentaria, se degradan
automaticamente.

Lo femenino es necesario reapropiarlo y
subvertir sus codificaciones en términos
de fortaleza para lograr un cambio en la
visualizacion de estas expresiones y abrazar
aspectos Que resuenen con nuestras
identidades. Alejar lo femenino de cualquier
forma de imposicion y adoptarlo como una
eleccion personal y libre de juicios es, en
esencia, una actitud feminista (Torrente,
2022).
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L5

Conclusiones

Esta revision de antecedentes generales
permite comprender la importancia de la
indumentaria como un medio de expresion
cotidiano y de comunicacion no verbal, que
a través de su uso ha permitido a las mujeres
liberarse a través de ella y ganar espacios en
la sociedad, acompanandola histéricamente
en sus procesos de empoderamiento y
apoyando la construccién de su propia
identidad. Se puede destacar en ellos
los cambios de la indumentaria, desde
los usos restrictivos con el corsé a ganar
movimiento y comodidad con el pantaldn,
del fendmeno liberador de la minifalda a
mostrar autoridad con el power dressing. El
empoderamiento fue un sucesivo pasar de
formas, siluetas y estilos en el vestir, que hoy
han estado marcados por la masculinizacion,
la comodidad y la amplitud de las prendas
con el overzise, la reconfiguracion del power
dressing a expresiones mas femeninas vy el
uso consciente del color, incluso con looks
monocromaticos, esto dan cuenta que la
relacion con la indumentaria hoy puede
ser de forma diversa y mas personal a partir
de como gueremos presentarnos ante el
mundo. También, se explora el concepto
del “Subvertir" que es clave para el proyecto,

ya que da cuenta la manera en que se

pueden generar cambios en el significado de
ciertas prendas y expresiones, adquiriendo
otra narrativa, esto resultard relevante mas
adelante para comprender el cambio que
pueden tener las expresiones femeninas
como sinénimos de empoderamiento vy
fuerza. Asimismo, se pudo comprender
las visiones del concepto de lo femenino y
como ha sido desvalorizado en la sociedad
como expresion bajo de un sexismo claro
que ha imperado, “confiriendo” a la sociedad
el falso derecho de tener opiniones vy
criticas en expresiones femeninas como la
indumentaria, siendo objeto de estereotipos
y connotaciones que afectan principalmente
a la mujer. Por su parte la influencia de los
medios a funcionado discursivamente,
apoyando  ciertos estereotipos como
ayudando a romperlos y desafiar sus
connotaciones.

Esta primera parte permitié a grandes rasgos
apreciar la relacion entre la indumentaria,
el empoderamiento, lo femenino o la
expresion femeninay la mujer, vislumbrando
la necesidad de valorizar lo femenino como
expresion en la indumentaria y generar un
cambio en la visualizacién del concepto y sus

codificaciones visuales asociadas.



2.

Antecedentes
especff 1COS
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2.1
Cddigos visuales de lo

femenino:

Cuando pensamos en lo femenino, es
inevitable evocar ciertas imagenes visuales
y asociaciones que hoy reconocemos en
la sociedad, y es que, a través del tiempo,
han existido nociones predominantes de lo
femenino, social y culturalmente hablando.
Para lograr una definicion mas completa
del concepto, es preciso realizar un estudio
a través de imagenes y representaciones
que exploren algunos de los cédigos visuales
mas relevantes. Es posible rescatar ideas
y conceptos del lenguaje visual generado
en estos contextos, por lo que un enfoque
interdisciplinario, que incluya cine, fotografia,
moda, entre otros, resulta interesante
de analizar, como medios que ayudan a
retratar la experiencia femenina, estética y
la semidtica de lo femenino; y como medios

que han ayudado a reivindicar ciertas

Unan

/7Ye o

perspectivas e impulsar el desarrollo de las
mujeres en ambitos que han sido tomados
con menos relevancia. Dentro de las
imagenes seleccionadas fueron relevantes
las asociadas a la moda, indumentaria o
los textiles, ya que ayudan a relacionar con
el enfoque de mi proyecto. También, cabe
destacar que se explord una asociacion de
los codigos visuales de lo femenino, como
concepto con el trabajo existente de ciertos
disefiadores de moda desde el siglo XX, a
modo de Estado del Arte y como referentes
para analizar como se han representadoen la
indumentaria y en las colecciones.

Algunos de los codigos visuales a analizar
como simbolos clasicos de lo femenino son
el color rosado, lo girly, la silueta femenina y

los motivos florales.



El color Rosado
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El rosado puede ser uno sino el cédigo visual
mas representativo cuando pensamos
o buscamos sobre lo femenino. Se ha
dicho mucho sobre este color a través de
los afos y segun indica Valerie Steele ha
provocado sentimientos fuertes de atraccion
y repulsion, siendo llamado “el mas divisivo
de los colores” (The Museum at FIT, 2018b).
Dependiendo de la sociedad, la cultura y el
tiempo, este color ha pasado por diversos
significados y como afirma el historiador del
color Michel Pastoureau “No hay una verdad
transcultural en la percepcion del color... Es
la sociedad la que “fabrica” el color, lo define,
le da significado.” (The Museum at FIT, 2018b),
por lo que es posible deshacerse y rehacerse.
Algo inherente es que hoy también se
considera femenino en gran parte del
mundo (Mauney, 2022) y sus asociaciones
han estado ligadas a una ambivalencia de sus
connotaciones, implicando diversas visiones
de la feminidad, siendo vista por un lado, lo
dulce, lindo, inocente y adorable y por el otro,
a lo atrevido, seductora y erética, asociando lo
primero a una ninay lo segundo a una mujer
adulta (Steele, 2018b).

Han existido muchos nombres para diversos
tonos de rosado: rosa bebé, rosa zapatilla de
ballet, rosa Barbie, rosa rubor, rosa Bordello,
rosa caramelo, rosa carne, rosa intenso, rosa
lenceria, rosa melocotdn, rosa pétalo, rosa
porcelana, rosa Pompadour, rosa millennial,
rosa princesa y rosa impactante. Todas ellas
haciendo alusion a ideas sobre la mujer o la
feminidad (The Museum at FIT, 2018b). Y su
asociacion ha sido una causa directa de su
estigmatizacion, siendo concebido como un

color “poco serio” y frivolo, un indicativo de
codmo se Ve a las mujeres, quienes se han visto

menospreciadas (Tenor, 2018; Cerini, 2018).

Hoy en dia, se puede decir que el rosado
ha pasado por distintas percepciones
siendo considerada a través del tiempo
como femenina, erdtica, kitsch, sofisticada
y transgresora (Cerini, 2018) siendo apoyado
ciertos cambios por momentos histoéricos y
de activismo.

BREVE HISTORIA DEL COLOR
ROSADO



El rosado fue visto de manera diferente en
oriente y en occidente, siendo el primero con
una historia ilustre y muy popular en paises
como India, China y Japdn, mientras que
en occidente, para su cultura el rosado era
visto solo como un tono palido de rojo, sin
significado en si mismo (The Museum at Fit,
2018¢).

Esto cambid para occidente en el siglo XVIII,
cuando con la llegada de un nuevo tipo de
tinte, fue adoptada por la corte francesa en
la ciudad de Paris, popularizandolo como
tendencia. (The Museum at FIT, 2018c). Fue
utilizado por aristécratas europeos, hombres
como mujeres, vistiendo el color en forma de
lujo, donde hasta Madame de Pompadour se
hizo participe por esta fascinacion. También,
llegd a formar parte de las artes visuales y las
artes decorativas del siglo (Cerini, 2018; The
Museum at FIT, 2018c).

Si bien fue utilizado por ambos sexos, en
cuanto a la ropa de nifos, se crefa que el rosa
al ser un color vivo y fuerte era mas apropiado
para un nifo al tener matices militares
“masculinos” (Cerini, 2018), mientras que el
azul era considerado un color mas dulce y
delicado (The Museum at FIT, 2018c).

Esto lleva a la pregunta de.. ¢Por qué se
feminizé el rosado? En el siglo XIX, la ropa
masculina abandond el color y la decoracion
(The Museum at FIT, 2018c). Segun indica
Steele, “los hombres en el mundo occidental

vestian cada vez mas colores oscuros y
sobrios”, (Cerini, 2018), y este rechazo del color
provocod gque se considerara exclusivamente
femenino (Tenor, 2018). También, esta
feminizacion tiene gque ver con la asociacion
a las partes rosadas expuestas, con foco en
el cuerpo femenino (al ser una sociedad
dominada por hombres), la asociacién a
prendas intimas y lenceria en tonos rosas,
insinuando nuevas relaciones a este color
(The Museum at FIT, 2018; Cerini, 2018).

Esta feminizacion del color fue evidente
después de la Segunda Guerra Mundial,
cuando por un esfuerzo de reestablecer
roles de genero tradicionales occidentales
como amas de casa, alejandolas de lo
laboral, se buscd re-feminizarlas por parte
de los anunciantes, con electrodomeésticos,
tapizados de color rosa pastel, ropa colorida
y con volantes, asociandolo a la feminidad
(Mauney, 2022; Mayer, 2022).

EnN 1950, el rosado paso a codificarse mas por
género, creando el estereotipo generalizado
de “rosas para las nifias, azul para los nifios”,
impulsado por las marcas y el marketing de
EE. UU (Cerini, 2018). En 1980, fue impulsado
estos esfuerzos gracias a la tecnologia de la
ecografia para identificar el sexo del feto,
perpetuando aun mas el rosado y el azul
como significantes de género, vista en la ropa
de bebé (Mauney, 2022; Mayer, 2022).
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PINKIFICACION

La “Pinkificacion” en los afos 90 y principios
de los 2000, simbolizado por la imagen
del proyecto de JeongMee Yoon, The Pink
Proyect, muestra la asociacion del color
rosado con la comercializacion de productos
y juguetes para nifas, remarcando la idea de
que el rosa es inherentemente femenino vy
puede ayudar a marcar ciertos estereotipos
de género. Podemos apreciar el rosado en
mufecas, vestidos de princesas, juguetes
rosas, Barbies, y mas en las cosas rosadas de

JeeYoo.

Segun indica Mauney (2022), “los pasillos de
las jugueterias se volvieron completamente
de color rosa intenso”.

Otro fendmeno curioso, de esta pinkificacion,
también se puede apreciar a lo largo de los
dltimosafos,enlos productosorientadosaun
publico femenino, que se han vuelto rosados,
aumentando su valor en comparacion
a la misma version pero orientados para
hombres, o en otro color. Conocido como el

Pink Tax o Impuesto Rosado.



EL ROSADO: FEMENINO, PROVOCADOR Y PODEROSO

El rosado se ha reivindicado, por un lado
impulsado el cambio en su visualizacion
por la cultura popular, algunos ejemplos
son el Cadillac de 1955 de Elvis Presley, la
vestimenta de personajes iconicos como
Marilyn Monroe y Jackie Kennedy en 1960,
bandas punk como The Ramones y The
Clash con una mirada mas atrevida en 1980.
También en celebridades del pop y del hip-
hop como Madonna en 1990 con el corset de
satin rosado de Jean Paul Gaultier y Cam'ron
en 2002 con su abrigo de visdn rosa para la
NYFW (Cerini, 2018). Demostrando que el
color puede ser nuevamente utilizado por
todos.

Por otro lado, siendo utilizado como forma
de activismo y protesta. Por ejemplo en 1970
por parte de los activistas por los derechos de
los homosexuales, reapropiaron el triangulo
rosa gque era utilizado por los nazis en contra
de esta comunidad (Cerini, 2018). Asimismo,
en 2017 la marcha mas grande se llevé a cabo
en Washington DC después de la toma de
posesion de Trump como presidente en EE.
UU, conocida como la Marcha de Mujeres
fue acompafiada de un mar de gorros
tejidos rosados con forma de orejas de gatos
apodados “Pink Pussy Hats", en contra de

la misoginia de Trump y por los derechos
de la mujer, inmigrantes y musulmanes
(La Nacion, 2017). Con la eleccion del color
ninguna mujer se sintid estereotipada
(La Nacion, 2017), pero si fue criticado por
personas (y algunas feministas) que creen
que solo refuerzan ellos, por ejemplo una
columnista del Washington Post luego de
enterarse del proyecto advirtid “Hermanas,
aléjense del rosa”, diciendo que los temas
que enfrentaban las mujeres eran serios y
el rosado los ponia en riesgo de trivializarlos
(The Museum at FIT, 2018a).

Fue apodado el color del activismoy el poder
rosa, incluyéndose en la politica feminista
del 2020, junto con un traje rosa intenso para
motivar a mujeres de EE. UU a votar (Mayer,
2022).

Segun Steele, “La sociedad se esta alejando
cada vez mas de la idea de que es un tono
infantil y demasiado sexualizado. Existe
un reconocimiento compartido de que
el rosa puede ser bonito y poderoso,
femenino y feminista. Los hombres
también estdn recurriendo a ella, como
lo hicieron en el siglo XVIII. Estamos
reencuadrando el rosa” (Cerini, 2018).
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DISENADORES Y EL COLOR ROSADO

Por parte del mundo de la moda y los
disefadores, han sido participes del uso de
este color en ciertas colecciones, abogando
por abrazar el rosado, en tonalidadesy “tonos”
distintos pero siempre con fuerza y aprecio.
Podemos destacar el uso del rosado en el
trabajo de Rei Kawakubo y Cecilie Bahnsen.

REI KAWAKUBO: PINK Y PUNK

Kawakubo  ha utilizado el rosado
acompafiado de diseflos vanguardistas,
apropiandose ‘de manera que no sea un
color estupido y poco serio” (The Museum at
FIT, 2018c). En su trabajo, busca desafiar las
nociones convencionales estéticas, de belleza

y de la moda.

La disefiadora japonesa de Comme des
Garcons, en la coleccion AWI16 “18th-Century
Punk”, mostré una version punk del color,
alejdndose de la idea de que es un color
delicado y utilizandolo en este caso como
provocacion.

La referencia del punk a través de las siluetas
y el vinilo rosa pervertido, lleva a mirar a una
época de cambio y revolucion (Lau, 2016).
Segun Kawakubo, “Pensaba que en el siglo
XVIII tenia que haber mujeres que quisieran
vivir con fuerza. Asi que disefié lo que
imaginé que llevaria este tipo de mujer y lo
llamé ‘punk del siglo XVIII™ (Frankel, 2016).
También, en la historia de Comme des
Gargons y segun indica el editor de moda
Edward Enniful, Kawakubo cambid la forma
en gue pensamos sobre el rosa, al igual que
lo hizo en los 80's con el color negro (Bradley,
2014). En ella es posible destacar el uso del
rosado, siendo (aungue no lo parezca) parte
vital del ADN de la marca, desde el rosa
empolvado de la blusa de organza en Naomi
Campbell, telas vichy con volumenes en
la coleccion primavera 1997 ready-to-wear
“Lumps and Bumps’, la mezcla de telas
adultas con colores infantiles dentro del
que se encuentra el rosa en la coleccion A/
W07, las siluetas rosadas planas en A/W12,
volantes rosas no muy dulces, hasta su uso
en colecciones masculinas como en S/S12.
Los disefos (Bradley, 2014). La combinacion
de telas, texturas y siluetas inusuales
transforman el rosa de manera vanguardista,

poderoso y conceptual.



CECILIE BAHNSEN: PINK UNIVERSE

Cuando pensamos en el mundo de la
disefladora danesa Cecilie Bahnsen, es
posible reconocer una mirada femenina
en su creacién, con vestidos y siluetas
voluminosas y romanticas que se fusionan
con lomodernoyescandinavode su herencia.
Las caracteristicas distintivas de su disefio
son la “feminidad, las formas esculpidas y las
texturas inusuales” (Alexander, 2020).

Tradicionalmente se habia centrado en el
monocromo, con prendas en blanco y negro,
pero que en la coleccidon de otoRo/invierno
2023 “Untitled (Pink, White, Red, Red)” hace
un cambio al explorar el color, uniendo tonos
de rosa (Kim, 2023) y resultando en una
celebracion del color (Bahnsen, 2023).

Esta incorporacion del color en sus
colecciones, especialmente del rosado en su
universo, es posible apreciar conclaridadenla
exposicion “An Explosion of Love” de 2023 en
Dover Street Market en Ginza, que presentd

solo vestidos etéreos que convergen en los

|u

tonos variados de rosa. El “rosa suave” con el
que tradicionalmente se asocia, se convierte
en un elemento desafiante, que acompana
a las siluetas voluminosas que proveen
comodidad a las mujeres en el cotidiano,

como muestra de expresion y fortaleza.
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Lo Girly

“MIU MIU PORTRAITS"” (2019). FOTOGRAFIA JULIE
GREVE Y STYLING LOTTA VOLKOVA.



También una parteimportante de los cédigos
visuales de lo femenino tiene que ver con lo
asociado a lo “Girly”, si bien el termino tiene
que ver también con la palabra femenino,
este hace referencia a las cosas tipicamente
asociadas a una nifa (Cambridge Dictionary,
sf). Sin embargo, a modo de acotacion, cabe
decir que al buscar esta palabra se expresa
gue es un adjetivo que se utiliza a menudo
de forma despectiva, lo que se infiere que
todavia en la sociedad las cosas que se
asocian con este tipo de expresion son visto
de manera inferior, nuevamente “lo girly” o
femenino, en este caso de lo asociado a las
nifas no es el problema, sino las visiones que
critican o ponen en ridiculo este concepto,
gue quizas puede afectar en la expresion de
quienes somos a medida que crecemos.

Es por esto que es importante analizar como
elementos relacionados a lo Girly, en este
caso centrado en prendas y estéticas que se
perciben como Girly y simbolizan la nifez,
del cual seréd referido al concepto en inglés
Girlhood, al lograr representar con precision
lo que se quiere hablar. Por otro lado, también
es interesante ver como en la actualidad ha
ocurrido un cambio en el término ‘girl” de
la mano de una “CGirlificacion”, asi como del
uso de estéticas emergentes y la cercania
que ciertos disefladores han tenido con
esta etapa de ser nifas, materializado

en colecciones que de una forma logran

transformar estas imagenes y elementos de
la niflez en prendas para adultos que evocan
a una nostalgia y que recuerdan a nuestro
pasado.

Una pregunta que surge de esto esta
tematica podria ser ¢desde qué punto nos
empezamos a separar de ello? y ;desde
qué punto me debe dejar de gustar ciertas
cosas que son consideradas de ninas, para
que la sociedad no me tilde con estereotipos
o0 sea mirada en menos?. Hoy en dia, creo
gue hay una fuerza en utilizar elementos o
cdodigos visuales que son caracteristicos de
nuestra niflez y existe una libertad en elegir
Cosas con las que Nos sintamos comodos, sea
incluso una estética que recuerda a la niflez,
que obviamente algunos pueden tener
actitudes y opiniones que vayan en contra de
ello.

La fotografia de portada de este mini capitulo,
retratada por Julie Greve (2019) y diseflada
por Lotta Volkova en “Miu Miu Portraits”,
que trata de nifas o girls danesas utilizando
ropa de la misma marca como lo hace Tilde
(Que sera parte del posterior analisis de
disefiadores), creo que resume muy bien de
manera universal el sentimiento de la nifiez,
su naturaleza fugaz y este paso borroso a la
adultez, mostrando estudios sensibles de
“las nifas tal como son, antes de que hayan

decidido quienes son” (Clancy, 2019).
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PRENDAS GIRLY

cQué definimos como prendas girly? Se
puede decir que son prendas que se asocian
a la etapa de nuestra nifiez y expresion
temprana de lo “femenino”, que recuerdan
a ciertos estilos y elementos extraidos de la
historia de la ropa infantil femenina, cuyo
paso ha tenido una enorme transformacion
a lo que se conoce en la actualidad.

Algunas prendas pueden ser mMas
representativas gue otras, evocando siluetas
tradicionales o clichés, como vestidos
y Vvolantes, casi como de una muneca,
calcetines blancos y zapatitos (Mary Jane).

Se pueden reconocer también las cosas
suaves, lazos, cuellos redondos y los fruncidos.
Las prendas de vestir que mas se han
asociado a la nifez de las niflas pueden ser
las relacionadas al ballet, segun Thomas
(2023) esta danza y los tonos rosas han sido
casi un rito compartido en la infancia de las

niflas estadounidense. Las zapatillas de ballet

o ballerinas, el tul, las mallas o pantis rosadas,
incluyéndome en esa fascinacion durante
mi propia nifez, que actualmente es tal la
nostalgia por recuperar estas cosas que han
surgido estéticas como el balletcore, donde
también los disefladores han sido participes
creando su propia version de zapatos, como
Sandy Liang y Miu Miu.

Algo que también es posible de relacionar
con estas prendas y la nifez, es el uniforme
escolar, en especial las faldas tableadas. Que
también ciertos disefiadores han hecho su
propia toma tales como Shushu/Tong, Sandy
Liang y Miu Miu. Segun en el video de Lee
(2023), se expresa un comentario en torno
a los uniformes escolares como prenda de
la infancia femenina: “Llegué a los 30 y de
repente quise empezar a vestirme como si
fuera a un internado. Tal vez sea mi intento

de recuperar mijuventud que se desvanece”.
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GIRLHOOD

Un concepto relacionado es el Girlhood,
esta etapa de ser nifias. Cuando buscamos
su significado la mayoria de las definiciones
recaen en lo mismo, en el estado o periodo
de vida de una persona femenina donde es
una nifa (antes de ser una mujer), es decir,
la nifez (chilhood) de una nifa (girl). Incluso
existen estudios sobre esta tematica en una
revista académica apodada como “Girlhood
Studies”.

Actualmente se ha hecho popular por tomar
un espacio en la cultura pop junto con la
“nostalgia adolescente” expresandose en
tendencias en la moda, asi como en el cine y
la musica, que provienen de los recuerdos y
experiencias de nuestra ninez, adoptandoloy
disfrutandolo porlas mujeres jévenes (Ramos,
2024). Dentro del cine, podemos reconocer el
concepto de Girlhood, en las peliculas de la
directora Sofia Coppola, como “Las Virgenes
Suicidas” que ayudan a retratar la realidad de
la experiencia femenina de la nifez, tanto en
su estética como en historia, ideas resultan
cercanas con el publico en esa etapa de
descubrimiento, mostrando la belleza de ella
y las dificultades (Ramos, 2024).

Segun Hawley (2024) Ila tendencia del
girlhood puede parecer tierna y poco seria,
pero representa mucho mds pues estamos
recuperando nuestra nifiez. Asi, para las
personas puede resultar empoderante,
manteniendo contacto con quien éramaos
de jovenes (Ramos, 2024).

GIRLHOOD AESTHETIC

La tendencia del Girlhood se ha vuelto
popular no solo en pasarelas, el hashtag en
TikTok suma 425k publicaciones asociadas,
en el que parte de ello se expresa en la moda
y el estilo de muchas adultas, resumida en
una estética nostalgica que busca utilizar lo
gue nos encantaba usar de nifas, pero de
forma nueva y actual (Ramos, 2024). Segun
la estilista Catherine Bibeau, al adoptar
esta estética de la nifez puede significar
una sensacion de liberacion y expresarse
sin ser juzgadas (Tappan, 2024). Algunos
comentarios han surgido en base a esta
tendencia asociada a las prendas, creyendo
gue es una especie de regresion infantil v/s un
tipo de subversion (Marie, 2023), también un
comentario en el video de la youtuber Mina
Lee titulado ¢ Por qué todo el mundo se viste
como una niha pequea? De una usuaria
(@kawaiinekochick2) que expresa que las
mujeres No Necesariamente ven esta estética
hiperfemenina como inherentemente sexual
o infantil, sino es una visiéon creada por los
hombres, ella cuando viste de manera girly
se siente como una mujer adulta femenina
(Rowbottom, 2024).

Enelestiloyestética Girlhood se ha destacado
en el uso de ciertas piezas y elementos como,
el rosado palido, las prendas del Balletcore

como las ballerinas con calcetines blancos



(Marie, 2023), los accesorios para el cabello
como diademas, pinzas y cintas, los lazos
en practicamente todo, en bolsos, zapatos
y en las prendas, dando un toque divertido
(Tappan, 2024), también faldas plisadas
recordando las épocas de colegio, faldas con

volantes y camisetas baby tee (Ramos, 2024).

LA GIRLIFICACION EN LA
ACTUALIDAD

La “Girlificacion” es un fenémeno interesante
de abordar, que ha estado en tendencia en
estos anos impulsado en las redes sociales, en
ella podemos encontrar el uso de términos
como ‘hot girl walks” “girl dinner® y ‘girl
math” entre otras, un creciente “vocabulario
de chicas” que hacen referencia a la manera
en que las mujeres etiquetan parte de sus
vidas, expresando el querer ‘ser solo una
chica” (Siddiqui, 2024) expresandolo por
ellas mismas de forma divertida/ironica,
recuperando las frases que se han utilizado
histéricamente para menospreciar en la
sociedad patriarcal a las nifas y mujeres
(Basile, 2023). Este vocabulario se explica
juntocon la estética en tendencia que celebra
la ninez, como una forma reconfortarse en la
nostalgiay el papel importante que lainfancia

juega en la creciente adultez (Siddiqui, 2024).

Para la mayoria, se dice que es una forma de
reencontrarse con las cosas que dejamos
repentinamente atras y con quiénes éramos
de nifas. Sin embargo, siempre van a haber
otros que creen gue es infantilizador, como
lo expresa Moustakis (2023) quien agrega
que pone en riesgo de disminuir los logros
de las mujeresy el progreso que han logrado
por la igualdad. En este debate y segun
dice Robin Wasserman en su ensayo ‘cQué
queremos decir cuando llamamos nifias a
las mujeres?” el ser llamado por otros “solo
una nina” por otros poder ser disminucion
pero por uno llamarse “todavia una nifia”
puede ser empoderante, reivindicando la
libertad de la juventud (Siddiqui, 2024).

Ya sea hablar con términos por y para una
o vestir girly, es una forma de revindicar
quienes éramos antes y a las cosas que
abandonamos. Aun recuerdo la primera vez
qgue nuevamente sali con trenzas y cintas
a la calle a mis 21 aflos, fue una experiencia
aunque sea Minima, bastante empoderante,
gue recae en la libertad de eleccidon de cosas
que dejamos de hacer (quizds hasta por
otros).
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DISENADORES, LO GIRLY Y EL
GIRLHOOD

Los disefladores han sido participes
principales de la celebracion a la nostalgia
de la nifez, con colecciones en torno a ella,
siendo en algunas parte vital de la marca.
Para razones de este estudio nos centraremaos
en las que han dado que hablar en el Ultimo
tiempo en esta tematica, tales como Molly
Goddard, Sandy Liang, Shushu/Tong y Miu
Miu, que si pudiera definir el enfoque de cada
una en el mismo tema en solo dos palabras
serian (en orden) : voluminoso y rebelde,
nostalgico y ludico, caprichoso y femenino, y
por Ultimo, juvenil y sofisticado.

MOLLY GODDARD

Si pensamos en dos cosas que Molly
Goddard hace extraordinariamente
bien son los vestidos y el uso del tul. La
disefiadora britanica utiliza estos elementos
caracteristicos de su marca integrando
técnicas laboriosas, fruncidos a mano vy
volantes con costura francesa (Goddard, sf)
inspirandose de la energia de su propia nifiez
y en la ropa infantil victoriana (Madsen, 2017).
También, destaca que sus ideas se basan en
los jévenes en transicion, en la incomodidad
de ser adolescente donde no tienes control
total, “alin no estas definido como persona y
eso es lo que me interesa” expresa (Goddard
en Marie, 2015a). Goddard afirma que “ser
girly o femenina esta bien” (Marie, 2015a) y
en su propia Manera a través de sus disefos
emerge la idea de libertad de elegir vestirse
para complacerse solo a uno mismo (Marie,
2015b). La reapropiacion de lo Girly se aprecia
enlaexageraciony el volumen de los vestidos,
gue lo separan del cuerpo (Madsen, 2017) son
una declaracion feminista donde prevalece la
comodidad.



SANDY LIANG

La disefadora neoyorquina con su marca
homonima se inspira en la nostalgia de los
anos 90 con las tendencias contemporaneas
(Colez, 2023), celebrando la alegria y la
feminidad (Kaskie, 2023), y resaltando por
sobre todo elementos de su cultura e infancia
chino-estadounidense, como cintas, monos,
ropa usada, hello Kitty y espectaculos de
ballet (Golez, 2023). Liang toma aspectos que
eran exclusivos de las nifias (mofos, flores,
encaje, etc.), por las que en la cultura suelen
ser menospreciadas o como objeto de burla
y las reapropia con seriedad (Querin, 2023).
Afirma que le gusta la idea de que una chica
se ponga un vestido y haga lo que quiera,
sin dictaminar su atuendo a lo que cree que
deberia hacer (Kaskie, 2023). De esta manera,
se crea una libertad en la propia expresion de
nuestra nifa interior a través de simbolos vy

cosas de nuestro pasado (Kaskie, 2023).
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[ a silueta femenina

“ONE SIZE” FOTOGRAFIA MELANIE KNIGHT EN
GIRLGAZE AMANDA DE CADENET.



Lo femenino también tiende a estar
relacionado a lo inherente en la propia silueta
femenina y como parte de este analisis, el
cddigo sera tomado en sus implicancias
en el vestuario femenino, lo cefido vs la
comodidad, las complicaciones del male
gaze y la cosificacion. Asi como también, el
enfoque de algunos disefladores y marcas
como Fanci Club, Mugler y Shushu/Tong,
en estas tematicas que han decidido
proclamarlas en forma de poder para las
mujeres.

Para partir, este codigo se tiende a relacionar
con el vestuario femenino y las relaciones
de exposicion del cuerpo, la sensualidad y lo
cefido a la figura en contraposicion con la
‘comodidad” Alexander (2020) indica que
la feminidad en la moda se ha relacionado
con la incomodidad, resaltando las prendas y
formas cefidas al cuerpo, y segun Bahnsen,
estar comoda en algo es clave para sentirse
fuerte y empoderada. Si bien es légico que
esta sea la vision de lo cefido, relacionado
con el apretar o revelar la figura, creo que
la comodidad va (aparte de que no sea
restrictivo) en como uno se siente con
cierta indumentaria, sea cefido o suelto, lo
importante es que sea por y para uno. Por
una parte se puede visualizar como una
forma de liberacién e independencia de una
mujer de expresar la propia sensualidad para
uno a través de la indumentaria (El Pais de
Espafa, 2020). Sin emlbargo, lo ceflido desde
la historia de las prendas si estan relacionadas

con la figura femenina se ha tendido a

sexualizar, apoyado por el Male Gaze.

El Male Gaze o mirada masculina es un
concepto que surgidé en un ensayo de 1975
“Visual Pleasure and Narrative Cinema” del
tedrico feminista del cine, Laura Mulbey, que
si bien surge para expresar la forma en que
el cine y los medios cosifican a las mujeres,
SU cuerpo, vestimenta e imagen en general,
creando ideales (Mujer in Time, sf), también
se puede expresar y afectar en la vida real,
como si el exponer piel o vestirse de cierta
manera fuera un llamado a estos individuos.
Hoy en dia la expresion de sensualidad para
Yy POr uno MisMo se expresa en nuestros
propios términos desde una perspectiva
femenina a través de la indumentaria, y
puede estar relacionado con la autoestima y

el empoderamiento personal.
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DISENADORES Y LA SILUETA
FEMENINA

Si bien algunos disefadores querian ir
en contracorriente a lo cenido a la forma
femenina como en el caso de Comme des
Garcons (Marie, 2015b), existieron otros que
la silueta femenina les sirvid de inspiracion
para crear colecciones que demostraran
que se puede representar poder y liberacion
en expresiones que se tienen a sexualizar
o cosificar. Algunos referentes a revisar son

Fanci Club, Mugler y Shushu/Tong.

FANCIi CLUB

La marca vietnamita, creada por el disefiador
Duy Tran, fusiona la tradicion local con la
sensualidad, en un tono provocativo pero
a la vez usable, aportando a la liberacion
personal y a la autoestima de quienes usen
las piezas (Milano, 2024). En su diseho, le
gusta jugar con el glamour, siluetas cenidas y
seductoras, y materiales transparentes como
telas vaporosas, utilizando la malla y el nailon
(Koh, 2023). Se puede decir que el enfoque
de sensualidad en sus disefios y la fusion
con la silueta femenina contribuyen al poder

inherente que trasmiten sus piezas.



MUGLER

Cuando pensamosen un disefiador gue puso
en alto la figura femenina, con un enfoque
sensual, atrevido y extravagante es preciso
nombrar a Thierry Mugler, quien fusionaba
elementos de ciencia ficcion, como placas
metalicas futuristas, formas de insectos y
reptiles, con cortes y formas de la época (80s)
como hombros y pechos exagerados, monos
ajustados y cintura cefiidas y encorsetadas,
creando disefos poderosos y una fantasia
en que las mujeres eran protagonistas
(Shardlow, 2022; Melo, 2024), acentuando e
inspirado por la forma femenina (Flannels,
sf).

Sibienenlaactualidadsereconocelavisionde
empoderamiento a través de la sensualidad
de los disefos, en sus inicios fue fuertemente
criticado por ser supuestamente sexista y
ofensivo, estando dentro de una controversia
en gue se decia que habia reducido a las

mujeres a ‘objetos para la excitacion sexual
de los hombres” segun como indica la
académica feminista Sheila Jeffreys (Melo,
2024). El disefiador francés estaba tomando
la feminidad y transformandola en poder
en vez de subordinacidn, y sus creaciones
audaces reflejaba la fuerte expresion y poder
que les proporcionaba a las mujeres (Lenzer,
2022).

SHUSHU/TONG

La marca creada por Liushu Lei y Yutong
Jiang, es ampliamente reconocida por su
estética hiperfemenina. Si bien es algo
recurrente en la marca, en relacion con la
silueta femenina, el poder y la sensualidad,
podemos destacar la colecciéon “The Nude”
de primavera 2024, la cual esta inspirada en
una reflexion de una serie de fotos de Helmut
Newton que canalizan la emancipacion y
el poder de la figura femenina en vez de
cosificacion (Harapan, 2023). Se explord la
delgada linea entre lo sexy y lo sexualizado,
utilizando la sutileza, referencias al disefio
de lenceria como elemento estereotipico de
sensualidad, las transparencias y los estados
de la desnudez (Harapan, 2023). También
incorporando elementos clasicos de la marca

en su estilo como los lazos.
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Cuando buscamos lo femenino, parece
interesante la cantidad de imagenes de flores
que se relacionan a este concepto, siendo
participe en la estética femenina clasica y
de las relaciones simbdlicas con la belleza y
feminidad. Segun Sackri (2020) las mujeres
han sido consideradas bellas y delicadas y su
atraccion a las flores se debe a que presentan
esas mismas caracteristicas, representados
en los hermosos pétalos de la flor, como
su aroma, suavidad, delicadeza, belleza y
colorido, compardndolo con caracteristicas
femeninas, como indica Walker, quien
también afade que la conexién se ha
fortalecido por la comercializacion y los
medios de comunicacién (Quora, sf).

Si bien el simbolismo varia segun el tipo
de flor como sucede al representarse en la
pintura, en la moda su simbolismo se repite
Y SU Uso puede transmitir sensacion de
feminidad, belleza y gracia (Ana, 2024). Segun
Jade (2024), los simbolismos y asociaciones
de las mujeres con las flores en términos de
belleza, juventud y pureza estan arraigadas
de una visidon masculina idealizada, que ha

promovido la cosificacion a través de los

anos. Esto lleva a pensar el como podemos
considerar las asociaciones de las flores
con las mujeres de una forma distinta de
compararlas con la fragilidad y la belleza y
¢como es posible reapropiar eso?. Segun
destaca Linda Ro (Quora, sf) las etiquetas y
asociaciones van y vienen, ya que siempre
inventamos conexiones como Nos parezca,
sin embargo, pareciera que esta asociacion
ha perdurado desde hace mucho tiempo.

HISTORIA BREVE DE LA
ASOCIACION DE LAS FLORES CON
LAS MUJERES

¢De donde surge esta asociacion? Si bien
hoy en dia puede resultar una asociacion
banal y ninguna ‘declaracion feminista’, la
conexion tiene sus origenes entre los siglos
XVIIly XIX en una fascinacion y eleccion por el
estudio cientifico de las mujeres por las flores,
en la botanica (Reagan, 2023) y antes en la
curacion a base de hierbas.

Donde si bien fue una de las pocas ramas de
estudio cientifico que se consideraba de las
damas y segun indica la historiadora Ann B.
Shteir se llegd a “asociar ampliamente con
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las mujeres y se la codifico ampliamente
como femenina”, creando después muros
en la ciencia por ser otro conocimiento tal vez
menos relevante. Fue alli donde las mujeres
encontraron libertad para el estudio de las
plantas, creando incluso en esta disciplina
libros de divulgacion sobre botanica que
fueron muy populares en la época, en donde
estaban escritos y también ilustrados por
mujeres (Reagan, 2023).

A mediados del siglo XVII, la botanica se
expandid ala modaysegun Shteir “se produjo
una mania floral en el disefio de vestidos
rococo en Inglaterra con representaciones
naturalistas” es decir realistas. También
el interés se expandié a la decoracion del
hogar, en azulejos, papel mural y telas.
Posteriormente lo que se consideraba de
su dominio exclusivo, fueron alejadas de la
botanica por lo que lucharon para volver a
recuperar su lugar en este estudio (Reagan,
2023).

La expresion artistica de las mujeres en torno
a la botanica se dio a través de la pintura, con
el retrato de flores y naturalezas muertas, que
se consideraban ‘apropiadas” para ellas en la
sociedad (Jade, 2024).

FLORES E INDUMENTARIA

¢Como fue la relacion entre las flores y la
indumentaria a través de la historia? ;Se
puede decir acaso que es mera decoracion
o adquiere un significado profundo en ella?
Como se expresod anteriormente, en la época
victoriana las flores fueron un motivo popular

influenciado por la botanica, expresado
especialmente en la moda femenina a
través de intrincados patrones florales (Ana,
2024). Después con el Art Nouveau, se dio
la revolucion “floral de la moda” celebrando
la belleza de la naturaleza. Y la asociacion de
libertad con los patrones florales en el Flower
Power de los anos 60, utilizada no solo en la

indumentaria femenina.

DISENADORES Y FLORES

Las flores han sido motivo de uso popular
en la moda por arfios, desde estampados a
accesorios, con distintas interpretaciones,
que en algunos disefiadores lo incorporan
en relacion a aportar feminidad y elegancia
en sus colecciones (Ana, 2024). Es posible
destacar a Simone Rocha al ocupar de

manera variada los motivos  florales.



SIMONE ROCHA

La disefadora dublinesa ha celebrado
el uso del mundo natural y los motivos
florales acompanado de su estilo romantico
caracteristico a través de sus colecciones, ya
sea en un estampado de rosas exagerado,
bordados trepadores, pequenas flores
en abalorios (Przybyla, sf) o rosas ‘“reales”
insertadas en sus vestidos transparentes
y chaquetas bomber de malla, como en
la coleccion primaverafverano 2024. Sus
referencias botanicas, provienen de una
atraccion a algunas flores como las rosas
silvestres, peonifas, dalias y cosmos de
chocolate, y el interés por la evolucion de una
flor como inspiracion en textiles y siluetas

(Przybyla, sf).
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2.2
o femenino: Un
enfoque a los textiles

Aungue no lo pensemos a diario, los textiles
cargan significados y es indudable Ia
relacion que tienen ciertos textiles con lo
femenino o la indumentaria femenina. Para
efectos de este proyecto en el disefio textil
e indumentaria, es posible extraer ciertos
textiles del estudio de los codigos visuales
que se analizaron anteriormente y otros
gue también se incluyen a sus asociaciones
femeninas. Podemos reconocer dentro de
estos textiles, el encaje, telas translicidas o
ligeras como la gasa, voile, tul, crepe, mesh,
moire; telas suaves como el cashmere,
tejidos, mohair, terciopelo; telas de algodon,
muselina, broderie y telas brillantes como el

satin, seday el cuero.



221
Técnicas textilesde

tradiciéon femenina

También dentro de los textiles ligado a
lo femenino, podemos reconocer ciertas
técnicas textiles de tradicion femenina como
el bordado, el crochet y el tejido, labores
textiles que han estado ligadas casi con
exclusivo a la mujer y que desde sus inicios
han sido desvalorizados como hacer artistico
(M-Arte y Cultura Visual, 2023).

Es significativo para el estudio del proyecto
ya que desde un enfoque de poner en
relevancia lo femenino, estas técnicas y diria
que cualquier labor asociada a lo textil que
tiende a ser realizada por mujeres, se han
visto marginalizadas histéricamente como
simples “trabajos de mujeres” (Lin, 2020),
y en la actualidad como disefladora en
formacion (y mujer) dentro del area de textil e
indumentaria, es de miinterés poner en valor
este trabajo y también a las mujeres que lo
realizan.

Segun Nochlin en su ensayo de 1971 titulado
““Por qué no ha habido grandes mujeres
artistas?”, relata sobre las disparidades que
han vivido las mujeres en torno al trabajo
artistico y ello expone la marginalizacion e
invisibilizacion en la historia que se ha visto
relevado por el mundo masculino (Suil,
2020), y estando enraizada en las estructuras

sociales y barreras institucionales (Ledesma,
sf).

Estastécnicas tradicionales femeninas, hoy se
puede decir segun Barba (2017) que pasaron
de “femenina” a feminista, de lo privado a lo
publico y de algo decorativo a una practica
artistica, pero estos cambios no fueron

siempre asi y es preciso saber como fueron
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visualizadas a través del tiempo. Segun indica
la escritora Virginia Postrel en Pejchinovska
(2022) “Ignorar los textiles elimina el trabajo
delas mujeresde la historia”y es que desde el
comienzoel hacertextil se havistofeminizado,
realizado por las mujeres en occidente y
relegado a lo trivial y lo doméstico (Pérez et
al, 2019), asi como siendo considerado como
un ‘arte menor” como indica Suil (2020) y
de naturaleza cotidiana en el hogar pues era
esperado que tanto mujeres y nifha tuvieran
aquellas habilidades degradandolo a simples
artesanias (Lin, 2020). Su desvalorizacion
como labor, afectd a estos haceres textiles
y segun afirma Dolores Juliano se explica
por su ‘ligazén con un grupo previamente
desvalorizado» que eran las mujeres, ya que
si era realizado por un hombre adquirfa otras
connotaciones y asociado a un arte (Agreda,
sf).

Posteriormente, se desligd de lo artesanal y
paso al arte (Rubio, 2022). En los 70's hubo
muchas mujeres que se negaron a bordar
o tejer porque No guerian asumir roles de
género y connotaciones anteriores (Pérez
et al, 2019). Sin embargo, estas técnicas
textiles tradicionales, con el surgimiento de
movimientos feministas, fueron reivindicadas
y utilizadas como modo de protesta,
especialmente el bordado (y en la actualidad
con el tejido en los famosos Pink Pussy Hats),
sirviendo como herramienta de resistencia a
las limitaciones y prejuicios de las técnicas y
los haceres textiles en relacion con la mujer.




2.3
[ o femenino: Un
enfoque a las siluetas

ANALISIS VISUAL

Paraesteenfoqueen lassiluetas, serescataron
imagenes de colecciones de disefadores
de indumentaria femenina con prendas
centradas en una morfologia de vestido, que
se consideran socialmente femeninas segun
una encuesta realizada por La Rebelién del
Cuerpo junto con las faldas (Calvo, 2019).

Podemos seflalar aspectos como lo cefido,
que sigue las curvas del cuerpo pero sin
restringirlo, acoplandose a su estructura.

Asimismo,se buscaquelaslineasse proyecten
alargando o siguiendo la figura. Los cortes
crean discontinuidad del textil, dejando
entrever la piel. Por otro lado, encontramos
las siluetas mas sueltas, destacando el
volumen, que dan protagonismo y hacen
sobre pronunciar partes del cuerpo como
los hombros o las caderas, también hay otras

gue son mucho mas sueltas.
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2.4
Conclusiones

Este capitulo de antecedentes especificos
permitié complementar el concepto de lo
femenino con su parte visual a través de
la identificacion y analisis de sus cddigos
visuales, que fueron definidos como algunos
de los mas relevantes el rosado, lo girly,
la silueta femenina y los motivos florales,
permitiendo comprender la relacion que han
tenido con lo femenino, con la indumentaria
femenina y también cdémo han sido
visualizados. Se puede decir que han sido
vistos con dificultades en la sociedad, ya que
poruna parte hansidoinfantilizados, tomados
con Mmenos Vvaloracidon o sexualizados, como
casi todo lo femenino a través de la historia.
Si bien han existido cambios en ello, se
puede comprobar que es posible reapropiar
ciertos codigos a través del disefo textil y
de indumentaria (como lo expuesto en los
referentes y estado del arte), siendo claves
para el desarrollo del proyecto.

Lo que se puede destacar de cada codigo,
en el rosado, el significado ambivalente
que ha tenido, y el paso de un color poco
serio, ahora sirviendo como manifestacion;
de lo girly se puede rescatar la libertad,

expresion personal y creativa gue surgen

en la nifez en la indumentaria (rescatando
siluetas y otros elementos visuales), a pesar
de que se dice que es el tipo de feminidad
mas marginalizado; de la silueta femenina,
el poder que tiene para uno mMismo en
la indumentaria, como sensualidad vy
empoderamiento, sin embargo en la otra
cara se ve sujeta a la mirada masculina
gue sexualiza o cosifica; y por ultimo de los
motivos florales, que hoy las flores se asocian
a belleza (también por mirada masculina) y
SuU uso banal o comun en la indumentaria,
pero es interesante ver que su relacion surge
al acercarse a la ciencia de la botanica.

Por otro lado, con el interés de asociar los
textilescomounelementorelevanteatrabajar
en el proyecto, se pudieron reconocer ciertos
textiles que estan ligados a lo femenino, asf
como también ciertas técnicas textiles de
tradicion femenina, que en la historia se han
visto desvalorizados como una labor artistica
por su asociacién comun a lo femenino.
Mi interés como disefadora y mujer es
poder brindarles valor, poder utilizarlos y
reapropiarlos de forma contemporanea
subvirtiendo sus connotaciones.



3.

Problematica
y oportunidad
e diseno
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Problemitica

El concepto de lo femenino a través de los afnos ha estado
limitadosiendosituadobajola miradamasculinayen el contexto
de marginacién de la sociedad patriarcal siendo supeditado
a estereotipos de género que lo codifican estéticamente vy
connotan en tonos de debilidad y pasividad, entre otras cosas.
Tradicionalmente lo femenino ha sido infantilizado, sexualizado,
mirado con menos seriedad e importancia, siendo foco
historicamente aguellas cosas o expresiones codificadas como
femeninas bajo una desvalorizacion, lo que se ha llegado a
extender a aspectos propios de la expresion en la indumentaria,
afectando la expresion personal de mujeres y también incluso
extendiéndose a ciertas labores relacionadas al hacer textil que
han estado asociados a una producciéon femenina.

En tanto, la representacion de la mujer y lo femenino bajo esa
mirada, ha estado fuertemente influenciado en los medios, que
han ayudado a promover un imaginario cultural y visual que
perpetla estereotipos, poniendo ciertos codigos, incluso en el
vestir, a disposicion de ellos. Generando criticas que pueden
afectar a la autoexpresion, igualdad y empoderamiento.

¢ Como nos podemos reapropiar de lo femeninoy dar fortaleza a
la expresion? Esimperativo cambiar la semidtica de lo femenino,
Nno necesariamente en sus codigos pero si en su visualizacion,
por lo que se vuelve necesario volver a reapropiarnos de lo
femenino desde una mirada acorde femenina (e incluso
feminista) como una forma de reivindicarse en contra de la
sociedad, para brindar empoderamiento y fortaleza a estas
expresiones, y a quienes desean utilizarlas en su expresion

individual.



3.2

Oportunidad de

Nno

Trabajar en torno a la reapropiacion del
concepto de lo femenino de una forma
que pueda contribuir socialmente en la
visualizacion de estas expresiones y alejar
las connotaciones, colocando en alto sus
codificaciones visuales de una manera
subversiva y reivindicativa a través de la
indumentaria, como un medio que permite
expresar idoneamente sin palabras, al mismo
tiempo que se crea una narrativa visual
mediante el lenguaje, exploracién, contraste
y uso de los textiles, siluetas y técnicas textiles
asociados a tradicion femenina. Hoy las
mismas cosas que han sido desvalorizadas
como expresiones en la sociedad (patriarcal)
pueden encontrar un espacio para revelarse
en contra de ella, empoderando las

expresiones femeninas.
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4.

Formulacidn

del proyecto



4.1

Propuesta concep

Coleccion de moda femenina que reapropia
y subvierte lo femenino como medio de
empoderamiento a través de sus codigos
visuales, explorando el contraste y la tension
entre textiles, siluetas y técnicas textiles
de tradicion femenina, con una actitud
desafiante y poderosa que revaloriza las
expresiones femeninas, en contra de las

connotaciones negativas de la sociedad.

4.2
Objetivos

GENERAL

Comunicar el concepto de lo femenino desde
una vision subversiva y femenina como
fortaleza, a través del contraste de siluetas y

recursos textiles. de una colecciéon de moda.

ESPECIFICOS
Subvertir los codigos visuales de o

femenino en la indumentaria como
recursos visuales de fortaleza y poder.
Generar una narrativa visual a lo largo de
la coleccion a través del lenguaje de los
textiles, sus recursos, técnicas, siluetas y
morfologias, a partir de una exploracion.
Crear prendas expresivas y conceptuales

gue generen un didlogo con el usuario.
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Fundamento

Lo femenino ha estado en un contexto de
marginalizacion en las sociedades patriarcales,
donde las expresiones femeninas han sido
puestas en desventaja gracias a, como
indica Serano (2023) una cultura centrada
en lo masculino, siendo asociadas a ciertas
connotaciones y estereotipos que perpetdan
modos de ser y de verse. Segun Serano (2007),
aquellas connotaciones recaen en un asunto
social en torno a como se interpretan y asignan
valores a diferentes expresiones, y es que en
ello también ha afectado a la indumentaria y
aquellas cosas codificadas visualmente como
femeninas, que han sido consideradas banales,
frivolas, poco serias y sin importancia, asimismo
infantilizadas y sexualizadas apoyadas por una
mirada masculina.

Esrelevante cambiarydesafiarlas percepciones
que han estado rondando estas expresiones en
posde unaigualdad, porloque laindumentaria
se vuelve en si mismo un medio importante
para transmitir un Mensaje poderoso a través
de las formas y su visualidad. La indumentaria
“tiene la posibilidad de subvertir, desestabilizar
y desafiar las normas sociales opresivas”
(Knowles y Melo, 2023). Con ello es posible
apoyar el empoderamiento, confianza vy
autoexpresion de mujeres a través de ella.



ﬁ‘ i ﬁ i — MOODBOARD
@

Def\ . 10 de la .

La usuaria se define como una mujer joven-adulta, de entre 20 a 35 anos, que disfrutan de la moda
con un enfoque femenino, experimental y creativo, con un toque rebelde y audaz. Se desenvuelve
con confianza en si misma, utiliza lo femenino sin Miedo y no teme a experimentar en su estilo.
Tiene intereses creativos y e€s una persona de ciudad que esta inserta en aquellos entornos. Apoya a
marcas emergentes de disefio con propuestas Unicas que desafian lo tradicional. Es una usuaria que

disfruta con libertad de lo femenino en su indumentaria, pero que a su vez quiere proyectar fuerzay
modernidad.
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Perfil de usuaria

NOMBRE AMELIA

EDAD 25 ANOS

GENERO FEMENINO

UBICACION SANTIAGO, CHILE / CIUDADES URBANAS
OCUPACION INDUSTRIA CREATIVAY DE MODA
NIVEL ECONOMICO MEDIAAALTA

IDIOMAS ESPANOL - INGLES

PERSONALIDAD

Es una persona decidida, inteligente,
expresiva, apasionada, observadora, con
iniciativa y segura de si misma.

Es una persona creativa, abierta de mente y

con una sensibilidad visual refinada.

INTERESES

Busca sentirse libre y empoderada, asi le
gusta expresarse audazmente a través de su
indumentaria y la moda dia a dia, buscando
divertirse y experimentar con su estilo, sin
dejarse llevar por estereotipos. Disfrutando de
la moda y lo femenino, de manera poderosa.
Es una mujer independiente, con poder
econdmico que ha desarrollado a partir de
su propio esfuerzo y actividad constante en
su trabajo y por tanto destina una parte de
Sus ingresos para ella misma a sus intereses,
como lo es la moda, con el fin de sentirse y
verse bien.

Apoya y compra en marcas de moda/disefio
independientes y emergentes. Valora las
propuestas Unicas, el detalle, la calidad y las
técnicas textiles (su fabricacion en general),
inclinandose por marcas mas conceptuales.
Esta dispuesta a invertir en moda que tenga
un valor simbdlico y/o conceptual detras de

ellas. Asimismo, le interesa apoyar a marcas
de disefiadoras mujeres, valorando su trabajo.
También esta al tanto en las redes sociales
de estas marcas, revisando el Instagram,
Tiktok y paginas welb, donde se entera de los
nuevos productos y colecciones a través de
su contenido.

Le importa la moda, desarrollar sus
intereses artisticos y adentrarse en la cultura.
Involucréndose en actividades creativas,
asistiendo a eventos, desfiles de moda y
exposiciones.

Le gusta compartir su vida en las redes
sociales, salir a lugares populares en la ciudad
y sociabilizar con sus amigas, a quienes mas

apoya.
ESTILO DE VIDA

Lleva su vida con autenticidad, a su propio
ritmo, pero siempre activa en sus intereses,
metas y trabajo, generando un equilibrio en
su vida. Se rodea de un entorno visualmente
estimulante que fomenta su expresion
artistica

Es una chica/mujer de ciudad, disfruta de
la vida urbana y se atreve a vestir como
ella quiera. Le gusta viajar a otras ciudades
grandes y principales que la inspiran,
ampliando sus horizontes.



Descripci(')n.del proyecto

PROYECTO

El  proyecto titulado como “Modern
Femininity” se configura en una coleccion de
moda femenina que pretende “reapropiar
VY subvertir lo femenino como un modo de
empoderamiento actual a través de la
indumentaria”

El proyecto surge ante una desvalorizacion
histérica de lo femenino, donde ciertas
expresiones y elementos codificados como
femeninos han estado marginalizados
en una sociedad donde lo masculino ha
sido imperativo, creando estereotipos Yy
connotaciones negativas que encasillan
estas expresiones en el vestir de la mujer.
Entendiendo que la indumentaria se ha
configurado como un medio relevante para la
mujer que la ha acompafado histéricamente
en sus procesos de empoderamiento, se
vuelve idéneo para reapropiar y subvertir
en ella lo femenino, centrandose en una
narrativa de fortaleza desaffa las nociones por
medio de los textiles y las siluetas.

COLECCION

La coleccion de moda “Modern Femininity”
se presenta desde una actitud desafiante y
femenina, buscando subvertir la semidtica
de lo femenino, celebrar y reivindicar estas
expresiones femeninas con audacia en
la indumentaria, en formas de poder y
fortaleza. La coleccion impulsa una narrativa
visual que evoluciona a través de los looks
cohesionando este sentimiento, poniendo
en foco los cddigos visuales y su subversion
como forma de reapropiar lo que una vez fue
puesto a disposicion de la mirada masculina.

Como parte de la propuesta, se haran

referencia a estos cddigos considerados
como elementos clasicos femeninos que
han sido vistos desde la sociedad patriarcal
como banales, infantilizados, poco serios
o sexualizados, dentro de los que se haran
guifos en su estética el uso del color rosado
dentro de la paleta de colores, lo girly, tanto
en el sentido de creatividad de expresion
y caracteristicas/elementos de las prendas
girly (siluetas de volumen, vuelos, suavidad,
lazos, fruncido, abullonado, etc), lo ligado
a la silueta femenina, explorando cortes y
formas cenidas y niveles de exposicion, y por
dltimo los motivos florales. Hoy se pueden
usar esas mismas caracteristicas para jugar
contra los estereotipos y las connotaciones
con los que se asocia la expresion femenina,
reconfigurandolo en formas de poder contra
estos, utilizandose como lenguaje comun de
fortaleza en toda la coleccion.

También, la coleccidn integra el uso
del contraste de textiles “femeninos”
(transparencias, encajes, brillantes, etc),
que pueden ser usados segun los lenguajes
gue proveen sus caracteristicas (como la
caida, opacidad, estructura, etc), en ello se
considera el uso de distintas texturas para dar
mas expresividad. Asimismo, se considera
el contraste de siluetas hibridas, con formas
cenidas y no, el uso del volumen, distintas
proporcionesycortes,aludiendoaexpresiones
femeninas distintas y multifacéticas. La
coleccion también incorpora técnicas textiles
detradicion femenina, como el tejido, crochet
y el bordado, como practicas subversivas
que colaboran a un lenguaje femenino en la
coleccion.
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4.6
Sistema - Producto



ESCENARIO MATERIAL

/ uso

Prendas de vestir con enfoque conceptual
gue comunican una vision de lo femenino,
de uso “elevado”. Si bien no son prendas
de uso “cotidiano tradicional” ya que son
visualmente experimentales, son usables y
la usuaria tiene el poder de utilizarlas como
expresion y declaracion audaz en diferentes
instancias, sin un contexto definido en
su dia a dia. Ademas, es posible integrar
algunas prendas a “looks mas casuales” si se
combinan con piezas basicas.

Actores: Usuaria.

/ DISENO DE LA COLECCION

Disefio de la coleccion de indumentaria
femenina, segun research, concepto e
inspiraciones, a través del desarrollo de
bocetosy Line Up de la coleccion.

Actores: Disefadora.

/ MATERIALES PRINCIPALES
Principalmente materiales textiles, como
telas variadas, hilos, lanas, etc. Los cudles
seran utilizados buscando generar contraste
entre si de texturas y lenguajes, a través de la
manipulacion y técnicas textiles.

Actores: Tiendas de tela en Independencia y

Revesderecho.

/ MATERIALES COMPLEMENTARIOS
Avios (plateados) para generar uniones y
cierres de las prendas, tales como broches,
botones, hebillas, cierres, entre otros.

Actores: Vulko.

ESCENARIO DEL PRODUCTO

/ MAQUINAS Y HERRAMIENTAS
Son las relacionadas al proceso de confeccion
y pruebas de las prendas, tales como
la maquina de costura recta y overlock,
maquina de tejido circular, palillos de tejer y
de crochet. Ademas de la planchay maquina
remachadora.

/ MAQUETAS Y PRUEBAS

Consiste en generar el moldaje inicial de las
prendas. Se crean y confeccionan maquetas
“toiles” de los looks, para posteriores mejoras.
Actores: Disefiadora.

/ TRABAJO TEXTIL

Exploracion de técnicas textiles y énfasis en el
trabajo de detalle y técnicas manuales.
Actores: Disefhadora.

/ PROCESO DE CONFECCION

Proceso gque varia en tiempo segun el Look.
Consiste en el corte de las piezas, creaciéon
de textiles y unidn/costura para generar la
prenda final, en materiales reales. Asi como el
desarrollo de prendas tejidas, considerando
relevante en este proceso la colaboracion con
mujeres desarrolladas en este trabajo.

Actores: Disefladora, Taller de Confeccion, y

Sefiora Perla (tejedora).

/ CONTROL DE CALIDAD

Se comprueba las terminaciones y acabados
de las prendas. Sin embargo, el proceso de
comprobacion se da en todas las etapas.
Actores: Disefiadora.
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E. DE LA COMUNICACION

/ MARCA

Es una marca de moda femenina
independiente-contemporanea, bajo la que
se desarrolla la coleccion capsula Modern
Femininity. Integra una estética visual que
refleja el tono e identidad de la coleccién y de
la marca.

Actores: Disefadora y Directora Creativa.

/ PUBLICIDAD

La difusion de la coleccion se da a traves de
distintos medios de comunicacion, integrado
por los medios impresos como un Lookbook
de la coleccion y posters en calles, los medios
digitales con presencia en redes sociales
como Instagramy por Ultimo, su presentacion
a través de un desfile (proyeccion a futuro).

Actores: Disefadora, Imprenta y Equipo
produccion Desfile (Directora de Arte, Stylist,
Asistentes de vestuario, MUA + Peinado,

Modelos, etc).

/ FOTOGRAFIA EDITORIAL

La fotografia editorial de moda es
fundamental en toda la publicidad vy
complementa la narrativa creada en la
coleccion ayudando a resaltar las visiones y el
concepto.

Actores: Disefadora, Fotégrafa, Stylist, MUA y
Modelos.

/ SOPORTES COMUNICACIONALES
Los comprenden el desarrollo de un
Lookbook, y el etiqguetado de la marca
(interno- prenda y externo- handtag).

Actores: Disefadora, Imprenta, Taller

etiquetas.

/ PACKAGING

Consiste en una bolsa para el transporte de
la prenda, varia el tipo segun si es envio o
compra en tienda Pop up.

Actores: Disefiadora y Taller Impresion.

ESCENARIO DE CONSUMO

/ PUBLICO

Mujeres jovenes y adultas, generalmente de
entre 20 a 35 afos, para aquellas que abogan
por las expresiones femeninas a través de
la indumentaria y se niegan a ser definidas
por nociones o estereotipos. Pensado para la
mujer moderna, audaz y segura de si misma,
gue buscan un estilo femenino pero a la vez
experimental y desafiante.

/ VENTA

Venta directa: Evento en tienda Pop up
temporal como marca invitada en una tienda
de disefo colaborativa (proyecciéon a futuro),
con stock limitado (produccion en pequena
cantidad) para generar mas exposicion vy
alcance de la coleccion y de la marca. Da la
posibilidad de insertarse en el mercado fisico
sin necesidad de una tienda propia.

Venta online: Modelo de venta a pedido a
través de la pagina web de la marca, esto
evita pérdidas y da un valor Unico para quién
recibe la prenda.

Actores: Tienda de disefio colaborativa
(Ejemplo en Chile: C.D.L).
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5.1
Moodboard Coleccion



5.2
Mapa conceptual Coleccién
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5.3
Materialidades y textlles



/

-S4
rimentacion de

icas textiles

Desarrollo en bitédcora de experimentaciones
en torno a técnicas textiles, en este caso de
las consideradas de tradicion femenina,
asociadas a un hacer manual y detallado
en técnicas como el tejido, el crochet vy el
bordado, éste ultimo con un enfoque Mas
asociado a un bordado en tejido. De aquellas
pruebas se pudo comprobar una variedad de
posibilidades en ellas, que permiten crear un

lenguaje en linea con la coleccion.
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6.1
Line Uptinal

LOOK 1 LOOK 2 LOOK 3

— VISTA TOTAL

LOOK 4

LOOK 5
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LOOK 6

LOOK 7

LOOK 8

LOOK 9

LOOK 10
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LOOK 1
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LOOK 2
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LOOK 3
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LOOK 4
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LOOK S5
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LOOK 6
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LOOK 7
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LOOK 8
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LOOK 9
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LOOK 10



6.2

—RANGE BOARD

Estructura Coleccion

VESTIDOS TOPS

FALDAS

PANTALONES

,ﬁi-:.w.-.---- \ M

L

La coleccion se categoriza sgun la siguiente
tipologia de prendas: tops, dentro de los
que se encuentran las chaquetas, tapados
y blusas, vestidos, de largo variante, faldas
(larga, midi, mini) y pantalones. En relacion
a las prendas, es posible identificar en ellas
el uso de codigos visuales de lo femenino, el
contraste de textiles y siluetas
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Fichas técnicas



100



101



102



LOOK 1

6.5
Resultados
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LOOK 3
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LOOK S5



Marca



7.1
Identidad de marca

SOBRE
LA MARCA

Es una marca de moda femenina independiente-contemporanea, constituida como una declaracion

de autoexpresion e identidad de la mujer moderna y empoderada. Con un enfoque especial en los

textiles, la mezcla de técnicas, experimentacion, y una actitud rebelde, creativa y femenina, alienta a las
mujeres a abrazar su individualidad a través de la indumentaria.

CONZ STUDIO
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Moodboard
marca

PODEROSA

FEMENINO

BOLD

SUBVERSIVO

EXPERIMENTAL

AUDAZ /
REBELDE
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Desarrollo de la
marca

NAMING

i ) CONZz BASADO EN EL NOMBRE DE LA
La idea detras del nombre de la marca, PRESENTE AUTORA.

surge de crear un espacio propio bajo el STUDIO DEL INGLES, STUDIO SIGNIFICA
nombre de la presente autora del proyecto, ESTUDIOOTALLER Y HACE
REFERENCIAA UN ESPACIO QUE

L ) PERMITE CREAR DIFERENTES
gue logra representar la vision creativa y el EXPRESIONES.

constituyéndose como una marca personal

espiritu que constituye. Inspirada por marcas
que utilizan apodos como es el ejemplo de
Miu Miu proveniente del apodo familiar de
la disefadora italiana Miuccia Prada (Vestaire
Collective, 2018); Conz Studio en su desglose
proviene del apodo de la autora Consuelo,

cuya “Z" aporta a la rebeldia y audacia, sin
dejar de transmitir lo femenino.

IDEAS PREVIAS | PROCESO LOGOTIPO

L] FUENTE: PALACE
SCRIPT MT ITALIC.
FUENTE: SLOOP

SCRIPTONE.

FUENTE:

PERANDORY b FUENTE: NEW
SEMI-CONDENSED. ICON SERIF
- CONDENSED.

FUENTE: NEW
ICON SCRIPT
REGULAR

conz studio .-

STUDIO
MONTSERRAT

REGULAR,

FUENTE: PALACE
SCRIPT MT ITALIC.

STUDIO

FUENTE: MONTSERRAT
REGULAR.

FUENTE:
STUDIO MONTSERRAT

REGULAR.
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PROPUESTA FINAL | IMAGEN DE MARCA

LOGOTIPO

B5x

Se selecciond en logotipo una tipografia script
por sus caracteristicas “femeninas’ acompafada
de una mas esctructurada, creando un equilibrio
gue reperesenta una fortaleza femenina. De esta
manera el logotipo Unico es el identificador de Ia
marca en todas sus aplicaciones.

Se realizaron modificaciones a la tipografia base de
“Conz", para igualar la curvatura del inicio de la “C"

I con la terminacion de la “z".
20
0 SE DEFINEN LAS PROPORCIONES DEL LOGOTIPO EN BASE A[ X=T]
REDUCTIBILIDAD AREA DE SEGURIDAD
b4 e Area de proteccion
sin elementos
z 3 graficos. Esto
STUDIO STUDIO no considera al
3cm 85 px fondoy al logotipo

Tamafo minimo para impresion de 3 cm y
para medios digitales de 85 px.

_>< STUDIO 3 superpuesto.

X=T (LAALTURA DE T DE “STUDIO" DEFINE EL LIMITE COMO AREA DE RESPETO)

TIPOGRAFIAS PRINCIPALES LOGOTIPO

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Podeco Forpt NT7 Itk
A /A
GG F K. %%

0725456759 / D

%C%Mﬁ’

Lexend Tera / Semibold
AaBbCcDdEeFfGgHhIiIiJjK LIMMNNOo
PpQQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz
0123456789 (&?!/,:;-_*")

Para todo el
contenido grafico
digital e impreso
de la marca.

Montserrat / Light
Montserrat / Regular
Montserrat / Medium
Montserrat / Semibold
Montserrat / Bold

Montserrat / Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjK LIMm
NNOoPpQgRrSsTtUUVVWWXXYyZz
0123456789 (&2!/:;-_*")

COLORES PRINCIPALES

COLORES SECUNDARIOS

#00000
CO MO YO K100
ROGOBO

— #FFFFF
COMO YO KO
R255 G255 B 255

#F8BECB
C3M25Y8 KO
R 248 G190 B 203
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PROPUESTA FINAL | USOS Y VARIANTES

VERSIONES CORRECTAS

VERSIONES CORRECTAS

#2505

STUDIO

VERSION PRINCIPAL

P20

STUDIO

VARIACION DE COLOR

Se define otra variacion de color del logotipo.

APLICACIONES CORRECTAS

VERSION BLANCO Y NEGRO

P20

STUDIO

P25

STUDIO

VERSION BLANCO Y NEGRO NEGATIVO

SOBRE IMAGEN CLARA

STUDIO

SOBRE IMAGEN OSCURA
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7.2

Aplicacién de marca

ETIQUETAS

Incluye la etigueta de la marca y otra
etgiueta de talla, composicion y cuidados de
la prenda. La primera se ubicara en el centro
superior del revés de la prenda y la segunda
en el lateral izquierdo.

La etiqueta de marca se selecciona segun la
proporcion de la prenda.

MATERIALIDAD
Cinta de tela blanca.
TIPO DE IMPRESION
Sublimacion.

ETIQUETA DE TALLA, COMPOSICION Y

CUIDADOS
- ETIQUETA
_____________ OPCION 1 PARA
PRENDAS TALLAS
R XSSMLXL
= I v I Lt
]
i o EM
I‘ﬁ_ HILE
AR AR
I i
ICM
- ETIQUETA
_____________ OPCION 2 PARA
PRENDAS TALLA
TALLA UNICA
LMICA .
= :
(]
i 43 EM
I‘ﬁ_ HILE = g
WARAR

3CM

ETIQUETA DE MARCA

) TEM
=z
u
4
ETUDIG
}
z 1
L [
1 1
: STUDIO
0.5 CM TEM 05 CH
TEM
=
o
-l
STUDIO
T T
, '
1 H
; '
H H
X ' H
ol | H
* 1 H
; H
; STUDIO H
1 H
05CM TEM 05 CM

ETIQUETA
MARCA OPCION 1.

ETIQUETA
MARCA OPCION
2



STUDID

HANG TAG | MARCA Y COLECCION
Se define que el hang tag principal de
la marca, que contiene en su reverso la
informacion a marcar de la prenda, talla,
precios y cuidados, aportando un estilo
sencillo y minimalista. También con el fin
de que la marca pueda tener un sentido de
creatividad y experimentalidad, el hangatg
de coleccion varia en cada lanzamiento con
sus fotografias, junto a un “hang tag” de
muestra textil provenientes de la coleccion.

GRAMAJE PAPEL

260 grs.

TIPO DE PAPEL

Opalina blanca

FORMATO COLOR IMPRESION
CMYK
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PACKAGING | COMPRA DIRECTA

Se define un packaging de bolsa blanca
minimalista con un detalle identificador, un
ojetillo metélico plateado que junto a un lazo
textil aporta identidad.

BOLSA
TAMANO 1
20x30x6cm

| Cone || | Cone

STUBED ETLDID

ATUDIS

TIPO DE PACKAGING

Bolsa de papel lujo linea

ecologica.
GRAMAJE PAPEL
100 grs.

FORMATO COLOR IMPRESION

CMYK

ETUDID

STUBIC

ETUDID

EXTRAS
Ojetillo de 2 cm y cinta tejido
de restos textiles de la propia
coleccion.

BOLSA
TAMANO 3.
50x40x15cm.

PACKAGING
TAMANO2.
40x30x9cm.



PACKAGING | ENViOS

Se deifne para el packaging de envios una
caja que permite proteger el pedido, junto
con opciones de bolsa de tela o envoltura
de papel segun sea la tipologia de la prenda.
Adempas se incluye una bolsa plastica
de envios con un sticker donde colocar la
informacion del cliente.

OPCION 2:

OPCION 1: BOLSA TELA ENVOLTURA PAPEL
Fownc
Frv

el = -

L BOLSA DE TELA BLANCA CON L ENVOLTURA
ETIQUETA Y AMARRAS, PARA DE PAPEL DE
PROTEGER A LAS PRENDAS SEDA BLANCO
MAS DELICADAS. CON STICKER

LOGOTIPO.

CAJA

115

CAJA DE CARTON
PREMIUM
BLANCO CON
TAPA

STUDIO

BOLSA ENVIO

\—4 BOLSA

PLASTICA
BLANCA PARA
ENVIO CON
STICKER

‘—4 STICKER PARA

INFORMACION
DE ENVIO.



TARJETA PRESENTACION #1

TARJETA PRESENTACION

Se diseflaron tarjetas de presentacion, para
difundir la informacién de contacto de la
marca y de su directora creativa/ disefadora,
para facilitar futuras conexiones con personas
y colaboradores para la marca.
DIMENSIONES

85x55¢cm

GRAMAJE PAPEL

260 grs.

TIPO DE PAPEL

Opalina blanca

FORMATO COLOR IMPRESION

CMYK
TARJETA
PRESENTACION
#] DELANTE
EFECTO EMBOSS
a
I
I T
TARJIETA
o L R P PRESENTACION
#] DETRAS
EFECTO EMBOSS
E
w
a
R it L
tmae O o
- A i
TARJETA PRESENTACION #2
TARJETA
PRESENTACION
#2 DELANTE
&
STUDIO
[ i
BUS CH
TARJETA
PRESENTACION COMEZ STUDSD COMSUELD M.
#2 DETRAS NP CREA S, B AL
a
CONTACTS +55 G TEFTISTT
EMAIL CONZSTUDIHRCIAIL OO0
WEB
BAlSG EHILE




POSTER

Se definen como punto estratégico el uso
de posters de calle para difundir informacion
de la marca o eventos como tiendas pop up.
Es otra manera de aportar identidad y tener
presencia, mas alla de las redes sociales.
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LOOKBOOK

Lookbook impreso y anillado, con fotografias
editoriales seleccionadas de la coleccion.
Permite visualizar y amplificar ain mas el
concepto detras de ella.

DIMENSIONES

21,59 x 2794 cm

GRAMAJE PAPEL

200 grs

TIPO DE PAPEL

Opalina Gofrada blanco
FORMATO COLOR IMPRESION
CMYK



PAGINA WEB

La pagina web es el principal medio de
compra, permite al usuario explorar las
colecciones y seleccionar de manera facil
las prendas. Si bien la pagina funciona con
prendas a pedido, siempre se mantiene
actualizada con la Utlima informacion.
TIPOGRAFIA

Montserrat / Light

Montserrat / Regular

Montserrat / Medium
Montserrat / Semibold

PALETA DE COLORES

— #00000
CO MO YO K100
ROGOBO

— #FFFFF
CO MO YO KO
R255 G255 B 255

HOME Pagina principal con menu
desplegable y una portada con atajos especificos
a la nueva coleccidon (Shopy Lookbook).

SHOP Pagina de venta general con filtros
segun coleccién, tipo de prenda, color, tipo de
venta (inmediata o made to order). Cada prenda
presenta una fotografia, nombre y precio, y al
seleccionarla lleva a mas informacion del articulo.
LOOKBOOK ——— Pagina con fotografias
editoriales de la coleccién con 2 modos de vista:
individual o cuadricula.

COLECCIONES Pagina con accesos a
las colecciones de la marca, enlace a Shop vy
Lookbook.

BUSCAR Permite buscar palabras claves y
prendas.
CUENTA Pagina que permite al usuario

y/o cliente iniciar sesion, guardar su direccion
de envio, ver sus pedidos, wishlist y guardar sus
métodos de pago preferidos para garantizar una
experiencia masfluida.

CARRITO —— Pagina desplegable que
permite visualizar rapidamente los articulos
seleccionados a modo resumen, permitiendo
editarloy también llevar a la pagina de pago.
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PAGINA WEB | HI-FI WIREFRAMES

— 1

|

l

T 7




REDES SOCIALES- INSTAGRAM

Instagram es el medio clave para la
comunicacion visual de la marca con el
cliente, por lo que se alinea con la identidad
de la marca, con especial foco en compartir
las fotografias editoriales de la coleccion,
comunicar eventos (e]. tienda pop up) e
informacion, por lo que se utiliza activamente
siendo actualizada de forma constante.
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8.1
Photoshoot



124



125



126



127



128



129



9.

Implementacién
Y proyecciones



Andlisis FODA

FORTALEZAS

Las fortalezas analizadas del proyecto son las
siguientes:

- Generar una propuesta creativa en torno
al disefio de indumentaria, desde una vision
conceptual, utilizando técnicas textiles y un
lenguaje visual que pone en relevancia las
expresiones femeninas, permitiendo a los
usuarios encontrar prendas gue resuenen
con su identidad y con ello empoderar a
quiénes lo usen.

- Una marca con enfoque integral en torno a
las imagenes visuales que se generan a partir
deella, que permiten acompanar el concepto
de la coleccién en sus diferentes plataformas
de comunicacion.

OPORTUNIDADES

Una oportunidad analizada de este proyecto
es la posibilidd de insertarse en espacios de
venta en tiendas de diseno colaborativas,
el enfoque de la marca y la coleccién en
temas mas conceptuales, propicia que se
pueda generar interés por la novedad de
su enfoque. Marcas muy famosas hoy en
dia utilizan estos canales para ampliar y
compartir su visién, ademas de acercar la
indumentaria a los futuros consumidores en
espacios fisicos. Un ejemplo de ello se podria
considerar Dover Street Market, que si bien se
puede considerar un punto “bastante” lejano,
existen tiendas que pueden cumplir con
la misma funcion pero a baja escala y mas
accesible a marcas en crecimiento, como
podria ser C.D.L en Chile.

DEBILIDADES

Dentro de las debilidades del proyecto
se considera la necesidad de requerir de
personas especializadas en ciertas técnicas
textiles (crochet y tejido), para agilizar la
produccion de las prendas, a pesar de que la
coleccion no estd pensada para ser realizada
en grandes cantidades, existen prendas que
toman un buen tiempo en ser realizadas para
asegurar prolijidad y evitar malos acabados.

AMENAZAS

Como amenazas es posible identificar
la llegada de nuevas marcas al sector,
especialmente de aquellas con enfoque
conceptual en moda. Asimismo, es posible
considerar como una amenaza la preferencia
(hipotética) de los consumidores a adquirir
productos de manera inmediata, puede
generar gue en el modo de venta web se vea
con menor flujo por los habitos de compra a
gue las personas estan acostumbradas.
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9.2
Financiamiento

El financiamiento del proyecto esta pensado
a partir de dos ambitos, el primero con apoyo
de fondos para el emprendimiento y el
segundo a partir de financiamiento propio.

FONDOS PARA EMPRENDEDORES

Uno de los fondos analizados como una
opcién de financiamiento del proyecto en
etapas iniciales es el Capital Abeja Emprende,
entregado por SERCOTEC con apoyo del
financiamiento del Servicio Nacional de
la Mujer vy la Equidad de Género, que esta
orientado a promover NnUevos Negocios
liderados por mujeres, aportando un
subsidio de $3.500.000. Asimismo, se puede
considerar el Capital Semilla Emprende,
también entregado por SERCOTEC paracrear
Nuevos Negocios y permitir la formalizacion,
cuyo subsidio es de $3.500.000.

FINANCIAMIENTO PROPIO

Este tipo de financiamiento podria ser una
opcioén viable en caso de no poder acceder a
los fondos concursables, dado que la marca
se ve refleada desde una vision personal
y conceptual. De esta manera obtener un
crédito del banco puede proveer capital
suficiente para iniciar con el proyecto,
considerando gque existen sus riesgos.



Estudio de costos yde
mercado

FICHAS TECNICAS DE COSTOS DE PRENDAS REALIZADAS

LOOK #1

NOMBRE PRENDA: VESTIDO TEJIDO
COLECCION: MODERN FEMININITY

CODIGO: MFLI01

MATERIALES COLOR CANTIDAD PROVEEDOR
Hile Modista Rosa Bebe 510 500 m Comercial Lupe
Teresita Algodon Express- Santiago
Owille Chic Old Rose 0013 E2Em Revesderecho- Vifa
del Mar
Owillo Cotton Rosado Palido 016 500 m Revesderecho- Vina
Algodén premium del Mar
Ojetillos Plateados Z0 unidades Carretero,
Valparaiso.
MATERIALES CANTIDAD COSTO UNITARIO
Hilo Modista Teresita 500 m x $6.496 $6.496
Algodan (Referencia: 615 m-=
$7.990)
Owille Chig Old Rose 525 m x $3.690 $1.070
(Referencia: 175 m-=
$2.690)
Owvillo Cotton Algedén COO m x $ 3947 $7.894
premium (Referencia: 250 m -=
$2.990)
Ojetillos 20 unidades x $70 $2.100

TOTAL: $27.560
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LOOK #1

NOMBRE PRENDA: BOLERO ACOLCHADO
COLECCION: MODERN FEMININITY

CODIGO: MFL102

MATERIALES COLOR CANTIDAD PROVEEDOR

Tela satin negro Negro 1.5m Galeria Eurotex-
Independencia,
Santiago.

Hebilla pequeria Plateado Tunidad Carretero,
Valparaiso.

Ojetillos pequenios | Plateado Tunidad El Costurero,
Valparaiso.

Acolchado- Napa Blanco 1.5 m Anabasy,
Valparaiso.

Entretela Blanco 15m Anabasy,
Valparaiso.

MATERIALES CANTIDAD COSTO UNITARIO

Tela satin 1.5 m x $1.990/m $2.985

Hebilla pequeiia 1 unidad x 890 3890

Ojetillos pequefos 1 unidad x $70 $70

Acolchado- Napa 1.5 m x $1690 $2.535

Entretela 1.5 m x $1190 $1.785

TOTAL: $8.265
LOOK #3

NOMBRE PRENDA: BOLERO FLECOS
COLECCION: MODERN FEMININITY.

CODIGO: MFL301

MATERIALES COLOR CANTIDAD PROVEEDCR

Ovillo Ukryl Super Rosado bebée 1875 m Paqueteria

Nene Acrilico Marcela- Llolleo,
San Antonio.

Ojetillos Plateados 2u Carretero,
Valparaiso

Cinta gamuza Megro Tm Revesderecho- Vifia
del Mar.

Owillo Chig Old Rose 0013 C2Cm Revesderecho- Vina
del Mar.

Hilo Maodista Rosa Bebé 510 3075m Comercial Lupe

Teresita Algodon Express- Santiago

Algodon

MATERIALES CANTIDAD COSTO UNITARIO
Ovillo Ukryl Super Nené 1875 m x $8.990 $13.485

Acrilico Rosado bebe

Ojetillos 2x570 $140

Cinta gamuza Tm x 250 $250

Ovillo Chic Old Rose G25rn x $ 3.690 (175 m cfu) | $11.070

Hilo Modista Teresita 2075 m x $7990(615 m cfu) | $3.995

TOTAL: $28.940




LOOK #3

NOMBRE PRENDA: PANTALON DENIM
COLECCION: MODERN FEMININITY.

CODIGO: MFL302

MATERIALES COLOR CANTIDAD PROVEEDOR

Denim Negro-gris 1.5m Orion-
Independencia,
Santiago.

Owillo Cotton Elanco 0001 125m Revesderecho

Broches hook and Plateados 3 unidades Comercial Lupe

eye Express- Santiago

Cierre Negro Tunidad Pagueteria Marcela,
Llolleo.

Hilo cadena 100y Negro 914 m Paqueteria Marcela,
Llolleo.

Forro Negro 1m Crion, Santiago.

Broche Pantalén Plateado Tunidad Paqueteria Marcela,
Llolleo.

MATERIALES CANTIDAD COSTO UNITARIO

Denim Negro-gris 15mx $ 4.990 $7.485

Owillo Cotton Blanco 125 x $2.990 (250m cfu) | $1.495

Broches hook and eye Z unidades x $37 11

(Referencia: 24 unidades =
$890)

Cierre 1 unidad x $800 $800

Hilo cadena 91,4 x $790 $790

Forro m % $1.800 $1.800

Broche pantalén 1 unidad x $100 $100

TOTAL: $12.581

LOOK #5

NOMBRE PRENDA: BLUSA

COLECCION: MODERN FEMININITY.

CODIGO: MFL501

MATERIALES COLOR CANTIDAD PROVEEDOR

Satin Jacquard Rosado 15m Liquidadora de
Telas-
Independencia,
Santiago.

Broches hook and Plateado Zunidades Comercial Lupe

eye Express- Santiago.

Hilo grande Rosado Thilo Anabasy,
Valparaiso.

Acolchado Mapa Rosado E0cm Anabasy,
Valparaiso.

MATERIALES CANTIDAD COSTO UNITARIO

Satin Jacquard Rosado 1,5 m x $1.990 $2985

Broches hook and eye Z unidades x $27 $111

Hilo grande 1 hilo x $500 $500

Acolchado Napa 50 cm x $1.690 (Im) $845

TOTAL: $4.441
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LOOK #1

NOMBRE PRENDA: BOLERO ACOLCHADO
COLECCION: MODERN FEMININITY

CODIGO: MFL102

MATERIALES COLOR CANTIDAD PROVEEDOR
Tela satin negro Negro 1.5m Galeria Eurotex-
Independencia,
Santiago.
Hebilla pequeria Plateado Tunidad Carretero,
Valparaiso.
Ojetillos pequenios | Plateado Tunidad El Costurero,
Valparaiso.
Acolchado- Napa Blanco 1.5 m Anabasy,
Valparaiso.
Entretela Blanco 15m Anabasy,
Valparaiso.
MATERIALES CANTIDAD COSTO UNITARIO
Tela satin 1.5 m x $1.990/m $2.985
Hebilla pequeiia 1 unidad x 890 3890
Ojetillos pequefos 1 unidad x $70 $70
Acolchado- Napa 1.5 m x $1690 $2.535
Entretela 1.5 m x $1190 $1.785
TOTAL: $8.265
LOOK #5
NOMEBRE PRENDA: FALDA TEJIDO
COLECCION: MODERN FEMININITY.
CODIGO: MFL502
MATERIALES COLOR CANTIDAD PROVEEDOR
Casirnir Gris marengo Tm Liquidadora de
Telas-
Independencia,
Santiago.
Cierre invisible negro 1 unidad Anabasy, Valparaiso
Hilo Negro Tunidad Anabasy,
Valparaiso.
MATERIALES CANTIDAD COSTO UNITARIO
Casimir gris marengo 1rm x $1.990 $1.990
Cierre invisible Unidad x $500 $500
Hilo 1 unidad x $500 $500

TOTAL: $2.990




FICHA COSTOS DE PRODUCCION

LOOK #1

NOMERE PRENDA: VESTIDO TEJIDO
COLECCION: MODERN FEMININITY
CODIGO: MFLI101

PASO DESCRIPCION TIEMPO
1 Tejer paneles 2 hr
2 Sacar hilo de trabajo 30 min
S Unir piezas 1hr
4 Tejer flores 2 hr
5 Poner ojetillos 40 min
5 Coser flores a vestido 1hr
HORA DE TRABAJO: $6.500
TOTAL HORAS: 7 HORAS 10 MIN.
VALOR TOTAL: $46.583
LOOK #1
NOMBRE PRENDA: BOLERO ACOLCHADO
COLECCION: MODERN FEMININITY
CODIGO: MFL102
PASO DESCRIPCION TIEMPO
1 Cortar moldes en tela 20 min
2 Planchar las piezas 10 rmin
3 Confeccion prendas en maquina de coser 2h
4 Poner ojetillo 10 rin
5 Paner hebilla 10 min
HORA DE TRABAJO: $6.500
TOTAL HORAS: 2 H 50 MIN
VALOR TOTAL: $18.415
LOOK #3
NOMBRE PRENDA: BOLERO FLECOS
COLECCION: MODERN FEMININITY.
CODIGO: MFL301
PASO DESCRIPCION TIEMPO
1 Tejer base de chaleco 4H
2 Cortar flecos 2H
3 Poner flecos 5H
4 Poner ojetillos 10 min

HORA DE TRABAJO: $6.500
TOTAL HORAS: 11 H 10 MIN
VALOR TOTAL: $72.583
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LOOK #3

NOMBRE PRENDA: PANTALON DENIM
COLECCION: MODERN FEMININITY.
CODIGO: MFL302

PASO DESCRIPCION TIEMPO
1 Cortar molde en tela 20 min
2 Planchar partes 10 min
3 Confeccion de prendas en maquina de coser 40 min
4 Pasar overlock 20 min
5 Poner cierre 10 min

HORA DE TRABAJO: $6.500

TOTAL HORAS: 1HR 40 MIN

VALOR TOTAL: $10.832

LOOK #5

NOMBRE PRENDA: BLUSA

COLECCION: MODERN FEMININITY.

CODIGO: MFL501
PASO DESCRIPCION TIEMPO
1 Cortar molde en tela 30 min
2 Planchar partes 20 min
3 Confeccién de prendas en maquina de coser 40 min
4 Pieza cuello 30 min

HORA DE TRABAJO: $6.500

TOTAL HORAS: 2 HR

VALOR TOTAL: $13.000

LOOK #5

NOMBRE PRENDA: FALDA TEJIDO

COLECCION: MODERN FEMININITY.

CODIGO: MFL502
PASO DESCRIPCION TIEMPO
1 Cortar molde en tela 40 min
2 Planchar partes 20 min
3 Confeccion de prendas en maguina de coser 1H
4 Hacer tejido 2H

5 Coser tejido a prenda 20 min
) Bordar orilla 10 min

HORA DE TRABAJO: $6.500
TOTAL HORAS: 4 H 30 MIN
VALOR TOTAL: $29.249




Costos de puestaen

PRIMERA PRODUCCION

marcha
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MODELO | COSTO MATERIALES COSTO PRODUCCION COSTO UNITARIO | COSTOS
UNIDADES
Vestido $27.560 $46.583 $74.143 $370.715
tejido
Bolero $8.265 $18.415 $26.680 $122.400
acolchado
Bolero $28940 $72.583 $101.523 $507.615
flecos
Pantaldn | $12.58] $10.832 $23.413 $117.065
denim
Blusa $4 441 $13.000 $17.441 $87.205
Falda $2.990 $29.249 $32239 $161.195
tejida
COSTO TOTAL PARA LA PRODUCCION DE LA COLECCION %$1.216.000
IMAGEN MARCA ARRIENDOQ TALLER
UTILIDAD VALOR
UTILIDAD VALOR Arriendo de espacio para $350.000
Etiquetas $40.000 implementar el taller de
Packaging $50.000 confeccion
Publicidad $50.000 TOTAL: $350.000
Pagina web $50.000
Tarjeta presentacion $10.000

TOTAL IMAGEN MARCA: $200.000

IMPLEMENTACION TALLER

OBJETOS VALOR
1 Overlock $280.000
1 maquina recta industrial $800.000
1 plancha casera $35.000
Tarjeta presentacion $10.000
Muebles $250.000

TOTAL IMPLEMENTACION TALLER: $1.375.000

TOTAL: 3.141.000

SE PUEDE POSTULAR A CAPITAL
ABEJA EMPRENDE O SEMILLA EM-
PRENDE ($3.500.000)
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2.6

Proyecciones

La proyecciones del proyecto se definen en
tres etapas: a corto plazo, en un escenario
medio y a largo plazo, los cudles se detallan
a continuacion:

A CORTO PLAZO

En una proyeccion a corto plazo, estando
yva el proyecto iniciado y en marcha se
considera seguir trabajando en la coleccion
hasta tener los patrones y pruebas de calce
listas, asimismo trabajar con personas
especializadas en las técnicas textiles vistas
en la coleccion.

Al mismo tiempo, es clave generar fotogarfias
de tipo editorial para atraer a un publico a
través de la visualidad y mantenerse activa
mediante redes sociales para generar una
buena recepcion del lanzamiento proximo
de la coleccion, asi como también generar
un trabajo suficiente como para que ciertas
marcas quieran colaborar en un futuro.
Posteriormente buscar un lugar para
realizar un evento serd importante para
generar la eposicion inicial, es por ello que se
consideran a las tiendas de moda y de disefio
colaborativas que permitan abrir nuevos
espacios a disefladores emergentes.

ESCENARIO MEDIO

En un escenario medio, considerado dentro
de 6 meses se generan las conexiones para
realizar el evento pop upy un desfile pequeno
de lanzamiento de modo simultadneo, el estar
inserto en una tienda de disefio puede atraer
a mMas publico a saber de la marca y de las
lineas de trabajo. Por su parte la pagina web
estard operativa para compras a pedido.

LARGO PLAZO

Se define como largo plazo en un periodo de
1afo y medio a 2 ahos, donde la marca va a
generar nuevas interpretaciones, siempre
desde una mirada conceptual. En este punto
la marca va a generar uniones con otras
tiendas para organizar eventos pop up.
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